AREA DE CONHECIMENTODESIGN GRAFICO

EMENTA:

Objetos da comunicagéo social. Os cédigos de caag@d e sua percepcdo através dos
sentidos humanos. Linguagens convencionadas etéspas da comunicacdo. Estudo dos
sistemas de signos (semiotica).

Conhecimento de técnicas de levantamento de ndadssi de pesquisa e levantamento de
dados. Analise de dados. Técnicas de estimulo idéivitade. Identificacdo de meios
materiais e instrumentais para definicdo, planejame acompanhamento e
desenvolvimento do projeto em Design Gréfico.

Conhecimento técnico dos processos de impressa@mvacgo utilizados pelos meios
produtivos de Design Grafico.
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AREA DE CONHECIMENTODESIGN INDUSTRIAL

EMENTA:

Evolucado do conceito de marketing. Tipos de mersadoalise do mercado de consumo e
comportamento do consumidor. Segmentacdo de mer&micionamento de produtos.
Administracdo do composto de produtos: marca e kga. Desenvolvimento de novos
produtos.

Conhecimento de técnicas de levantamento de ndadssi, de pesquisa e levantamento de
dados. Analise de dados. Técnicas de estimulo idéivittade. Identificacdo de meios
materiais e instrumentais para definicdo, planepme acompanhamento e
desenvolvimento do projeto em Design Industrial.

Particularidades do gerenciamento das atividad@sajeto de produto. Legislacdo, normas
e organismos vinculados ao design de produto. ¢&otdegal de projetos. Praticas
profissionais. Interacdo mercadoldgica do designigtria — designer — consumidor).
Perspectivas de futuro.
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