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Analisa as formas de apropriação de marcas como a Thom Browne, do estilista com o mesmo 

nome, e a Bobby Abley, marca também do estilista com o mesmo nome, na rede social chamada 

Instagram. Como as marcas se comportam em relação ao lançamento de novos produtos, como se 

comunicam com os seus consumidores, sobre os desfiles se a marca disponibiliza um pequeno 

teaser deles, sobre os editoriais de campanha, se a marca aposta neles também no Instagram além 

das revistas de moda. Se a marca mostra seus passos na área da criação, se ela incentiva os 

consumidores a se interessarem pelos processos da marca, o que mais está em evidencia nesses 

perfis se é a marca e os produtos ou o estilista. O trabalho é uma continuação do primeiro 

trabalho sobre o Instagram. Através das respostas obtidas do estudo anterior, sobre como a rede 

se comporta, como ter sucesso nessa plataforma, o que fazer e não fazer nesse aplicativo e 

aplicando nessas duas marcas.  O Instagram apesar de ser uma plataforma recente tem chamado a 

atenção de muitas marcas, principalmente porque ele tem a possibilidade de se juntar com outros 

aplicativos, de fotografia, e com outras contas nas mídias sociais, como: twitter, facebook, 

tumblr, flickr, foursquare, a ferramenta tenta se manter sempre fiel, fazendo uma constante 

manutenção para separar usuários reais de falsos, por isso é uma ferramenta que interessa as 

marcas ao fazer suas publicidade. E a cada dia as marcas devem imaginar novas formas de 

surpreender e inovar com seus anúncios, sendo eles patrocinando o Instagram ou nas formas de 

post. As marcas escolhidas dessa vez não são marcas populares e sim marcas de moda, no antigo 

artigo o intuito era entender como marcas de moda fitness famosas por suas publicidades em 

vários outros meios conseguiam se comunicar e ainda fazer publicidade através da plataforma. 

Agora é olhar para as marcas que estão nas semanas de moda, e não mais no cotidiano, ou seja 

em propagandas na TV ou em qualquer meio, e como elas se comportam no Instagram. O publico 

das duas marcas se difere, enquanto uma está focada em alfaiataria a outra está mais focada no 

casual wear de publico jovem, pois agora não é mais uma comparação entre duas marcas do 

mesmo segmento e vendo como elas competem entre si, e sim ver o comportamento de duas 

marcas distintas, pois no final, ambas possuem o mesmo objetivo se conectar com seu 

consumidor.    
 

 


