A propaganda institucional
A Udesc deve valer-se da propaganda institucional como recurso importante de comunicação para a divulgação de suas competências básicas, como a qualidade do ensino, a excelência em pesquisa e o compromisso com a inserção social e a afirmação da cidadania por meio da extensão.
Os investimentos em propaganda são plenamente justificados quando utilizados para o trabalho de prestação de contas à sociedade e para evidenciar a contribuição da Udesc, como universidade pública, na formação de profissionais para o mercado de trabalho, na realização de projetos de pesquisa voltados para demandas locais, regionais e nacionais, e no incremento do progresso científico e tecnológico de maneira geral. Servem também para tornar explícita a relação da Udesc com o desenvolvimento sociocultural de Santa Catarina e com a democratização do conhecimento científico.
[bookmark: _GoBack]A propaganda institucional também é importante por divulgar eventos institucionais de destaque e datas comemorativas que dizem respeito à universidade, além de aumentar a visibilidade da Udesc pela realização de projetos inovadores e por premiações relevantes que a contemplam, em função do seu desempenho nas áreas de ensino, pesquisa e extensão. Ela integra obrigatoriamente as ações de comunicação da Udesc em momentos especiais, como a realização do vestibular, quando dá suporte à divulgação dos cursos e presta informações de interesse dos candidatos.
É indispensável reconhecer que a propaganda institucional é a única forma de garantir, em determinadas situações, como as de crise ou de controvérsia envolvendo a instituição, que as versões oficiais da Udesc sejam divulgadas na íntegra, sem a mediação ou o filtro da mídia. Da mesma forma, a propaganda institucional permite, porque totalmente sob o controle da Udesc, que as mensagens ou os comunicados de seu interesse sejam divulgados sem alterações em seu conteúdo, com o destaque desejado e a necessária adequação de formato e linguagem. 
A propaganda institucional da Udesc, ao preservar a qualidade e a relevância das informações e ao considerar o momento adequado para sua veiculação, aumenta a probabilidade de acesso pelos diversos públicos estratégicos e pela sociedade, legitimando o compromisso público da universidade pela transparência e o livre acesso à informação.
A Udesc deve dispor de orçamento específico para os investimentos em propaganda, adequando-o às suas demandas em comunicação. Esses recursos devem ser canalizados não apenas para as mídias tradicionais (mídia impressa, rádio e televisão), mas privilegiar também outras alternativas identificadas com os perfis de seus públicos estratégicos, como, por exemplo, as mídias sociais.
Diante desse contexto, as ações de propaganda institucional devem ser geridas pela Secretaria de Comunicação (Secom), órgão da Udesc com a competência necessária para tal fim.
