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Ementa: 

Desenvolvimento do projeto em Design Gráfico de forma prática. 

Aplicação dos conhecimentos adquiridos para criação e execução de 

projetos. Solução para temas propostos, bem como proposição de temas 

a partir de necessidades, abordando diversos tipos de projetos. 

Evolução dos níveis de complexidade de acordo com a visão orgânica 

do conhecimento e o diálogo permanente entre as diferentes áreas do 

saber e fazer ao longo do curso.  

Particularidades do gerenciamento das atividades de Design Gráfico. 

Legislação, normas e organismos vinculados ao Design Gráfico. 

Proteção legal de projetos. Práticas profissionais. Interação 

mercadológica do Design Gráfico (designer - indústria - consumidor - 

sociedade). Perspectivas de futuro. 
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