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Nome do Aluno | EDUARDA SAVELLI GARGANTINI | RM. | 17312
RG Local de nascimento Estado Nacionalidade Dia Més | Ano
58.171.438-6/3P AMERICANA SP BRASILEIRA 30 03 2004
2 ' N° de séries 03/ Duragdo das Séries: 40 Semanas
S e DR COMPONENTES CURRICULARES 1=SERIE 2 SERIE 3* SERIE =5
2 Af o 2019 2020 2021 (Total)
u Mencio | CH | Mencdo | CH | Mengdo | CH
Maternatica | MATEMATICA MB 160 B 160 B 160 480
£ LINGUA PORTUGLESA, LITERATURAE COMLIHDCN;‘EO PROFISSIONAL B 160 MB 160 MB 160 480
E Linguagens |ARTES MB 120 - - - - 120
S EDUCAGAO FISICA MB 80 MB 80 B 80 240
P HISTORIA MB 80 MB 80 MB 80 | 240
« | 5| ciéncias |GEOGRAFIA B 80| MB | 80| MB | 8 | 240
5 ) Humanas FILOSOFIA B 40 MB 40 B 40 120
S SOCIOLOGIA B 40 B 40| MB_| 40 | 120
sz [ il FISICA B 80 MB 80 MB 80 240
A N st 1| T B_| 80| MB_ |80 MB |80 | 240
g BIOLOGIA B 80 MB 80 MB 80 240
w Total da Carga Hordria da Base Nacional Comum 1000 880 880 2780
% e LINGLA ESTRANGEIRA MODERNA - INGLES E COMUNICAGAD PROFISSIOMAL MB 80 MB 80 MB 80 240
E’I: P, LINGUA ESTRANGEIRA MODERNA - ESPANHOL - - MB 80 - - 80
@
- Total da Carga Horaria da Parte Diversificada 80 160 80 320
N Carga Horéria Total do Ensino Médio 1080 1040 960 | 3080
& INTRODUGAQ AQ MARKETING R 120 : : 3 £ 120
a8 LEGISLACAO DE MERCADO B 80 E 5 - = 80
= COMUNICAGAO MERCADOLOGICA B 80 = - - = 80
o COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR B 80 - - - - 80
‘fﬂ’ GESTAO DE VENDAS | B 80 s E . - 80
=z APLICATIVOS INFORMATIZADOS EM MARKETING MB 80 5 . - = 80
© | _ [CESTAC DE VENDAS I . : MB__| 80 - - 80
2 | 8 [ETICAE CIDADANIA ORGANIZACIONAL - 2 MB 40 E B 40
S |2 [ ADMINISTRACAQC FINANCEIRA - . MB | 80 - - 80
S .ﬁ PESQUISA DE MERCADO - = MB 80 - - 80
& 5_‘-’ ESTRATEGIAS DE MARKETING - - MB 120 E 2 120
@ | 5 [ TECNICAS DE INFORMAGAQ E COMUNICAGCAQ MERCADOLOGICA - - MB 120 - - 120
S | 'S [ CANAIS DE DISTRIBUICAO - - - - B 80 80
2 E | MARKETING INSTITUCIONAL - ] - - B 80 80
Z | 2 [ EMPREENDEDORISMO - - - - B 80 80
= PLANO DE COMUNICACAO C - = - MB 80 80
I% PLANEJAMENTO E DESENVOLVIMENTO DO TRASALHG DE CONGLUSAC DE CURSO [TCC) EM MARKETING - - - - MB a0 a0
E T ———
w __%“"'—‘\_‘_____
o B i
_____‘-__-_-‘-_'-"-—-——__
r—-—-_-_—‘-__‘_'-—-._
Total da Formagéo Profissional 520 520 400 1440
Total Geral do Curso 1600 1560 1360 | 4520
Do Trabalho de Conclusio de Gurso (TCC) - E - 120
TR CERTIFICAGOES
1% SERIE SEM CERTIFICAGAO TECNICA
28 SERIE QUALIFICAGAO PROFISSIONAL TECNICA DE NIVEL MEDIO DE ASSISTENTE DE VENDAS
3* SERIE HABILITAGAD PROFISSIONAL DE TECNICO EM MARKETING
Sinteses dos Resultados das Avaliagdes - Regimento Comum das Etecs do CEETEPS
MENGOES CONCEITOS | INDICACAO DE: DEFINICAC OPERACIONAL
MB Excelente
B Bom PROMOGAD Ds conceitos indicem o desempenho do aluno no
R Regular desenvolvimenio das competéncias do componente curricular,
1 Insatisfatério RETENGCAQ

ESTE DOCUMENTO NAO CONTEM EMENDA NEM RASURA



ESTUDOS REALIZADOS
Escolaridade apresentada: 1.° Grau/ Ensino Fundamental ou equivalente

Ano de Concluséo Estabelecimento Municipio/Estado
2018 EE DR. JOAQ THIENNE ] NOVA ODESSA-SP
ENSINO MEDIO
Serie Ano Estabelecimento ; Municipio/Estado
12 SERIE 2019 ETEC FERRUCIO HUMBERTO GAZZETTA NOVA ODESSA/SP
2° SERIE 2020 ETEC FERRUCIO HUMBERTO GAZZETTA NOVA ODESSA/SP
3° SERIE 2021 ETEC FERRUCIO HUMBERTO GAZZETTA NOVA ODESSA/SP

PERFIL PROFISSIONAL DE CONCLUSAQ: sintese das competéncias obtidas no curso

13, 23 e 33 Séries: Técnico em Marketing

1. Analisar e avaliar os ambientes externos e internos. 2. Analisar e desenvolver textos técnicos e comerciais, de acordo com
normas e convengdes especificas. 3. Analisar perfil e comportamento do consumidor. 4. Atuar respeitando os limites
estabelecidos pelas leis e pelo codigo de ética profissional, bem como as diferengas locais, culturais e sociais. 5. Avaliar e
analisar os dados de pesquisas de mercado para a tomada de decisdo. 6. Comunicar-se oralmente e por escrito na lingua
inglesa € na lingua espanhola, no contexto da drea profissional. 7. Conceber técnicas e ferramentas mercadoldgicas
diferenciadas para atracdo de clientes/consumidores. 8. Criar e identificar oportunidades para prética e aplicagdo da
sustentabilidade através das estratégias das empresas. 9. Criar e produzir variadas estratégias de comunicacdo com o
mercado. 10. Elaborar e interpretar relatérios financeiros. 11. Elaborar, aplicar e interpretar pesquisas mercadolbgicas, 12.
Gerenciar o relacionamento com os clientes, empregando as tecnologias da informacdo e comunicagdo. 13. Identificar a
organizacé@o e seus processos de comercializagdo. 14. Identificar e analisar os efeitos e influéncias no composto de marketing.
15, Identificar e interpretar a legislagdo que regula as atividades de comercializacdo, tais como as normas referentes aos
direitos do consumidor, aos contratos comerciais, as normas de higiene e seguranca. 16. Identificar os parfmetros
mercadolbgicos da nova economia. 17. Identificar sistema de informag8o marketing. 18, Participar na elaboracdo do plano de
marketing. 19. Pesquisar, organizar e analisar dados relevantes para as atividades e comercializagdo no mercado, tais como
publico-alvo, produto, concorréncia, prego, demanda, e ponto de venda. 20. Planejar e executar projetos académicos com base
na natureza e na complexidade das atividades. 21. Planejar o processo de vendas. 22. Reconhecer e analisar o mercado
consumidor quanto a expectativa de demanda do produto ou servico para tomada de decistes. 23. Relacionar as estratégias de
marketing com a estratégia empresarial. 24. Selecionar a midia adequada correlacionando caracteristicas e tendéncias do
mercado. 25. Selecionar e utilizar aplicativos informatizados, a partir da avaliagdo das necessidades do usudario.

Observagdes:
Aguardando publicagdo na SED

CERTIFICADO

A Diretora da ETEC FERRUCIO HUMBERTO GAZZETTA, de acordo com inciso VIl do Artigo 24, da Lei Federal 9394/96, certifica que
EDUARDA SAVELLI GARGANTINI, RG: 58.171.438-6/SP, concluiu a HABILITACAO PROFISSIONAL DE TECNICO EM MARKETING
INTEGRADO AO ENSINO MEDIO em 2021, com direito & continuidade de estudos em nivel superior.

: Nova Odessa, 07 de janeiro de 2022.
é) incndoe MC‘Q.J\) D %j,ﬁ_‘

Fernanda Mariano Maria Angela Pinto Dias
18.157.093-2 8.736.033-0
Diretor de Servigo da Area Académica Diretor de Escola Técnica

ESPAGO RESERVADO PARA VISTO CONFERE/CARIMBO
Resolucdo SE 36/2016, publicada no D.O.E de 26/05/2016

N° Registro / Ne Visto Confere publicado: ; :
SED SC - Sistema Concluintes: Consulta piblica: https://concluintes.educacao.sp.gov.bripublica/consultapublica/search




| Ffi%emn OOVIRNO DO ESTADO

DE SAQ PAULO

Administracdo Central
Unidade do Ensino Médio e Técnico - Cetec
Grupo de Supervisdo Educacional - GSE

DECLARACAOQ

Declaramos, por solicitagdo do(a) interessado(a) e de acordo com o que dispde o artigo 69 do
Regimento Comum das ETECs do CEETEPS, que as sinteses dos resultados da avaliacio do
aproveitamento escolar constantes do Historico Escolar referente a Habilitacdo Profissional de
Técnico em Marketing Integrado ao Ensino Médio, concluida em 2021, expedido em nome de
Eduarda Savelli Gargantini, portador(g) do RG 58.171.438-6/SP, foram expressas em mengdes
correspondentes a conceitos com as seguintes definiges operacionais:

MENCOES | CONCEITOS | DEFIN!CEO OPERACIONAL
O aluno obteve excelente desempenho no desenvolvimento |
MB EXCELENTE S rEgaes !
das competéncias do componente curricular no periodo.,
5 BOM | O aluno obteve bom desempenho no desenvolvimento das
| competéncias do componente curricular no pariodo. |
2 REGULAR | Oalunc obteve desempenho regular no desenvolvimento das
! competéncias do componente curricular no periodo
i O aluno obteve desempenha insatisfatério no desenvol\r'menté
! INSATISFATORIO | . '

das competéncias do componente curricular no periodo

Declaramos, outrossim, que a conversao das mencbes em notas ndo estd prevista nas normas
regimentais das Unidades de Ensino jurisdicionadas 2o Centro Estadual de Educacio
Tecnoldgica “Paula Souza” — CEETEPS, todavia, em carater excepcional, e utilizando critérios
considerados tdcitos pelos sistemas de ensino, propomos a seguinte correspondéncia entre
mencodes e notas, para uma escala de 0 (zero) a 10 (dez):

Conceito Nota Conceito
mMB = 10,0 A
B = 8.0 B
R (= 6.0 C
| = 4,0 D/E

S3o Paulo, 04 de janeiro de 2022,

Sabrina Rodero Ferreira Gomes
Diretor de Departamento
Grupo de Supervisdo Educacional

IRV

www.centropaulasouza.sp.gov.br
Administracdo Central
Rua dos Andradas, 140 « Santa Ifigénia « 01208-000 » S350 Paulo » SP e Tel.: (11) 3324.2300

Grupo de Supervisdo Educacional - Prédio do Centro de Capacitagdo
Rua Gal. Couto de Magalh3es, 90 » Santa Ifigénia » 01212-030 « S3o Paulo « 5P ¢ Tel.: (11) 3324-40189

FENRE

Assinado com senha por SABRINA RODERO FERREIRA GOMES - Diretor de Departamento / CETEC/GSE - 04/01/2022 as
14:53:33.

Autenticado com senha por RENATA LANUEZ - Assessor Técnico Administrativo 11l / CETEC/GSE/GEVE - 04/01/2022 as
14:10:41.
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