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EMENTA E CONTEUDOS

Curso de NUCLEO CLT - BC

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: NUCLEO CTL - BALNEARIO CAMBORIU

Disciplina: METODOLOGIA DE PESQUISA

Periodo: 1° Ano/Sem.: 2017/ 2

CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 2
CH Pratica: 0 (0 horas-aula)
CH Total: 30 (36 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Elaborar projeto de pesquisa e outros trabalhos académico-cientificos fundamentando-se em referencial teérico-metodoldgico e
normas técnicas indispensaveis ao processo de produc¢éo e divulgacao do conhecimento.

EMENTA

Ciéncia, pesquisa e metodologia. Trabalho académico- cientifico: tipos e normas. Projetos de pesquisa e seus componentes.
Pesquisa e Divulgagéo de Resultados.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Ciéncia, pesquisa e metodologia.

1. Tipos de conhecimento: empirico, cientifico, filoséfico, teologico

2. A pesquisa e suas classificagfes: contribuicbes ao processo de produgéo
3. Metodologia cientifica

UNIDADE 2 - Trabalho académico- cientifico: tipos e normas.
1. Elaboragéo de trabalhos académicos

2. Estrutura do trabalho académico cientifico

3. Normalizacéo - Normas da ABNT

UNIDADE 3 - Projetos de pesquisa e seus componentes.

1. Planejamento da pesquisa

2. Elaboracéo e validagéo de instrumentos para coleta de dados
3. Etica na pesquisa

UNIDADE 4 - Pesquisa e Divulgacdo de Resultados.

1. Pesquisa em Desenvolvimento: coleta, andlise e discusséo de dados
2. Redagao de textos cientificos

3. Formas e meios de divulgagéo

REFERENCIAS BASICAS

OFERRI, Cassia; HOSTINS, Regina Célia Linhares; LEAL, Elisabeth Juchem Machado. Pesquisa na

uni versi dade: el aboracdo de projetos e relatoérios. Itajai, SC. Ed. da Univali, 2004. 85 p.
(Didatica ; 4). |1SBN 8586447749.

0d L, Antonio Carlos. Métodos e técnicas de pesquisa social. 6. ed. Sado Paulo, SP: Atlas, 2008.
Xiv, 200 p. |SBN 9788522451425.

0LUNA, Sergio Vasconcel os de. Planejanmento de pesqui sa: uma introducdo, elenmentos para una
anal i se netodol 6gi ca. Sdo Paul o, SP: EDUC, 1996. 108 p. (Trilhas). |SBN 8528301036 (broch.).
0SEVERI NO, Antoni o Joaquim Metodol ogia do trabalho cientifico. 23. ed. rev. e atual. S&o

Paul o, SP: Editora CORTEZ, 2007. 304 p. |SBN 9788524913332.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0GOLDENBERG, Mrian. A arte de pesquisar: conp fazer pesquisa qualitativa em ciéncias sociais.
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9. ed. S&do Paul o, SP: Record, 2005. 107 p. |SBN 8501049654.

0MARCONI, Marina de Andrade; LAKATQOS, Eva Maria. Metodol ogia do trabal ho cientifico:

procedi nent os basi cos, pesquisa bibliografica, projeto e relatério, publicagfes e trabal hos
cientificos. 7. ed. Sao Paulo, SP: Atlas, 2007. 225 p. |SBN 9788522448784.

0 MEDElI ROS, Jodo Bosco. Redagdo cientifica: a pratica de fichamentos, resunpbs, resenhas . 12.
ed. Sdo Paulo, SP: Atlas, 2014. xii, 331 p. | SBN 9788522490264.

O0M NAYO, Maria Cecilia de Souza. Pesquisa social: teoria, nmétodo e criatividade. 25. ed.
Petrépolis, RJ: Vozes, 2007. 108 p. (Col ecdo Temms sociais). |SBN 9788532611451.

0PADUA, Elisabete Matallo Marchesini de. Metodol ogi a da pesquisa: abordagem teorico-pratica.
6.ed. rev. e anpl. Canpinas, SP: Papirus, 2000. 120p (Col ecdo nmgistério : formagdo e trabal ho
pedagdgi co) | SBN 8530806077 (broch.).
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Curso de DESIGN GRAFICO-BC

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: PROCESSO DE DESIGN

Periodo: 2° Ano/Sem.: 2018/ 2

CH Tedrica: 15 (18 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 45 (54 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Gerenciar e executar o processo de design no planejamento de um projeto de design grafico, aplicando métodos, técnicas e
ferramentas de projeto, que permitam um desenvolvimento estruturado e sistematico.

EMENTA

Conceitos e definigcdes. Processo de criagcdo e desenvolvimento. Metodologia de projeto. Ferramentas de projeto.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Conceitos e definicdes
1. Conceitos de Design

2. O que é um método?

3. Tipos de metodologias de design

UNIDADE 2 - Processo de cria¢éo e desenvolvimento

1. Processo de design aplicado no desenvolvimento do projeto - Fases Projetuais
2. Definicdo do problema e objetivos do projeto

3. Ferramentas de Criatividade

UNIDADE 3 - Metodologia de projeto

1. Metodologia Projetual - Definigdes e Caracteristicas
2. O projeto sistémico e sua préatica

3. Geragéo de Alternativas

UNIDADE 4 - Ferramentas de projeto

1. Briefing

2. Ferramentas de analise de mercado - Benchmarking , publico alvo, estilo de vida.
3. Mapa Mental e Mapa Conceitual

4. Andlise Diacronica

5. Andlise de Similares

6. Brainstorm e Brainwriting 635

REFERENCIAS BASICAS

0BAXTER, M ke. Projeto de produto: guia préatico para o design de novos produtos. 2. ed. rev.
Sdo Paul o, SP: Blucher, 2000. 260 p. |SBN 9788521202655.

0BROWN, Tim Design thinking: unma metodol ogia poderosa para decretar o fimdas vel has idei as.
Ri o de Janeiro, RJ: Campus, c2010. 249 p. |SBN 9788535238624.

0 FRASCARA, Jorge. Disefio grafico y conunicaciéon. 6. ed. Buenos Aires [Argentina]: Ediciones

Infinito, 1998. 127 p. | SBN 9879637054.

O0MJUNARI, Bruno. Das coisas nascem coisas. 2. ed. Sdo Paul o, SP: Martins Fontes, 2008. 378 p.

(Col ecdo A). | SBN 9788533634375.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)
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0SANTGCS, Fl avio Anthero dos. O design conb diferencial conpetitivo: o processo de design

desenvol vido sob o enfoque da qualidade e da gestdo estratégica. 2. ed. ltajai, SC. Ed. da
Uni val i, 2000. 125 p. | SBN 8586447420.
0AAKER, David A Criando e adninistrando narcas de sucesso. 3. ed. Sao Paul o, SP: Futura, 2001.
398 p. | SBN 858608221X.
0Strunck. Viver de design. 3.ed. R o de Janeiro, RJ: 2AB, 2001. 148 p. (Oicina (2AB)). |ISBN
8586695114.
0Strunck. Comp criar identidades visuais para marcas de sucesso: [um guia sobre o marketing das
marcas e cono representar graficamente seus valores] / Glberto Luis Teixeira Strunck. 2. ed.
rev. e atual. Rio de Janeiro, RJ: R o Books, 2003. 160 p. |SBN 8588482010.
OPHI LLIPS, Peter L. Briefing: a gestdo do projeto de design. S&do Paul o, SP: Bl ucher, c2008. 183
p. | SBN 9788521204381.
OMANZI NI, Ezi o. Design para inovacdo social e sustentabilidade: comunidades criativas,
organi zacBes col aborativas e novas redes projetuais. Rio de Janeiro, RJ: E-papers, 2008. 103 p.
+ DVD (Cadernos do Grupo de Altos Estudos do PEP ; 1) |SBN 9788576501701.
0PAZM NO, Ana Veronica. Conb se cria: 40 nétodos para design de produtos . Sao Paul o, SP:
Bl ucher, 2015. 279 p. | SBN 9788521207047.

15654 BONSI EPE, Gui. Design conp pratica de projeto. Sao Paul o: Bl ucher, 2012.

u1482 MORAES, Dijon de. Metaprojeto: o design do design. Sdo Paul o: Blucher, 2010.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: NUCLEO CTL - BALNEARIO CAMBORIU

Disciplina: SEMIOTICA

Periodo: 1° Ano/Sem.: 2017/ 2

CH Tedrica: 60 (72 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 0 (0 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Acessar uma base de conhecimentos da semidtica para melhor compreensao e andlise das diversas linguagens de comunicagéo e,
demais paisagens que compdem o universo de (re)significacdes de imagens do cotidiano e da criacao.
EMENTA

Fundamentos de semidtica e semiologia. Sistemas de significacao e processos de comunicacao. Signos e a linguagem semiética na
imagem. Analise imagética.

CONTEUDO PROGRAMATICO
UNIDADE 1 - Fundamentos de semidtica e semiologia
1. Cultura Estética e Poética
2. Principios da semiologia de Sausurre e da semio6tica de Peirce

UNIDADE 2 - Sistemas de significa¢éo e processos de comunicagao.
1. Sistema signico

2. As categorias de Pearce nas diversas formas de comunicagdo, com énfase nas linguagens artisticas como teatro, dancga, cinema, musica
e artes visuais.

UNIDADE 3 - Signos e a linguagem semiética na imagem.
1. Ler o mundo como imagem
2. Semiodtica Francesa e Cultural

UNIDADE 4 - Analise imagética.
1. Anélise semiética da imagem.
2. As relag6es da légica / discurso e poética

REFERENCIAS BASICAS

OPEIRCE, Charles S. Semio6tica. 4. ed. Sao Paul o, SP: Perspectiva, 2010. xii, 337 p. (Col ecao
estudos ; 46). |SBN 9788527301947.

0PI GNATARI, Décio. Semi6tica da arte e da arquitetura. 2. ed. Sdo Paulo, SP: Cultrix, 1989. 144
p.

0SANTAELLA, Lucia. O que é sem 6tica. 1. ed. S8o Paulo, SP: Brasiliense, ¢1983. 131 + [1] p.
(Col ecdo Prineiros Passos ; 103). |SBN 851101103.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0COELHO NETTO, J. Teixeira. Semi o6tica, informacdo e conuni cacdo: diagrama da teoria do signo.
6. ed. S&o Paul o, SP: Perspectiva, 2003. 217 p. (Col ecdo Debates). |SBN 8527301709.

0ECO, Unberto. Tratado geral de semiotica. 4. ed. Sado Paul o, SP: Perspectiva, 2002. 282 p.
(Estudos (Perspectiva) ; 73) |1SBN 9788527301206.

0 MUKAROVSKY, Jan. Escritos sobre estetica e semiotica da arte. Lisboa [Portugal]: Estanpa,

1997. 350 p (Teoria da arte 5) | SBN 9723309262 (broch.).
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oNOTH, Wnfried. A sem6tica no seculo XX. 3. ed. Sdo Paul o, SP: ANNABLUME, 2005. 265 p.

(Col ecao E ; n.5) |SBN 8585596600.

0SANTAELLA, Lucia. Sem 6tica aplicada. Sao Paul o, SP: Cengage Learning, 2012. 186 p. |SBN
9788522102761.

0BARTHES, Rol and. Aula. 7.ed. Sdo Paulo, SP: Cultrix, c1978. 89p | SBN 8531600294 (broch.).
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO
Curso: DESIGN GRAFICO
Disciplina: DESIGN E MEIO AMBIENTE
Periodo: 6° Ano/Sem.: 2016/ 1
CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4

CH Pratica: 30 (36 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Aplicar conhecimentos sobre a relacdo individuo-meio ambiente e as a¢des do design que interferem nessa relagéo e no coletivo
em projetos de design.

EMENTA

Sociedade e meio ambiente. Sustentabilidade ambiental e social. Legislagdo ambiental. Materiais e Tecnologias sustentaveis.
Design verde e eco design.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Sociedade e meio ambiente
1. Pegada ecoldgica
2. Motores sociais

UNIDADE 2 - Sustentabilidade ambiental e social
1. Glossério e ética ambiental
2. Pilares da sustentabilidade

UNIDADE 3 - Legislagdo ambiental
1. Limites da natureza e regulamentagéo
2. Desejos, necessidades e leis

UNIDADE 4 - Materiais e Tecnologias sustentaveis
1. Tecnologias econémicas
2. Dimensionamento de recursos

UNIDADE 5 - Design verde e eco design
1. Métodos focados em desenvolvimento consciente
2. Projeto em eco design

REFERENCIAS BASICAS

0KAZAZI AN, Thierry. Havera a idade das coisas |eves: design e desenvolvinento sustentavel. 2.
ed. Sdo Paul o, SP: SENAC S&do Paul o, 2009. 194 p. |SBN 9788573598032.

0CARVALHO, Monica Al neida de. Artesanato sustentavel: natureza, design & arte. Rio de Janeiro,
RJ: Ed. Senac Nacional, 2014. 140, [4] p. |SBN 9788574583532.

OPELTI ER, Fabrice; SAPORTA, Henri. Design sustentavel: cam nhos virtuosos. Sao Paul o, SP:
SENAC, 2009. 111 p. | SBN 9788573598469.

0AGENDA 21 brasileira, bases para discussdo: com ssdo de politicas de desenvol vi nento

sustent avel e da agenda 21 nacional. Brasilia, DF: MV PNUD, 2000. 192 p. | SBN 8587166107.
0BARBI ERI, José Carlos. Desenvolvinmento e neio anmbiente: as estrategias de nudancas da agenda
21. Petropolis, RJ: Vozes, 1998. 156 p. (Educacdo anbiental). |SBN 8532618197.

0 ENGENHARI A para o desenvol vimento: inovagcdo, sustentabilidade e responsabilidade social cono

novos paradi gmas. Brasilia, DF: CNI, SENAI, 2010. 212 p. |SBN 9788575193990.
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oDl AS, Cenebal do Freire. Pegada ecol 6gica e sustentabilidade humana: as di nens6es humanas das

al teracdes anbi entais globais, umestudo de caso brasileiro (conb o netabolisnb ecossistémn co
urbano contribui para as alteracdes anbientais globais). Sdo Paul o, SP: Gaia, 2002. 257 p. |SBN
8585351977.

0SANTCS, Theotoni o dos. Economia nmundial, integracdo regional e desenvol vinento sustentéavel: as
novas tendéncias da econom a nundial e a integracdo |atino-anericana. 3.ed. Petropolis, RI:

Vozes, 1995. 144 p. | SBN 8532609791.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0POR, Francis Dov; Por. M Scintila do A, P. (Maria Scintila de Al; Universidade de S&do Paul o.
G ossario de ecologia. S&o Paulo, SP: Instituto de Biociencias da USP, 1995. 43p | SBN
8585658053 (broch.).

0BURSZTYN, Marcel; PROCOPI O FI LHO, Argemiro. G éncia, ética e sustentabilidade: desafios ao
novo sécul o. Sdo Paul o, SP: Editora CORTEZ, 2001. 192 p. |SBN 8524907835.

0JONER, G I mar Luis. O principio da responsabilidade comp fundanento fil oséfico da ética

anbi ental para a sustentabilidade : contribuicdes de Hans Jonas. 2010. Dissertagdo (nestrado em
Educacdo) - Universidade do Vale do Itajai, Itajai, 2010 Di sponivel em

http://Siai bi bO1. univali.br/pdf/G | mar Luis Joner.pdf. Acesso em 2 fev. 2011. (e-book)

0BORBA, Mbnica Pilz. Pegada ecol 6gi ca: que nmarcas querenps dei xar no planeta? Brasilia, DF:
WAF- Brasil, 2007. 37 f. |SBN 9788586440205.

0COLOMBARI, Carlos. Mdtivacdo: acdo: desejo ou necessidade? 12. ed. Maringa,: Sthanpa [200-].
80 p.

0BRANCO, Joaqui m dinto; MARENZI, Adriano Widner Cacciatori (Org.). Bases ecol 6gicas para um
desenvol vi nento sustentavel. Itajai, SC Ed. da Univali, 2006. 292 p. |SBN 8576960087.

0HOGAN, Dani el Joseph. Dilenmms soci oanbientais e desenvol vinento sustentéavel. 2. ed. Canpinas,
SP: Ed. da Unicanp, 1995. 234 p. |SBN 8526802240.

OMONTI BELLER-FI LHO, G lberto. O nmto do desenvol vinento sustentavel: neio anbiente e custos
soci ais no noderno sistema produtor de nmercadorias. 2. ed. rev. Florianopolis, SC. Ed. da UFSC,
2004. 306 p. | SBN 8532802125.

0SCOTTO, Gabriela; CARVALHO, |sabel Cristina de Mura; GU MARAES, Leandro Beli naso.

Desenvol vi rento sustentavel. 6. ed. Petrépolis, RJ: Vozes, 2011. 107 p. ((Conceitos
fundanmentais)) | SBN 9788532634702.

0SILVA, Geraldo Eulalio do Nascinento e. Direito anbiental internacional: [neio anbiente,
desenvol vi nent o sustentavel e os desafios da nova ordemnundial]. 2. ed., rev. e atual. R o de
Janeiro, RJ: Thex Editora, 2002. xxvi, 357 p. |SBN 8585575867.

0UNESCO. Tecnol ogi as para o desenvol vi nento sustentéavel: edicdo 2011 do prém o Mercosul de

ciéncia e tecnologia. Brasilia, DF: UNESCO, 2011. 248 p. |SBN 9788576521549.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: PORTFOLIO EM DESIGN GRAFICO

Periodo: 6° Ano/Sem.: 2018/ 2

CH Tedrica: 0 (0 horas-aula) Créditos: 2
CH Pratica: 30 (36 horas-aula)
CH Total: 30 (36 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Analisar o portfélio como ferramenta para apresentacao de sua capacidade produtiva e experiéncia, aplicando técnicas basicas
para elaboracéo e andlise de conceitos tedricos e praticos.

EMENTA

Concepcéo. Estrutura e forma. Selegdo de Conteldos. Sistematica de elaboracao e divulgagdo. Gerenciamento.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Concep¢éao
1. Apresentacao da Disciplina
2. Conceito de Portfolio

UNIDADE 2 - Estrutura e forma
1. Ferramentas para elaboragao do Portfélio
2. Estrutura do contetddo

UNIDADE 3 - Selegéo de Contetidos
1. Critérios para selecéo de contetido
2. Organizagéo do Conteido

UNIDADE 4 - Sistematica de elaboragéo e divulgagao
1. Desenvolvimento do Portfélio - Contetido

2. Arquitetura da Informagéo

3. Desenvolvimento do Portfélio - Leiaute

4. Compartilhamento do Portfélio Online

5. Fechamento do conteddo

UNIDADE 5 - Gerenciamento
1. Gerenciamento do portfélio online
2. Personalizagéo

REFERENCIAS BASICAS

0CLAZIE, lan. Portfolio digital de design: umaguia pratico para apresentar seus trabal hos
online . Sdo Paul o, SP: Blucher, 2011. 192 p. |SBN 9788521206002.

0GOMES FILHO, Jodo. CGestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. 9. ed. Sdo Paul o,
SP: Escrituras, 2009. 133 p. |SBN 9788586303577.

0BEAI RD, Jason. Principios do web design maravil hoso. Rio de Janeiro, RJ: Alta Books, 2012.
xiii, 197 p. |1 SBN 9788576086451.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0BUZAN, Tony. Mapas nentais: netodos criativos para estinmular o raciocinio e usar ao maxi nb o

potencial do seu cérebro. Rio de Janeiro, RJ: Sextante, 2009. 95 p. | SBN 9788575424933.
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0AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Layout: s.m arranjo de partes etc. de acordo com um pl ano.

Porto Al egre, RS: Bookman, 2012. [215] p. (Design basico ; 2). |SBN 9788577809806.

0SAMARA, Tinothy. Gid: construcdo e desconstrucdo. S&o Paul o, SP: Cosac & Naify Edi ¢cdes, 2007.
207 p. | SBN 9788575036297.

o0VI El RA, Anderson da Silva. Corel DRAW X4: guia pra |4 de pratico e visual. Rio de Janeiro, RI:
Al ta Books, c¢2009. 280 p. ((Guia pratico e visual)). |ISBN 9788576082972.

OHOPPE, Altair. Adobe photoshop: para fotdgrafos, designers e operadores digitais [volune 1].
5. ed. Bal neario Canboriu, SC. Photos, c2007. 257 p. | SBN 8598420018.

0ADOBE CREATI VE TEAM Adobe® Illustrator® CS5: classroomin a book® : guia de treinanento
oficial. Porto Al egre, RS: Bookman, 2011. 475 p. + 1 CD-ROM | SBN 9788577809097.

M4072 TAYLOR, Fig. Conp criar umportfolio e entrar no nundo profissional. [S.]1.]: Gustavo Gli,

2013.

ua723 DEL VECHI O, Gustavo. Design gréafico com Adobe Illustrator: umguia para profissionais e

estudantes de artes e design. Rio de Janeiro: Elsevier, 2012. (e-book)
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: COMPUTACAO GRAFICA

Periodo: 2° Ano/Sem.: 2018/ 2

CH Tedrica: 0 (0 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 60 (72 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Desenvolver ilustragdes e figuras digitais por meio da sele¢éo, analise, manipulagéo e tratamento de imagens com o auxilio de
programas especificos de computacao grafica.

EMENTA
Editoragédo eletronica. Projeto grafico.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Editoracédo eletronica

1. Apresentacéo da disciplina. Contetddo programatico.

2. Exploragéo do software

3. Ferramentas de editoracao.

11. Manipulagdes e edigbes de forma.

12. Desenho digital (Vetoriza¢&o)

UNIDADE 2 - Projeto gréafico

1. Conceituacgéo da proposta de projeto grafico. RecomendagGes gerais.
2. Selegéo e avaliagdo de estratégias para execucéo do projeto gréafico.
3. Execugao dos componentes do projeto grafico.

4. Diagramagéao

5. Considerag@es finais. Entrega de trabalhos. Fechamento das notas.

REFERENCIAS BASICAS

0CAMARENA, El 4. Desenho de nobda no coreldraw X5®  Sdo Paul o, SP: SENAC S&do Paul o, 2011. 276 p.
| SBN 9788539600182.

o0VI El RA, Anderson da Silva. Corel DRAW X4: guia pra |4 de pratico e visual. Rio de Janeiro, RI:

Al ta Books, c¢2009. 280 p. ((Guia pratico e visual)). |ISBN 9788576082972.

0ADOBE CREATI VE TEAM Adobe® Illustrator® CS5: classroomin a book® : guia de treinanento

oficial. Porto Al egre, RS: Bookman, 2011. 475 p. + 1 CD-ROM | SBN 9788577809097.
0CONCl, Aura; AZEVEDO, Eduardo. Conputacdo gréafica: geracdo de inmagens. R o de Janeiro, RJ:
Canpus: El sevier, 2003. xv, 353, [8] p. |SBN 8535212523.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Layout: s.m arranjo de partes etc. de acordo com um pl ano.

Porto Al egre, RS: Bookman, 2012. [215] p. (Design basico ; 2). |SBN 9788577809806.
0COLLARO, Antonio Celso. Projeto grafico: teoria e pratica da diagramagdo. 2. ed. Sao Paul o,

SP: Sunmus, 2000. 181 p. (Novas buscas em conuni cagdo). | SBN 8532302777.

0SAMARA, Tinothy. Gid: construcdo e desconstrucdo. S&o Paul o, SP: Cosac & Naify Edi ¢cdes, 2007.
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207 p. | SBN 9788575036297.

0GOMES FILHO, Jodo. CGestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. 9. ed. Sdo Paul o,
SP: Escrituras, 2009. 133 p. |SBN 9788586303577.
0VI LLAS- BOAS, André. Producgdo grafica para designers. 3. ed. rev., atual. e anpl. Rio de
Janeiro, RJ: 2AB, 2010. 191 p. (Série oficina) |SBN 978-85-86695-37-7.

ua723 DEL VECHI O, Gustavo. Design gréafico com Adobe Illustrator: umguia para profissionais e

estudantes de artes e design. Rio de Janeiro: Elsevier, 2012. (e-book)
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: GESTAO DE DESIGN

Periodo: 6° Ano/Sem.: 2018/ 2

CH Tedrica: 0 (0 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 60 (72 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL

Compreender a Gestédo do processo de Design como elemento estratégico nas a¢gfes de planejamento, qualidade, eficacia aplicadas

no mercado de consumo e producao. Interpretar as estratégias de a¢des envolvidas na gestdo do design e suas ferramentas
gerencias e aplica-las em projeto.

EMENTA

Gestédo do processo de design. Relagdo entre Design e Qualidade. Ferramentas gerenciais. Estratégias de Design.
CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Gestéo do processo de design
1. Conceitos de Gestéo de Design
2. Gestao de carreira

3. Cases de escritorios e agéncias de Design

4. Cases de empresas que investem em Design
UNIDADE 2 - Relag&o entre Design e Qualidade
1. Design e qualidade.

2. Design e Marketing.

3. Design e inovagéo

UNIDADE 3 - Ferramentas gerenciais
1. Ferramentas e técnicas de gestdo.
2. Gestao de projetos.

UNIDADE 4 - Estratégias de Design
1. Gestéo operacional do Design.

2. Gestao funcional do Design.

3. Gestao estratégica do Design.

REFERENCIAS BASICAS

0SANTGCS, Fl avio Anthero dos. O design conb diferencial conpetitivo: o processo de design
desenvol vido sob o enfoque da qualidade e da gestdo estratégica. 2. ed. Itajai, SC Ed. da

Unival i, 2000. 125 p. | SBN 8586447420.

OPHI LLIPS, Peter L. Briefing: a gestdo do projeto de design. S&do Paul o, SP: Bl ucher, c2008. 183
p. 1 SBN 9788521204381.

0BORJA DE MOZOTA, Brigitte; KLOPSCH, Cassia; COSTA, Filipe Campel o Xavier da. Gest&o do design:

usando o design para construir valor de marca e inovacdo corporativa . Porto Al egre, RS

Bookman, 2011. xii, 343 p. | SBN 9788577807826.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0BEST, Kathryn. Fundanmentos de gest&o de design. Porto Al egre, RS: Bookman, 2012. 208 p. |SBN
9788540701465.
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0 ASSOCI ACAO DOS DESI GNERS GRAFI C0S. O val or do design: guia ADG Brasil de pratica profissional

do designer grafico. 5. ed. Sao Paul o, SP: SENAC Sdo Paul o, 2010. 224 p. |SBN 9788573599466.
OWHEELER, Alina. Design de identidade da marca: guia essencial para toda a equi pe de gestédo de
marcas . 3. ed. Porto Alegre, RS: Bookman, 2012. 320 p. | SBN 9788577808120.

0OSTERWALDER, Al exander. Val ue proposition design: conp construir porpostas de val or

i novadoras. S&do Paul o, SP: HSM DO BRASIL, 2014. 289, [3] p. (Strategyzer) |SBN 9788567389257.
0Strunck. Viver de design. 3.ed. R o de Janeiro, RJ: 2AB, 2001. 148 p. (Oicina (2AB)). |ISBN
8586695114.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: DESIGN PARA PDV

Periodo: 5° Ano/Sem.: 2015/ 1

CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 30 (36 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL

Conhecer, compreender e aplicar técnicas de merchandising visual no Ponto de Venda.
EMENTA

Materiais para Ponto de Venda. Pesquisa, gestdo e desenvolvimento de projetos para Ponto de Venda. Espaco de venda. ducao,
fudamentacao e recomendacdes da ergonomia e suas especificidades (fisica, cognitiva, informacional e de interfaces).

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Materiais para Ponto de Venda
1. Fundamentos do Merchandising Visual no PDV

2. Materiais, formas, composicao, fung@es e aplicacdes
3. Construgéo formal de pecas
4. Persuasao Aristotélica na construgdo de mensagens

UNIDADE 2 - Pesquisa, gestéo e desenvolvimento de projetos para Ponto de Venda
1. Mix de marketing

2. Pesquisa e observagéo no PDV
3. Metodologia do desenvolvimento de materiais para PDV
UNIDADE 3 - Espaco de venda

1. Layout de loja: Posicionamento de produtos e segmentacéo estratégica de mercado
2. Comportamento do consumidor

UNIDADE 4 - ducéo, fudamentacéo e recomendacdes da ergonomia e suas especificidades (fisica, cognitiva, informacional e de interfaces).
1. observacao

REFERENCIAS BASICAS

0BLESSA, Regi na. Merchandi sing no ponto-de-venda. 4. ed. Sdo Paul o, SP: Atlas, 2006.. xvi, 195
p. | SBN 8522444102.

0MAI ER, Huguette; DEMETRESCO, Sylvia. Vitrinas entre_vistas: merchandising visual. S&o Paul o,
SP: SENAC, 2004. 264 p. |SBN 8573593911.

0CZI NKOTA, M chael R ; DICKSON, Peter R Marketing: as nelhores préaticas. Porto Alegre, RS
Bookman, 2001. 559 p. | SBN 8573077794.

0SCHI FFMAN, Leon G ; KANUK, Leslie Lazar. Conmportanento do consunmidor. 6.ed. Rio de Janeiro,
RJ: Livros Técnicos e G entificos, c2000. xiv, 475 p. |SBN 8521612206.

0MESTRI NER, Fabi o. Design de enmbal agem curso avancado. 2. ed. rev. e atual. Sdo Paul o, SP:
Prentice Hall, 2007. xi, 178 p. |SBN 8576050234.

0PREDEBCON, José; ZOGBI, Edson. Inovagdo no varejo: o que faz o lojista criativo. Sao Paul o, SP:

Atlas, 2005 xii, 139 p. |SBN 8522440484.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)
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0EBSTER, C aus; GARAUS, Marion; MALHOTRA, Naresh K. Design de |l oja e merchandising visual:

criando um anbi ente que convida a conprar. 1. ed. S&do Paul o, SP: Saraiva, 2013. 219 p. |SBN

9788502210387.

0Strunck. Conmpras por inmpulso! trade marketing, merchandising, e o poder da comuni cacdo e do

design no varejo . Rio de Janeiro, RJ: 2AB, 2011. 223 p. | SBN 9788586695575.

0ZENONE, Luiz d audio; BUAIRIDE, Ana Maria Ranos. Marketing da pronmpog¢do e merchandi sing:

conceitos e estratégias para agfes bem sucedi das . Sdo Paul o, SP: Thomson, c¢2005. viii, 179 p.

| SBN 8522104638.

0BARRCS, Lilian Ried MIler. A cor no processo criativo: umestudo sobre a Bauhaus e a teoria

de Goethe. 4. ed. S&do Paul o, SP: SENAC S&do Paul o, 2011. 336 p. |SBN 9788573598773.

0BEUTTEN- MULLER, Al berto. Aldir: geonetria da cor. Sdo Paulo, SP: Arte Aplicada, 19. 93p | SBN

Enc. .

0FRASER, Tonm BANKS, Adam O essencial da cor no design. Sao Paulo, SP: SENAC Sdo Paul o, c2012.

256 p. | SBN 9788539601530.

0GU MARAES, Luciano. A cor conp informagdo: a construcdo biofisica, lingiistica e cultural da

si nbol ogi a das cores. 3. ed. Sdo Paul o, SP: ANNABLUME, 2004. 147 p. |SBN 857419168X.

u4965 DEMETRESCO, Syl via. Tipologia e estética do visual merchandi sing. Sdo Paul o: Estacdo das Letras
e Cores, 2012.

u4331 MORGAN, Tony. Visual merchandising: vitrines e interiores conerciais. Sado Paul o: Gustavo G i,

2011.

B7206 BAMBI NI, Laura. O conportamento na |oja. HSM Managerment, n. 54, jan./fev. 2006.




UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJAI

Pag.: 1

U N IVALI (PlanoEnsReport)

EMENTA E CONTEUDOS

Curso de DESIGN GRAFICO-BC

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: MARKETING DIGITAL

Periodo: 6° Ano/Sem.: 2018/ 2

CH Tedrica: 15 (18 horas-aula) Créditos: 2
CH Pratica: 15 (18 horas-aula)
CH Total: 30 (36 horas-aula)
OBJETIVO GERAL

Promover o conhecimento dos pilares do Marketing digital e sua aplicabilidade no mercado.
EMENTA

Planejamento digital. Estratégias e a¢des no espaco virtual. Criacédo e producéo digital. E-Commerce.
CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Planejamento digital
1. Pilares do Planejamento Digital
2. O Processo de Planejamento digital

UNIDADE 2 - Estratégias e a¢gdes no espagco virtual
1. Ferramentas de Marketing digital
2. Marketing em Redes Sociais

UNIDADE 3 - Criagéo e producéo digital
1. Marketing de Contetdo

2. Ferramentas criacao digital

3. Mensuracéo de Resultados
UNIDADE 4 - E-Commerce

1. Modelos de E-Commerce

2. Plataformas de E-commerce

REFERENCIAS BASICAS

OMORAI' S, Luis Felipe Magal hdes de. Pl anejanento estratégico digital. Sdo Paulo, SP: Saraiva,
2015. xv, 329 p. | SBN 9788502616738.

0VAZ, Conrado Adol pho. Os 8 Ps do marketing digital: o guia estratégico de marketing digital.
1. ed. S&o Paul o, SP: Novatec, c2011. 904 p. |SBN 9788575222751.

O0TURCHI, Sandra R Estratégias de marketing digital e e-comerce. Sado Paulo, SP: Atlas, 2012.
X, 208 p. | SBN 9788522469352.

O0KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETI AWAN, Iwan. Marketing 3.0: as forcas que estéo
definindo o novo marketing centrado no ser hunano. Rio de Janeiro, RJ: Elsevier, c2010. 215 p.
| SBN 9788535238693.

0GABRI EL, Martha. Marketing na era digital: conceitos, plataformas e estratégi as. Sao Paul o,
SP: Novatec, 2010. 424 p. |SBN 9788575222577.

OMARTI NO, Luis Mauro Sa. Teoria das midias digitais: |inguagens, anbientes, redes. 2. ed.
Petrépolis, RJ: Vozes, c2014. 291 p. |SBN 9788532647405.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)
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0JENKI NS, Henry; CGREEN, Joshua; FORD, Sam Cultura da conexdo: criando valor e significado por

nei o da nidia propagavel . Sdo Paul o, SP: Al eph, 2014. 403 p. |SBN 9788576571629.

0FRAGCSO, Suely; RECUERO, Raquel; AMARAL, Adriana. Metodos de pesquisa para internet. Porto

Al egre, RS: Sulina, 2011. 239 p. (Col ecdo Ci bercultura). |SBN 9788520505946.

0HOOLEY, Graham J.; PIERCY, N gel; N COULAUD, Brigitte. Estratégia de marketing e posici onanento
conpetitivo. 4. ed. S&o Paul o, SP: Pearson Education do Brasil, c2011. xvi, 439 p. |ISBN
9788576058090.

0JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2. ed. Sdo Paul o, SP: Al eph, 2009. 428 p. |SBN
9788576570844.

O0REVI STA W e-comrerce, design e marketing digital. Sdo Paul o, SP: Europa, 2015-. Mensal. | SSN
1518-1561.

0TORRES, d audio. A biblia do narketing digital: tudo o que vocé queria saber sobre marketing e
publ i ci dade na internet e ndo tinha a quem perguntar. S&o Paul o, SP: Novatec, c2009. 399 p.

| SBN 9788575222027.

u4377PARI SER, Eli. Ofiltro invisivel: o que a internet esta escondendo de vocé. Ri o de Janeiro:

Edi tora Jorge Zahar, 2012.

M2354 TORRES, C audio. A biblia do marketing digital: tudo que vocé queria saber sobre marketing e

publ i ci dade na internet e ndo tinha a quem perguntar. S&o Paul o: Novatec, 2012.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: PLASTICA E METODOS VISUAIS

Periodo: 1° Ano/Sem.: 2015/ 1

CH Tedrica: 15 (18 horas-aula)
CH Pratica: 45 (54 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Créditos: 4

Desenvolver a percepgéo e aplicar os conhecimentos de estética visual no uso das cores e leis da Gestalt, em composi¢des

bidimensionais e tridimensionais para elaboragéo de trabalhos académicos e posteriormente em atividades profissionais.
EMENTA

Linguagem visual. Teoria da cor. Aspectos da composi¢ao e as leis da Gestalt na imagem. Criacado visual.
CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Linguagem visual.

1. Elementos de desenho ( formato, tamanho, cor e textura)

2. Percepcao de linhas ( diregdo, posigéo, significado)

UNIDADE 2 - Teoria da cor.

1. Circulo das cores e harmonias cromaticas

UNIDADE 3 - Aspectos da composi¢éo e as leis da Gestalt na imagem.
1. Composicao dos espagos

2. Uso da Gestalt nos espacgos

UNIDADE 4 - Criagéo visual.

1. Fundamentagao tedrica e processo criativo

2. Producéo criativa

REFERENCIAS BASICAS

OWONG, Wicius. Principios de forma e desenho. 2. ed. Sdo Paulo, SP: Martins Fontes, 2010. 352
p. | SBN 9788578272586.

0GOMES FILHO, Jodo. CGestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. 9. ed. Sdo Paul o,

SP: Escrituras, 2009. 133 p. | SBN 9788586303577.

0FARI NA, Modesto; PEREZ, Cotilde; Dorinho (lustrador). Psicodindm ca das cores em comruni cagao.

6. ed. S&o Paul o, SP: Blucher, 2011. xiv, 173p. | SBN 9788521205463.

0PROENCA, Graca. Histéria da arte. 16. ed. Sdo Paul o, SP: Atica, 2002. 279 p. | SBN 8508032447.
OGOMBRICH, E. H A histéria da arte. 16. ed. R o de Janeiro, RJ: Livros Técnicos e Centificos,
c1999. 688 p. | SBN 8521611854.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0 KANDI NSKY, Wassily. Do espiritual na arte e na pintura emparticular. 2. ed. Sado Paul o, SP:
Martins Fontes, 1996. 284 p. (Colecdo A). | SBN 8533605293.
OHALL, Sean. Isto significa isso, isso significa aquilo: guia de seni6tica para iniciantes . 1.

ed. S&o Paul o, SP: Rosari, 2008. 176 p. |SBN 9788588343719.

O0PEDRCSA, |Israel. Da cor a cor inexistente. 7.ed. Rio de Janeiro, RJ: L. Christiano, 1999. 219
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p I SBN (Broch.).

0PEDRCSA, Israel. O universo da cor. R o de Janeiro, RJ: SENAC Nacional, 2003. 153 p. |SBN
8574581267.

0POCRE, Jonathan. Interior color by design: a design tool for architects, interior designers
and honmeowners. Massachusetts [Estados Unidos]: Rockport, 1994. 159p | SBN 1-56496-037-4,
(broch.).

O0RAGAN, Sandra L. Interior color by design : a design tool for architects, interior designers,
and facility nmanagers. Massachusetts [Estados Unidos]: Rockport, 1995. 159p | SBN

1-56496- 119-2, (broch.).

OPEREZ, Clotilde. Signos da marca: expressividade e sensorialidade. Sdo Paul o, SP: Cengage

Learni ng, 2017. xv, 184p. |SBN 9788522125449.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: IDENTIDADE VISUAL CORPORATIVA

Periodo: 3° Ano/Sem.: 2016/ 1

CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 30 (36 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL

Utilizar método de projeto para desenvolver projetos de identidade visual corporativa.
EMENTA

Criacéo, desenvolvimento e gestdo de identidade visual da marca. Processos gréficos de reproducéo e formas de aplicacao.
Manual de identidade visual.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Criagdo, desenvolvimento e gestédo de identidade visual da marca
1. Métodos de projeto

2. Estratégia de marca

3. Elementos de construgéo de marca

4. Vinculagdes de fetichismo, totemismo e idolatria.

UNIDADE 2 - Processos gréaficos de reproducéo e formas de aplicagao
1. Processos de reproducéo gréafica

2. Tecnologias sustentaveis na indistria grafica

3. Acabamentos gréaficos

UNIDADE 3 - Manual de identidade visual

1. Tipos de manual e fungbes

2. Contetido e composicéo de manual

3. Publicag&o de manual

REFERENCIAS BASICAS

OWHEELER, Alina. Design de identidade da marca: umguia conpleto para a criacgdo, construcéo e
manut encdo de marcas fortes. Porto Al egre, RS: Bookman, 2008. 288 p. | SBN 9788577802326.
0AAKER, David A Criando e adnini strando narcas de sucesso. 3. ed. Sao Paul o, SP: Futura, 2001.
398 p. | SBN 858608221X.

0AAKER, David A. Marcas Brand Equity: gerenciando o valor da marca. Sao Paul o, SP: Negéci o,
1998. 309 p.

0 FRASCARA, Jorge. Disefio grafico y conunicacion. 6. ed. Buenos Aires [Argentina]: Ediciones
Infinito, 1998. 127 p. | SBN 9879637054.

OMARTI NS, José. A natureza enocional da marca: conp encontrar a i magem que fortal ece sua narca.
Sdo Paul o, SP: Negécio, 1999. 207 p. | SBN 8586014338.

O0KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Admi nistracdo de nmarketing. 14. ed. S&o Paul o, SP: Pearson
Education do Brasil, c2012, 2013. 765 p. |SBN 9788581430003.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0AAKER, David A. Adm nistracdo estratégica de nercado. 7. ed. Porto Alegre, RS: Bookman, 2007.
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352 p. | SBN 9788560031184.
0KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary; YAMAGAM, Cristina; SANTOS, Dilson Gabriel dos. Principios de
marketing. 12. ed. S&o Paul o, SP: Pearson Education do Brasil, c2008. xxii, 600 p. |SBN
9788576051237.
O0KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETI AWAN, |Iwan. Marketing 3.0: as forcas que estéo
definindo o novo marketing centrado no ser hunano. Rio de Janeiro, RJ: Elsevier, c2010. 215 p.
| SBN 9788535238693.
0KAPFERER, Jean-Noél. As narcas: capital da enpresa: criar e desenvolver marcas fortes. 3. ed.
Porto Al egre, RS: Bookman, 2004. 459 p. | SBN 8536302542.
0KAPFERER, Jean-Noél. Marcas a prova de pratica: aprendendo comos erros. 2.ed. Porto Al egre,
RS: Bookman, 2004. 171 p | SBN 8536303689 (broch.).
OFASCI ONI, Ligia. DNA enpresarial: identidade corporativa conb referéncia estratégica . Sao
Paul o, SP: Integrare Editora, c2010. 168 p. | SBN 9788599362600.
0BAER, Lorenzo. Producdo grafica. 6. ed. Sdo Paul o, SP: SENAC, 2012. 280, [8] p. |ISBN
857359005X.
0COLLARO, Antonio Celso. Producdo gréafica: arte e técnica na direcdo de arte. 2. ed. Sdo Paul o,
SP: Pearson Prentice Hall, c2012. xviii, 200 p. | SBN 9788564574236.
u5036 AAKER, David A. Estratégia de portfdlio de marcas: criando: relevancia, diferenciacédo, forca,
al avancagem clareza. Porto Al egre: Bookmann, 2007.
86306 PEON, Maria Luisa. Sistemas de identidade visual. Rio de Janeiro: Editora 2AB, 2001.
#1295 KOTLER, Philip,; KARTAJAYA, Hernmawan; SETI AWAN, Iwan. Marketing 3.0: as forcgas que estéao

definindo o novo marketing centrado no ser hunano. Rio de Janeiro: Elsevier, 2010.
M5052 FASCI ONI, Ligia. DNA enpresarial: identidade corporativa conmo referéncia estratégica. R o de

Janeiro: Ci éncia Mdderna, 2010.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: NUCLEO CTL - BALNEARIO CAMBORIU

Disciplina: PROCESSO CRIATIVO

Periodo: 1° Ano/Sem.: 2015/ 1

CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 2
CH Pratica: 0 (0 horas-aula)
CH Total: 30 (36 horas-aula)
OBJETIVO GERAL

Analisar os processos criativos e de inovacao, como diferencial competitivo. Empregar os conceitos, as técnicas e estratégias
de desenvolvimento da criatividade, na geracédo de solu¢des para problemas propostos.

EMENTA

Conceitos de Criatividade. Processos mentais superiores envolvidos na criagdo. Técnicas de desenvolvimento da criatividade.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Conceitos de Criatividade.
1. Etapas da criatividade
2. Técnicas criativas

UNIDADE 2 - Processos mentais superiores envolvidos na criagéo.
2. Percepcao mental: dom, habilidades

UNIDADE 3 - Técnicas de desenvolvimento da criatividade.
1. Criatividade individual e criatividade grupal
2. Técnicas para ser mais criativo

REFERENCIAS BASICAS

0BAXTER, M ke. Projeto de produto: guia préatico para o design de novos produtos. 2. ed. rev.
Sdo Paul o, SP: Blucher, 2000. 260 p. |SBN 9788521202655.

0ALENCAR, Eunice M L. Soriano de. O processo da criatividade. Sdo Paul o, SP: Mkron, 2000. 123
p. | SBN 8534611483.

0DE MASI, Doménico. Criatividade e grupos criativos. R o de Janeiro, RJ: Sextante, c2002. 795
p. | SBN 8575420925.

0OSTRONER, Fayga. Criatividade e processos de criacdo. 27. ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2012. 186
p. | SBN 9788532605535.

0PREDEBON, José. Criatividade: abrindo o |ado inovador da nente. 7. ed. Sdo Paul o, SP: Atl as,
2010. xviii, 238 p. |SBN 9788522458516.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0OSTRONER, Fayga. Criatividade e processos de criacdo. 15. ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2001. 187
p. | SBN 8532605532.

0KI NG, Bob; SCHLI CKSUPP, Helmut. Criatividade: uma vantagem conpetitiva. R o de Janeiro, RJ:
Qualitymark, 1998. 329 p. | SBN 8573031956.

0AYAN, Jordan E. Aha: 10 maneiras de libertar seu espirito criativo e encontrar grandes idéias.

4. ed. Sdo Paul o, SP: Negdcio, 2001. 285 p. |SBN 8586014168.
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OVEIL, Pierre; TOWAKOW Roland. O corpo fala: a |linguagem silenciosa da conuni cacdo

nao-verbal. 65. ed. Petroépolis, RJ: Vozes, 2009. 288 p. |SBN 9788532602084.

OWECHSLER, Sol ange Miglia. Criatividade: descobrindo e encorajando, contribuic¢bes teoricas e
praticas para as mais diversas areas. 3. ed. Canpinas, SP: Livro Pleno, 2002. 447 p. |SBN
8587622404.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: DESIGN DE INTERFACE

Periodo: 6° Ano/Sem.: 2018/ 2

CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 30 (36 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL

Promover estudos tedricos e praticos no desenvolvimento de interfaces digitais desde a concepcao projetual até a definicdo
das guias de estilos.

EMENTA

Softwares aplicados. Arquitetura da Informacgéo. Pesquisa, gestédo e desenvolvimento de projetos digitais. Projeto Grafico para
Interfaces.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Softwares aplicados

1. Apresentacgédo do plano de ensino / contetido programatico e formas de avaliagdo
2. Histéria do Design de interfaces e consideracgdes basicas de Ul

3. Construgéo e analises de fluxos de navegacéo

UNIDADE 2 - Arquitetura da Informagéao

1. Hierarquia e organizagao da informagéo

2. Hierarquia e organizagéo da informagéo

3. Levantamento de requisitos do projeto e Mind map

UNIDADE 3 - Pesquisa, gestéo e desenvolvimento de projetos digitais
1. Material design e microinteracdes

2. Projeto - Arquitetura de informagéo e wireframe

5. Guias de estilo e especificagdo projetual

UNIDADE 4 - Projeto Grafico para Interfaces
1. Ferramentas de prototipagem

2. Aplicacdo das heuristicas e ajustes

3. Defesa de projeto de interface

REFERENCIAS BASICAS

0PRESSMAN, Roger S. Engenharia de software. 6. ed. Sdo Paulo, SP:. MG awHill Interanericana do
Brasil, ¢2006. xxxi, 720 p. |SBN 0072853182 (edi ¢cdo original).

0ROSENFELD, Louis; MORVILLE, Peter. Informmtion architecture: for the world wide web. 2. ed.
Sebastopol (California): OReilly, 2002. xxi, 461 p. |SBN 1565922824.

0BROWN, Tim Design thinking: unma metodol ogia poderosa para decretar o fimdas vel has idei as.

Ri o de Janeiro, RJ: Campus, c2010. 249 p. |SBN 9788535238624.

ONI ELSEN, Jakob; LORANGER, Hoa; FURMANKI EW CZ, Edson. Usabilidade na Web: projetando websites
com qual i dade. Ri o de Janeiro, RJ: Elsevier, Canpus, 2007. xxiv, 406 p. |SBN 9788535221909.
ONORMAN, Donald A.,; DRAPER, Stephen W User centered system design: new perspectives on

human- conputer interaction. H |l sdale [Estados Unidos]: Lawence Erl baum Associ ates, 1986.

xiii, 526p. |SBN 0898598729.
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REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0SAFFER, Dan. Designing for interaction: creating smart applications and cl ever devi ces.

Ber kel ey [ Estados Unidos]: New riders, c2007. xv, 231 p. (Voices that matter) | SBN 0321432061.
0HENNESSY, John L.; PATTERSON, David A Conputer organization and design: the hardware/software
interface. 2. ed. San Franci sco [Estados Unidos]: Mrgan Kauf mann Publishers, ¢1998. 759 p.

| SBN 1558604286.

0KRUG, Steve. Don’t make ne think! a comobn sense approach to Web usability. 2nd ed. Berkel ey

[ Est ados Uni dos]: New riders, c2006. xiii, 201 p. |1SBN 0321344758.

ONI ELSEN, Jakob. Projetando websites. Rio de Janeiro, RJ: Canpus: Elsevier, 2000. xiii, 416 p.

| SBN 8535206566.

OLIDWELL, WIliam HOLDEN, Kritina; BUTLER, Jill. Principios universais do design: 125 naneiras
de aprinorar a usabilidade, influenciar a percepcdo, aunentar o apelo e ensinar por neio do
design . Porto Al egre, RS: Bookman, 2010. 272 p. |SBN 9788577807383.

ONORMAN, Donald A. O design do futuro. Rio de Janeiro, RJ: Rocco, [2010]. 191 p. |ISBN
9788532525482.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: ERGONOMIA

Periodo: 5° Ano/Sem.: 2018/ 1

CH Tedrica: 15 (18 horas-aula)
CH Pratica: 15 (18 horas-aula)
CH Total: 30 (36 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Créditos: 2

Analisar os fundamentos da ergonomia reconhecendo as metodologias de analise ergondmica, 0s aspectos antropomeétricos e
biomecéanicos envolvidos nos estudos ergondmicos, além dos estudos ergondmicos e aplicagdes com os conceitos, fundamentacdes e

técnicas ergonémicas para a futura intervencé@o em projetos de design, acessibilidade e de desenho universal.
EMENTA

Ergonomia como ciéncia. Antropometria e Biomecénica. Metodologia de andlise ergondmica. Fundamentos de acessibilidade e
Desenho Universal.

CONTEUDO PROGRAMATICO
UNIDADE 1 - Ergonomia como ciéncia
1. Ciéncia aplicada em Ergonomia
2. Ergonomia como Tecnologia.

UNIDADE 2 - Antropometria e Biomecéanica
1. Tabelas Antropométricas.
2. Tabelas da Biomecanica.

UNIDADE 3 - Metodologia de andlise ergondmica
1. Intervengao ergondmica.
2. Metodologias para estudos ergonémicos.

UNIDADE 4 - Fundamentos de acessibilidade e Desenho Universal
1. Desenho Universal em projetos de Design
2. Acessibilidade em projetos de Design

REFERENCIAS BASICAS

oDUL, Jan; WEERDVEESTER, Bernard.; I|IDA, Itiro. Ergonomia pratica. 2. ed., rev. e anpl. Sao

Paul o, SP: Bl ucher, 2004. xi, 137 p. |1SBN 9788521203490.

Ol DA, Itiro. Ergonomia: projeto e produgcdo. 2. ed., rev. e anmpl. S&o Paul o, SP: Blucher, 2005.
Xxvi, 614 p. |SBN 8521203543.

0KRCEMER, K. H. E.; GRANDJEAN, E. (Etienne). Manual de ergonom a: adaptando o trabal ho ao

homem 5. ed. Porto Alegre, RS: Bookman, 2005. 327 p. |SBN 8536304375.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

ORIO, Rodrigo Pires do.; PIRES, Licinia. Ergonomia: fundanmentos da pratica ergondmca. 3. ed.

S&do Paul o, SP: LTr, 2001. 225 p. | SBN 8536100869.

0COUTO, Hudson de Araujo. Ergononmia do corpo e do cérebro no trabalho: os principios e a

aplicacdo préatica : guia do profissional da ergonomia . Belo Horizonte, Mz Ergo, 2014. 535 p.
| SBN 9788599759127.

0CYBI'S, Walter; BETIOL, Adriana Holtz; FAUST, Richard. Ergononi a e usabilidade: conhecinmentos,
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nmét odos e aplicagdes. 3. ed. atual e anpl. Sdo Paul o, SP: Novatec, 2015. 488 p. |SBN

9788575224595.

0GOMES FI LHO, Jo&do. Ergonomia do objeto: sistema técnico de leitura ergondm ca. Sdo Paul o, SP:
Escrituras, 2003. 255 p. |SBN 8575310712.

0FI ALHO, Franci sco Antonio Pereira; SANTOS, Neri dos; BRAVIANO, G |son. Métodos e técnicas em
ergonomi a. Floriandpolis, SC. Dos autores, 2005. 301 p. |SBN 8590629112.

0MORAES, Anamari a de; MONT' ALVAO, d audi a. Er gonomi a: conceitos e aplicacfes. 4. ed. rev.,
atual . e anpl. Teresopolis, RJ: 2AB, 2010. 223 p. (Série Oicina). |SBN 9788586695490.




UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJAI

Pag.: 1

U N IVALI (PlanoEnsReport)

EMENTA E CONTEUDOS

Curso de DESIGN GRAFICO-BC

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: COMPUTACAO GRAFICA

Periodo: 4° Ano/Sem.: 2018/ 2

CH Tedrica: 0 (0 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 60 (72 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Aplicar e dominar as técnicas e ferramentas de p6s-produgéo construindo uma visdo mais critica, ética e estética elaborada,
nos resultados obtidos, em diferentes interveng¢des da imagem digital.

EMENTA

Tratamento e manipulacdo de imagem. Imagem digital. Editoracao eletrdnica. Projeto gréafico.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Tratamento e manipula¢éo de imagem

1. Tratamento - Método Analdgico - corregao por nimero.
2. Histograma

3. Temperatura de Cor

4. Manipulagdo anatémicas

5. Conversdo perfeita para preto e branco

6. Fuséo - Interacdo das imagens pelo FX

UNIDADE 2 - Imagem digital

1. Sintese Aditiva e Substrativa
2. Espacos de Cor

3. Espectro de Luz

4. Adicionando Profundidade

UNIDADE 3 - Editoracéo eletronica

5. Eliminagao de Ruidos digitais - Ferramenta de gerenciamento de banco de Histérico
6. Ferramentas para areas especificas / pele

7. Recorte Nivel |

8. Maquiagem

UNIDADE 4 - Projeto grafico.

4. Recorte Nivel Il

6. Blend Modes - Modos de Mesclagem - Fuséo
7. Colorizagéo e restauracao digital

REFERENCIAS BASICAS

0KEESE, Al exandre. Adobe photoshop: tratamento & edi ¢cdo profissional de imagens. 2. ed. Itu,
SP: Editora Desktop, c¢2008. vii, 230 p. |SBN 9788561452001.

0VI LLEGAS, Alex. O controle da cor: gerencianento de cores para fotografos. Bal neari o Canbori U,
SC. Photos, 2009. 206, [1]p. |SBN 9788562626005.

OHOPPE, Altair. Adobe photoshop: para fotdgrafos, designers e operadores digitais [volune 1].

7. ed. Bal neario Canboriu, SC. Photos, c2010. 257 p. |SBN 9788563565013.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0BARRCSO, Cicio. Adobe® photoshop® Iightroom4 : o guia conpleto para fotografos digitais. 2.
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ed. Bal neario Canborit, SC. Photos, 2013. 557 p. | SBN 9788562626388.

0COLLANDRE, Patrick. Fotonontagens criativas com Photoshop. Porto Al egre, RS: Bookman, 2007. 91
p. | SBN 8560031154.

0FI DALGO, Joado Carlos de Carval ho. Adobe Photoshop CS6: imagens profissionais e técnicas para
finalizacdo e inpressdo. 1. ed. S&o Paulo, SP: Livros Erica, 2012. 256 p. |SBN 9788536504230.
O0EVENI NG Martin. Adobe Photoshop CS5 for photographers: a professional image editor's guide to
the creative use of Photoshop for the Macintosh and PC. Burlington, MA [EUA]: Focal Press,
c2010. xxii, 746 p. |1SBN 9780240522005.

O0KELBY, Scott. Técnicas profissionais de retoques de fotografias para fotégrafos que utilizam

Phot oshop. R o de Janeiro, RJ: Alta Books, 2012. xxiii, [352] p. |SBN 9788576086758.




UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJAI

Pag.: 1

U N IVALI (PlanoEnsReport)

EMENTA E CONTEUDOS

Curso de DESIGN GRAFICO-BC

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: CRIATIVIDADE E INOVACAO

Periodo: 1° Ano/Sem.: 2015/ 1

CH Tedrica: 0 (0 horas-aula) Créditos: 2
CH Pratica: 30 (36 horas-aula)
CH Total: 30 (36 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Desenvolver conhecimentos, habilidades e atitudes que potencializem a capacidade de criatividade e inovagéo, fortalecendo o
poder do pensamento criativo e as a¢des criativas para solu¢ao de problemas.
EMENTA

Laboratério de geracgéo, intercambio e gerenciamento de idéias. Vivéncia de principios e préaticas de inovagdo. Ferramentas de
criagdo de novos produtos processos, Servicos.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Laboratério de geracéo, intercambio e gerenciamento de idéias.
1. Principio de desenvolvimento de novos produtos
2. Principios da criatividade

UNIDADE 2 - Vivéncia de principios e praticas de inovagéo.
1. Vivéncias e contextos criativos
2. Préticas projetuais inovadoras

UNIDADE 3 - Ferramentas de criacao de novos produtos processos, Servicos
1. Ferramentas para selecionar idéias
2. Geragéo de Conceitos

REFERENCIAS BASICAS

0BAXTER, M ke. Projeto de produto: guia préatico para o design de novos produtos. 2. ed. rev.
Sdo Paul o, SP: Blucher, 2000. 260 p. |SBN 9788521202655.

0GOMES, Luiz Vidal Negreiros. Criatividade e design: umlivro de desenho industrial para
projeto de produto. Porto Alegre, RS: sCHDs, 2011. xvi, 220 p. |SBN 9788588961302.

0AMBROSE, Gavin; HARRI'S, Paul. Fundanentos de design criativo. 2. ed. Porto Alegre, RS
Bookman, 2012. 184 p. | SBN 9788540701274.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

OSUTTON, Robert 1. Ildéias malucas que funcionam 11 1/2 idéias para pronover, gerenciar e
sustentar a criatividade e inovacdo . Ri o de Janeiro, RJ: Canpus, c2002. 290 p. |SBN
8535209980.

0PREDEBON, José. Criatividade: abrindo o |lado inovador da nente. 5. ed. Sdo Paul o, SP: Atl as,
2003. 242 p. |SBN 8522436347 (broch.).

0GOMES FILHO, Jodo. Design do objeto: bases conceituais, design do produto, design grafico,
desi gn de noda, design de anbi entes, design conceitual. S&o Paul o, SP: Escrituras, 2006. 255 p.

I SBN 8575312219.

#1330Gd GLI O, Zul a Garcia, WECHSLER, Sol ange Muglia, BRAGOTTO, Denise Bragotto (organi zadores). Da
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criatividade a inovagcdo. Canpinas, SP: Papirus, 2009.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: HISTORIA DO DESIGN

Periodo: 2° Ano/Sem.: 2018/ 2

CH Tedrica: 45 (54 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 15 (18 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Conhecer a histdria do design tracando um paralelo entre arte e design, producao e criacdo nos diferentes contextos
histéricos que acompanham o desenvolvimento do design grafico.
EMENTA

Relacdo entre arte design e sociedade. Histdria do design. Design no Brasil. Principios e fundamentos do design. Design na
atualidade. Referéncias de mercado.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Relag&o entre arte design e sociedade

1. Contextualizacé@o design arte e sociedade.

UNIDADE 2 - Histéria do design

1. Movimentos artisticos , producéo em design gréafico e seus icones.
UNIDADE 3 - Design no Brasil

1. Histéria do design gréafico no Brasil

UNIDADE 4 - Principios e fundamentos do design
1. Fundamentos em design gréafico

UNIDADE 5 - Design na atualidade

1. Designers contemporaneos e sua produgao
UNIDADE 6 - Referéncias de mercado

1. Profissionais de destaque no mercado local

REFERENCIAS BASICAS

OMEGGS, Philip B; PURVIS, Alston W MOREIRA, C d Knipel. Hi storia do design grafico. Sdo Paul o,
SP: Cosac & Naify Edic¢bes, 2009. 717 p. |SBN 9788575037751.

OHOLLIS, Richard. Design grafico: uma histéria concisa. 1. ed. Sdo Paul o, SP: Martins Fontes,
2001. 248 p. (Col ecdo a) | SBN 8533613423

0CARDCSO, Rafael. Uma introducdo a historia do design. Sdo Paulo, SP: Blucher, 2000. 239 p.

| SBN 8521202695.

0LUPTON, Ellen; MLLER, J. Abbott. ABC da Bauhaus: a Bauhaus e a teoria do design. S&o Paul o,
SP: Cosac & Naify Edic¢fes, 2008. 72 p. | SBN 9788575037355.

OLUPTON, Ellen. Pensar comtipos: guia para designers, escritores, editores e estudantes. S&o

Paul o, SP: Cosac & Naify Edi ¢cdes, 2006. 181 p. | SBN 8575035533.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0CARDOSO, Rafael. Design para um nundo conpl exo. S&o Paul o, SP: CosacNaify, 2013. 262 p.

0JANSON, H- W Iniciagdo a histéria da arte. 2. ed. Sdo Paulo, SP: Martins Fontes, 1996.
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0BURDEK, Bernhard E. Design: histéria, teoria e pratica do design de produtos. 1. ed. Sio

Paul o, SP: Blucher, 2006. 496 p. | SBN 8521203756.

OTAMBI NI, M chael. O design do século. 2. ed. Sao Paul o, SP: Atica, 1999. 288 p. | SBN
8508064756.

0DROSTE, Magdal ena; BAUHAUS- ARCHI V. Bauhaus: 1919-1933. Kol n (Al emanha): Taschen, c2006. 256 p.
| SBN 3822868469.

0 KANDI NSKY, Wassily. Curso da Bauhaus. Sdo Paul o, SP: Martins Fontes, 1996. 221 p. |SBN
8533605102.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: NUCLEO CTL - BALNEARIO CAMBORIU

Disciplina: SOCIEDADE E CULTURA

Periodo: 1° Ano/Sem.: 2015/ 1

CH Tedrica: 60 (72 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 0 (0 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Analisar a diversidade cultural em tempos de globalizagdo considerando os novos modelos de construcdo social e cultural, e a
partir desta compreensdao avaliar as futuras tendéncias do comportamento humano.
EMENTA

Cultura e sistemas de significacdo. Formas histéricas e simbdlicas das sociedades. Diversidades culturais e identidade.
Relagdes étnico-raciais. Cidadania e alteridade.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Cultura e sistemas de significagdo.
1. Conceitos fundamentais de sociedade e cultura
2. Cultura: sentidos e significa¢éo

3. Cultura e formas de Expressao

UNIDADE 2 - Formas historicas e simbdlicas das sociedades.

1. Conceito e tipos de Sociedade

2. Conceito de Identidade

3. Globalizagéo X Mundializag&o

4. As Sociedades da Informagéo e os Modelos Tribais das Comunidades Urbanas e Rurais

UNIDADE 3 - Diversidades culturais e identidade.
1. Diversidade cultural

UNIDADE 4 - Relag6es étnico-raciais.
1. Formacdo cultural da sociedade brasileira

UNIDADE 5 - Cidadania e alteridade.
1. Conceito de alteridade, cidadania, Inclusdo e Exclusao Social
2. Conceito de assistencialismo e assisténcia social

REFERENCIAS BASICAS

0BRANT, Leonardo. Diversidade cultural: globalizacdo e culturas locais : dinensdes, efeitos e
perspectivas. Sdo Paul o, SP: Escrituras, 2005. 230 p. (Denocracia cultural ; 1). |SBN
8575311786.

oDl AS, Reinal do. Fundanentos de sociologia geral. 3. ed. rev. Canpinas, SP: Alinea, 2006. 312
p. | SBN 8586491624.

OHALL, Stuart; SILVA, Tomaz Tadeu da; LOURO, Guacira Lopes. A identidade cultural na

pos- noder ni dade. 11. ed. Rio de Janeiro, RJ: DP & A 2006. 102 p. |SBN 9788574604023.

0BUFFA, Ester.; NOSELLA, Paol o; GONZALEZ ARROYO, M guel. Educacdo e cidadania: quem educa o
ci daddo? 13. ed. S&do Paul o, SP: Editora CORTEZ, 2007. 94 p. (Questdes da nossa época ; 19).

| SBN 8524900946.

0CASTELLS, Manuel. A sociedade emrede. 9. ed. totalmente rev. e anpl. Sdo Paul o, SP: Paz e
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Terra, 2006. 698 p. (A era da informacdo: econonia, sociedade e cultura ; 1). |SBN 8521903294.

03 ARDELLI, GI. Vocé é o que vocé conpartilha: e-agora: conp aproveitar as oportuni dades de

vida e trabal ho na soci edade emrede. S&o Paul o, SP: Gente, 2012. 165 p. |SBN 9788573127959.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0LARAI A, Roque de Barros. Cultura: umconceito antropol 6gico. 21. ed. R o de Janeiro, RJ: J.
Zahar, 2007. 117 p. (Col ecdo Antropol ogia Social). |SBN 9788571104389.

0ALDE, Al essandra. A construcdo da politica: denpcracia, cidadania e neios de comunicacdo de
massa. 1. ed. Rio de Janeiro, RJ: FGV, 2004. 216 p. |SBN 8522504512.

0CARVALHO, José Miurilo de. Cidadania no Brasil: o longo caminho. 8. ed. R o de Janeiro, RJ:
Civilizac8do Brasileira, 2006. 236 p. |SBN 8520005659.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: BRANDING

Periodo: 3° Ano/Sem.: 2016/ 1

CH Tedrica: 60 (72 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 0 (0 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Compreender o processo de gestdo da marca e em especifico para a identidade corporativa, estabelecendo um panorama a respeito

da imagem corporativa e do posicionamento corporativo.

EMENTA

Contextualizagdo da marca no processo de comunicacéo mercadoldgica. Branding: origem, conceito e Brand Equity. Construcao de

sistemas de identidade de marca. Gestdo da marca.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Contextualizagdo da marca no processo de comunicagdo mercadolégica
1. A caracterizagdo da marca corporativa sob uma perspectiva tedrica;

2. A caracterizagdo da marca corporativa sob uma perspectiva mercadolégica;

3. A caracterizagdo da marca corporativa sob outras perspectivas;

UNIDADE 2 - Branding: origem, conceito e Brand Equity

1. Branding: defini¢cBes e conceitos

2. A prética do Branding: um panorama a respeito dos principais players de mercado;
3. Modelos e préticas do branding

4. A formacéo do Brand Equity

UNIDADE 3 - Construgédo de sistemas de identidade de marca

1. Dimenséo ldentidade Corporativa: caracteriza¢éo e formagéo
2. Dimenséo Imagem Corporativa: caracterizagcdo e formacao

3. Alinhamento e conexao entre Identidade e Imagem corporativa

UNIDADE 4 - Gestéo da marca

1. A prética da gestédo da marca

2. Cases de mercado.

3. Ferramentas de gestao aplicadas a gestao da marca

REFERENCIAS BASICAS

0AAKER, David A. Marcas Brand Equity: gerenciando o valor da marca. Sao Paul o, SP: Negéci o,
1998. 309 p.

O0KELLER, Kevin Lane; MACHADO, Marcos; MARQUES, Arlete Simlle. Gestdo estratégi ca de marcas.
S8o Paul o, SP: Pearson Prentice Hall, 2006. 289 p. |SBN 8587918893.

0KAPFERER, Jean-Noél. As narcas: capital da enpresa: criar e desenvolver marcas fortes. 3.
Porto Al egre, RS: Bookman, 2004. 459 p. | SBN 8536302542.

0GOBE, Marc. A enmpcao das nmarcas: conectando marcas as pessoas. Rio de Janeiro, RJ: Canpus,

2002. 396 p il |SBN 8586014958 (broch.).

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0Strunck. Conmpras por inmpulso! trade marketing, merchandising, e o poder da comuni cacdo e do




UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJAI

Pag.: 2

U N IVALI (PlanoEnsReport)

EMENTA E CONTEUDOS

Curso de DESIGN GRAFICO-BC
design no varejo . Rio de Janeiro, RJ: 2AB, 2011. 223 p. | SBN 9788586695575.

0Strunck. Comp criar identidades visuais para marcas de sucesso: [um guia sobre o marketing das
marcas e cono representar graficamente seus valores] / Glberto Luis Teixeira Strunck. 2. ed.
rev. e atual. Rio de Janeiro, RJ: R o Books, 2003. 160 p. |SBN 8588482010.
OKOTLER, Philip. Marketing. 1996. 595p | SBN 8522414203 (broch.).
oLI NDSTROM Martin; KOTLER, Philip. Brandsense: segredos sensoriais por tras das coisas que
conpranos. revisado e atualizado. Porto Al egre, RS: Bookman, 2012. x, 176 p. |SBN
9788577809295.
0AAKER, David A Criando e adnini strando narcas de sucesso. 3. ed. Sao Paul o, SP: Futura, 2001.
398 p. | SBN 858608221X.
0AAKER, David A.; KUVAR, V.; DAY, George S. Pesquisa de marketing. 2. ed. Sdo Paul o, SP: Atl as,
2004. 745 p. |1 SBN 8522437254.

M0943 FASCI ONI, Ligia. DNA enpresarial: identidade corporativa conmo referéncia estratégica. R o de
Janeiro: Ci éncia Mdderna, 2010.

B9903NEUVEI R, Marty. The Brand Gap: O Abisnp da Marca. S&8o Paul o: Bookman, 2008.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: COMPUTACAO GRAFICA

Periodo: 5° Ano/Sem.: 2018/ 1

CH Tedrica: 15 (18 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 45 (54 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Aplicar e dominar as técnicas e ferramentas de p6s-producgéo, por meio da interacdo de recursos oferecidos por softwares de
grande aceitacdo, considerando a imagem digital, elementos textuais e vetores.

EMENTA

Computacao gréfica aplicada a projetos graficos. Softwares para composi¢ao, diagramacao e tratamento de imagem.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Computagao gréafica aplicada a projetos graficos
. Interacéo das imagens pelo FX

. Blend Modes - Modos de Mesclagem

. Camadas de Composi¢éo

. Interagindo com Texto 3D

. Ferramentas de desenho e Estilos Artisticos

. Impresséo, Fechamento e Gerenciamento

. Organizar e Banco de Imagens

. Pele - Maguiagem Digital

© 00 N O 0o WDN B

. Elementos de Interacédo entre o indesign e o lllustrator

UNIDADE 2 - Softwares para composigdo, diagramacao e tratamento de imagem
. HDR - Alcance dinamico das cores

. Lomografia, Retrd, Vintage

. Tilt shift

. 3D - Esterecoscopia

. Tratamento de Arquivos nativos

0 N O N

. Recorte de cabelo avangado
9. Histograma - Processamento da Imagem

REFERENCIAS BASICAS

0KEESE, Al exandre. Adobe photoshop: tratamento & edi ¢cdo profissional de imagens. 2. ed. Itu,
SP: Editora Desktop, c¢2008. vii, 230 p. |SBN 9788561452001.

0VILLEGAS, Alex. O controle da cor: gerencianento de cores para fotografos. Bal neari o Canbori 4,
SC. Photos, 2009. 206, [1]p. |SBN 9788562626005.

OHOPPE, Altair. Adobe photoshop: para fotdgrafos, designers e operadores digitais [volune 1].

7. ed. Bal neario Canboriu, SC. Photos, c2010. 257 p. |SBN 9788563565013.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0BARRCSO, Cicio. Adobe® photoshop® Iightroom4 : o guia conpleto para fotografos digitais. 2.
ed. Bal neario Canborit, SC. Photos, 2013. 557 p. | SBN 9788562626388.

0COLLANDRE, Patrick. Fotonontagens criativas com Photoshop. Porto Al egre, RS: Bookman, 2007. 91
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p. | SBN 8560031154.

0FI DALGO, Joado Carlos de Carval ho. Adobe Photoshop CS6: imagens profissionais e técnicas para
finalizacdo e inpressdo. 1. ed. S&o Paulo, SP: Livros Erica, 2012. 256 p. |SBN 9788536504230.
O0EVENING Martin; SCHEWE, Jeff. Adobe Photoshop CS5 for photographers: the ultimte workshop.
Burlington, MA [EUA]: Elsevier, 2011. 484 p. |SBN 9780240814834.

O0KELBY, Scott. Fotografia digital na pratica 1: segredos passo a passo para dar a suas fotos
urma apar éncia profissional. 2. ed. Sdo Paul o, SP: Pearson Education do Brasil, [2013]. 240 p.

| SBN 9788543002408.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: LABORATORIO DE PRODUGAO GRAFICA

Periodo: 5° Ano/Sem.: 2015/ 1

CH Tedrica: 0 (0 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 60 (72 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Desenvolver a préatica de modelagem bidimensional e tridimensional para projetos de design grafico, utilizando diversificados
tipos de materiais, técnicas, ferramentas aliados a softwares de producgéo gréfica.
EMENTA

Modelos e prot6tipos. Técnica de flexibilidade e acabamento. Planejamento e execu¢édo de modelo de projeto.
CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Modelos e protétipos
1. Definicdo de modelos e protétipos

2. Técnicas de representacdo gréafica utilizando papel

3. Técnicas de modelagem utilizando isopor

4. Modelagem de forma com 2 materiais

5. Modelagem em MDF através de vistas

UNIDADE 2 - Técnica de flexibilidade e acabamento

1. Utilizagao de massa PVA para acabamento de modelos gréaficos
2. Utilizacéo de massa plastica para tratamento de superficie

3. Instrugbes de corte e utilizacdo de ferramentas para modelagem

UNIDADE 3 - Planejamento e execuc¢édo de modelo de projeto
1. Planejamento do corte através de software grafico

2. Estudo de tamanho e escalas do modelo

3. Preparacao de pecas para execucao do modelo

REFERENCIAS BASICAS

0SEl VEWRI GHT, Sinon. Pesquisa e design: s.f. a investigacdo sistematica e o estudo de materiais

e fontes, s.m umdesenho feito para nostrar a aparéncia e a funcionalidade de uma peca antes
de ela ser criada. Porto Al egre, RS: Bookman, 2009. 175 p. (Fundamentos de design de noda ; 01)
| SBN 9788577805259.

0DOYLE, Lawence E. Processos de fabricacao e materiais para engenheiros. S&do Paul o, SP:

Bl ucher, ¢1962. 639p | SBN Enc..

oLI MA, Marco Antoni o Magal hdes. Introducdo aos nateriais e processos para designers. Rio de

Janeiro, RJ: Ciéncia Mderna, 2006. viii, 225 p. |SBN 8573934204.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0MAYER, Ral ph; SHEEHAN, Steven. Manual do artista: de técnicas e nateriais . 2. ed. Sdo Paul o,
SP: Martins Fontes, 1999. xix, 838 p. |SBN 8533611145.

OLESKO, Jim Design industrial: guia de materiais e fabricacdo . 2. ed. S&do Paul o, SP: Bl ucher,
2012. 350 p. | SBN 9788521206217.
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OTEI XEl RA, Josel ena de Alneida. Design & materiais. Curitiba, PR CEFET-PR, 1999. xiv, 324p

I SBN - (Broch.).
0BOTELHO, Manoel Henrique Canpos. Resisténcia dos materiais para entender e gostar: umtexto

curricular. Sdo Paul o, SP: Nobel, c1998. 272 p. |SBN 858544570X.

OH BBELER, R C. Resisténcia dos nateriais. 5. ed. Sao Paul o, SP: Pearson Prentice Hall, 2006.

xi, 670 p. |SBN 8587918672.
0BROWN, Rachael ; FARRELLY, Lorraine. Materiais no design de interiores. 1. ed. S&o Paul o, SP:

G Gli, 2014. |SBN 9788565985444,

uag66 ASHBY, M F.; JOHNSON, Kara. Materiais e design: arte e ciéncia da selecdo de materiais no

desi gn de produto. Rio de Janeiro: Canpus, 2012.

10361 FERROLI, Paul o César Machado. MAEM 6F (netodo auxiliar para escolha de materiais emseis

fatores): suporte ao design de produtos industriais. Sd8o Paul o: Blucher Académni co, 2009.

B2419 DUARTE, Soni a; SAGGESE, Sylvia. Mdel agemindustrial brasileira. Rio de Janeiro: Letras e

Expressdes, 1998.

M0893 GRAVE, Maria de Fatima. A npdel agem sob a 6tica da ergonom a. Sdo Paul o: Zennex Publi shing,

2004. 104 p.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: REPRESENTACAO GRAFICA

Periodo: 2° Ano/Sem.: 2018/ 2

CH Tedrica: 15 (18 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 45 (54 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL

Aprimorar as habilidades e capacidade do desenho a méo livre com técnicas de sketchs e renders de solidos geométricos,

objetos de formas simples, tipografias, marcas, personagens, embalagens, editoriais, revistas; representacdes bidimensionais,
gue auxiliardo nas apresentac¢des das propostas projetuais.
EMENTA
Representacdo em Sketches. Técnicas de Renderizac@o. Expresséo e Linguagem aplicada ao Design Gréfico.
CONTEUDO PROGRAMATICO
UNIDADE 1 - Representagéo em Sketches
1. Criac&o de Fontes, Marcas, Simbolos, icones.
UNIDADE 2 - Técnicas de Renderizagao

1. Aplicagéo de volume através de Marcadores e Caneta Esferografica
2. Criagéo de Mascotes e Personagens

UNIDADE 3 - Expresséo e Linguagem aplicada ao Design Gréfico
1. Sketching and Rendering

REFERENCIAS BASICAS

0PI PES, Al an. Desenho para designers. S&o Paulo, SP: Blucher, 2010. 223 p. |1SBN 9788521205081.
OWONG, Wicius. Principios de forma e desenho. 2. ed. Sdo Paulo, SP: Martins Fontes, 2010. 352
p. | SBN 9788578272586.

0DERDYK, Edith. O desenho da figura humana. S&do Paul o, SP: Scipione, 1990. 174 p. (Série

Pensanento e acdo no nagi stério. Fundanmentos para o magi stério). |SBN 8526215914.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0STRAUB, Ericson. Abc do rendering. Porto Al egre, RS: Bookman, 2013. 135 p. | SBN 9788582600733.
0EDWARDS, Betty. Desenhando como lado direito do cérebro. 3. ed. Rio de Janeiro, RJ: Ediouro,
2000. 299 p. | SBN 8500007486.

0MCCLOUD, Scott. Desenhando quadrinhos: o0s segredos das narrativas de quadrinhos, mangas e
graphi c novel s. Sdo Paul o, SP: M Books, 2008. 264 p. |SBN 9788576800262.

0MCCLOUD, Scott. Desenhando quadrinhos: o0s segredos das narrativas de quadrinhos, nmangéas e
graphi c novel s. Sdo Paul o, SP: M Books, 2008. 264 p. |SBN 9788576800262.

h0909 PEREZ, Fernando Juli &n; ALBARRACI N, Jes(s. Desenho para designers industriais. Traducdo: |nés

Al mei da. Lisboa: Estanpa, 2005. 191 p.




UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJAI

Pag.: 1

U N IVALI (PlanoEnsReport)

EMENTA E CONTEUDOS

Curso de DESIGN GRAFICO-BC

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO
Curso: DESIGN GRAFICO
Disciplina: INTRODUGCAO AO DESIGN GRAFICO
Periodo: 1° Ano/Sem.: 2015/ 1
CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4

CH Pratica: 30 (36 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Compreender o design gréfico, seus fundamentos, suas areas de atuacao, referéncias e a realidade de mercado em suas
perspectivas atuais.

EMENTA

Fundamentos e Principios do Design Gréafico. Grandes Criadores. Referéncias em Design. Atividade Profissional e Areas de
Atuacéo. Tendéncias e Perspectivas de Mercado.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Fundamentos e Principios do Design Gréfico.
1. Terminologia e conceitos relacionados

2. Sistema de leitura visual da forma
UNIDADE 2 - Grandes Criadores.

1. Alexandre Wollner

2. Grandes criadores

UNIDADE 3 - Referéncias em Design.
1. Movimentos artisticos

UNIDADE 4 - Atividade Profissional e Areas de Atuacéo.
1. Areas do design grafico

UNIDADE 5 - Tendéncias e Perspectivas de Mercado.
1. Tendéncias de desenvolvimento da area de design gréafico

REFERENCIAS BASICAS

0VI LLAS- BOAS, André. O que e [e o0 que nunca foi] design grafico. Rio de Janeiro, RJ: 2AB, 1997.

69p (Design) |SBN 85-86695-03-3, (broch.).
0 FRASCARA, Jorge. Disefio grafico y conunicacion. 6. ed. Buenos Aires [Argentina]: Ediciones

Infinito, 1998. 127 p. | SBN 9879637054.
ONI EMEYER, Lucy. Elenentos de seni6tica aplicados ao design. 1. ed. Rio de Janeiro, RJ: 2AB,
2003. 76 p. (Design). |SBN 8586695319.
0BERNSEN, Jens. Design: defina prinmeiro o problema= design: defina primeiro el problena.

Fl ori andpolis, SC. SENAI/LBDI, 1995. 118 p. | SBN 8585826029.

0AZEVEDO, Wlton. O que é design. 3. ed. Sdo Paulo, SP: Brasiliense, 1994. 91 p.
passos). | SBN 8511021117.

(Primeiros

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0 ABCDAADG gl ossario de ternps e verbetes utilizados em design grafico. Sdo Paul o, SP:

Associ acao dos Designers Gaficos, 1998. 117p | SBN (Broch.).
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0 ASSOCI ACAO DOS DESI GNERS GRAFI C0S. O val or do design: guia ADG Brasil de pratica profissional

do designer grafico. 5. ed. Sao Paul o, SP: SENAC Sdo Paul o, 2010. 224 p. |SBN 9788573599466.
OWOLLNER, Al exandre. Al exandre Wl lner: visual design, 50 years = Al exandre Wl | ner : design
visual, 50 anos. S&do Paul o, SP: Cosac & Naify Edi¢fes, 2003. 317, 15 p. | SBN 8575031430.
0SOUZA, Pedro Luiz Pereira de. Notas para unma historia do design. 2.ed. R o de Janeiro, RJ:
2AB, 2000. 89p (Design) | SBN 8586695076 (broch.).

OWOLLNER, Al exandre. Al exandre Wl lner e a formagdo do design nmoderno no Brasil. Sdo Paul o, SP:
Cosac & Naify Edi¢bes, [200-]. 111 p. + 1 DVD | SBN 8575034480.

0FUENTES, Rodol fo. A préatica do design grafico: umnetodologia criativa. Sdo Paul o, SP: Rosari,
2006. 143 p. ((Fundanentos do design)) | SBN 8588343436.

0 ABCDESIGN. Curitiba, PR Infolio Editorial,2006-. Trinmestral. |SSN 1676-5656.

0PUBLI SH: tecnol ogia aplicada as artes graficas, inpressdo digital, design e criacdo. R o de
Janeiro, RJ: Dabra, 2000-. Binestral. Continuacdo de Professional publish: tecnol ogia aplicada
as artes gréaficas, inpressdo digital, design e criacdo. |SSN 0103-8869.

OLEON, Ethel. Design brasileiro: quemfez, quemfaz = Brazilian design : who did, who does. Rio
de Janeiro, RJ: Senac R o, 2005. 193 p. | SBN 8588721228.

OLUPTON, Ellen; MLLER, J. Abbott. ABC da Bauhaus: a Bauhaus e a teoria do design. S&o Paul o,
SP: Cosac & Naify Edic¢fes, 2008. 72 p. | SBN 9788575037355.

O0MUNARI, Bruno. Design e conunicacgdo visual: contribuic¢do para uma netodol ogi a didatica. Sao
Paul o, SP: Martins Fontes, 1997. 350 p. |SBN 8533606354.

O0FRUTI GER, Adrian. Sinais e sinbolos: desenho, projeto e significado. 2. ed. Sdo Paul o, SP:
Martins Fontes, 2007. 334 p. | SBN 9788533623910.

OWONG, Wicius. Principios de forma e desenho. 2. ed. Sdo Paulo, SP: Martins Fontes, 2010. 352
p. | SBN 9788578272586.

ODONDIS, D. A (Donis A). Sintaxe da linguagemvisual. 2. ed. Sdo Paul o, SP: Mrtins Fontes,
1997. 236 p. (Col ecdo A). | SBN 8533605838.

0GOMES FILHO, Jodo. CGestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. 9. ed. Sdo Paul o,

SP: Escrituras, 2009. 133 p. | SBN 9788586303577.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: MATERIAIS E PROCESSOS GRAFICOS

Periodo: 4° Ano/Sem.: 2016/ 2

CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 30 (36 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Compreender os métodos de Producédo Grafica utilizados no campo de trabalho do designer grafico aplicado na elaboragéo de
projetos graficos e orgamentos.

EMENTA

Processos de impressédo. Fechamento de arquivo para impressado. Gerenciamento de cores. Acabamento grafico. Relacionamento
profissional. Producao gréfica.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Processos de impressao

1. 1. Introducéo aos Materiais e Processos Graficos

2. Fases da Producgéo Gréfica e Fluxos

3. Tipos de Impresséo utilizadas na pratica do Design Gréafico
4. Tipos de Impressao utilizadas na pratica do Design Gréfico
5. Tipos de Maquinas e Sistemas

6. Producéo gréafica mais limpa

UNIDADE 2 - Fechamento de arquivo para impressao
1. Tecnologias de pré-impressao

2. Softwares de Producéo Gréfica

3. Nomenclatura e termos técnicos

4. Reticulagem

5. Ganho de pontos e matrizes

UNIDADE 3 - Gerenciamento de cores

1. Calibradores de Monitores e Sistemas
2. Cores em Artes Gréaficas

3. Gerenciamento de Cores em Softwares

UNIDADE 4 - Acabamento gréafico

1. Tipos de maquinas e acabamentos

2. Acabamentos de enobrecimento

3. Cortes laser e acabamentos editoriais

UNIDADE 5 - Relacionamento profissional
1. Fornecedores

UNIDADE 6 - Producéo gréafica
1. Sustentabilidade e Tecnologia Limpa

REFERENCIAS BASICAS

0BAER, Lorenzo. Producdo grafica. 6. ed. Sdo Paul o, SP: SENAC, 2012. 280, [8] p. |ISBN
857359005X.

0COLLARO, Antonio Celso. Producdo gréafica: arte e técnica na direcdo de arte. 2. ed. Sdo Paul o,
SP: Pearson Prentice Hall, c2012. xviii, 200 p. | SBN 9788564574236.

0VI LLAS- BOAS, André. Produgdo grafica para designers. 3. ed. rev., atual. e anpl. Rio de
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EMENTA E CONTEUDOS

Curso de DESIGN GRAFICO-BC
Janeiro, RJ: 2AB, 2010. 191 p. (Série oficina) |SBN 978-85-86695-37-7.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0 FERNANDES, Amaury. Fundanmentos de producgdo grafica: para quemndo é produtor grafico . R o de
Janeiro, RJ: Rubio, 2003. 248 p. |SBN 8587600281.

OHORIE, Ricardo M noru. Preparacao e fechamento de arquivos para biros: w ndows e macintosh.
3.ed. Sdo Paulo, SP: Livros Erica, 2001. 268p | SBN 8571947929 (broch.).

OHORIE, Ricardo M noru; PEREIRA, Ricardo Pagemaker. 300 superdicas de editoracdo, design e artes
graficas. 3. ed. Sdo Paul o, SP: SENAC, 2002. 179 p. | SBN 8573591226.

0KAZAZI AN, Thierry. Havera a idade das coisas |leves: design e desenvolvinento sustentavel. Sdo
Paul o, SP: SENAC Sdo Paul o, 2005. 194 p. |SBN 8573594365.

0CARRAM LLO NETO, Mario. Producao grafica Il: papel, tinta, inmpressao e acabanento /Mario
Carrami |l o Neto. S&o Paul o, SP: G obal, 1997. 243p ((Contato imediato)) |SBN 85-260-0552-9,
(broch.).




UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJAI

Pag.: 1

U N IVALI (PlanoEnsReport)
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Curso de DESIGN GRAFICO-BC

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: COMUNICAGCAO E COMPORTAMENTO

Periodo: 3° Ano/Sem.: 2016/ 1

CH Tedrica: 60 (72 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 0 (0 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Utilizar o estudo do comportamento humano como oportunidade de criacdo e desenvolvimento de estratégias de comunicacao oral
e escrita, adequando a linguagem a situagdo de comunicacao.
EMENTA

Estudos do comportamento humano. Modelos integrativos do comportamento do consumidor. O comportamento individual e a
influéncia da sociedade. Comunicagdo e comportamento humano.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Estudos do comportamento humano
1. Segmentacao

2. Pesquisa de mercado e comportamento do consumidor

UNIDADE 2 - Modelos integrativos do comportamento do consumidor
1. Modelos Comportamentais

UNIDADE 3 - O comportamento individual e a influéncia da sociedade
1. Comportamento individual e sociedade

UNIDADE 4 - Comunicagéo e comportamento humano.
1. Comunicagéo e linguagem: conceitos e processos

REFERENCIAS BASICAS

0BLACKWELL, Roger D.; M N ARD, Paul W; ENCEL, Janmes F. Conportanento do consum dor. Sao Paul o,
SP: Cengage Learning, 2005. xxiii, 606 p. |SBN 8522104123.

O0HOYER, Wayne D.; MACINNI'S, Deborah J. Comportanento do consumi dor. S&o Paul o, SP: Cengage
Lear ni ng, c2012. xv, 424 p. |SBN 9788522111374.

0KARSAKLI AN, Eliane. Comportanento do consum dor. S&o Paulo, SP: Atlas, 2000. 303 p. |SBN
852242411X.

0SCHI FFMAN, Leon G ; KANUK, Leslie Lazar. Conmportanento do consunmidor. 6.ed. Rio de Janeiro,
RJ: Livros Técnicos e G entificos, c2000. xiv, 475 p. |SBN 8521612206.

OKOTLER, Philip. Adm nistracdo de marketing: analise, planejamento e controle. Sdo Paul o, SP:
Atlas, 1981. 3 v.

0MATTAR, Fauze Najib. Pesquisa de marketing: netodol ogia, planejanmento, execugdo e analise. Sdo

Paul o, SP: Atlas, 1995. 225 p. | SBN 8522408998.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0G GLI O Ernesto. O conportamento do consumi dor e a geréncia de nmarketing. S&o Paul o, SP:

Pi oneira, 1996. 147 p.

OKOTLER, Philip. Marketing para o século XXI: conp criar, conquistar e dom nar nercados. Sao
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Curso de DESIGN GRAFICO-BC
Paul o, SP: Futura, 1999. 305 p. | SBN 8574130044.

O0KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de marketing. 5.ed. Rio de Janeiro, RJ: Prentice
Hal | do Brasil, ¢1993. 478p | SBN 8570540434.
0SANDHUSEN, Ri chard. Marketing basico. Sao Paul o, SP: Saraiva, 1998. 494p. |SBN 8502023527.
0MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de marketing: uma orientacdo aplicada. 4. ed. Porto Alegre, RS:
Bookman, 2006. 720 p. | SBN 9788536306505.

nags2 HAWKI NS, Del 1.; MOTHERSBAUGH, David L.; BEST, Roger J. Conportanmento do consum dor:

construindo a estratégia de marketing. R o de Janeiro: Canpus, 2007.
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EMENTA E CONTEUDOS

Curso de NUCLEO CLT - BC

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: NUCLEO CTL - BALNEARIO CAMBORIU

Disciplina: HISTORIA E PATRIMONIO CULTURAL

Periodo: 1° Ano/Sem.: 2015/ 1

CH Tedrica: 60 (72 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 0 (0 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Compreender a importancia do patrimdnio Histérico e cultural, contextualizando a producéo cultural em diferentes momentos e
lugares, seus significados para 0 mundo e para a construcao do cidadao e profissional.

EMENTA

Patrimdnio Histérico e Cultural. Referéncias histdricas e estéticas de bens materiais e imateriais. Cultura afro-brasileira e
indigena. Referéncias histdricas e estéticas de bens artisticos e artesanais.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Patriménio Histérico e Cultural.

1. Conceito de patrimbnio

2. Patrimdnio material

3. Patrimdnio imaterial

4. Politicas de salvaguardas e identidades coletivas

UNIDADE 2 - Referéncias histéricas e estéticas de bens materiais e imateriais.
1. Bens paisagisticos, urbanisticos e arquitetdnicos
2. Bens imateriais

UNIDADE 3 - Cultura afro-brasileira e indigena.

1. Legado cultural dos indigenas

2. Legado cultural dos africanos e dos afrodescendentes no Brasil

3. Representacdes e processos de marginalizagdo de indigenas e afrodescendentes no Brasil
4. Politicas de valorizagéo da cultura de indigenas e afrodescendentes

UNIDADE 4 - Referéncias historicas e estéticas de bens artisticos e artesanais.

1. Arte e movimentos artisticos

2. Contexto histdrico: juizo intelectual, estético, elementos visuais, culturais e econémicos
3. Artesanato e cultura popular: juizo intelectual, estético e econdmico.

REFERENCIAS BASICAS

OLEMOS, Carlos AL C. Oque é patrinmbnio histérico. 5. ed. Sdo Paulo, SP: Brasiliense, 1987. 115
p. (Col ecdo prineiros passos ; 51). |SBN 8511010513.

OMURTA, Stela Maris; ALBANO Celina. Interpretar o patrinmbnio: umexercicio do olhar. Belo

Hori zonte, M& UFM5 2002, 2005. 282 p. | SBN 8570413130.

OPELEGRI NI, Sandra de Cassia Arauj o; NAGABE, Fabiane; PINHEI RO, Aurea da Paz. Turisnp &

patri mdni o emtenpos de gl obalizacdo. Canpo Muréo, PR Editora da FECILCAM 2010. 242 p.

| SBN 9788588753105.

0ARENDT, Hannah. Entre o passado e o futuro. 5. ed. S&o Paul o, SP: Perspectiva, 2000. 348 p.
(Debates. Politica 64) |SBN 8527301172 (broch.).

0ARGAN, G ulio Carlo; NAVES, Rodrigo. Arte noderna: do |lum nisnp aos novi nent os
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cont enpor aneos. 2. ed. Sao Paul o, SP: Conpanhia das Letras, 1992. xxiv, 709 p. |SBN

9788571642515.
OGOMBRICH, E. H A histéria da arte. 16. ed. R o de Janeiro, RJ: Livros Técnicos e Centificos,
c1999. 688 p. | SBN 8521611854.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0COLlI, Jorge. Oque é arte. 15. ed. S&do Paulo, SP: Brasiliense, 1995. 134 p. (Col ecdo prineiros
passos ; 46). | SBN 8511010467.

0ARGAN, Gulio Carlo. Arte e critica da arte. 2.ed.-. Lisboa [Portugal]: Estanmpa, 1995.

ODEL PRI ORE, Mary. Corpo a corpo coma nulher: pequena histoéria das transformagdes do corpo
fem nino no Brasil. S&o Paul o, SP: SENAC, 2000. 108 p. (Ponto futuro) |SBN 8573591706.

0SANCHES, Tati ana Amendol a. Estudos culturais: um abordagem pratica . Sdo Paul o, SP: SENAC Sédo
Paul o, 2011. 213 p. | SBN 9788539601417.

0STANDAGE, Tom BORGES, Maria Luiza X. de A. Um histéria conestivel da humani dade. Rio de
Janeiro, RJ: Zahar, 2010 276 p. |SBN 9788537802106.

0TOLSTA, Ledo, graf. Guerra e Paz. S&o Paulo, SP: Oto Pierre, 19. 4v (Gs grandes ronances

hi storicos).

0MORUS, Thonms, Sir. A utopia. 22. ed. R o de Janeiro, RJ: Ediouro, 19. 155 p (C assicos de

bol so) | SBN 8500203188 (broch.).

0FUNARI, Pedro Paul o Abreu; PELEGRINI, Sandra de Cassia Aradjo. Patrimbnio histérico e cultural.
Ri o de Janeiro, RJ: ZAHAR, ¢2006. 72 p. (Ci éncia Sociais. Passo a passo ; 66) |SBN
9788571109278.

0FUNARI, Pedro Paul o Abreu; PELEGRINI, Sandra de Cassia Aradjo. Patrimbnio histérico e cultural.
Ri o de Janeiro, RJ: ZAHAR, ¢2006. 72 p. (Ciéncia Sociais. Passo a passo ; 66) |SBN
9788571109278.

0CASCUDO, Luis da Canmra. Histéria da alinmentacdo no Brasil. Belo Horizonte, MG Ed. Itatiaia,
1983. 2v

O0LE GOFF, Jacques. Histéria e nendria. 6. ed. Canpinas, SP. Ed. da Unicanp, c2012. 524 p. |SBN
9788526809550.

0ARANTES, Antoni o Augusto. O que é cultura popular. 14. ed., 1. reinpr. Sdo Paul o, SP:
Brasiliense, 1995. 83 p. (Colecdo prineiros passos). |SBN 851101036X.

0STRI CKLAND, Carol; BOSWELL, John; ANDRADE, Angela Lobo de. Arte conentada da pré-histéria ao
pos-nmoderno. Rio de Janeiro, RJ: Ediouro, c1999. 198 p. | SBN 8500926996.

0SANTCS, José Luiz dos. O que e cultura. Sdo Paulo, SP: Brasiliense, 1983. 89p (Col egédo
prineiros passos).

O0HAUSER, Arnold. Historia social da arte e da literatura. 1. ed. Sdo Paul o, SP: Martins Fontes,

1995. 1032 p. | SBN 8533608373.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: REPRESENTACAO GRAFICA

Periodo: 1°

Ano/Sem.: 2015/ 1

CH Tedrica: 15 (18 horas-aula)
CH Pratica: 45 (54 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Desenvolver competéncias praticas e técnicas manuais de representagéo grafica, compreendendo que estas sao linguagens

essenciais para os processos de design.

EMENTA

Sistemas de Representacéo Gréafica a Mao Livre. Materiais e Técnicas para Representagéo Bidimensional. Elementos Gréficos:
Estrutura, Volume, Luz e Sombra e Perspectiva. Representacéo visual aplicada.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Sistemas de Representagdo Grafica a Mao Livre.

1. Conceito de representacdo gréafica.

2. Conceito de pré-denotativos: ponto, linha, mancha e plano.

3. Exemplos de aplica¢des da representagao grafica em etapas de projeto.
4. Conceito de proporcao.

5. Representacéo de planos.

6. Representacéo de formas volumétricas.

UNIDADE 2 - Materiais e Técnicas para Representagao Bidimensional.
. Materiais basicos de desenho e suas aplicagdes.

. Utilizac&o do lapis para rascunho e para finalizagao do desenho.

. Postura e movimentacgao diante da superficie de desenho.

. Treino de tragos retos, circulares e curvilineos.
. Técnica de escala tonal com nanquim: pontilhismo e hachura.
. Técnica com escala tonal com lapis pastel seco.

© 00 N O 0o WDN B

. Utilizac&o de formas basicas no estudo, decomposicéo, esquematizagao
10. Desenho criativo a partir de referéncias estudadas.
11. Desenho com linhas de construgdo e desenho com linhas caligréaficas.

. Articula¢@o e movimento do brago, antebrago, punho e dedos para desenho.
. Treino e aguecimento da coordenacdo motora para atividades de desenho.

e reestruturagdo de formas complexas.

UNIDADE 3 - Elementos Gréficos: Estrutura, Volume, Luz e Sombra e Perspectiva.

1. Conceito de estrutura de desenho.

2. Conceito de volume em representacgao grafica.

3. Conceito de luz e sombra em representagao gréfica.

4. Conceito de perspectiva em representacéo grafica: cavaleira, isométrica,

conica e ponto de fuga.

UNIDADE 4 - Representagéo visual aplicada.
1. Conceito e técnica de utilizagdo de nanquim em aguada com pincel.

2. Conceito e técnica de utilizagdo de hachura e pontilhismo em nanquim com e caneta bico de pena.

3. Conceito e técnica de utilizagdo de lapis pastel seco.

4. Conceito e utilizacéo de técnicas de sobreposicéo de cores com canetas coloridas.

REFERENCIAS BASICAS

0 FUNDAMENTOS do desenho artistico: aula de desenho .

2014. 255 p. | SBN 9788578277857.

2. ed. Sado Paul o, SP: Martins Fontes,
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OMONTENEGRO, G ldo A A perspectiva dos profissionais: sonbras, insolacdo, axonetria. 2. ed.

Sdo Paul o, SP: Blucher, 2010. vii, 155 p. |SBN 9788521205425.
0PI PES, Al an. Desenho para designers. S&o Paulo, SP: Blucher, 2010. 223 p. |1SBN 9788521205081.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0PI PES, Al an. Desenho para designers. S&o Paulo, SP: Blucher, 2010. 223 p. |1SBN 9788521205081.
OHALLAWELL, Philip. A nBo livre, 1: a linguagem do desenho. 10. ed. Sao Paul o, SP:

Mel hor anent os, 1994. 91 p. | SBN 8506018080 (broch.).

OLIDWELL, WIliam HOLDEN, Kritina; BUTLER, Jill. Principios universais do design: 125 naneiras
de aprinorar a usabilidade, influenciar a percepcdo, aunentar o apelo e ensinar por neio do
design . Porto Al egre, RS: Bookman, 2010. 272 p. |SBN 9788577807383.

ODONDIS, D. A (Donis A). Sintaxe da linguagemvisual. 1. ed. Sdo Paulo, SP: Mrtins Fontes,
1991. 236 p. (Colecdo A).

0 KANDI NSKY, Wassily. Ponto e linha sobre plano: contribuicédo e andlise dos el enentos da

pi ntura. S&o Paul o, SP: Martins Fontes, 1997. 206 p. | SBN 8533605781.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: ILUSTRACAO

Periodo: 3°

Ano/Sem.: 2016/ 1

CH Tedrica: 0 (0 horas-aula)
CH Pratica: 60 (72 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Compreender a fun¢do da ilustragdo enquanto forma direcionada de arte aplicada e comunicagéao visual, empregando, para tanto,
teorias de design e técnicas de representagdo grafica no desenvolvimento de atividades préticas de projeto de ilustragéo.

EMENTA

llustragdo do Design Grafico: teoria, histdrico e evolucéo. Técnicas de ilustragdo manual. Técnicas de ilustracao digital.
Desenvolvimento de personagens e suas aplica¢des no Design Grafico. Andlise gréafica. Experimentagédo grafica.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - llustragdo do Design Gréfico: teoria, histérico e evolucéo
1. Histéria e evolugéo da ilustragdo aplicada a comunicacao gréfica.

2. Estilos de ilustragdo como consequéncia de ideais e momentos histéricos.

3. llustragdo enquanto mensagem dirigida aplicada ao design gréfico.

UNIDADE 2 - Técnicas de ilustragdo manual
1. Geragdo manual de alternativas de ilustracéo.
2. Técnica de pintura com lapis aquarelavel.
3. Técnica de pintura com nanquim colorido.
4. Técnica de pintura com lapis pastel seco.

UNIDADE 3 - Técnicas de ilustracéo digital
1. Vetorizacdo de desenho.
2. Pintura Digital.

UNIDADE 4 - Desenvolvimento de personagens e suas aplicagcdes no Design Gréafico

. Conceito de personagem e mascote.

. Conceito de Arquétipos.

. Conceito de Personalidade.

. Conceito de expressoes faciais e corporais.

. Conceito de desenho anatdmico.

. Conceito de Cultura material.

. Projeto de personagem aplicado ao design gréfico.

. Aplicacdo de personagens em comunicacao gréfica.

0 N U WDN B

UNIDADE 5 - Analise gréafica
1. Composicao gréafica.
2. Elementos pré-figurativos.
3. Estilos de llustracéo.

UNIDADE 6 - Experimentacao gréafica
1. llustragdo manual.

2. llustracéo digital.

3. Método de projeto em design.

REFERENCIAS BASICAS

OHALL, Andrew. Fundanentos essenciais da ilustracéo.

9788580500141.

Sdo Paul o, SP: Rosari, 2012. 228 p. |SBN
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0ZEEGEN, Lawrence. Fundanentos de ilustracdo: conp gerar idéias, interpretar briefings e se

pronover : uma expl oracdo dos aspectos praticos, filosoficos e profissionais do nundo da
ilustracao digital e anal dgica. Porto Al egre, RS: Bookman, 2009. 176 p. ((Design basico)) |SBN
9788577805266.

OEISNER, WIIl. Narrativas graficas: principios e praticas da |lenda dos quadrinhos. 3. ed. rev.
e ampl . S&o Paulo, SP: Devir Livraria, 2013. 176 p. | SBN 8788575325377.

OMEGGS, Philip B; PURVIS, Alston W MOREIRA, G d Knipel. Hi storia do design grafico. Sdo Paul o,
SP: Cosac & Naify Edic¢bes, 2009. 717 p. |SBN 9788575037751.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0MCCLOUD, Scott. Desenhando quadrinhos: o0s segredos das narrativas de quadrinhos, mangas e
graphi c novel s. Sdo Paul o, SP: M Books, 2008. 264 p. |SBN 9788576800262.

0 FUNDAMENTOS do desenho artistico: aula de desenho . 2. ed. Sdo Paul o, SP: Martins Fontes,
2014. 255 p. |1 SBN 9788578277857.

0GORDON, Louise. Desenho anatém co. 4. ed. Lisboa [Portugal]: Presenca, 2000. 146 p. |SBN
9722314556 (broch.).

OHALLAWELL, Philip. A nBo livre, 1: a linguagem do desenho. 10. ed. Sao Paul o, SP:

Mel hor ament os, 1994. 91 p. | SBN 8506018080 (broch.).

0STRAUB, Ericson. Abc do rendering. Porto Al egre, RS: Bookman, 2013. 135 p. | SBN 9788582600733.
0PI PES, Al an. Desenho para designers. S&o Paulo, SP: Blucher, 2010. 223 p. |1SBN 9788521205081.
0HOGARTH, Burne. O desenho da figura humana sem dificul dade. New York [Estados Uni dos]:
Evergreen, 1970. 174p | SBN 3-8228-7701-8, (broch.).

13640 YAl ZA, Nicol as. Atlas da ilustracao contenporéanea. R o de Janeiro: Paisagem 2010.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO
Curso: DESIGN GRAFICO
Disciplina: DESIGN EDITORIAL
Periodo: 5° Ano/Sem.: 2015/ 1
CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4

CH Pratica: 30 (36 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Desenvolver projetos de design editorial aplicando conhecimentos de producéo gréfica, gestdo do processo de design e teoria
da informag&o.

EMENTA

Pesquisa e desenvolvimento de projetos editoriais. Processos e producao gréfica. Aplicagdo de métodos de projeto, ferramentas
projetuais e técnicas de criatividade. Computacao gréafica aplicada ao design editorial.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Pesquisa e desenvolvimento de projetos editoriais
1. Métodos projetuais

2. Aspectos mercadoldgicos ligados ao projeto editorial

3. Gestao e desenvolvimento de projeto

UNIDADE 2 - Processos e producéo grafica

1. Fundamentos da produgao gréfica.

2. Histdrico da Industria Gréfica

3. A atual estrutura da Industria Gréafica

4. Pré-impresséao

5. Nogdes fundamentais (Traco, reticula e meio-tom; Fotogravura e fotolito; Impressdo em P&B e monocromia; Impresséo a cores -
Policromia e Cores especiais)

UNIDADE 3 - Aplicagdo de métodos de projeto, ferramentas projetuais e técnicas de criatividade
1. Métodos de projeto

2. Ferramentas de projeto

3. Técnicas de criatividade

UNIDADE 4 - Computagao gréafica aplicada ao design editorial.
. Principais recursos disponiveis no software editorial

. Pagina mestre;

. Estilos

. Frames (quadros);

. Tabelas

. Gerenciamento de cor e imagem;

. Imposicéo de paginas

. Fechamento de arquivos

00 N U WDN B

©

. Diagramacéo de pegas graficas

REFERENCIAS BASICAS

0SAMARA, Tinothy. Gid: construcdo e desconstrucdo. S&o Paul o, SP: Cosac & Naify Edi ¢cdes, 2007.
207 p. | SBN 9788575036297.

0 BRI NGHURST, Robert. Elenentos do estilo tipografico: versdo 3.0. Sdo Paul o, SP: Cosac & Naify
Edi ¢des, 2005. 423 p. | SBN 857503393X.

0VI LLAS- BOAS, André. Produgdo grafica para designers. 3. ed. rev., atual. e anpl. Rio de
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Janeiro, RJ: 2AB, 2010. 191 p. (Série oficina) |SBN 978-85-86695-37-7.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0GOMES FILHO, Jodo. CGestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. 9. ed. Sdo Paul o,
SP: Escrituras, 2009. 133 p. |SBN 9788586303577.

0FARI NA, Modesto. Psicodi ndm ca das cores em conuni cagcdo. 4. ed. S&o Paul o, SP: Bl ucher, 1990.
223, [17] p. 1 SBN 8521201370.

0PREDEBCON, José. Criatividade hoje: conp se pratica, aprende e ensina. 2.ed. Sdo Paul o, SP:
Atlas, 2001. 155 p. | SBN 8522429561.

OHORIE, Ricardo M noru. Preparacao e fechamento de arquivos para biros: w ndows e macintosh.
3.ed. Sdo Paulo, SP: Livros Erica, 2001. 268p | SBN 8571947929 (broch.).

OHORIE, Ricardo Mnoru,; PEREIRA R cardo Pagemaker. 300 superdi cas de editoracdo, design e
artes graficas. 2. ed. Sdo Paul o, SP: SENAC, c1999. 179 p. |SBN 8573591226.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO
Curso: DESIGN GRAFICO
Disciplina: ERGONOMIA COGNITIVA
Periodo: 6° Ano/Sem.: 2018/ 2
CH Tedrica: 15 (18 horas-aula) Créditos: 2

CH Pratica: 15 (18 horas-aula)
CH Total: 30 (36 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Proporcionar compreenséo de todos os pilares que envolve a ergonomia cognitiva

EMENTA

Fundamentos e principios de Ergonomia Cognitiva. Percep¢édo, memdria e raciocinio. Teoria da Informacéo. Sistemas cognitivos e
modelos mentais. Intervengéo e analise ergonémica no projeto gréfico.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Fundamentos e principios de Ergonomia Cognitiva.
1. Fundamentos

UNIDADE 2 - Percepgdo, meméria e raciocinio.
1. Pilares da Ergonomia Cognitiva

UNIDADE 3 - Teoria da Informagéo
1. Aplicagéo e conceitos

UNIDADE 4 - Sistemas cognitivos e modelos mentais.
1. Pesquisas e analises

UNIDADE 5 - Intervencéo e analise ergondmica no projeto grafico
1. Aplicagbes em projetos gréaficos

REFERENCIAS BASICAS

0BENI TO, G adys Amelia Vel ez. Concepcdo de um sistema de informacdo de apoi o a supervi sdo da
assi stenci a em enfernmagem hospital ar: uma abordagem da ergonomnmi a cognitiva. 2001. 249f. Tese,
2001.

0BOUYER, G |bert Cardoso; UN VERSI DADE DE SAO PAULO. Ergonomi a cognitiva e mente incor porada.
Sdo Paul o, SP: Blucher, 2008. 215 p. |SBN 9788561209513.

0 DESIGN[,] ergonom a [e] enpcdo. Ri o de Janeiro, RJ: Mauad, 2008. 127 p.

0 MANUAL de ergonom a: manual de aplicacdo da norma regul anentadora 17 (conforme publicagéo
oficial do Mnistério do Trabalho). 1. ed. Bauru, SP: EDI PRO 2007. 109 p. |SBN 9788572835985.
0ABRAHAO, Julia. Introducdo a ergonomia: da pratica a teoria . Sdo Paulo, SP: Blucher, 2009.
240 p. | SBN 9788521204855.

0ABRANTES, Antonio Francisco. Atualidades emergonom a: |ogistica, novinmentacdo de materiais,

engenharia industrial, escritorios. 1. ed. Sado Paulo, SP: Instituto | MAM 2004. 164 p. |SBN
858982456x.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0 CONGRESSO LATI NO- AVERI CANO [ DE ERGONOM A; GONTIJO, Leila Anmaral; SOJUZA, Renato Jose de. Anais

Fl ori anopolis, SC. FUNDACENTRO, 1993. x, 427p ISBN - (broch.).
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0COUTO, Hudson de Araujo. Ergononmia aplicada ao trabal ho: o manual técnico da maqui na humana.

Bel o Horizonte, MG Ergo Ed. Ltda, 1995.
0COUTO, Hudson de Araujo. Ergononia aplicada ao trabalho em 18 |ic¢des. Belo Horizonte, MG
Ergo, 2002. 201 p.
0CYBI'S, Walter; BETIOL, Adriana Holtz; FAUST, Richard. Ergononia e usabilidade: conhecinmentos,
nmét odos e aplicacgdes. 3. ed. atual e anpl. Sdo Paul o, SP: Novatec, 2015. 488 p. |SBN
9788575224595.
0VAN DER LI NDEN, Jualio. Ergonomi a e design: prazer, conforto e risco no uso de produtos. Porto
Alegre, RS: Ed. UniRitter, 2007. 160 p. (Experiéncia académ ca ; 6) |SBN 9788560100156.
43758 ABRAHAQ, Jalia. Introducdo a ergonomia: da pratica a teoria. Sdo Paul o: Bl ucher, 2009.
u6340CYBI S, Walter Oto; BETIOL, Adriana Holtz; FAUST, Richard. Ergonom a e usabilidade:

conheci ment os, nmétodos e aplicagBes. Sdo Paul o: Novatec, 2010.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: MARKETING

Periodo: 3° Ano/Sem.: 2016/ 1

CH Tedrica: 60 (72 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 0 (0 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Compreender a fungdo do marketing no desenvolvimento e planejamento de produtos, visando a promocao e relagcdo do modelo de
integridade da marca em uma perspectiva socioambiental.

EMENTA

Conceitos de marketing. Mercado. Segmento e segmentacdo de mercado. Composto mercadoldgico. Produtos e servigos.
Posicionamento. Consumidor: conceito e comportamento. Pesquisa de marketing: conceito e aplicagées. Marketing e as novas
tendéncias.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Conceitos de marketing
1. Defini¢cBes e conceitos do marketing

UNIDADE 2 - Mercado
1. Andlise Qualitativa e Quantitativa de Mercado
2. Mensuragéo de demanda de mercado

UNIDADE 3 - Segmento e segmentagéo de mercado
1. Bases para segmentacado de mercado
2. Tipos de Segmentagéo de Mercado

UNIDADE 4 - Composto mercadologico
1. Produto

2. Prego

3. Praga

4. Promocao

UNIDADE 5 - Produtos e servigos

1. Marketing de Servigos

2. Modelos de Negécio para Inovacéo de produtos e servigos
3. Estratégias de comunicagéo de produtos e servigos

UNIDADE 6 - Posicionamento
1. Posicionamento de Marcas, Produtos e Servigos

UNIDADE 7 - Consumidor: conceito e comportamento
1. Papéis do Consumidor

2. Situacdes de Compra

3. Processo de Decisdo

4. Tomada de Deciséo

UNIDADE 8 - Pesquisa de marketing: conceito e aplicacbes
1. Pesquisa Exploratéria
2. Pesquisa Conclusiva

UNIDADE 9 - Marketing e as novas tendéncias
1. Marketing 3.0 e Marketing Verde

REFERENCIAS BASICAS

0HOOLEY, Graham J.; SAUNDERS, John A.; PIERCY, Nigel. Estratégia de marketing e posici onanento
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conpetitivo. 3. ed. S&o Paulo, SP: Prentice Hall, 2005. xiii, 464 p. |SBN 8576050137.

OKOTLER, Philip. Administracao de marketing: analise, planejanmento, inplenmentacao e controle.
4.ed. S&o Paul o, SP: Atlas, 1996. 676p | SBN 85-224-1163-8, (broch.).
0PORTER, M chael E. Conpetic¢do = on conpetition : estratégias conpetitivas essenciais. 5. ed.

Ri o de Janeiro, RJ: Canmpus, 1999. 515 p. | SBN 8535204474.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0CROCCO, Luciano; GOA Ricardo M Fundanentos de Marketing: conceitos basicos. Sao Paul o, SP:
Sarai va, 2006. xiv, 174 p. (Col ecdo de Marketing ; v. 1) |SBN 8502051849.

OCHURCHI LL, G lbert A ; PETER, J. Paul.; BARTALOTTI, Cecilia C.; MOREIRA, G d Knipel. Marketing:
criando valor para os clientes. 1. ed. Sdo Paul o, SP: Saraiva, c2000. xxv, 626 p. |SBN
8502030108.

0ETZEL, M chael J; WALKER, Bruce J; STANTON, WIlliamJ. Marketing. Sao Paul o, SP: Makron Books,
2001. 743p | SBN 8534611858 (broch.).

O0KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETI AWAN, Iwan. Marketing 3.0: as forcas que estéo
definindo o novo marketing centrado no ser hunano. Rio de Janeiro, RJ: Elsevier, c2010. 215 p.
| SBN 9788535238693.

0SCHEWE, Charles D.; BRANDT, Maurette; H AM Al exander. MBA curso pratico marketing: curso
conpl eto com o programa das mel hores escol as de negocios , o marketing na internet , as mais

recentes ideias e tecnicas. Rio de Janeiro, RJ: Canpus, c2000. 534p | SBN 8535205439 (broch.).
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: FOTOGRAFIA

Periodo: 4° Ano/Sem.: 2016/ 2

CH Tedrica: 15 (18 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 45 (54 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Desenvolver, através de base tedrica, o conhecimento e o
dominio das técnicas e equipamentos fotograficos que
envolvem a atividade de design, utilizando-as como
ferramentas para projetos de design.

EMENTA

Equipamento fotografico e o seu funcionamento. Técnicas de iluminacao e seu funcionamento. Processo de producéo fotogréafica.
Tratamento e manipulacao de imagem. Producao fotografica. Referéncias profissionais.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Equipamento fotogréafico e o seu funcionamento
1. Cameras Fotogréficas

2. Tipos de Objetivas

3. acessorios fotograficos

4. Linguagem fotografica

UNIDADE 2 - Técnicas de iluminagéo e seu funcionamento
1. lluminag&o com luz direta e luz intermitente
2. acessorios de iluminagao

UNIDADE 3 - Processo de produgao fotogréafica
1. Pré- producéo ,producdo e poés-producéo

UNIDADE 4 - Tratamento e manipula¢éo de imagem
1. Tratamento e manipulagéo de imagem

UNIDADE 5 - Produgéo fotogréafica
1. Producéo fotogréafica Basica
2. Producéo fotografica avancada

UNIDADE 6 - Referéncias profissionais
1. referencias profissionais

REFERENCIAS BASICAS

0ADAMS, Ansel; BAKER, Robert. A camera. S&o Paul o, SP: Ed. SENAC, 1999. 204 p. | SBN 8573591242.
OHOPPE, Altair. Fotografia digital: semmstérios. 2. ed. Balneario Canboria, SC Photos,
c2006. 256 p. | SBN 8598420026.

0TRI GO JUNI OR, Thal es. Equi panento fotografico: teoria e pratica. 5. ed. Sdo Paul o, SP: Ed.
SENAC, 2012. 267 p. | SBN 9788539602070.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0LANGFORD, M chael John; FOX, Anna; SM TH, Richard Sawdon. Fotografia basica de Langford: guia
conpleto para fotégrafos. 8. ed. Porto Al egre, RS: Bookman, 2009.. 447 p. | SBN 9788577802760.

0COTTON, Charlotte. A fotografia compo arte contenporénea. 1. ed. S&o Paul o, SP: Martins Fontes,
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| SBN 9788578272432.

0DOBAL, Susana; GONGALVES, GCsnar. Fotografia contenporéanea: fronteiras e transgressdes.

Brasilia, DF: Casa das Musas,

2013. 200 + [8] p. | SBN 9788598205854.

O0KELBY, Scott. Fotografia digital na pratica 1. Sdo Paulo, SP: Pearson Education do Brasil,

2011. 240 p. |1 SBN 9788576051626.

0 FOTOGRAFI A do sécul o 20: Museum Ludwi g de Col 6ni a. Kol n (Al emanha): Taschen, ¢1996. 760 p. | SBN

3822861499.

0BARTHES, Rol and. A cénmara clara: nota sobre a fotografia. 3. ed. Rio de Janeiro, RJ: Nova

Fronteira, 2011.

0BUSSELLE, M chael .

0CESAR, Newt on;

rev. e anpl. Brasilia,

hos582 LOVEGROVE, Dami en.

Edi t ora Phot os,

135 p. (Col egédo Fronteira). |SBN 9788520927649.

Pl OVAN, WMar co.

[ 2007?] .

Tudo sobre fotografia. 7. ed. S&do Paul o, SP: Pioneira, c1996. 224 p.

Maki ng of: revel agcBes sobre o dia-a-dia da fotografia. 2. ed.

DF: SENAC, 2007. 427 p. |SBN 9788598694368.

Fot ografi a de casanento para profissionais - o guia conpleto. [S.n.]:
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: TIPOGRAFIA

Periodo: 3° Ano/Sem.: 2016/ 1

CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 30 (36 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL

Conceituar e caracterizar os métodos, processos, técnicas e ferramentas relacionadas a tipografia, na esfera do design.
Desenvolver projetos aplicando os procedimentos tipograficos. Analisar e criticar o design de tipos. Elencar questdes

histéricas e contemporaneas da tipografia, em niveis locais, nacionais e internacionais. Desenvolver material tipografico e
aplica-lo em projetos de design.

EMENTA

Historia da tipografia. Anatomia das fontes. Referéncias de mercado. Softwares tipograficos. Projeto tipogréfico.
CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Histoéria da tipografia

1. Fundamentos da tipografia

2. Conceitos historicos

UNIDADE 2 - Anatomia das fontes

1. Classificagéo das fontes

2. Legibilidade e leiturabilidade
UNIDADE 3 - Referéncias de mercado
1. Tipografia digital

2. Tipografia contemporénea e pés-moderna

3. Tipografos

UNIDADE 4 - Softwares tipogréaficos

1. Ferramentas digitais e analdgicas de auxilio ao projeto tipografico
2. Selegao de tipografia em projeto de design grafico

UNIDADE 5 - Projeto tipogréafico

1. Execucéo de projetos tipogréaficos

REFERENCIAS BASICAS

ONI EMEYER, Lucy. Tipografia: wuma apresentacdo. 4. ed. rev. e anpl. Rio de Janeiro, RJ: 2AB,
2006. 105 p. (baseDesign) | SBN 8586695343.

OLUPTON, Ellen. Pensar comtipos: guia para designers, escritores, editores e estudantes. S&o

Paul o, SP: Cosac & Naify Edi ¢cdes, 2006. 181 p. | SBN 8575035533.

OFARIAS, Priscila L. Tipografia digital: o inmpacto das novas tecnol ogias. Rio de Janeiro, RJ:

2AB, 1998. 110p (Design). | SBN 8586695092.

0JACQUES, Joao Pedro. Tipografia pos-nobderna. Rio de Janeiro, RJ: 2AB, 1998. 42p (Design) |SBN
8586695041 (broch.).

0TSCH CHOLD, Jan. A forma do livro: ensaios sobre tipografia e estética do livro. Cotia, SP:
Atelié, 2007. 220 p. (Artes do livro ; 5) |SBN 9788574803616.

O0ROCHA, d audio. Projeto tipografico: analise e producdo de fontes digitais. 2. ed. rev. e




UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJAI

Pag.: 2

U N IVALI (PlanoEnsReport)

EMENTA E CONTEUDOS

Curso de DESIGN GRAFICO-BC
anpl . S&o Paul o, SP: Rosari, 2003. 142 p. (Textos design). |SBN 8588343045.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0SAMARA, Timpbthy. Guia de tipografia: manual pratico para uso de tipos no design grafico. Porto
Al egre, RS: Bookman, 2011. 240 p. |SBN 9788577807703.

OHELLMEI STER, Tide. Tines collage: [umtipo classico revisitado]. Sao Paul o, SP Rosari, c2003.
34 p (Col ecdo qual é o seu tipo?) |ISBN 858834310X.

0 BRI NGHURST, Robert. Elenentos do estilo tipografico: versdo 3.0. Sdo Paul o, SP: Cosac & Naify
Edi ¢des, 2005. 423 p. | SBN 857503393X.

0LUPTON, Ellen; PHI LLIPS, Jennifer Cole. Novos fundanmentos do design. S&o Paulo, SP: Cosac &
Nai fy Edi ¢bes, 2008. [247] p. |SBN 9788575032398.

O0BLACKWELL, Lewis. Tipografia del siglo XX. Barcelona [Espanha]: ED. Gustavo Glli, 19. 191p

| SBN 8425217431 (broc.).

OWLLI AMS, Robin; GLLON, Laura Karin. Design para quem ndo é designer: nocgdes basicas de

pl anej anento visual. 2. ed. rev. e anpl. Sdo Paulo, SP: Callis, 2005. 191 p. |SBN 8574162388.
0KAZAZI AN, Thierry. Havera a idade das coisas |eves: design e desenvolvinento sustentavel. 2.
ed. Sdo Paul o, SP: SENAC S&do Paul o, 2009. 194 p. |SBN 9788573598032.

10891 GAUDENCI O JUNI OR, Norberto. Cultura gréafica: uma col et anea de textos sobre design, tipografia e
arte grafica. Sao Paul o: Rosari, 2010.

n4075 SPI EKERVANN, Eri k. A Linguageminvisivel da tipografia, a escol her, conbinar e expressar com

ti pos. Sdo Paul o: Edgard Bl icher, 2011.

15076 MCCRACKEN, Grant. Chief culture officer: comb a cultura pode determinar o sucesso ou o fracasso

de uma organi zagcdo. Sao Paul o: Al eph, 2011.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: EXPRESSAO GRAFICA

Periodo: 2° Ano/Sem.: 2018/ 2

CH Tedrica: 15 (18 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 45 (54 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

: Desenvolver pecas graficas com base nas diferentes técnicas de expresséo, diferenciando suas caracteristicas, materiais e
processos,

EMENTA

Técnicas de Expressao e Artes Gréficas. Gravura. Xilogravura. Serigrafia. Bricolagem. Grafitagem.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Técnicas de Expresséo e Artes Graficas
1. A expressao grafica e a comunicagao
2. As diferentes formas de expressao

UNIDADE 2 - Gravura
1. Tipos de Gravuras
2. A gravura na Historia da Arte e do design

UNIDADE 3 - Xilogravura

1. Xilogravura - Teoria e referéncias visuais
2. Técnica de Xilogravura

3. AplicagBes da xilogravura

UNIDADE 4 - Serigrafia

1. Referenciais estéticios

2. processo de produgéo de telas

3. aplicages e limitagdes da técnica

UNIDADE 5 - Bricolagem
1. Fundamentos da Bricolagem
2. Desenvolvimento de trabalhos manuais

UNIDADE 6 - Grafitagem

1. Referencias profissionais

2. Os diferentes tipos de grafite

3. AplicagGes e técnicas de grafite

REFERENCIAS BASICAS

0STEI NER, Ana Anelia; GOMES, Luiz Vidal Negreiros. Debuxo. 1997. 133 p | SBN 857991002X
(broch.).

0GOMES, Luiz Vidal Negreiros. Desenhando um panorana dos sistemas graficos. Santa Maria, RS:
Editora UFSM ¢1998. 172 p | SBN 8573910119 (broch.).

OWONG, Wicius. Principios de forma e desenho. Sao Paul o, SP: Martins Fontes, 1998. 352 p.
0FAJARDO, Elias; SUSSEKIND, Felipe.; VALE, Marcio do. Gavura. Rio de Janeiro, RJ: Ed. Senac
Naci onal, 1999. 141, [2] p. | SBN 8585746866.

0FARI NA, Moddesto; PEREZ, Cotilde; Dorinho (lustrador). Psicodinadm ca das cores em comruni cagao.
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6. ed. S&o Paul o, SP: Blucher, 2011. xiv, 173p. |SBN 9788521205463.
REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0GOMES, Luiz Vidal Negreiros. Desenhisno. 2.ed. Santa Maria, RS: Ed. da UFSM 1996.

0MJUNARI, Bruno. Das coisas nascem coisas. 2. ed. Sdo Paulo, SP: Martins Fontes, 2008. 378 p.

(Col ecdo A). |1SBN 9788533634375.

O0MUNARI, Bruno. Design e conunicacgdo visual: contribuic¢do para uma netodol ogi a didatica. Sao

Paul o, SP: Martins Fontes, 1997. 350 p. | SBN 8533606354.

OMJUNARI, Bruno. Fantasia. Lisboa [Portugal]: Edic¢b6es 70, 2007. 222 p. (Arte & conunicacdo ; 90)

0LOUGH, Adam Bhal a. Furia dos pixadores : grafite: arma poderosa! [S.|.]: Editech Editora,

[2002]. 1 DVD (93 min.) : NISC (ALL), son., color.,

O0HOFSTATTER, Hans H. Arte noderna: pintura, desenho e gravura. Lisboa [Portugal]: Verbo, 1984.

334p (Movi mentos e escolas) |1SBN - (Broch.).
15065 HERSKOVI TS, Ani ko. Xilogravura: arte e técnica. Porto Al egre: Pomar Editorial, 2012.
u3651 GANZ, Ni cholas. O nmundo do grafite: arte urbana dos cinco continentes. Martins Fontes,

2ed.

2011.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: DESIGN DE SUPERFICIE

Periodo: 4° Ano/Sem.: 2018/ 2

CH Tedrica: 15 (18 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 45 (54 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Conhecer e aplicar os conceitos fundamentais de design de superficie em suportes variados , utilizado a bi e
tridimensionalidade.

EMENTA

Aplicacbes do Design de Superficie. Criac@o Gréafica em Design de Superficie. Culturas Visuais e Conceitos Fundamentais do
Design de Superficie. Laboratério de Materiais. Matrizes e Suportes. Pratica de Projeto.

CONTEUDO PROGRAMATICO
UNIDADE 1 - Aplicagdes do Design de Superficie

1. Mapa Conceitual a respeito das aplicagdes do design de superficie, conceito.
2. Materiais e suportes . Possibilidades de utilizagdo.
UNIDADE 2 - Criagao Grafica em Design de Superficie

1. Producéo de desenho em repeti¢éo. Criagdo de Padréo e utilizagdo do mesmo .
UNIDADE 3 - Culturas Visuais e Conceitos Fundamentais do Design de Superficie
1. Criagado em papel, relevo em empilhamento. Padréo em espelhamento.
UNIDADE 4 - Laboratério de Materiais

1. Relevos tridimensionais, texturas e padrées .

UNIDADE 5 - Matrizes e Suportes

1. Raport , encaixe e médulos. Superficie geométrica.

UNIDADE 6 - Prética de Projeto

1. Projeto de criagdo em design de superficie. Trabalho em duplas.

REFERENCIAS BASICAS

ORUBIM Renata. Desenhando a superficie. Sdo Paulo, SP: Rosari, 2005. 95 p. (Textos design)

| SBN 8588343312.

O0MUNARI, Bruno. Design e conunicacgdo visual: contribuic¢do para uma netodol ogi a didatica. Sao
Paul o, SP: Martins Fontes, 1997. 350 p. | SBN 8533606354.

0GOMES FILHO, Jodo. CGestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. 7. ed. Sdo Paul o,
SP: Escrituras, 2006. 127 p. |SBN 8586303577.

0BARRCS, Lilian Ried MIler. A cor no processo criativo: umestudo sobre a Bauhaus e a teoria
de Goethe. 4. ed. S&do Paul o, SP: SENAC S&do Paul o, 2011. 336 p. |SBN 9788573598773.

OARNHEI M Rudol f. Arte e percepcdo visual: wuma psicologia da visado criadora : [nova versdo].
12. ed. S&o Paul o, SP: Pioneira, c1998. 503 p. (Biblioteca pioneira de arte, comunicacdo,

arquitetura e urbanisnmo). | SBN 8522101485.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0FARI NA, Moddesto; PEREZ, Cotilde; Dorinho (lustrador). Psicodindm ca das cores em comruni cagao.
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5. ed. rev. e ampl. Sdo Paul o, SP: Blucher, 2006. xiv, 173 p. |SBN 9788521203995.

OHOLLIS, Richard. Design grafico: uma histéria concisa. 1. ed. Sdo Paul o, SP: Martins Fontes,
2001. 248 p. (Col ecdo a) | SBN 8533613423.
OMEGGS, Philip B; PURVIS, Alston W MOREIRA, G d Knipel. Hi storia do design grafico. S&do Paul o,
SP: Cosac & Naify Edic¢bes, 2009. 717 p. |SBN 9788575037751.
OCHATAIGNIER, Glda. Fio a fio: tecidos, noda e |inguagem S&o Paul o, SP: Estacdo das Letras,
2006. 165 p. | SBN 8532509215.
OWONG, Wicius. Principios de forma e desenho. 2. ed. Sdo Paulo, SP: Martins Fontes, 2010. 352
p. | SBN 9788578272586.

u5342 FREI TAS, Renata O iveira Tei xeira de. Design de superficie. [S.1.]: Blucher, 2012. (Col egédo
Pensando o Design).

15606 RUTHSCHI LLI NC, Evel i se Anicet. Design de superficie. Porto Alegre: Ed. da UFRGS, 2008.

u5577 BRI GGS- GOODE, Amanda. Design de estanparia téxtil. Porto Al egre, Bookman: 2014
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: ATIVIDADES INTEGRADAS AO TIC

Periodo: 7° Ano/Sem.: 2016/ 1

CH Tedrica: 15 (18 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 45 (54 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Reconhecer e selecionar recursos audio-visuais e técnica de praticas para auxilio na elaboracéo das etapas do projeto TIC
(Trabalho de Inicia¢édo Cientifica) modelos volumétricos graficos e modelos gréficos finais, elaboracdo de pranchas e
apresentacdes), baseando-se nos conhecimentos adquiridos nas disciplinas do curso durante o periodo académico.

EMENTA

Atividades de apoio a elaboragdo, desenvolvimento e execucao do Trabalho de Iniciacao Cientifica.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Atividades de apoio a elaboragédo, desenvolvimento e execugdo do Trabalho de Iniciagdo Cientifica
. Metodologias aplicadas em desenvolvimento dos trabalo para o TIC.

. Aula em laboratério de computagdo para desenvolvimento de mapa conceitual

. Levantamentos dos dados para pesquisa exploratéria

. Ferramentas de selecée andlise da pesquisa.

. Briefing do projeto TIC - Ferramentas

. ferraentas para escolha das alternaternativas e alternativa final

. Material para apresentacéo das alternativas

. Desenvolvimento da alternativa memorial descritivo

. Construgédo da apresentagéo de TIC

0 N U WDN B

©

REFERENCIAS BASICAS

0MARCONI, Marina de Andrade; LAKATQS, Eva Maria. Fundanentos de netodologia cientifica. 5. ed.

S8o Paul o, SP: Atlas, 2003. 311 p. | SBN 8522433976.

OPHILLIPS, Peter L. Briefing: a gestdo do projeto de design. S&do Paul o, SP: Bl ucher, c2008. 183
p. | SBN 9788521204381.

0FUENTES, Rodol fo. A préatica do design grafico: umnetodologia criativa. Sao Paul o, SP: Rosari,
2006. 143 p. ((Fundanentos do design)) | SBN 8588343436.

0RCSA, Velcy Soutier da. Design grafico e criatividade: Gafico y creatividad. Porto Al egre,

RS: Mercado Aberto, 1993. 80 p. | SBN 8528002314.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0RAUEN, Fabio Jose. Roteiros de iniciacado cientifica. Tubardo, SC. Universidade do Sul de Santa

Catarina, 2015. 669 p. | SBN 9788580190571.

0 5. BIENAL de Design Gafico: nostra institucional. Sdo Paul o, SP: ADG Brasil, 2000. 232p | SBN
- (Broch.).

OFI SHEL, Catharine M Conp recriar a inmagem corporativa: estratégias de design grafico

bem sucedi das. Barcel ona [ Espanha]: Gustavo G li, c¢2003. 157 p. |SBN 8425218527.
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0GOMES FI LHO, Jodo. Design do objeto: bases conceituais, design do produto, design grafico,

desi gn de noda, design de anbi entes, design conceitual. S&o Paul o, SP: Escrituras, 2006. 255 p.
| SBN 85753122109.
OMARTINS, J. R (José Roberto). Branding: um manual para vocé criar, avaliar e gerenciar
marcas. 2. ed. Sao Paul o, SP: Negécio, 2000. xvii, 348 p. |SBN 8586014427.

ua723 DEL VECHI O, Gustavo. Design gréafico com Adobe Illustrator: umguia para profissionais e
estudantes de artes e design. Rio de Janeiro: Elsevier, 2012.

11223 TAVARES, Ronero. Construi ndo mapas conceituais. Revista C éncias e Cognig¢édo, [S.|.], v. 12, p.

72-85.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: NUCLEO CTL - BALNEARIO CAMBORIU

Disciplina: PROJETO INTERDISCIPLINAR COMUNITARIO

Periodo: 1° Ano/Sem.: 2017/ 2

CH Tedrica: 15 (18 horas-aula) Créditos: 2
CH Pratica: 15 (18 horas-aula)
CH Total: 30 (36 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

- Complementar o aprendizado tedrico pratico obtido na Universidade através da intervencao na comunidade de um projeto
participativo.

Obijetivo Especifico
- Ser capaz de propor um Plano de Trabalho com foco na melhoria da qualidade de vida da comunidade.
- Conhecer as condi¢des e o modo de vida das comunidades.

- Sensibilizar a comunidade do entorno e aos alunos universitarios sobre a importancia da sustentabilidade e preservagéo
ambiental.

EMENTA

Politicas de desenvolvimento de projetos sociais vinculados a distintas realidades. Projeto: elaboracdo, operacionalizagéo e
resultados. Intervencdo na comunidade.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Politicas de desenvolvimento de projetos sociais vinculados a distintas realidades.

1. Apresentacao da disciplina, normas do curso e do nicleo comum, avaliagdes, cronograma de atividades do semestre.
2. O que séo projetos de extensdo? e os projetos sociais?

3. Os projetos sociais e 0s objetivos do milénio (trabalho de pesquisa coletiva - aula ndo presencial)

4. Projetos de extensdo da UNIVALI

UNIDADE 2 - Projeto: elaboragéo, operacionalizagdo e resultados.

1. Projetos sociais: fungdo (extensé@o ou agdo comunitaria?), modelos e objetivos.
2. O gestor de projetos sociais

3. A organizagéo da proposta de projeto social do grupo

UNIDADE 3 - Interveng&o na comunidade.
1. Atividade de campo A
2. Atividade de Campo B

REFERENCIAS BASICAS

0

0ARMANI, Domi ngos. Conop el aborar projetos? guia pratico para el aboracdo e gestao de projetos
sociais. 1. ed. Porto Alegre, RS: Tono Editorial, c2000. 96 p. (Col ecdo Anencar). |SBN
8586225177.

0CONTADCR, Cl audio Roberto. Projetos sociais: avaliacdo e pratica. 3. ed. anpl. Sado Paul o, SP:
Atlas, 1997. 375 p. | SBN 8522415900.

0G EHL, Pedro Roque; WEBLER, Darlene Arlete; RAMOS, leda Cristina Alves; SILVElIRA Luciana
Concei ¢cdo Lenps da; G ANEZI NI, M guel angel o. El aboracdo de projetos sociais. 1. ed. Curitiba,

PR Intersaberes, 2015. 174 p. (Série Por dentro das ciéncias sociais). |SBN 9788544302712.
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REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0SIEGEL, Adriano de Qiveira. Analise de indicadores de desenpenho para gestao de projetos

soci ai s em unma organi zagdo do terceiro setor : umestudo de caso no Centro de Integracéo
Enpresa Escol a do Estado de Santa Catarina - ClEE/ SC. 2006. Trabal ho académi co (graduacdo) -
Uni versi dade do Vale do Itajai, 2006. (e-book)

0STEPHANOU, Luis; MILLER, Lucia Hel ena; CARVALHO, |sabel Cristina de Moura. Guia para el aboracéo
de projetos sociais. 2. ed. Sdo Leopoldo, RS: Sinodal, 2003 96 p. | SBN 8523307036.

0ZEPPELI NI, Marci o. Conuni cacdo: visibilidade e captacdo de recursos para projetos sociais . 1.
ed. Sdo Paul o, SP: Zeppelini, 2011. 204 p. | SBN 9788589109086.

0ZEPPELI NI, Marci o. Conuni cacdo: visibilidade e captacdo de recursos para projetos sociais . 1.
ed. Sdo Paul o, SP: Zeppelini, 2011. 204 p. | SBN 9788589109086.

0OLI VEIRA, Maria Marly de. Cono fazer projetos, relatoérios, nonografias, dissertacdes e teses.
2. ed. Ro de Janeiro, RJ: Inpetus, 2003. 189 p. |SBN 8576260077.

0BASTCS, Lilia da Rocha. Manual para a el aboracdo de projetos e relatérios de pesquisa, teses e
di ssertacBes. 5. ed. R o de Janeiro, RJ: ZAHAR, 2001. 128 p. |SBN 8521612249 (broch.).

ONEI VA, Ednéa Garcia; ROSA, José Antonio. Redigir & convencer: conp escrever umtexto atual,
redacdo jornalistica, redacdo publicitaria, correspondéncia npbderna, relatorios, gramatica do
dia-a-dia. 6. ed. rev. e anpl. Sdo Paulo, SP: Ed. STS, 2000. 334 p. |SBN 8586054097.

0ACAUAN, Renata Costella. Educacao anmbiental conb método de intervencdo conunitéaria na gestao
anbi ental local : o projeto nmeros do Brasil. 2009. Dissertacdo (nmestrado em Ci éncia e

Tecnol ogi a Anmbi ental) - Universidade do Vale do Itajai, Itajai, 2009 Di sponivel em

http://Si ai bi b01. uni vali.br/pdf/Renata Costella Acauan. pdf. Acesso em 6 jul. 2009. (e-book)
0BARCELCS, Val do Hernes de Linmm; NOAL, Fernando O iveira. Educacao anbi ental e cidadani a:
cenarios brasileiros. Santa Cruz do Sul, RS: EDUNI SC, 2003. 349p | SBN 8575780190 (broch.).
0BERNA, Vil nmar. Cono fazer educacdo ambiental. 2. ed. S&o Paul o, SP: Paul us, 2004. 142 p.
(Pedagogi a e educacdo). | SBN 8534918449.

0ZAKRZEVSKI, S6ni a Bal vedi; BARCELOS, Val do. Educacado ambi ental e conprom sso social:

pensanment os e a¢fes. Erechim RS: EDI FAPES, 2004. 351 p. | SBN 8588565684.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO
Curso: DESIGN GRAFICO
Disciplina: EMBALAGEM
Periodo: 5° Ano/Sem.: 2015/ 1
CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4

CH Pratica: 30 (36 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Projetar embalagens a partir de adequados processos de selecéo, especificacdo, argumentagéo e analise projetual.

EMENTA

Pesquisa e desenvolvimento de projetos de embalagens. Processos e producéo grafica. Aplicacdo de métodos de projeto,
ferramentas projetuais e técnicas de criatividade. Gestédo do processo de design. Teoria da informagéo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Pesquisa e desenvolvimento de projetos de embalagens

1. Panorama histérico e tecnolégico de processos de design de embalagens
2. Mercadologia e identidade na embalagem

3. Organizagéo e pratica do processo de embalagem

4. Pesquisa de campo para projeto de embalagens

UNIDADE 2 - Processos e producéo grafica

1. Substratos nos processos graficos para embalagens

2. Composicéo cromatica na producao gréafica

3. Materiais e processos de impresséo e pré-impressdo em embalagens flexiveis

4. Materiais e processos de acabamento para embalagens de papel cartéo e flexiveis
5. Visita Técnica a Cartonagem Battistense

UNIDADE 3 - Aplicagdo de métodos de projeto, ferramentas projetuais e técnicas de criatividade
1. Conceituagéo no processo projetual

2. Selecdo de materiais para embalagem

3. Forma e Embalagem

4. Desenho de Superficie para Embalagem

UNIDADE 4 - Gestéo do processo de design
1. Meméria e planejamento de embalagem
2. Gestao do Ciclo de Vida da Embalagem

UNIDADE 5 - Teoria da informagé&o

1. Breve histérico e conceito de Teoria da Informagéo e da Comunicagao
2. Semidtica e Design da Informacéo

3. Fundamentos do design aplicados ao design informacional

REFERENCIAS BASICAS

0VI LLAS- BOAS, André. Produgdo grafica para designers. 3. ed. rev., atual. e anpl. Rio de
Janeiro, RJ: 2AB, 2010. 191 p. (Série oficina) |SBN 978-85-86695-37-7.

0MOURA, Reinal do A; BANZATO, José Mauricio. Enbal agem unitizacdo & conteinerizagdo. 5. ed. Sédo
Paul o, SP: Instituto I MAM 2007. xvii, 354 p. (Série Manual de logistica ; v. 3) ISBN
858982411X.

0MESTRI NER, Fabi o. Design de enbal agem curso basico. 2. ed. rev. Sdo Paul o, SP: Mkron Books,

2002. 138 p. | SBN 8534614822.
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REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0BAER, Lorenzo. Producédo grafica : Lorenzo Baer. 4. ed. Sdo Paul o, SP: SENAC Sdo Paul o, 2002.
280 p. | SBN 857359005X.
O0PEREI RA, José Luis. Planejanmento de enbal agens de papel. 1. ed. Rio de Janeiro, RJ: 2AB, 2003.
93 p. (Cficina (2AB)) |SBN 8586695270.
0CAVALCANTI, Pedro; CHAGAS, Carnp. Historia da enbalagemno Brasil. Sao Paulo, SP: Gifo, 2006.
253 p. | SBN 8598953032.
0NEGRAQ, Cel so; CAMARGO, Eleida Pereira de. Design de enbal agem do marketing a producéo. 1.
ed. Sdo Paul o, SP: Novatec, 2008. 336 p. |SBN 9788575221556.
0MESTRI NER, Fabi o. Design de enmbal agem curso avancado. 2. ed. rev. e atual. Sdo Paul o, SP:
Prentice Hall, 2007. xi, 178 p. |SBN 8576050234.

12366 RONCARELLI, Sarah; ELLI COTT, Candace. Design de enbal agem 100 fundanentos de projeto e
aplicacdo. Sdo Paul o: Bl Gicher, 2012.

12091 ANYADI KE, Nnandi . Enbal agens fl exiveis. Sado Paul o: Blucher, 2012. (Col ecdo Quattor)

u3792 CAM LO, Assunta Napol i tano. Enbal agens: design, materiais, processos e maqui nas. Sao Paul o:
Instituto de Enbal agens, 2011.

u2122 COLES, Robert E. Estudo de enbal agens para o varejo: unma revisao literaria. Sao Paul o: Edgard
Bl ucher, 2012.

n2239 TWEDE, Di ana; GODDARD, Ron. Materiais para enbal agens. S&o Paul o: Bl ucher, 2012. (Col egcédo
Quattor - v. 3.)
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: MULTIMIDIA

Periodo: 4° Ano/Sem.: 2016/ 2

CH Tedrica: 15 (18 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 45 (54 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL
Desenvolver habilidades técnicas e operacionais na execuc¢éo de projetos audiovisuais multimidia
EMENTA

Fundamentos para os meios de produgéo, captura, edi¢do, registro e apresentacao da imagem em movimento. Criacédo e
desenvolvimento de efeitos associados e das midias de veiculagéo existentes. Softwares para edi¢cdo. Dire¢éo geral, semidtica
e andlise da linguagem, finalizagdo em video. Referéncias de mercado.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Fundamentos para os meios de producéo, captura, edi¢éo, registro e apresentacdo da imagem em movimento
1. lluminagdo em estudios e cenérios externos

2. Captacao de imagens com DSLRs

3. Captacéo de audios com gravadores externos

4. Edicéo ndo-linear - Adobe Premiere

5. Roteiro audiovisual com storyboard

UNIDADE 2 - Criagao e desenvolvimento de efeitos associados e das midias de veiculagdo existentes
1. Distribui¢&o de arquivos e formatos

UNIDADE 3 - Softwares para edi¢éo

1. Adobe Premiere Pro CC

UNIDADE 4 - Diregao geral, semiética e analise da linguagem, finalizagdo em video
1. Caracteristicas da linguagem audiovisual

UNIDADE 5 - Referéncias de mercado

1. Contato com cliente externo - Briefing

REFERENCIAS BASICAS

0BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos: manual do roteiro para filme publicitéario. Sdo Paul o,
SP: SENAC, 2004. 135 p. | SBN 8573594020.

0DANCYCGER, Ken. Técnicas de edicao para cinema e video: historia, teoria e pratica. Rio de
Janeiro, RJ: Elsevier: Canmpus, 2003. xxiii, 490 p. |SBN 8535212426.

ORODRI GUES, Chris. O cinema e a producdo: [para quem gosta, faz ou quer fazer cinema]. 3. ed.

Ri o de Janeiro, RJ: Lamparina Editora, [2007]. 260 p. |SBN 9788598271354.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

OWATTS, Harris. On canmera: o curso de producdo de filnme e video da BBC. 5. ed. Sdo Paul o, SP:
Sunmus, [1990], c1984. 277 p. (Novas buscas em conuni cacdo ; 36). | SBN 9788532303141.
0COVPARATO, Doc. Da criacdo ao roteiro: teoria e pratica. 2 .ed. rev. e atual. Sdo Paul o, SP:
Summus, 2009. 494 p. | SBN 9788532305404.

OWATTS, Harris. Direcdo de canera: um nmanual de técnicas de video e cinema. Sdo Paul o, SP:
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Summus, ¢1992. 107 p. | SBN 9788532306845.

0CAMPCS, Flavio de. Roteiro de cinema e televisdo: a arte e a técnica de imaginar, perceber e
narrar uma estoria. Rio de Janeiro, RJ: J. Zahar, 2007. 407p. |SBN 9788571109858.
0ADAMS, Ansel; BAKER, Robert. A canera. Sdo Paulo, SP: Ed. SENAC, 1999. 204 p. |SBN 8573591242.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: ESTAGIO SUPERVISIONADO

Periodo: 7° Ano/Sem.: 2016/ 1

CH Teodrica: 60 (72 horas-aula) Créditos: 8
CH Pratica: 60 (72 horas-aula)
CH Total: 120 (144 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Aplicar conhecimento te6rico-pratico no desenvolvimento de projetos vinculados ao campo de atividade profissional,
aperfeicoando ferramentas, métodos , atitudes e habitos requerente a profissao.
EMENTA

Pratica profissional em ambiente supervisionado de aprendizagem.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Prética profissional em ambiente supervisionado de aprendizagem

1. Realizagdo de estagio supervisionado em Design Gréfico.

2. Justificativa,objetivos, descricdo da empresa e atividades a serem desenvolvidas
3. Orientagbes e avaliacdes das atividades desenvolvidas e registradas as atividades.

REFERENCIAS BASICAS

0AMBROSE, Gavin; HARRI'S, Paul. Fundanentos de design criativo. 2. ed. Porto Alegre, RS
Bookman, 2012. 184 p. | SBN 9788540701274.

0CARDCSO, Rafael, (Org.). Odesign brasileiro antes do design: aspectos da histéria gréafica,
1870-1960. S&o Paul o, SP: Cosac & Naify Edic¢bes, 2005. 358 p | SBN 8575034286.

0G@ L, Antonio Carlos. Conpo el aborar projetos de pesquisa. 5. ed. S&do Paul o, SP: Atlas, 2010.
184 p. | SBN 8522431698.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0VI LLAS- BOAS, André. O que e [e o que nunca foi] design grafico. 4. ed. Rio de Janeiro, RJ:
2AB, 2001. 69 p (Design) |SBN 8586695033 (Broch.).

0BAER, Lorenzo. Producédo grafica. 3. ed. Sdo Paul o, SP: SENAC, 2001. 280 p. | SBN 857359005X.
0BORJA DE MOZOTA, Brigitte; KLOPSCH, Cassia; COSTA, Filipe Campel o Xavier da. Gest&o do design:
usando o design para construir valor de marca e inovagdo corporativa . Porto Al egre, RS
Bookman, 2011. xii, 343 p. |SBN 9788577807826.

0SANTGCS, Fl avio Anthero dos. O design conp diferencial conpetitivo: o processo de design
desenvol vido sob o enfoque da qualidade e da gestdo estratégica. 2. ed. ltajai, SC. Ed. da
Uni val i, 2000. 125 p. | SBN 8586447420.

0BROWN, Tim Design thinking: unma metodol ogia poderosa para decretar o fimdas vel has idei as.
Ri o de Janeiro, RJ: Campus, c2010. 249 p. |SBN 9788535238624.

15206 BARI A, Everton; WLKE, Regina Cunha. Producgdo grafica sustentavel: um estudo para designer. In:

SI MPGSI O BRASI LEI RO DE DESI GN SUSTENTAVEL, 2., 2009, Sio Paul 0. ANAIS... S3o Paul o: RedeBrasil
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de Design Sustentéavel, 2009. Disponivel em
<http://portal.anhenbi. br/sbds/anai s/ SBDS2009- 029. pdf >. Acesso em 09 nar. 2015.
u4116 SAMARA, Thi mbty. Guia de tipografia: manual pratico para o uso de tipos no design grafico. Sao
Paul o: Bookman, 2011.

u0833VI LLAS- BOAS, André. Producdo grafica para designers. [S.1.]: 2AB Editora, 2010.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: ESTUDOS CONTEMPORANEOS EM DESIGN

Periodo: 7° Ano/Sem.: 2016/ 1

CH Tedrica: 60 (72 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 0 (0 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL
Proporcionar aos alunos entendimento das diferentes areas e inovagdes no &mbito do Design.
EMENTA

Estudos Contemporaneos em Design. Design e contextos sociais, industriais e econdmicos. Relagbes étnico- raciais.
CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Estudos Contemporaneos em Design
1. Estudo de mercado de startups

UNIDADE 2 - Design e contextos sociais, industriais e econdmicos
1. Plataformas Digitais

UNIDADE 3 - Relag8es étnico- raciais
1. Contextualizagéo

REFERENCIAS BASICAS

O0KAPLAN, Jerry. startup. S&o Paulo, SP: Cultura Editores Associ ados, ¢1996. 325p | SBN
85-293-0041-6, (broch.).

ORIES, Eric. A startup enxuta: conp os enpreendedores atuais utilizama inovagdo continua para
criar enpresas extremanente bem sucedi das. Sdo Paul o, SP: Lua de Papel, 2012. xi, 274 p. |1SBN
9788581780047.

0BARON, Robert A.; SHANE, Scott Andrew. Enpreendedorisnp: uma visdo do processo. 1. ed. S&o
Paul o, SP: Cengage Learning, c2007. 443 p. |SBN 8522105332.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0BERNARDI, Luiz Anto6nio. Manual de enpreendedorisnp e gestdo: fundanentos, estratégias e

di ndm cas. S&do Paul o, SP: Atlas, 2003. 314 p. | SBN 8522433380.

0BESSANT, J. R ; TIDD, Joseph. Inovacdo e enpreendedorisno. Porto Al egre, RS: Bookman, 2009.
511 p. |1 SBN 9788577804818.

0BORGES, Candi do. Enpreendedori snb sustentavel. 1. ed. Sdo Paul o, SP: Saraiva, 2014. 199 p.
| SBN 9788502218826.

0 CARVALHO JUNI OR, Luiz Carlos. P6los industriais do sul do Brasil: experi énci as de
conpetitividade e enpreendedorisno. Florianopolis, SC. [s.n.], 2007. 2 v.

0CHI AVENATO, | dal berto. Enpreendedorisnp: dando asas ao espirito enpreendedor. 3. ed. rev.

atual . Sdo Paul o, SP: Saraiva, 2008. xiv, 281 p. |SBN 9788502067448.

#0088 BARON, Robert A. Enpreendedorisnpo: uma visdo do processo. S&o Paul o: Thonson | earning, 2007.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: UX DESIGN

Periodo: 6° Ano/Sem.: 2018/ 2

CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 30 (36 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Conhecer as defini¢bes, disciplinas, ferramentas e métodos do UX Design para aplicacdo em projetos de experiéncia do usuario.
EMENTA

Fundamentos do UX Design. A evolugéo das interag6es humano-computador. Principios, politicas e planos da experiéncia do
USuario.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Fundamentos do UX Design
1. UX Design: conceitos e definicdes

2. Design centrado no usuario.

3. Processo de UX Design.

4. Ferramentas e técnicas de UX Design.

UNIDADE 2 - A evolugéo das intera¢cdes humano-computador.
1. Design de interacao.

2. Processo de Design de interacao.

3. Coleta de dados.

4. Andlise e interpretacdo de dados.

UNIDADE 3 - Principios, politicas e planos da experiéncia do usuario.
1. Arquitetura da informag&o.

2. Usabilidade.

3. Taxonomia.

4. Projeto integrador (UX Design).

REFERENCIAS BASICAS

0ROGERS, Yvonne; PREECE, Jenny; SHARP, Helen. Design de interacdo: alémda interacédo

humano- comput ador. 3. ed. Porto Alegre, RS: Bookman, 2013. xiv, 585 p. |SBN 9788582600061.
0NORMAN, Donald A. Design enocional: por que adoranps (ou detestanps) os objetos do dia-a-dia .
Ri o de Janeiro, RJ: Rocco, 2008. 278 p. |SBN 9788532523327.

0CATANI A, A Charles; SOUZA, Deisy das G acas de. Aprendi zagem conportanmento, |inguagem e

cogni ¢cdo. 4. ed. Porto Alegre, RS: Artned, 1999. 467 p. (Biblioteca Artrmed . Fundanmentos da
educacdo). | SBN 8573075538 (broch.).

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

OWLLI AMS, Robin; TOLLETT, John. Wb design para ndo-designers: umguia objetivo para vocé

criar, projetar e publicar o seu site na Wb. Ri o de Janeiro, RJ: G éncia Mderna, 2001. xiv,

304p. | SBN 8573931485.

ONI ELSEN, Jakob; LORANGER, Hoa; FURMANKI EW CZ, Edson. Usabilidade na Web: projetando websites
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com qual i dade. Ri o de Janeiro, RJ: Elsevier, Canpus, 2007. xxiv, 406 p. |SBN 9788535221909.

00LI VEI RA NETTO, Alvim Antdénio de. IHC interacdo humano conputador: nopdel agem e geréncia de
interfaces como usuéario, sistema de informacdes. Florianépolis, SC Visual Books, 2004 xiii,
120 p. | SBN 8575021389.

0CARVALHO, Paul o Sergio de. Interacdo entre humanos e conputadores: wuma introducdo. Sdo Paul o,
SP: EDUC, 2000. 175 p. (Serie Trilhas) |SBN 8528301990.

OMEMORI A, Felipe. Design para a Internet: projetando a experiéncia perfeita. R o de Janeiro,

RJ: Canpus, ¢2006. xv, 171 p. |SBN 8535218769.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO
Curso: DESIGN GRAFICO
Disciplina: TRABALHO DE INICIACAO CIENTIFICA
Periodo: 7° Ano/Sem.: 2016/ 1
CH Teodrica: 60 (72 horas-aula) Créditos: 8

CH Pratica: 60 (72 horas-aula)
CH Total: 120 (144 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Desenvolver projeto de design grafico estruturado e sistemético com base metodoldgica e cientifica, projetando solu¢des aos
problemas que envolvem o homem e suas necessidades, visando uma postura profissional que envolva aspectos de gestéo,
marketing, ética e demais fatores relevantes para sua inser¢cao no mercado de trabalho.

EMENTA

Elaboragdo. Desenvolvimento. Execugéao.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Elaboracéo

1. Pesquisa do Trabalho de Iniciacédo Cientifica

2. Pesquisa sobre o tema de pesquisa e sua bibliografia

UNIDADE 2 - Desenvolvimento

1. Conceituacéo do projeto de Design Grafico

2. Geragao do projeto gréafico, seus subsistemas e geracao de alternativas

3. Estudos ergondmicos, alternativa final e apresentacéo dos processos graficos (execucao)
UNIDADE 3 - Execucéo

1. Desenvolvimento do Memorial descritivo (Relatério de pesquisa).
2. Desenvolvimento projeto Gréafico
3. Apresentagdo em Banca Examinadora

REFERENCIAS BASICAS

0G@ L, Antonio Carlos. Conpo el aborar projetos de pesquisa. 4. ed. S&do Paul o, SP: Atlas, 2002.
175 p. |1 SBN 8522431698.

0GOMES FILHO, Jodo. CGestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. 9. ed. Sdo Paul o,
SP: Escrituras, 2009. 133 p. | SBN 9788586303577.

0BROWN, Tim Design thinking: unma metodol ogia poderosa para decretar o fimdas vel has i dei as.

Ri o de Janeiro, RJ: Campus, c2010. 249 p. |SBN 9788535238624.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0GOMES FILHO, Jodo. Design do objeto: bases conceituais, design do produto, design grafico,

desi gn de noda, design de anbi entes, design conceitual. S&o Paul o, SP: Escrituras, 2006. 255 p.
| SBN 8575312219.

0SAMARA, Timpbthy. Guia de tipografia: manual pratico para uso de tipos no design grafico. Porto

Al egre, RS: Bookman, 2011. 240 p. | SBN 9788577807703.

0GORDON, Bob; GORDON, Maggie. O essencial do design grafico. 2. ed. rev. Sdo Paul o, SP: SENAC

S&do Paul o, 2014. 256 p. : 1SBN 9788539607600.
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O0MUNARI, Bruno. Design e conunicacgdo visual: contribuic¢do para uma netodol ogi a didatica. Sao

Paul o, SP: Martins Fontes, 1997. 350 p. |SBN 8533606354.

OMANZI NI, Ezio. Design para inovacdo social e sustentabilidade: comunidades criativas,

organi zacBes col aborativas e novas redes projetuais. R o de Janeiro, RJ: E-papers, 2008. 103 p.

+ DVD (Cadernos do Grupo de Altos Estudos do PEP ; 1) |SBN 9788576501701.

0MUNARI, Bruno. Das coi sas nascem coi sas. 2. ed. Sao Paul o, SP: Martins Fontes,

(Col egcédo A). | SBN 9788533634375.

0CYBI'S, Walter; BETIOL, Adriana Holtz; FAUST, Richard. Ergonom a e usabili dade:

mét odos e aplicagdes. Sao Paul o, SP: Novatec, 2007. 344 p. |SBN 9788575221389.

2008. 378 p.

conheci nent os,

OLIDWELL, WIliam HOLDEN, Kritina; BUTLER, Jill. Principios universais do design: 125 naneiras

de aprinorar a usabilidade, influenciar a percepcdo, aumentar o apelo e ensinar

design . Porto Al egre, RS: Bookman, 2010. 272 p. |SBN 9788577807383.

u1482 MORAES, Dijon de. Metaprojeto: o design do design. Sdo Paul o: Bl ucher,

2010.

por meio do




