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EMENTA E CONTEUDOS

Curso de DESIGN GRAFICO-BC

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: COMPUTACAO GRAFICA

Periodo: 1° Ano/Sem.: 2020/ 1

CH Tedrica: 0 (0 horas-aula) Créditos: 4
CH Prética: 60 (72 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL

Desenvolver ilustracdes e figuras digitais por meio da sele¢do, andlise, manipulacéo e tratamento de imagens com o auxilio de
programas especificos de computagéo gréfica.
EMENTA

Design e comunicacéo Digital. Desenho assistido por computador. Computacéo grafica aplicada. Tecnologia para a comunicagdo do
projeto: Software vetorial.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Design e comunicagéo Digital

1. Apresentacao da disciplina. Contetido programatico.
2. Contextualizacéo Design e Comunicacéo Digital
UNIDADE 2 - Desenho assistido por computador

1. Exploracéo dos softwares

2. Ferramentas de editoracao.

UNIDADE 3 - Computagao grafica aplicada

1. Manipulagdes e edicdes graficas

UNIDADE 4 - Tecnologia para a comunicagao do projeto: Software vetorial
1. Conceituagéo da proposta de projeto grafico. Recomendacgbes gerais.
2. Selegao e avaliagdo de estratégias para execugao do projeto grafico.

3. Execugao dos componentes do projeto grafico.

4. Diagramacéao

REFERENCIAS BASICAS

0 CAMARENA, El &. Desenho de noda no coreldraw X5®  S&o Paul o, SP: SENAC S&o Paul o, 2011. 276 p.
| SBN 9788539600182.

0VI El RA, Anderson da Silva. Corel DRAW X4: guia pra |la de pratico e visual. R o de Janeiro, RIJ:
Al'ta Books, c2009. 280 p. ((CQuia pratico e visual)). |SBN 9788576082972.

0CONCl, Aura; AZEVEDO, Eduardo. Conputacédo grafica: geracdo de inmgens. Ri o de Janeiro, RIJ:
Campus: El sevier, 2003. xv, 353, [8] p. |SBN 8535212523.

0GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forna. 9. ed. Sdo Paul o,
SP: Escrituras, 2009. 133 p. | SBN 9788586303577.

0SAMARA, Tinothy. Gid: construcdo e desconstrugdo. Sdo Paul o, SP: Cosac & Naify Edi ¢des, 2007.
207 p. | SBN 9788575036297.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Layout: s.m arranjo de partes etc. de acordo com um pl ano.

Porto Al egre, RS: Bookman, 2012. [215] p. (Design basico ; 2). |SBN 9788577809806.

JOAO
CARLOS
BORGES: ¢

1063717396 ;;




UNIVALI

UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJAI

Pag.: 2
(PlanoEnsReport)
EMENTA E CONTEUDOS

Curso de DESIGN GRAFICO-BC

0COLLARO, Antonio Celso. Projeto grafico:

SP: Summus, 2000. 181 p.

0VI LLAS- BOAS, André.
Janeiro, RJ: 2AB, 2010. 191 p.
ua723 DEL VECHI O CGust avo.

estudantes de artes e design.

(Novas buscas em conuni cagéo) .

Producédo grafica para designers. 3.
(Série oficina)
Design grafico com Adobe Illustrator:

Ri o de Janeiro:

teoria e préatica da diagranmacdo. 2. ed. Sado Paul o,

| SBN 8532302777.

ed. rev., atual. Ri o de

e anpl .
| SBN 978- 85- 86695- 37- 7.
um gui a para profissionais e

El sevi er, 2012.
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Curso de NID - ESCOLA DE ARTES

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: NUCLEO INTEGRADO DE DISCIPLINAS DA ESCOLA DE ARTES, COMUNICAGCAO E HOSPITALIDADE
Disciplina: PROCESSO DE DESIGN

Periodo: 1° Ano/Sem.: 2020/ 2

CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4
CH Prética: 30 (36 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Aplicar o processo de design no planejamento de um projeto, aplicando métodos, técnicas e ferramentas de projeto, que
permitam um desenvolvimento estruturado e sistematico.

EMENTA

Conceitos e definicdes. Design como processo sistémico. Metodologia de projeto. Ferramentas de projeto.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Conceitos e defini¢des.
1. Conceitos de Design e Processo

UNIDADE 2 - Design como processo sistémico.
1. Andlise do problema e necessidade humana

UNIDADE 3 - Metodologia de projeto.
1. O que é método
2. Tipos de métodos

UNIDADE 4 - Ferramentas de projeto.

1. Briefing e Mapa de Empatia

2. Analise Diacronica e Estado do Design

3. Painel Semantico

4. Pesquisa de tendéncia e comportamento do consumidor
5. Anédlise dos concorrentes

6. Analise paramétrica

7. técnicas de Criatividade

REFERENCIAS BASICAS

0BAXTER, M ke. Projeto de produto: guia préatico para o design de novos produtos. 3. ed. Séo
Paul o, SP: Blucher, 2011. 342 p. |SBN 9788521206149.

0SElI VEWRI GHT, Sinon. Pesquisa e design: s.f. a investigacdo sistematica e o estudo de materiais
e fontes, s.m umdesenho feito para nostrar a aparéncia e a funcionalidade de una peca antes
de ela ser criada. Porto Al egre, RS: Bookman, 2009. 175 p. (Fundamentos de design de noda ; 01)
| SBN 9788577805259.

0PAZM NO, Ana Veronica. Conb se cria: 40 métodos para design de produtos . Sdo Paul o, SP:

Bl ucher, 2015. 279 p. | SBN 9788521207047.

0CARVALHAL, André. A nopda imita a vida: conmp construir uma marca de noda. S&o Paulo, SP: Rio de
Janeiro, RJ: Estacdo das Letras e Cores; Senac Ri o, c2014. 346 p. |SBN 9788560166893.

0BROWN, Tim Design thinking: unma metodol ogia poderosa para decretar o fimdas vel has ideias.

Ri o de Janeiro, RJ: Canpus, c2010. 249 p. |SBN 9788535238624.
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REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0MUNARI, Bruno. Das coi sas nascem coi sas. 2. ed. Sdo Paulo, SP: Martins Fontes, 2008. 378 p.
(Col ecdo A). | SBN 9788533634375.

0CARVALHAL, André. Moda com propésito: nmnifesto pela grande virada. 1. ed. S&do Paul o, SP:

Edi tora Paral el a, 2016. 414 p. |SBN 9788584390496.

OPHI LLIPS, Peter L. Briefing: a gestao do projeto de design. Sdo Paul o, SP. Blucher, c2008. 183
p. | SBN 9788521204381.

0BRUNNER, Robert; EMERY, Stewart,; HALL, Russ. Gestao estratégica do design: conmo um 6tinp
design fara as pessoas anmarem sua enpresa . Sao Paul o, SP: M Books, 2010. 208 p. |SBN
9788576800842.

0BORJA DE MZOTA, Brigitte; KLOPSCH, Cassia; COSTA, Filipe Canpel o Xavier da. Gestdo do design:
usando o design para construir valor de marca e inovacao corporativa . Porto Al egre, RS

Bookman, 2011. xii, 343 p. | SBN 9788577807826.

u1482 MORAES, Dijon de. Metaprojeto: o design do design. Sdo Paul o: Blucher, 2010.
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EMENTA E CONTEUDOS

Curso de DESIGN GRAFICO-BC

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: INTRODUGCAO AO DESIGN

Periodo: 1° Ano/Sem.: 2021/ 1
CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4

CH Prética: 30 (36 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL

Compreender a dimenséo da area do Design Grafico, suas interfaces. as atividades do profissional designer e suas referéncias
como criadores, as tendéncias e perspectivas de mercado atual e futuro, bem como, as origens do design de forma a subsidiar a
sua atuacgdo na teoria e pratica de projetos e seu impacto socioambiental.

EMENTA

Fundamentos e Principios do Design Gréfico. Referéncias de mercado. Grandes Criadores. Referéncias em Design. Atividade
Profissional e Areas de Atuac&o. Tendéncias e Perspectivas de Mercado.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Fundamentos e Principios do Design Gréfico
1. Conceitos e defini¢bes do Design

2. Fundamentos do Design Grafico

UNIDADE 2 - Referéncias de mercado

1. Referéncias, startups e mercados

2. Diagndstico balizados nas referéncias de mercado
UNIDADE 3 - Grandes Criadores

1. Os criadores do design e design grafico

2. Criag0es e linha do tempo

UNIDADE 4 - Referéncias em Design

1. Designers brasileiros na atualidade e suas criacdes
2. Designers no mundo na atualidade e suas cria¢des
UNIDADE 5 - Atividade Profissional e Areas de Atuagéo
1. Atividades e areas de a¢des do Design Gréfico

2. Atuacdo académica, profissional e pontual.
UNIDADE 6 - Tendéncias e Perspectivas de Mercado

1. Tendéncias no mercado do design gréafico

2. Perspectivas para o futuro do design

3. A sustentabilidade aplicada no Design Grafico

REFERENCIAS BASICAS

0BROWN, Tim Design thinking: una metodol ogia poderosa para decretar o fimdas vel has idei as.
Ri o de Janeiro, RJ: Canpus, c2010. 249 p. |SBN 9788535238624.

0CARDCSO, Rafael. Uma introducao a histéria do design. 3. ed., total. rev. e anpl. S&o Paul o,
SP: Blucher, 2008. xiii, 273, [1] p. |SBN 9788521204565.

OLUPTQON, Ellen; MLLER, J. Abbott. ABC da Bauhaus: a Bauhaus e a teoria do design. Sdo Paul o,
SP: Cosac & Naify Edi¢cdes, 2008. 72 p. |SBN 9788575037355.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0 DESIGN grafico: conpb o designer faz design, caso a caso. Sdo Paul o, SP: Associ acao dos
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BORGES: ¢
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Desi gners Graficos, 2000. 99p | SBN (Broch.).

0AMBRCSE, Gavin; HARRI'S, Paul. Fundamentos de design criativo. 2. ed. Porto Alegre, RS
Bookman, 2012. 184 p. | SBN 9788540701274.

0ASSOCI ACAO DOS DESI GNERS GRAFI COS. O val or do design: guia ADG Brasil de préatica profissional
do designer grafico. 5. ed. Sdo Paul o, SP: SENAC Sao Paul o, 2010. 224 p. |SBN 9788573599466.
0OLUPTQON, Ellen; PH LLIPS, Jennifer Cole. Novos fundanentos do design. S&o Paulo, SP: Cosac &
Nai fy Edi ¢oes, 2008. [247] p. |SBN 9788575032398.

oStrunck. Viver de design. 6. ed. atual. R o de Janeiro, RJ: 2AB, 2010. 173 p. (Série Oicina)
| SBN 9788586695520.

0VI LLAS- BOAS, André. O que e [e o que nunca foi] design grafico. 4. ed. R o de Janeiro, RJ:
2AB, 2001. 69 p (Design) |SBN 8586695033 (Broch.).

ue182 CALDWELL, Cath; ZAPPATERRA, Yol anda. Design editorial: jornais e revistas, nmidia inpressa e

digital. Sao Paulo: Gustavo Gli, 2014.

JOAO
CARLOS
BORGES: ¢
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: COMPUTACAO GRAFICA

Periodo: 2°

Ano/Sem.: 2020/ 2

CH Tedrica: 0 (0 horas-aula)
CH Prética: 60 (72 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Desenvolver capacidade técnica para a criagao, edicdo e manipulacdo de imagens com qualidade profissional e com as
caracteristicas adequadas para aplicacdo no mercado.

EMENTA

A historia da manipulacéo de imagens. Os principais recursos para tratamento e manipulacdes de fotografias. Programas para
tratamento e manipulagdo de imagens. Fundamentos do processo de gerenciamento de cores através do sistema de calibragao de
monitores e espacos de cor. Resolugdo e formatos de arquivos e sua aplicacéo na captagéo das imagens. Correcdo e edigéo de

fotografias na pés-producao.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - A histéria da manipulacéo de imagens
1. Tratamento digital
2. Manipulacdes

UNIDADE 2 - Os principais recursos para tratamento e manipulacdes de fotografias
1. Converséo perfeita para preto e branco

2. Espectro de Luz

3. Adicionando Profundidade

4. Manipulacéo Anatdmica

UNIDADE 3 - Programas para tratamento e manipulagdo de imagens
1. Ferramentas para areas especificas / pele

2. Técnicas de recorte

3. Recorte Nivel Il - Mascara Dupla

UNIDADE 4 - Fundamentos do processo de gerenciamento de cores através do sistema de calibracdo de monitores e espacos de cor
1. Espacos de Cor

2. Espectro de Luz

3. Sintese Aditiva e Substrativa

UNIDADE 5 - Resolugéo e formatos de arquivos e sua aplicagcao na captagéo das imagens
1. Formato de Arquivos
2. Interpolacéo de dados digitais

UNIDADE 6 - Corregao e edicéo de fotografias na pds-producéo
1. Blend Modes - Modos de Mesclagem

2. Dupla Exposigao

3. Conexao Mercado

REFERENCIAS BASICAS

0KEESE, Al exandre. Adobe photoshop: tratamento & edi ¢cdo profissional de imagens. 2. ed. Itu,
SP: Editora Desktop, ¢2008. vii, 230 p. |SBN 9788561452001.

OVI LLEGAS, Alex. Ocontrole da cor: gerencianento de cores para fotoégrafos. Bal neari o Canbori q,
SC. Photos, 2009. 206, [1]p. |SBN 9788562626005.

O0HOPPE, Altair. Adobe photoshop: para fotdégrafos, designers e operadores digitais [volune 1].
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7. ed. Balneéario Canboriu, SC. Photos, c2010. 257 p. | SBN 9788563565013.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0BARRCSO, dicio. Adobe Photoshop: os 10 fundanentos. Bal neari o Canbori u, SC. Editora Photos,
2013. vii, 329 p. | SBN 9788561452678.

0COLLANDRE, Patrick. Fotonobntagens criativas com Photoshop. Porto Al egre, RS: Booknan, 2007. 91
p. | SBN 8560031154.

0KELBY, Scott. Técnicas profissionais de retoques de fotografias para fotografos que utilizam

Phot oshop. R o de Janeiro, RJ: Alta Books, 2012. xxiii, [352] p. |SBN 9788576086758.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: DESIGN DE SUPERFICIE

Periodo: 2° Ano/Sem.: 2020/ 2

CH Tedrica: 15 (18 horas-aula) Créditos: 4
CH Prética: 45 (54 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL

Conhecer e aplicar os conceitos fundamentais de design de superficie em suportes variados , utilizado a bi e
tridimensionalidade.

EMENTA

AplicacOes do Design de Superficie. Criagdo Grafica em Design de Superficie. Culturas Visuais e Conceitos Fundamentais do
Design de Superficie. Laboratério de Materiais. Matrizes e Suportes. Pratica de Projeto.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Aplica¢des do Design de Superficie

1. Mapa Conceitual a respeito das aplica¢des do design de superficie, conceito.

2. Materiais e suportes . Possibilidades de utilizagao.

UNIDADE 2 - Criagdo Grafica em Design de Superficie

1. Producéo de desenho em repeticédo. Criacdo de Padréo e utilizagdo do mesmo .
UNIDADE 3 - Culturas Visuais e Conceitos Fundamentais do Design de Superficie
1. Criacao em papel, relevo em empilhamento. Padréo em espelhamento.
UNIDADE 4 - Laborat6rio de Materiais

1. Relevos tridimensionais, texturas e padrées .

UNIDADE 5 - Matrizes e Suportes

1. Raport , encaixe e mddulos. Superficie geométrica.

UNIDADE 6 - Prética de Projeto
1. Projeto de criagdo em design de superficie. Trabalho em duplas.

REFERENCIAS BASICAS

ORUBI M Renata. Desenhando a superficie. S&o Paulo, SP: Rosari, 2005. 95 p. (Textos design)

| SBN 8588343312.

0MUNARI, Bruno. Design e conunicacdo visual: contribuic¢do para una netodol ogi a di datica. Sao
Paul o, SP: Martins Fontes, 1997. 350 p. | SBN 8533606354.

0GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da fornma. 7. ed. Sdo Paul o,

SP: Escrituras, 2006. 127 p. |SBN 8586303577.

0BARRCS, Lilian Ried MIler. A cor no processo criativo: umestudo sobre a Bauhaus e a teoria
de Goethe. 4. ed. S&do Paul o, SP: SENAC Sdo Paul o, 2011. 336 p. |SBN 9788573598773.

OARNHEI M Rudol f. Arte e percepc¢do visual: wunmm psicologia da visado criadora : [nova verséao].

Sdo Paul o, SP: Pioneira; Cengage Learning, ¢1980. 503 p. |SBN 8522101485.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0FARI NA, Modesto; PEREZ, Cotilde; Dorinho (lustrador). Psicodi ndm ca das cores em comnuni cagao.

5. ed. rev. e anpl. Sdo Paul o, SP: Blucher, 2006. xiv, 173 p. |SBN 9788521203995.
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OHOLLIS, Richard. Design grafico: uma histéria concisa. 1. ed. S&o Paul o, SP: Martins Fontes,

2001. 248 p. (Colecdo a) | SBN 8533613423.
OMEGGS, Philip B; PURVIS, Alston W MOREIRA, C d Knipel. Historia do design grafico. S&o Paul o,
SP: Cosac & Naify Edic¢bes, 2009. 717 p. |SBN 9788575037751.
OCHATAIGNIER, Glda. Fio a fio: tecidos, noda e |inguagem S&o Paul o, SP: Estacao das Letras,
2006. 165 p. | SBN 8532509215.
OWONG, Wicius. Principios de fornma e desenho. 2. ed. Sao Paulo, SP: Martins Fontes, 2010. 352
p. | SBN 9788578272586.
ONOBLE, lan. Pesquisa Visual. 2. Porto Alegre, RS: Bookman, 2013. recurso on-line |SBN
9788565837897. (e-book)

W5342 FREI TAS, Renata O iveira Teixeira de. Design de superficie. [S.1.]: Blucher, 2012. (Col e¢éo
Pensando o Design).

15606 RUTHSCHI LLI NC, Evelise Anicet. Design de superficie. Porto Alegre: Ed. da UFRGS, 2008.

u5577 BRI GGS- GOODE, Amanda. Design de estanparia téxtil. Porto Al egre, Bookman: 2014
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: IDENTIDADE VISUAL CORPORATIVA

Periodo: 3° Ano/Sem.: 2020/ 1

CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4
CH Prética: 30 (36 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL

Utilizar método de projeto para desenvolver projetos de identidade visual corporativa.
EMENTA

Criagao, desenvolvimento e gestdo de identidade visual da marca. Processos graficos de reproducao e formas de aplicagdo.
Manual de identidade visual.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Criagao, desenvolvimento e gestéo de identidade visual da marca.
1. Métodos de projeto

2. Estratégia de marca

3. Elementos de construg¢do de marca

4. Vinculages de fetichismo, totemismo e idolatria.

UNIDADE 2 - Processos graficos de reproducgéo e formas de aplicacao.
1. Processos de reproducéo gréafica

2. Tecnologias sustentaveis na industria grafica

3. Acabamentos graficos

UNIDADE 3 - Manual de identidade visual

1. Tipos de manual e fungbes

2. Contetido e composi¢édo de manual

3. Publicagéo de manual

REFERENCIAS BASICAS

0MUNHOZ, Daniella Rosito Mchel ena. Manual de identidade visual: [guia para construcéo].
TeresoOpolis, RJ: 2AB, 2009. 87 p. | SBN 9788586695414.

OWHEELER, Alina. Design de identidade da marca: guia essencial para toda a equipe de gestédo de
marcas . 3. ed. Porto Alegre, RS: Booknman, 2012. 320 p. | SBN 9788577808120.

OMARTI NS, José. A natureza enocional da narca: conp encontrar a inmagem que fortal ece sua narca.

Sdo Paul o, SP: Neg6cio, 1999. 207 p. |SBN 8586014338.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0 FRASCARA, Jorge. Disefio grafico y conunicacién. 6. ed. Buenos Aires [Argentina]: Ediciones
Infinito, 1998. 127 p. | SBN 9879637054.

0SAMPAI O, Rafael. Propaganda de A a Z: conp usar a propaganda para construir marcas e enpresas
de sucesso. Rio de Janeiro, RJ: Canpus, ¢c1996. xiii, 285 p. (ABP Série ABP (Associ acao
Brasileira de Propaganda)). |SBN 8570019866 (broch.).

0SAMPAI O, Rafael. Propaganda de A a Z: conp usar a propaganda para construir marcas e enpresas

de sucesso. 4. rev. anpl.
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R (José Roberto). Branding: um manual para vocé criar, avaliar e gerenciar

ed. Sdo Paul o, SP: Neg6cio, 2000. xvii, 348 p. | SBN 8586014427.

0FRUTI GER, Adrian. Signos, sinbolos, narcas, senales. 6.ed. Mexico: GG seno, 1999. 286p | SBN

968-887-271-7, (broch.).

O0KELLER, Kevin Lane; MACHADO, Marcos; MARQUES, Arlete Sinmlle. Gestdo estratégica de narcas.

Sao Paul o,

SP: Pearson Prentice Hall, 2013. 289 p. |SBN 9878581439532.

0KAPFERER, Jean- Noél. O que vai nudar as marcas. Porto Al egre, RS: Bookman, 2004. 165 p. |SBN

8536303670.
0GOBE, Marc. A enpcao das narcas: conectando marcas as pessoas. Rio de Janeiro, RJ: Canpus,
2002. 396 p il | SBN 8586014958 (broch.).

36306 PEON, Maria Luisa. Sistemas de identidade visual. Rio de Janeiro: Editora 2AB, 2001.

n1166 ROBERTS, Kevin. Lovemarks: o futuro al ém das nmarcas. Sao Paul o: M Books, c2005.
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EMENTA E CONTEUDOS

Curso de NID - ESCOLA DE ARTES

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: NUCLEO INTEGRADO DE DISCIPLINAS DA ESCOLA DE ARTES, COMUNICAGCAO E HOSPITALIDADE
Disciplina: MARKETING

Periodo: 1° Ano/Sem.: 2021/ 1

CH Tedrica: 60 (72 horas-aula) Créditos: 4
CH Prética: 0 (0 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL

Compreender a necessidade e a importancia do marketing como um atributo que auxilia a tomada de deciséo e a obtencao de
vantagem competitiva, de forma socialmente responsavel, nas empresas publicas, privadas ou do terceiro setor.
EMENTA

Conceitos de Marketing. Marketing social e societal. Pesquisa de Marketing. Segmentacéo e Posicionamento. Composto
Mercadoldgico. Novas tendéncias em marketing.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Conceitos de Marketing.
1. Principais conceitos e fundamentos em marketing
2. Filosofias de administragdo de marketing

UNIDADE 2 - Marketing social e societal.
1. Diferengas entre marketing social e societal

UNIDADE 3 - Pesquisa de Marketing.
1. Introdugdo a pesquisa de marketing

UNIDADE 4 - Segmentacgéo e Posicionamento.
1. Segmentacao, selecao e posicionamento
2. Estratégias de posicionamento

UNIDADE 5 - Composto Mercadoldgico.
1. Produto

2. Preco

3. Canais de distribuicao

4. Ferramentas do composto promocional

UNIDADE 6 - Novas tendéncias em marketing.
1. Desafios do marketing contemporaneo

REFERENCIAS BASICAS

O0KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Adm nistracdo de marketing. 14. ed. Sdo Paul o, SP: Pearson
Education do Brasil, c2012, 2013. 765 p. |SBN 9788581430003.

ORIES, Al; TROUT, Jack. Posicionanento: a batalha por sua nente. S&o Paul o, SP. Makron Books,
2002. 223 p. | SBN 8534613176.

0MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de narketing: umm orientacdo aplicada. 4. ed. Porto Alegre, RS:
Bookman, 2006. 720 p. | SBN 9788536306505.

O0KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETI AWAN, |Iwan. Marketing 4.0: do tradicional ao digital.
Ri o de Janeiro, RJ: Sextante, 2017. 201 p. | SBN 9788543105338.

OKOTLER, Philip. Marketing social: estrategias para alterar o conportamento publico. R o de

Janeiro, RJ: Canpus, 1992. 392 p. | SBN 8570016611.
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Curso de NID - ESCOLA DE ARTES

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0d Gl O Ernesto. O conportamento do consumidor. 4. ed. S&o Paul o, SP: Cengage Learning, 2011.
viii, 245 p. |1SBN 8522110689.

0BATESQN, John E. G HOFFMAN, K. Dougl as. Principios de marketing de servic¢os: conceitos,
estrat égi as e casos. Sdo Paul o, SP: Pioneira Thonson Learning, 2016. 480 p. |SBN 9788522123889.
OTURCHI, Sandra R Estratégias de nmarketing digital e e-commerce. 2. ed. Sdo Paul o, SP. Atlas,
2018. xv, 253 p. | SBN 9788597014693.

0OLONGO, Walter. Marketing e comunicacdao na era pos-digital: as regras nmudaram 1.ed. Barueri,
SP: HSM DO BRASI L, 2014. 306 p. |SBN 9788567389240.

0BELCH, George E.; BELCH, M chael A. Propaganda e pronpbcdo: uma perspectiva da conuni cagéo
integrada de narketing . 9. ed. Porto Alegre, RS: AMGH Editora, 2014. xix, 839 p. |SBN
9788580553642.
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EMENTA E CONTEUDOS

Curso de DESIGN GRAFICO-BC

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: LABORATORIO DE DESENHO

Periodo: 1° Ano/Sem.: 2020/ 1

CH Tedrica: 0 (0 horas-aula) Créditos: 4
CH Prética: 60 (72 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Desenvolver competéncias praticas e técnicas manuais de representacgdo grafica, compreendendo que estas sdo linguagens
essenciais para os processos de design.

EMENTA

Sistemas de Representacao Gréafica a Mao Livre. Materiais e Técnicas para Representagdo Bidimensional. Elementos Graficos:
Estrutura, Volume, Luz e Sombra e Perspectiva. Representacao visual aplicada.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Sistemas de Representacéo Grafica a M&o Livre
1. 1. Conceito de representacao grafica.

2. 2. Conceito: ponto, linha, mancha e plano.

3. 3. Representacao de planos e proporgéo.

4. 4. Representacao de formas volumétricas.

UNIDADE 2 - Materiais e Técnicas para Representagdo Bidimensional

1. 1. Materiais basicos de desenho e suas aplicacdes.

2. Utilizag&o do lapis para rascunho e finalizagao do desenho.

3. Postura e movimentagéo diante da superficie do desenho.

4. Articulacdo e movimento para o desenho.

5. Treino e aquecimento da coordenagdo motora para atividades do desenho.
6. Treino de tracgos retos, circulares e curvilineos.

7. Técnica de escala tonal com lapis.

8. Técnica de escala tonal com naquim: Pontilhismo e Achura.

9. Desenho criativo a partir de referéncias estudadas.

UNIDADE 3 - Elementos Graficos: Estrutura, Volume, Luz e Sombra e Perspectiva
1. 1. Conceito de estrutura de desenho.

2. 2. Conceito de volume em representacao grafica.

3. 3. Conceito de luz e sombra em representacgéo grafica.

4. 4. Conceito de perspectiva cdnica e ponto de fuga em representacao grafica.

UNIDADE 4 - Representacgéo visual aplicada
1. 1. Conceito e técnica de utilizacao de nanquim em aguada com pincel.
2. 2. Conceito e técnica de utilizagdo de hachura e pontilhismo em nanquim com e caneta bico de pena.

REFERENCIAS BASICAS

0DERDYK, Edith. O desenho da figura humana. S&o Paul o, SP: Scipione, 1990. 174 p. (Série
Pensanmento e acao no nagi stério. Fundanentos para o magi stério). |SBN 8526215914.

0PI PES, Al an. Desenho para designers. Sao Paulo, SP: Blucher, 2010. 223 p. |SBN 9788521205081.
OWONG, Wicius. Principios de forma e desenho. 2. ed. Sao Paulo, SP: Martins Fontes, 2010. 352
p. | SBN 9788578272586.

OMONTENEGRO, G ldo A A perspectiva dos profissionais: sonbras, insolacdo, axonetria. 2. ed.
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Curso de DESIGN GRAFICO-BC
S&do Paul o, SP: Blucher, 2010. vii, 155 p. |SBN 9788521205425.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forna. 9. ed. Sdo Paul o,
SP: Escrituras, 2009. 133 p. | SBN 9788586303577.

0EDWARDS, Betty. Desenhando como |lado direito do cérebro. 6. ed. rev. e anpl. Rio de Janeiro,
RJ: Ediouro, 2004. 299 p. |SBN 8500007486.

0EDWARDS, Betty. Desenhando como |lado direito do cérebro. 6. ed. rev. e anpl. Rio de Janeiro,
RJ: Ediouro, 2004. 299 p. |SBN 8500007486.

OHALL, Andrew. Fundanentos essenciais da ilustragdo. Sao Paulo, SP: Rosari, 2012. 228 p. |SBN
9788580500141.

0ZEEGEN, Lawrence. Fundanmentos de ilustracdo: conp gerar idéias, interpretar briefings e se
pronover : uma expl oracdo dos aspectos praticos, filosoficos e profissionais do nundo da
ilustracdo digital e anal 6gica. Porto Al egre, RS: Bookman, 2009. 176 p. ((Design basico)) |SBN
9788577805266.

O0FRUTI GER, Adrian. Sinais e sinbolos: desenho, projeto e significado. 2. ed. Sdo Paul o, SP:
Martins Fontes, 2007. 334 p. | SBN 9788533623910.

0FARI NA, Modesto; PEREZ, Cotilde; Dorinho (lustrador). Psicodi ndm ca das cores em comnuni cagao.

5. ed. rev. e anpl. Sdo Paul o, SP: Blucher, 2006. xiv, 173 p. |SBN 9788521203995.

JOAO
CARLOS
BORGES: ¢

1063717396 ;
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EMENTA E CONTEUDOS

Curso de NEI - ESCOLA DE ARTES

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso:  NUCLEO DE ELETIVAS INTERESCOLAS DA ESCOLA DE ARTES, COMUNICAGCAO E HOSPITALIDADE
Disciplina: ILUSTRACAO

Periodo: 1° Ano/Sem.: 2020/ 2

CH Tedrica: 15 (18 horas-aula) Créditos: 4
CH Prética: 45 (54 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL

Aplicar conceitos, técnicas e procedimentos de ilustracdo na resolucéo de problemas de visualizagdo e execucao de projetos
graficos.

EMENTA

Principios da ilustrac@o. Materiais e técnicas. Aplicagdes no design.

CONTEUDO PROGRAMATICO
UNIDADE 1 - Principios da ilustrag&o.
1. Desenho Académico
UNIDADE 2 - Materiais e técnicas.
2. Design de personagem
UNIDADE 3 - Aplicagbes no design.
1. Model Sheets

REFERENCIAS BASICAS

O0HALL, Andrew. Fundanentos essenciais da ilustracdo. Sao Paulo, SP: Rosari, 2012. 228 p. |SBN
9788580500141.

0ZEEGEN, Lawrence. Fundanmentos de ilustracdo: conp gerar idéias, interpretar briefings e se
pronover : uma expl oracdo dos aspectos praticos, filosoficos e profissionais do nundo da

ilustracdo digital e anal 6gica. Porto Al egre, RS: Bookman, 2009. 176 p. ((Design basico)) |SBN

9788577805266.
0CAPLI N, Steve; BANKS, Adam O essencial da ilustracdo / . S&o Paul o, SP: SENAC S&do Paul o,
2012. 224 p. : |1 SBN 9788539601547.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0 FUNDAMENTOS do desenho artistico: aula de desenho . 1. ed. Sdo Paulo, SP: Martins Fontes,
2007. 255 p. 1 SBN 9788560156450.

0S| MBLET, Sarah. Desenho: umm forma préatica e inovadora para desenhar o nundo que nos rodeia .
1. ed. Sdo Paul o, SP: Anbi entes&Costunes, c2011. 264 p. | SBN 9788561749118.

0HOGARTH, Burne. Luz e sonbra semdificul dade. Singapura, SG Evergreen, ¢1999. 160p | SBN
3822872334.

0 PARRAMON, José Maria. Luz e sonbra em desenho artistico. R o de Janeiro, RJ: Livro
| ber o- Aneri cano, 1986. 64 p

u4047 CAPLI N, Steve; BANKS, Adam O essencial da ilustracdo. Sdo Paul o: Senac/SP, 2012.

JOAO
CARLOS
BORGES: ¢

1063717396 ;




UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJAI

Pag.: 2

U N IVALI (PlanoEnsReport)

EMENTA E CONTEUDOS

Curso de NEI - ESCOLA DE ARTES
u5182 M GUEL, Rodri godraw. Design de nascotes: guia rapido, personagens para identidades visuais,

propaganda e HQ Ri o de Janeiro: 2AB, 2012.

43636 MELO, Joana Angélica d' Avila. Trad. Materiais e técnicas: guia conpleto. Sdo Paulo, SP: Martins

Font es, 20009.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: NUCLEO INTEGRADO DE DISCIPLINAS

Disciplina: PESQUISA E CONHECIMENTO

Periodo: 1° Ano/Sem.: 2020/ 2

CH Tedrica: 60 (72 horas-aula) Créditos: 4
CH Prética: 0 (0 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Compreender o processo de constru¢éo do conhecimento e das fases de uma pesquisa cientifica
EMENTA

Praticas de Pesquisa e Sociedade. Ciéncia, Pesquisa e Conhecimento. Projetos de Pesquisa. Comunicagéo Técnico-Cientifica.
CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Préticas de Pesquisa e Sociedade
1. A M&quina de Inovagéo

UNIDADE 2 - Ciéncia, Pesquisa e Conhecimento
1. Ciéncia e Conhecimento Cientifico

2. Leitura, Interpretacéo e Textos Cientificos
UNIDADE 3 - Projetos de Pesquisa

1. Elementos de um projeto de pesquisa

2. Normas da ABNT

3. Os diferentes tipos de pesquisa

4. Instrumentos de Pesquisa

UNIDADE 4 - Comunicacéo Técnico-Cientifica
1. Géneros Discursivos Académicos e Cientificos

REFERENCIAS BASICAS

O0BELL, Judith. Projeto de pesquisa: guia para pesquisadores iniciantes em educacao, saude e
ciéncias sociais. 4. ed. Porto Alegre, RS: Artmed, 2008. 224 p. (Biblioteca Artmed. (Biblioteca
Artmed. Metodos de pesquisa) Biblioteca Artnmed). | SBN 9788536310565.
0MARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Fundanmentos de netodol ogia cientifica. 7. ed.
Sdo Paul o, SP: Atlas, 2010. 297 p. |SBN 9788522457588.
0M NAYO, Maria Cecilia de Souza. O desafio do conhecinento: pesquisa qualitativa emsaude . 12.
ed. Sdo Paul o, SP: Hucitec, 2010. 407 p. (Saude em debate

; 46). | SBN 9788527101813.
0 HERNANDEZ SAMPI ERI, Roberto; FERNANDEZ COLLADO, Carlos; BAPTISTA LUCI O, Pilar. Metodol ogia de
pesquisa. 5. ed. Porto Alegre, RS: Penso Editora, 2013. 624 p. | SBN 9788565848282.

0BEZERRA, Charles. A Maquina de Inovacdo. 1. Porto Alegre, RS: Bookman, 2011. recurso on-line
| SBN 9788577807840. (e-book)

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0 ASSOCI ACAO BRASI LEI RA DE NORMAS TECNI CAS. NBR 10520:2002: informacdo e documentacdo. Citacdes

em docunent os. Apresentacao. R o de Janeiro, RJ: ABNT, 2002. 7 p.

JOAO
CARLOS
BORGES: ¢

1063717396 ;;
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0@ L, Antonio Carlos. Conp el aborar projetos de pesquisa. 5. ed. Sdo Paul o, SP. Atlas, 2010.

184 p. | SBN 8522431698.

O0KOLLER, Silvia H Manual de Produgdo G entifica. 1. Porto Alegre, RS: Penso,

on-1ine | SBN 9788565848909. (e-book)
0GRAY, David E. Pesqui sa no Mundo Real .
9788563899293. (e-book)

0Associ acao Brasileira de Nornas Técnicas. NBR 6028: infornmacdo e docunentacao -

2014.

Pag.: 2
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recurso

2. Porto Alegre, RS: Penso, 2012. recurso on-line | SBN

apresentacao. R o de Janeiro, RJ: ABNT, 2003. 2 p.

7705 KOLLER, Silvia Hel ena; COUTO, Maria Clara P. de Paul a; VON HOHENDORFF, Jean.

cientifica. Porto Al egre: Penso, 2017.

#3553 GRAY, David E. Pesqui sa no nmundo real.

[S.1.]: Editora Penso, 2011.

Manual

resuno -

de producéao
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Curso de DESIGN GRAFICO-BC

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO
Curso: DESIGN GRAFICO
Disciplina: FUNDAMENTOS DA COMUNICACAO VISUAL
Periodo: 1° Ano/Sem.: 2021/ 1
CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4

CH Prética: 30 (36 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Desenvolver a percepgao e aplicar os conhecimentos de estética visual no uso das cores e leis da Gestalt, em composicdes
bidimensionais e tridimensionais para elaboragdo de trabalhos académicos e posteriormente em atividades profissionais.
EMENTA

Comunicagéo visual. Aspectos cromaticos empregados na Comunicagao Visual. Principios de Composigéo. Criagdo visual.
CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Comunicacéo visual

1. 1. Elementos de desenho ( formato, tamanho, cor e textura)

2. 2. Percepcéo de linhas ( direcéo, posicéo, significado)

UNIDADE 2 - Aspectos cromaticos empregados na Comunicacéo Visual
1. 1. Circulo das cores e harmonias cromaticas

2. Teorias das cores

3. Significados culturais e sensoriais da cor

4. Tons cromatico e acromaticos , relagéo espago cor
UNIDADE 3 - Principios de Composigéo

1. Gestalt

2. Elementos da imagem - Categorias conceituais-

UNIDADE 4 - Criagao visual
1. Fundamentacéao tedrica e processo criativo
2. Producao criativa

REFERENCIAS BASICAS

OWONG, Wicius. Principios de fornma e desenho. 2. ed. Sao Paulo, SP: Martins Fontes, 2010. 352
p. | SBN 9788578272586.

0GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forna. 9. ed. Sdo Paul o,
SP: Escrituras, 2009. 133 p. | SBN 9788586303577.

0FARI NA, Modesto; PEREZ, Cotilde; Dorinho (lustrador). Psicodi ndm ca das cores em comnuni cagao.

6. ed. Sdo Paul o, SP: Blucher, 2011. xiv, 173p. |SBN 9788521205463.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0FRASER, Tom BANKS, Adam O guia conpleto da cor: [livro essencial para a consci éncia das
cores]. Sdo Paul o, SP: SENAC, ¢2007. 224 p. |SBN 9788573595932.

OPEREZ, Clotilde. Signos da marca: expressividade e sensorialidade. Sdo Paul o, SP: Cengage
Learni ng, 2017. xv, 184p. |SBN 9788522125449.

0PEDRCSA, Israel. O universo da cor. R o de Janeiro, RJ: SENAC Naci onal, 2003. 153 p. |SBN
8574581267.

JOAO
CARLOS
BORGES: ¢

1063717396 ;;
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OPEDRCSA, Israel. Da cor a cor inexistente. 10. ed. Rio de Janeiro, RJ: Ed. Senac Naci onal

2009. 254 p. 1 SBN 9788574582672.

0MUNARI, Bruno. Design e conunicacdo visual: contribuic¢do para una netodol ogi a di datica. Sao
Paul o, SP: Martins Fontes, 1997. 350 p. | SBN 8533606354.

OMUNARI, Bruno. Fantasia. Lisboa [Portugal]: Edic¢bes 70, 2007. 222 p. (Arte & conuni cacdo ; 90)
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EMENTA E CONTEUDOS

Curso de NID - INSTITUCIONAL

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: NUCLEO INTEGRADO DE DISCIPLINAS

Disciplina: SOCIEDADE E CULTURA

Periodo: 1° Ano/Sem.: 2020/ 2
CH Tedrica: 60 (72 horas-aula)
CH Prética: 0 (0 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL

Analisar os aspectos da diversidade cultural na contemporaneidade por meio do estudo de modelos sociais e culturais,

oportunizando a ampliagdo de bases referenciais que possam ser utilizadas nos processos de compreensdo do comportamento
humano.

EMENTA

Créditos: 4

Cultura e Sistemas de Significagdo. Formas Histéricas e Simbdlicas da Sociedade. Multiculturalismo e Identidade. Cidadania e
Alteridade.

CONTEUDO PROGRAMATICO
UNIDADE 1 - Cultura e Sistemas de Significacéo
1. O que é Cultura
2. A cultura subjetiva e objetiva

UNIDADE 2 - Formas Histéricas e Simbdlicas da Sociedade
1. Sociedade

2. Sociedade : Elementos Constitutivos

UNIDADE 3 - Multiculturalismo e Identidade

1. Cultura e identidade brasileira

2. Diversidade cultural no Brasil

UNIDADE 4 - Cidadania e Alteridade

1. Cidadania e desigualdade social

2. Direitos humanos, identidade e alteridade

REFERENCIAS BASICAS

0LARAI A, Roque de Barros. Cultura: wumconceito antropol 6gico. 24. ed. Rio de Janeiro, RJ: J.
Zahar, 2009. 117 p. (Col ecdo Antropol ogia Social). |SBN 9788571104389.

0DAMATTA, Roberto. Relativizando: unma introducdo a antropol ogia social. R o de Janeiro, RIJ:
Rocco, 2010. 285 p. | SBN 8532501540.

0G DDENS, Anthony. Sociologia. 4. ed., rev. e atual. Lisboa [Portugal]: Fundacdo Cal ouste

Gul benki an, 2004. xvii, 725 p. (Manuais universitéarios) |SBN 972311075X.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0BAUMAN, Zygnunt; PENCHEL, Marcus. G obalizagdo: as consequéncias humanas. Ri o de Janeiro, RIJ:
J. Zahar, 1999. 145 p. | SBN 8571104956.

0BAUMAN, Zygnunt; VECCHI, Benedetto. Identidade: entrevista a Benedetto Vecchi. Rio de Janeiro,
RJ: J. Zahar, 2005. 110 p. |SBN 9788537811566.

0BARBCSA, Livia. Soci edade de consunb. Rio de Janeiro, RJ: J. Zahar, 2004. 68 p.
; 49). | SBN 8571108137.

(Passo- a- passo
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0BECK, U rich; G DDENS, Anthony; LASH, Scott. Mbdernizacdo reflexiva: politica, tradicao e

estética na ordem soci al noderna. Sdo Paul o, SP: UNESP, 1995, 1997. 264 p. (Biblioteca basica).
| SBN 8571391432.

0CARVALHO, José Murilo de. Cdadania no Brasil: o longo caninho. 15. ed. Rio de Janeiro, RJ:
Cvilizacéo Brasileira, 2012. 236 p. |SBN 9788520005651.
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Curso de DESIGN GRAFICO-BC

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: DESIGN GRAFICO

Disciplina: LABORATORIO DE PRODUCAO GRAFICA

Periodo: 5° Ano/Sem.: 2020/ 1

CH Tedrica: 0 (0 horas-aula)
CH Prética: 60 (72 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Créditos: 4

Compreender os diferentes processos para a concep¢do, desenvolvimento, prototipacéo e testes de modelos no ambito do Design
Gréfico

EMENTA

Modelos e protétipos. Técnica de flexibilidade e acabamento. Planejamento e execugéo de modelo de projeto.
CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Modelos e prototipos

1. A relevancia da elaboracdo de modelos para o projeto de DG

2. O processo de desenvolvimento de modelos e prot6tipos para projetos de DG
3. Principais técnicas para a elaboragao de modelos e proto6tipos no ambito do DG
UNIDADE 2 - Técnica de flexibilidade e acabamento

1. Materiais e suas propriedades

2. Técnicas de acabamento e entrega de projetos

3. Préticas coordenadas

UNIDADE 3 - Planejamento e execucédo de modelo de projeto
1. Metodos, ferramentas e técnicas para prototipacéo de ideias
2. Modelos de baixa, média e alta complexidade

3. Testes e usabilidade de modelos de projetos em DG

REFERENCIAS BASICAS

0BANN, David. Novo manual de produgdo grafica. Porto Alegre, RS: Bookman, 2010. 224 p. |SBN
9782940361380.

0CARRAM LLO NETO, Mario. Producao grafica Il: papel, tinta, inpressao e acabanento /Mario

Carrami |l o Neto. Sdo Paul o, SP: G obal, 1997. 243p ((Contato inediato)) |SBN 85-260-0552-9,
(broch.).

0COLLARO, Antonio Celso. Producdo grafica: arte e técnica da nidia inpressa. Sdo Paul o, SP:

Pearson Prentice Hall, c2008. 155 p. |SBN 9788576051251.

0VI LLAS- BOAS, André. Producado gréafica para designers. 3. ed. rev., atual. e anpl. R o de

Janeiro, RJ: 2AB, 2010. 191 p. (Série oficina) | SBN 978-85-86695-37-7.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0FERROLI, Paul o Cesar Machado. MAEM 6F (Método auxiliar para escol ha de nateriais emseis

fatores): suporte ao design de produtos industriais. Sdo Paul o, SP: Blucher, 2009 241 p.
(Tese) | SBN 9788561209711.

0 ABCDAADG gl ossario de ternps e verbetes utilizados em design grafico. Sdo Paul o, SP:
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Associ acao dos Designers G aficos, 1998. 117p | SBN (Broch.).

0MELO, Franci sco Homem de. Gs desafi os do designer & outros textos sobre design grafico. 1. ed.
Sdo Paul o, SP Rosari, 2003 97 p. [3], (Textos design) |SBN 8588343142.

u5323 FERRANTE, Mauri zi o; WALTER, Yuri. A materializacdo da ideia: nogbGes de materiais para design de
produto. Sdo Paul o: LTC, 2010.

u8059 LEFTERI, Chris. Materiais emdesign: 112 materiais para design de produtos. Sdo Paul o: Edgard
Bl ucher, 2017.
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Curso de NID - INSTITUCIONAL

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

Curso: NUCLEO INTEGRADO DE DISCIPLINAS

Disciplina: CRIATIVIDADE E INOVACAO

Periodo: 1° Ano/Sem.: 2020/ 1

CH Tedrica: 60 (72 horas-aula) Créditos: 4
CH Prética: 0 (0 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Aplicar a criatividade e a inovacao, como diferencial competitivo, empregando conceitos técnicas e estratégias de
desenvolvimento da criatividade na geragéo de solu¢des para problemas propostos.
EMENTA

Modelos e Habilidades de Pensamento. Comportamento Criativo e Inovador. Metodologias e Processos de Inovagao. Técnicas de
Criatividade.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Modelos e Habilidades de Pensamento
1. Linguagem, conhecimento e pensamento
2. Desenvolvimento Cognitivo

3. Fungbes Psicoldgicas Basicas: Memdria e Cognicao
UNIDADE 2 - Comportamento Criativo e Inovador

1. Inovagbes radicais, incrementais e disruptivas

2. Conhecimento e Inovagao

3. Criatividade e Inovagao nas Organizagfes

UNIDADE 3 - Metodologias e Processos de Inovagéo
1. Inovagdo e mudanga

2. Desenvolvimento de Pessoas e de Organizagbes
3. Redes de conhecimento

UNIDADE 4 - Técnicas de Criatividade

1. Produzindo conhecimento coletivo: projetos
2. Brainstorming

3. Gerenciamento de projetos modernos

REFERENCIAS BASICAS

0OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criacdo. 30. ed. Petrépolis, RJ: Vozes, [2014].
186 p. | SBN 9788532605535.

0 MOCHKALEV, Stanislav; PIMENTA, Maria Alzira. Inovacao. Canpinas, SP: Alinea, 2001. 150p

(Topi cos atuais em adninistracao 11) | SBN 8575160036 (broch.).

0TRI AS DE BES, Fernando; KOTLER, Philip. A biblia da inovagdo: O nodelo A-F. Sio Paulo, SP. Lua
de Papel, 2011. 332 p. | SBN 9788563066633.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0FLEURY, Afonso Carlos Correa; FLEURY, Maria Tereza Lene. Aprendi zagem e i novacao

organi zaci onal : as experiencias de Japao, Coreia e Brasil. 2.ed. 1997. 237p | SBN 8522416893
(broch.).

0DE BONO, Edward. Criatividade |levada a serio: conp gerar ideias produtivas atraves do
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pensanmento | ateral. S&o Paulo, SP: Pioneira, c1997. 325p (Biblioteca Pioneira de adm nistragéo

e nego6ci os) | SBN 85-221-0080-2, (broch.)
O0GRAM GNA, Maria Rita Mranda. Lideres inovadores: ferramentas de criatividade que fazema
diferenca. 1. ed. S&o Paul o, SP: Makron Books, ¢2004. xvi, 117 p. | SBN 8589384373.

u1330Gd GLI O, Zul a Garcia, WECHSLER, Sol ange Muglia, BRAGOTTO, Denise Bragotto (organi zadores). Da
criatividade a inovacao. Canpinas, SP: Papirus, 2009.

u6801 KELLEY, Thonmas. As 10 faces da inovacgdo: estratégias para turbinar a criatividade. R o de
Janeiro: Elsevier, 2007

12601 ALENCAR, Eunice M L. Soriano de. O processo da criatividade. Sado Paul o: Makron Books, 2012.
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Curso de DESIGN GRAFICO-BC

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICACAO
Curso:  DESIGN GRAFICO
Disciplina: TIPOGRAFIA
Periodo: 3° Ano/Sem.: 2020/ 2
CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4

CH Prética: 30 (36 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Empregar a tipografia em projetos gréaficos a partir da compreenséo do contexto histérico, da anatomia, dos aspectos
estéticos, simbdlicos e informacionais.

EMENTA

Histdria da tipografia. Anatomia das fontes. Referéncias de mercado. Softwares tipograficos. Projeto tipografico.
CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Hist6ria da tipografia.

1. Desenvolvimento da tipografia no Ocidente
2. Atipografia e a revolucao industrial

3. Attipografia e o Modernismo

4. Atipografia digital

5. Classificacéo dos estilos tipograficos
UNIDADE 2 - Anatomia das fontes.

1. Caracteristicas das letras e dos textos

2. Legibilidade e tipografia

3. Escolha e combinagao de tipografias
UNIDADE 3 - Referéncias de mercado.

1. Type designers e type foundries

2. Mercado tipografico

UNIDADE 4 - Softwares tipograficos.

1. Ferramentas de criacao e edig¢do de fontes digitais e analdgicas
UNIDADE 5 - Projeto tipografico.

1. Desenvolvimento de projeto tipografico

REFERENCIAS BASICAS

0BRI NGHURST, Robert. Elenmentos do estilo tipogréafico: versao 3.0. Sdo Paul o, SP: Cosac & Naify
Edi ¢des, 2005. 423 p. | SBN 857503393X.

OLUPTQON, Ellen. Pensar comtipos: guia para designers, escritores, editores e estudantes. S&o
Paul o, SP: Cosac & Naify Edi ¢cdes, 2006. 181 p. | SBN 8575035533.

O0MEGGS, Philip B; PURVIS, Alston W MOREIRA, C d Knipel. Historia do design grafico. S&o Paul o,
SP: Cosac & Naify Edic¢bes, 2009. 717 p. |SBN 9788575037751.

ONI EMEYER, Lucy. Tipografia: una apresentacdo. 4. ed. rev. e anpl. R o de Janeiro, RJ: 2AB,
2006. 105 p. (baseDesign) | SBN 8586695343.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

OROCHA, C audio. Projeto tipografico: analise e producdao de fontes digitais. 2. ed. rev. e

anpl . Sado Paul o, SP: Rosari, 2003. 142 p. (Textos design). |SBN 8588343045.

JOAO
CARLOS
BORGES: ¢

106371739
1 b




UNIVALI

UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJAI

Pag.: 2
(PlanoEnsReport)
EMENTA E CONTEUDOS
Curso de DESIGN GRAFICO-BC
108 fontes cl assicas anal i sadas e conmentadas. Sao Paul o,

0ROCHA, C audi o. Tipografia conparada:
(Qual

OFARI AS, Priscila L. Tipografia digital:

SP: Rosari, 2004 128 p. € o0 seu ti

2AB, 1998. 110p (Design).

OW LLBERG, Hans Peter;

Rosari, 2007 104 p. (Qual é o seu tipo).
0AMBRCSE, Gavin. Tipografia. 1. Porto Al
9788577808755. (e-book)

0SAMARA, Timothy. Guia de tipografia:

Al egre, RS: Booknman, 2011. 240 p.

0FONSECA, Joaqui mda. Tipografia & design gréafico:

Porto Al egre, RS: Booknan, 2008. 280 p.

n4075 SPI EKERVANN, Eri k. A Li nguagem i nvi sivel

FORSSMAN, Fri edrich.

| SBN 8586695092.

po). | SBN 8588343355.
0 i npacto das novas tecnol ogias. Rio de Janeiro, RIJ:
Prineiros socorros emtipografia. Sao Paul o, SP:
| SBN 9788588343481.
egre, RS: Booknman, 2011. recurso on-line |ISBN
manual pratico para uso de tipos no design gréafico. Porto

| SBN 9788577807703.

design e producdo de inpressos e livros .
| SBN 9788577802784.

da tipografia, a escol her, conbinar e expressar com

ti pos. Sdo Paul o: Edgard Bl ticher, 2011.
u6767 GARFI ELD, Sinon. Esse é neu tipo: umlivro sobre fontes. Rio de Janeiro: Zahar Editores, 2012.
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