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DESIGN GRÁFICO

COMPUTAÇÃO GRÁFICA

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAÇÃO

Disciplina:

Curso:

1º 1/2020

60 (72 horas-aula)
60 (72 horas-aula)

0 (0 horas-aula) 4

Período: Ano/Sem.:

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos:

OBJETIVO GERAL
Desenvolver ilustrações e figuras digitais por meio da seleção, análise, manipulação e tratamento de imagens com o auxílio de
programas específicos de computação gráfica.
EMENTA
Design e comunicação Digital. Desenho assistido por computador. Computação gráfica aplicada. Tecnologia para a comunicação do
projeto: Software vetorial.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Design e comunicação Digital
1. Apresentação da disciplina. Conteúdo programático.
2. Contextualização Design e Comunicação Digital

UNIDADE 2 - Desenho assistido por computador
1. Exploração dos softwares
2. Ferramentas de editoração.

UNIDADE 3 - Computação gráfica aplicada
1. Manipulações e edições gráficas

UNIDADE 4 - Tecnologia para a comunicação do projeto: Software vetorial
1. Conceituação da proposta de projeto gráfico. Recomendações gerais.
2. Seleção e avaliação de estratégias para execução do projeto gráfico.
3. Execução dos componentes do projeto gráfico.
4. Diagramação

REFERÊNCIAS BÁSICAS

0CAMARENA, Elá. Desenho de moda no coreldraw X5®.  São Paulo, SP: SENAC São Paulo, 2011. 276 p.

ISBN 9788539600182.

0VIEIRA, Anderson da Silva. CorelDRAW X4:  guia pra lá de prático e visual. Rio de Janeiro, RJ:

Alta Books, c2009. 280 p. ((Guia prático e visual)). ISBN 9788576082972.

0CONCI, Aura; AZEVEDO, Eduardo. Computação gráfica:  geração de imagens. Rio de Janeiro, RJ:

Campus: Elsevier, 2003. xv, 353, [8] p. ISBN 8535212523.

0GOMES FILHO, João. Gestalt do objeto:  sistema de leitura visual da forma. 9. ed. São Paulo,

SP: Escrituras, 2009. 133 p. ISBN 9788586303577.

0SAMARA, Timothy. Grid:  construção e desconstrução. São Paulo, SP: Cosac & Naify Edições, 2007.

207 p. ISBN 9788575036297.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

0AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Layout:  s.m. arranjo de partes etc. de acordo com um plano.

Porto Alegre, RS: Bookman, 2012. [215] p. (Design básico ; 2). ISBN 9788577809806.
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0COLLARO, Antonio Celso. Projeto gráfico:  teoria e prática da diagramação. 2. ed. São Paulo,

SP: Summus, 2000. 181 p. (Novas buscas em comunicação). ISBN 8532302777.

0VILLAS-BOAS, André. Produção gráfica para designers.  3. ed. rev., atual. e ampl. Rio de

Janeiro, RJ: 2AB, 2010. 191 p. (Série oficina) ISBN 978-85-86695-37-7.

44723DEL VECHIO, Gustavo. Design gráfico com Adobe Illustrator: um guia para profissionais e

estudantes de artes e design. Rio de Janeiro: Elsevier, 2012.
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NÚCLEO INTEGRADO DE DISCIPLINAS DA ESCOLA DE ARTES, COMUNICAÇÃO E HOSPITALIDADE

PROCESSO DE DESIGN

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAÇÃO

Disciplina:

Curso:

1º 2/2020

30 (36 horas-aula)
60 (72 horas-aula)

30 (36 horas-aula) 4

Período: Ano/Sem.:

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos:

OBJETIVO GERAL
Aplicar o processo de design no planejamento de um projeto, aplicando métodos, técnicas e ferramentas de projeto, que
permitam um desenvolvimento estruturado e sistemático.
EMENTA
Conceitos e definições. Design como processo sistêmico. Metodologia de projeto. Ferramentas de projeto.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Conceitos e definições.
1. Conceitos de Design e Processo

UNIDADE 2 - Design como processo sistêmico.
1. Análise do problema e necessidade humana

UNIDADE 3 - Metodologia de projeto.
1. O que é método
2. Tipos de métodos

UNIDADE 4 - Ferramentas de projeto.
1. Briefing e Mapa de Empatia
2. Análise Diacrônica e Estado do Design
3. Painel Semântico
4. Pesquisa de tendência e comportamento do consumidor
5. Análise dos concorrentes
6. Análise paramétrica
7. técnicas de Criatividade

REFERÊNCIAS BÁSICAS

0BAXTER, Mike. Projeto de produto:  guia prático para o design de novos produtos. 3. ed. São

Paulo, SP: Blucher, 2011. 342 p. ISBN 9788521206149.

0SEIVEWRIGHT, Simon. Pesquisa e design:  s.f. a investigação sistemática e o estudo de materiais

e fontes, s.m. um desenho feito para mostrar a aparência e a funcionalidade de uma peça antes

de ela ser criada. Porto Alegre, RS: Bookman, 2009. 175 p. (Fundamentos de design de moda ; 01)

ISBN 9788577805259.

0PAZMINO, Ana Veronica. Como se cria:  40 métodos para design de produtos . São Paulo, SP:

Blucher, 2015. 279 p. ISBN 9788521207047.

0CARVALHAL, André. A moda imita a vida:  como construir uma marca de moda. São Paulo, SP: Rio de

Janeiro, RJ: Estação das Letras e Cores; Senac Rio, c2014. 346 p. ISBN 9788560166893.

0BROWN, Tim. Design thinking:  uma metodologia poderosa para decretar o fim das velhas ideias.

Rio de Janeiro, RJ: Campus, c2010. 249 p. ISBN 9788535238624.
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REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

0MUNARI, Bruno. Das coisas nascem coisas.  2. ed. São Paulo, SP: Martins Fontes, 2008. 378 p.

(Coleção A). ISBN 9788533634375.

0CARVALHAL, André. Moda com propósito:  manifesto pela grande virada. 1. ed. São Paulo, SP:

Editora Paralela, 2016. 414 p. ISBN 9788584390496.

0PHILLIPS, Peter L. Briefing:  a gestão do projeto de design. São Paulo, SP: Blucher, c2008. 183

p. ISBN 9788521204381.

0BRUNNER, Robert; EMERY, Stewart,; HALL, Russ. Gestão estratégica do design:  como um ótimo

design fará as pessoas amarem sua empresa . São Paulo, SP: M.Books, 2010. 208 p. ISBN

9788576800842.

0BORJA DE MOZOTA, Brigitte; KLÖPSCH, Cássia; COSTA, Filipe Campelo Xavier da. Gestão do design:

usando o design para construir valor de marca e inovação corporativa . Porto Alegre, RS:

Bookman, 2011. xii, 343 p. ISBN 9788577807826.

41482MORAES, Dijon de. Metaprojeto: o design do design. São Paulo: Blucher, 2010.
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DESIGN GRÁFICO

INTRODUÇÃO AO DESIGN

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAÇÃO

Disciplina:

Curso:

1º 1/2021

30 (36 horas-aula)
60 (72 horas-aula)

30 (36 horas-aula) 4

Período: Ano/Sem.:

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos:

OBJETIVO GERAL
Compreender a dimensão da área do Design Gráfico, suas interfaces. as atividades do profissional designer e suas referências
como criadores, as tendências e perspectivas de mercado atual e futuro, bem como, as origens do design de forma a subsidiar a
sua atuação na teoria e prática de projetos e seu impacto socioambiental.
EMENTA
Fundamentos e Princípios do Design Gráfico. Referências de mercado. Grandes Criadores. Referências em Design. Atividade
Profissional e Áreas de Atuação. Tendências e Perspectivas de Mercado.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Fundamentos e Princípios do Design Gráfico
1. Conceitos e definições do Design
2. Fundamentos do Design Gráfico

UNIDADE 2 - Referências de mercado
1. Referências, startups e mercados
2. Diagnóstico balizados nas referências de mercado

UNIDADE 3 - Grandes Criadores
1. Os criadores do design e design gráfico
2. Criações e linha do tempo

UNIDADE 4 - Referências em Design
1. Designers brasileiros na atualidade e suas criações
2. Designers no mundo na atualidade e suas criações

UNIDADE 5 - Atividade Profissional e Áreas de Atuação
1. Atividades e áreas de ações do Design Gráfico
2. Atuação acadêmica, profissional e pontual.

UNIDADE 6 - Tendências e Perspectivas de Mercado
1. Tendências no mercado do design gráfico
2. Perspectivas para o futuro do design
3. A sustentabilidade aplicada no Design Gráfico

REFERÊNCIAS BÁSICAS

0BROWN, Tim. Design thinking:  uma metodologia poderosa para decretar o fim das velhas ideias.

Rio de Janeiro, RJ: Campus, c2010. 249 p. ISBN 9788535238624.

0CARDOSO, Rafael. Uma introdução a história do design.  3. ed., total. rev. e ampl. São Paulo,

SP: Blucher, 2008. xiii, 273, [1] p. ISBN 9788521204565.

0LUPTON, Ellen; MILLER, J. Abbott. ABC da Bauhaus:  a Bauhaus e a teoria do design. São Paulo,

SP: Cosac & Naify Edições, 2008. 72 p. ISBN 9788575037355.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

0 DESIGN grafico: como o designer faz design, caso a caso. São Paulo, SP: Associacao dos
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Designers Graficos, 2000. 99p ISBN (Broch.).

0AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Fundamentos de design criativo.  2. ed. Porto Alegre, RS:

Bookman, 2012. 184 p. ISBN 9788540701274.

0ASSOCIAÇÃO DOS DESIGNERS GRÁFICOS. O valor do design:  guia ADG Brasil de prática profissional

do designer gráfico. 5. ed. São Paulo, SP: SENAC São Paulo, 2010. 224 p. ISBN 9788573599466.

0LUPTON, Ellen; PHILLIPS, Jennifer Cole. Novos fundamentos do design.  São Paulo, SP: Cosac &

Naify Edições, 2008. [247] p. ISBN 9788575032398.

0Strunck. Viver de design.  6. ed. atual. Rio de Janeiro, RJ: 2AB, 2010. 173 p. (Série Oficina)

ISBN 9788586695520.

0VILLAS-BOAS, André. O que e [e o que nunca foi] design grafico.  4. ed. Rio de Janeiro, RJ:

2AB, 2001. 69 p (Design) ISBN 8586695033 (Broch.).

46182CALDWELL, Cath; ZAPPATERRA, Yolanda. Design editorial: jornais e revistas, mídia impressa e

digital. São Paulo: Gustavo Gili, 2014.
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DESIGN GRÁFICO

COMPUTAÇÃO GRÁFICA

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAÇÃO

Disciplina:

Curso:

2º 2/2020

60 (72 horas-aula)
60 (72 horas-aula)

0 (0 horas-aula) 4

Período: Ano/Sem.:

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos:

OBJETIVO GERAL
Desenvolver capacidade técnica para a criação, edição e manipulação de imagens com qualidade profissional e com as
características adequadas para aplicação no mercado.
EMENTA
A história da manipulação de imagens. Os principais recursos para tratamento e manipulações de fotografias. Programas para
tratamento e manipulação de imagens. Fundamentos do processo de gerenciamento de cores através do sistema de calibração de
monitores e espaços de cor. Resolução e formatos de arquivos e sua aplicação na captação das imagens. Correção e edição de
fotografias na pós-produção.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - A história da manipulação de imagens
1. Tratamento digital
2. Manipulações

UNIDADE 2 - Os principais recursos para tratamento e manipulações de fotografias
1. Conversão perfeita para preto e branco
2. Espectro de Luz
3. Adicionando Profundidade
4. Manipulação Anatômica

UNIDADE 3 - Programas para tratamento e manipulação de imagens
1. Ferramentas para áreas específicas / pele
2. Técnicas de recorte
3. Recorte Nível II - Máscara Dupla

UNIDADE 4 - Fundamentos do processo de gerenciamento de cores através do sistema de calibração de monitores e espaços de cor
1. Espaços de Cor
2. Espectro de Luz
3. Sintese Aditiva e Substrativa

UNIDADE 5 - Resolução e formatos de arquivos e sua aplicação na captação das imagens
1. Formato de Arquivos
2. Interpolação de dados digitais

UNIDADE 6 - Correção e edição de fotografias na pós-produção
1. Blend Modes - Modos de Mesclagem
2. Dupla Exposição
3. Conexão Mercado

REFERÊNCIAS BÁSICAS

0KEESE, Alexandre. Adobe photoshop:  tratamento & edição profissional de imagens. 2. ed. Itu,

SP: Editora Desktop, c2008. vii, 230 p. ISBN 9788561452001.

0VILLEGAS, Alex. O controle da cor:  gerenciamento de cores para fotógrafos. Balneário Camboriú,

SC: Photos, 2009. 206, [1]p. ISBN 9788562626005.

0HOPPE, Altair. Adobe photoshop:  para fotógrafos, designers e operadores digitais [volume 1].
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7. ed. Balneário Camboriú, SC: Photos, c2010. 257 p. ISBN 9788563565013.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

0BARROSO, Clicio. Adobe Photoshop:  os 10 fundamentos. Balneário Camboriú, SC: Editora Photos,

2013. vii, 329 p. ISBN 9788561452678.

0COLLANDRE, Patrick. Fotomontagens criativas com Photoshop.  Porto Alegre, RS: Bookman, 2007. 91

p. ISBN 8560031154.

0KELBY, Scott. Técnicas profissionais de retoques de fotografias para fotógrafos que utilizam

Photoshop.  Rio de Janeiro, RJ: Alta Books, 2012. xxiii, [352] p. ISBN 9788576086758.
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Disciplina:

Curso:

2º 2/2020

45 (54 horas-aula)
60 (72 horas-aula)

15 (18 horas-aula) 4

Período: Ano/Sem.:

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos:

OBJETIVO GERAL
Conhecer e aplicar os conceitos fundamentais de design de superfície em suportes variados , utilizado a bi e
tridimensionalidade.
EMENTA
Aplicações do Design de Superfície. Criação Gráfica em Design de Superfície. Culturas Visuais e Conceitos Fundamentais do
Design de Superfície. Laboratório de Materiais. Matrizes e Suportes. Prática de Projeto.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Aplicações do Design de Superfície
1. Mapa Conceitual a respeito das aplicações do design de superfície, conceito.
2. Materiais e suportes . Possibilidades de utilização.

UNIDADE 2 - Criação Gráfica em Design de Superfície
1. Produção de desenho em repetição. Criação de Padrão e utilização do mesmo .

UNIDADE 3 - Culturas Visuais e Conceitos Fundamentais do Design de Superfície
1. Criação em papel, relevo em empilhamento. Padrão em espelhamento.

UNIDADE 4 - Laboratório de Materiais
1. Relevos tridimensionais, texturas e padrões .

UNIDADE 5 - Matrizes e Suportes
1. Raport , encaixe e módulos. Superfície geométrica.

UNIDADE 6 - Prática de Projeto
1. Projeto de criação em design de superfície. Trabalho em duplas.

REFERÊNCIAS BÁSICAS

0RUBIM, Renata. Desenhando a superfície.  São Paulo, SP: Rosari, 2005. 95 p. (Textos design)

ISBN 8588343312.

0MUNARI, Bruno. Design e comunicação visual:  contribuição para uma metodologia didática. São

Paulo, SP: Martins Fontes, 1997. 350 p. ISBN 8533606354.

0GOMES FILHO, João. Gestalt do objeto:  sistema de leitura visual da forma. 7. ed. São Paulo,

SP: Escrituras, 2006. 127 p. ISBN 8586303577.

0BARROS, Lilian Ried Miller. A cor no processo criativo:  um estudo sobre a Bauhaus e a teoria

de Goethe. 4. ed. São Paulo, SP: SENAC São Paulo, 2011. 336 p. ISBN 9788573598773.

0ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepção visual:  uma psicologia da visão criadora : [nova versão].

São Paulo, SP: Pioneira; Cengage Learning, c1980. 503 p. ISBN 8522101485.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

0FARINA, Modesto; PEREZ, Clotilde; Dorinho (Iustrador). Psicodinâmica das cores em comunicação.

5. ed. rev. e ampl. São Paulo, SP: Blucher, 2006. xiv, 173 p. ISBN 9788521203995.
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0HOLLIS, Richard. Design gráfico:  uma história concisa. 1. ed. São Paulo, SP: Martins Fontes,

2001. 248 p. (Coleção a) ISBN 8533613423.

0MEGGS, Philip B; PURVIS, Alston W; MOREIRA, Cid Knipel. História do design gráfico.  São Paulo,

SP: Cosac & Naify Edições, 2009. 717 p. ISBN 9788575037751.

0CHATAIGNIER, Gilda. Fio a fio:  tecidos, moda e linguagem. São Paulo, SP: Estação das Letras,

2006. 165 p. ISBN 8532509215.

0WONG, Wucius. Princípios de forma e desenho.  2. ed. São Paulo, SP: Martins Fontes, 2010. 352

p. ISBN 9788578272586.

0NOBLE, Ian. Pesquisa Visual.  2. Porto Alegre, RS: Bookman, 2013. recurso on-line ISBN

9788565837897. (e-book)

45342FREITAS, Renata Oliveira Teixeira de. Design de superfície. [S.l.]: Blucher, 2012. (Coleção

Pensando o Design).

45606RUTHSCHILLINC, Evelise Anicet. Design de superfície. Porto Alegre: Ed. da UFRGS, 2008.

45577BRIGGS-GOODE, Amanda. Design de estamparia têxtil. Porto Alegre, Bookman: 2014
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DESIGN GRÁFICO

IDENTIDADE VISUAL CORPORATIVA

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAÇÃO

Disciplina:

Curso:

3º 1/2020

30 (36 horas-aula)
60 (72 horas-aula)

30 (36 horas-aula) 4

Período: Ano/Sem.:

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos:

OBJETIVO GERAL
Utilizar método de projeto para desenvolver projetos de identidade visual corporativa.
EMENTA
Criação, desenvolvimento e gestão de identidade visual da marca. Processos gráficos de reprodução e formas de aplicação.
Manual de identidade visual.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Criação, desenvolvimento e gestão de identidade visual da marca.
1. Métodos de projeto
2. Estratégia de marca
3. Elementos de construção de marca
4. Vinculações de fetichismo, totemismo e idolatria.

UNIDADE 2 - Processos gráficos de reprodução e formas de aplicação.
1. Processos de reprodução gráfica
2. Tecnologias sustentáveis na indústria gráfica
3. Acabamentos gráficos

UNIDADE 3 - Manual de identidade visual
1. Tipos de manual e funções
2. Conteúdo e composição de manual
3. Publicação de manual

REFERÊNCIAS BÁSICAS

0MUNHOZ, Daniella Rosito Michelena. Manual de identidade visual:  [guia para construção].

Teresópolis, RJ: 2AB, 2009. 87 p. ISBN 9788586695414.

0WHEELER, Alina. Design de identidade da marca:  guia essencial para toda a equipe de gestão de

marcas . 3. ed. Porto Alegre, RS: Bookman, 2012. 320 p. ISBN 9788577808120.

0MARTINS, José. A natureza emocional da marca:  como encontrar a imagem que fortalece sua marca.

São Paulo, SP: Negócio, 1999. 207 p. ISBN 8586014338.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

0FRASCARA, Jorge. Diseño gráfico y comunicación.  6. ed. Buenos Aires [Argentina]: Ediciones

Infinito, 1998. 127 p. ISBN 9879637054.

0SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z:  como usar a propaganda para construir marcas e empresas

de sucesso. Rio de Janeiro, RJ: Campus, c1996. xiii, 285 p. (ABP Série ABP (Associação

Brasileira de Propaganda)). ISBN 8570019866 (broch.).

0SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z:  como usar a propaganda para construir marcas e empresas

de sucesso. 4. rev. ampl. Rio de Janeiro, RJ: Elsevier, 2013. 294 p. ISBN 9788535260809.
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(e-book)

0MARTINS, J. R. (José Roberto). Branding:  um manual para você criar, avaliar e gerenciar

marcas. 2. ed. São Paulo, SP: Negócio, 2000. xvii, 348 p. ISBN 8586014427.

0FRUTIGER, Adrian. Signos, simbolos, marcas, senales.  6.ed. México: GGDiseno, 1999. 286p ISBN

968-887-271-7, (broch.).

0KELLER, Kevin Lane; MACHADO, Marcos; MARQUES, Arlete Simille. Gestão estratégica de marcas.

São Paulo, SP: Pearson Prentice Hall, 2013. 289 p. ISBN 9878581439532.

0KAPFERER, Jean-Noël. O que vai mudar as marcas.  Porto Alegre, RS: Bookman, 2004. 165 p. ISBN

8536303670.

0GOBE, Marc. A emocao das marcas:  conectando marcas as pessoas. Rio de Janeiro, RJ: Campus,

2002. 396 p il ISBN 8586014958 (broch.).

36306PEÓN, Maria Luísa. Sistemas de identidade visual. Rio de Janeiro: Editora 2AB, 2001.

41166ROBERTS, Kevin. Lovemarks: o futuro além das marcas. São Paulo: M. Books, c2005.
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NÚCLEO INTEGRADO DE DISCIPLINAS DA ESCOLA DE ARTES, COMUNICAÇÃO E HOSPITALIDADE

MARKETING

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAÇÃO

Disciplina:

Curso:

1º 1/2021

0 (0 horas-aula)
60 (72 horas-aula)

60 (72 horas-aula) 4

Período: Ano/Sem.:

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos:

OBJETIVO GERAL
Compreender a necessidade e a importância do marketing como um atributo que auxilia a tomada de decisão e a obtenção de
vantagem competitiva, de forma socialmente responsável, nas empresas públicas, privadas ou do terceiro setor.
EMENTA
Conceitos de Marketing. Marketing social e societal. Pesquisa de Marketing. Segmentação e Posicionamento. Composto
Mercadológico. Novas tendências em marketing.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Conceitos de Marketing.
1. Principais conceitos e fundamentos em marketing
2. Filosofias de administração de marketing

UNIDADE 2 - Marketing social e societal.
1. Diferenças entre marketing social e societal

UNIDADE 3 - Pesquisa de Marketing.
1. Introdução à pesquisa de marketing

UNIDADE 4 - Segmentação e Posicionamento.
1. Segmentação, seleção e posicionamento
2. Estratégias de posicionamento

UNIDADE 5 - Composto Mercadológico.
1. Produto
2. Preço
3. Canais de distribuição
4. Ferramentas do composto promocional

UNIDADE 6 - Novas tendências em marketing.
1. Desafios do marketing contemporâneo

REFERÊNCIAS BÁSICAS

0KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administração de marketing.  14. ed. São Paulo, SP: Pearson

Education do Brasil, c2012, 2013. 765 p. ISBN 9788581430003.

0RIES, Al; TROUT, Jack. Posicionamento:  a batalha por sua mente. São Paulo, SP: Makron Books,

2002. 223 p. ISBN 8534613176.

0MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de marketing:  uma orientação aplicada. 4. ed. Porto Alegre, RS:

Bookman, 2006. 720 p. ISBN 9788536306505.

0KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, Iwan. Marketing 4.0:  do tradicional ao digital.

Rio de Janeiro, RJ: Sextante, 2017. 201 p. ISBN 9788543105338.

0KOTLER, Philip. Marketing social:  estrategias para alterar o comportamento publico. Rio de

Janeiro, RJ: Campus, 1992. 392 p. ISBN 8570016611.
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REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

0GIGLIO, Ernesto. O comportamento do consumidor.  4. ed. São Paulo, SP: Cengage Learning, 2011.

viii, 245 p. ISBN 8522110689.

0BATESON, John E. G; HOFFMAN, K. Douglas. Princípios de marketing de serviços:  conceitos,

estratégias e casos. São Paulo, SP: Pioneira Thomson Learning, 2016. 480 p. ISBN 9788522123889.

0TURCHI, Sandra R. Estratégias de marketing digital e e-commerce.  2. ed. São Paulo, SP: Atlas,

2018. xv, 253 p. ISBN 9788597014693.

0LONGO, Walter. Marketing e comunicação na era pós-digital:  as regras mudaram. 1.ed. Barueri,

SP: HSM DO BRASIL, 2014. 306 p. ISBN 9788567389240.

0BELCH, George E.; BELCH, Michael A. Propaganda e promoção:  uma perspectiva da comunicação

integrada de marketing . 9. ed. Porto Alegre, RS: AMGH Editora, 2014. xix, 839 p. ISBN

9788580553642.
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DESIGN GRÁFICO

LABORATÓRIO DE DESENHO

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAÇÃO

Disciplina:

Curso:

1º 1/2020

60 (72 horas-aula)
60 (72 horas-aula)

0 (0 horas-aula) 4

Período: Ano/Sem.:

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos:

OBJETIVO GERAL
Desenvolver competências práticas e técnicas manuais de representação gráfica, compreendendo que estas são linguagens
essenciais para os processos de design.
EMENTA
Sistemas de Representação Gráfica a Mão Livre. Materiais e Técnicas para Representação Bidimensional. Elementos Gráficos:
Estrutura, Volume, Luz e Sombra e Perspectiva. Representação visual aplicada.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Sistemas de Representação Gráfica a Mão Livre
1. 1. Conceito de representação gráfica.
2. 2. Conceito: ponto, linha, mancha e plano.
3. 3. Representação de planos e proporção.
4. 4. Representação de formas volumétricas.

UNIDADE 2 - Materiais e Técnicas para Representação Bidimensional
1. 1. Materiais básicos de desenho e suas aplicações.
2. Utilização do lápis para rascunho e finalização do desenho.
3. Postura e movimentação diante da superfície do desenho.
4. Articulação e movimento para o desenho.
5. Treino e aquecimento da coordenação motora para atividades do desenho.
6. Treino de traços retos, circulares e curvilíneos.
7. Técnica de escala tonal com lápis.
8. Técnica de escala tonal com naquim: Pontilhismo e Achura.
9. Desenho criativo a partir de referências estudadas.

UNIDADE 3 - Elementos Gráficos: Estrutura, Volume, Luz e Sombra e Perspectiva
1. 1. Conceito de estrutura de desenho.
2. 2. Conceito de volume em representação gráfica.
3. 3. Conceito de luz e sombra em representação gráfica.
4. 4. Conceito de perspectiva cônica e ponto de fuga em representação gráfica.

UNIDADE 4 - Representação visual aplicada
1. 1. Conceito e técnica de utilização de nanquim em aguada com pincel.
2. 2. Conceito e técnica de utilização de hachura e pontilhismo em nanquim com e caneta bico de pena.

REFERÊNCIAS BÁSICAS

0DERDYK, Edith. O desenho da figura humana.  São Paulo, SP: Scipione, 1990. 174 p. (Série

Pensamento e ação no magistério. Fundamentos para o magistério). ISBN 8526215914.

0PIPES, Alan. Desenho para designers.  São Paulo, SP: Blucher, 2010. 223 p. ISBN 9788521205081.

0WONG, Wucius. Princípios de forma e desenho.  2. ed. São Paulo, SP: Martins Fontes, 2010. 352

p. ISBN 9788578272586.

0MONTENEGRO, Gildo A. A perspectiva dos profissionais:  sombras, insolação, axometria. 2. ed.
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São Paulo, SP: Blucher, 2010. vii, 155 p. ISBN 9788521205425.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

0GOMES FILHO, João. Gestalt do objeto:  sistema de leitura visual da forma. 9. ed. São Paulo,

SP: Escrituras, 2009. 133 p. ISBN 9788586303577.

0EDWARDS, Betty. Desenhando com o lado direito do cérebro.  6. ed. rev. e ampl. Rio de Janeiro,

RJ: Ediouro, 2004. 299 p. ISBN 8500007486.

0EDWARDS, Betty. Desenhando com o lado direito do cérebro.  6. ed. rev. e ampl. Rio de Janeiro,

RJ: Ediouro, 2004. 299 p. ISBN 8500007486.

0HALL, Andrew. Fundamentos essenciais da ilustração.  São Paulo, SP: Rosari, 2012. 228 p. ISBN

9788580500141.

0ZEEGEN, Lawrence. Fundamentos de ilustração:  como gerar idéias, interpretar briefings e se

promover : uma exploração dos aspectos práticos, filosóficos e profissionais do mundo da

ilustração digital e analógica. Porto Alegre, RS: Bookman, 2009. 176 p. ((Design básico)) ISBN

9788577805266.

0FRUTIGER, Adrian. Sinais e símbolos:  desenho, projeto e significado. 2. ed. São Paulo, SP:

Martins Fontes, 2007. 334 p. ISBN 9788533623910.

0FARINA, Modesto; PEREZ, Clotilde; Dorinho (Iustrador). Psicodinâmica das cores em comunicação.

5. ed. rev. e ampl. São Paulo, SP: Blucher, 2006. xiv, 173 p. ISBN 9788521203995.
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NÚCLEO DE ELETIVAS INTERESCOLAS DA ESCOLA DE ARTES, COMUNICAÇÃO E HOSPITALIDADE

ILUSTRAÇÃO

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAÇÃO

Disciplina:

Curso:

1º 2/2020

45 (54 horas-aula)
60 (72 horas-aula)

15 (18 horas-aula) 4

Período: Ano/Sem.:

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos:

OBJETIVO GERAL
Aplicar conceitos, técnicas e procedimentos de ilustração na resolução de problemas de visualização e execução de projetos
gráficos.
EMENTA
Princípios da ilustração. Materiais e técnicas. Aplicações no design.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Princípios da ilustração.
1. Desenho Acadêmico

UNIDADE 2 - Materiais e técnicas.
2. Design de personagem

UNIDADE 3 - Aplicações no design.
1. Model Sheets

REFERÊNCIAS BÁSICAS

0HALL, Andrew. Fundamentos essenciais da ilustração.  São Paulo, SP: Rosari, 2012. 228 p. ISBN

9788580500141.

0ZEEGEN, Lawrence. Fundamentos de ilustração:  como gerar idéias, interpretar briefings e se

promover : uma exploração dos aspectos práticos, filosóficos e profissionais do mundo da

ilustração digital e analógica. Porto Alegre, RS: Bookman, 2009. 176 p. ((Design básico)) ISBN

9788577805266.

0CAPLIN, Steve; BANKS, Adam. O essencial da ilustração / .  São Paulo, SP: SENAC São Paulo,

2012. 224 p. :  ISBN 9788539601547.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

0 FUNDAMENTOS do desenho artístico: aula de desenho . 1. ed. São Paulo, SP: Martins Fontes,

2007. 255 p. ISBN 9788560156450.

0SIMBLET, Sarah. Desenho:  uma forma prática e inovadora para desenhar o mundo que nos rodeia .

1. ed. São Paulo, SP: Ambientes&Costumes, c2011. 264 p. ISBN 9788561749118.

0HOGARTH, Burne. Luz e sombra sem dificuldade.  Singapura, SG: Evergreen, c1999. 160p ISBN

3822872334.

0PARRAMON, José Maria. Luz e sombra em desenho artístico.  Rio de Janeiro, RJ: Livro

Ibero-Americano, 1986. 64 p

44047CAPLIN, Steve; BANKS, Adam. O essencial da ilustração. São Paulo: Senac/SP, 2012.
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45182MIGUEL, Rodrigodraw. Design de mascotes: guia rápido, personagens para identidades visuais,

propaganda e HQ. Rio de Janeiro: 2AB, 2012.

43636MELO, Joana Angélica d'Ávila. Trad. Materiais e técnicas: guia completo. São Paulo, SP: Martins

Fontes, 2009.
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NÚCLEO INTEGRADO DE DISCIPLINAS

PESQUISA E CONHECIMENTO

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAÇÃO

Disciplina:

Curso:

1º 2/2020

0 (0 horas-aula)
60 (72 horas-aula)

60 (72 horas-aula) 4

Período: Ano/Sem.:

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos:

OBJETIVO GERAL
Compreender o processo de construção do conhecimento e das fases de uma pesquisa científica
EMENTA
Práticas de Pesquisa e Sociedade. Ciência, Pesquisa e Conhecimento. Projetos de Pesquisa. Comunicação Técnico-Científica.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Práticas de Pesquisa e Sociedade
1. A Máquina de Inovação

UNIDADE 2 - Ciência, Pesquisa e Conhecimento
1. Ciência e Conhecimento Científico
2. Leitura, Interpretação e Textos Científicos

UNIDADE 3 - Projetos de Pesquisa
1. Elementos de um projeto de pesquisa
2. Normas da ABNT
3. Os diferentes tipos de pesquisa
4. Instrumentos de Pesquisa

UNIDADE 4 - Comunicação Técnico-Científica
1. Gêneros Discursivos Acadêmicos e Científicos

REFERÊNCIAS BÁSICAS

0BELL, Judith. Projeto de pesquisa:  guia para pesquisadores iniciantes em educação, saúde e

ciências sociais. 4. ed. Porto Alegre, RS: Artmed, 2008. 224 p. (Biblioteca Artmed. (Biblioteca

Artmed. Métodos de pesquisa) Biblioteca Artmed). ISBN 9788536310565.

0MARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Fundamentos de metodologia científica.  7. ed.

São Paulo, SP: Atlas, 2010. 297 p. ISBN 9788522457588.

0MINAYO, Maria Cecília de Souza. O desafio do conhecimento:  pesquisa qualitativa em saúde . 12.

ed. São Paulo, SP: Hucitec, 2010. 407 p. (Saúde em debate

                      ; 46). ISBN 9788527101813.

0HERNÁNDEZ SAMPIERI, Roberto; FERNÁNDEZ COLLADO, Carlos; BAPTISTA LUCIO, Pilar. Metodologia de

pesquisa.  5. ed. Porto Alegre, RS: Penso Editora, 2013. 624 p. ISBN 9788565848282.

0BEZERRA, Charles. A Máquina de Inovação.  1. Porto Alegre, RS: Bookman, 2011. recurso on-line

ISBN 9788577807840. (e-book)

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

0ASSOCIAÇÃO BRASILEIRA DE NORMAS TÉCNICAS. NBR 10520:2002:  informação e documentação. Citações

em documentos. Apresentação. Rio de Janeiro, RJ: ABNT, 2002. 7 p.
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0GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa.  5. ed. São Paulo, SP: Atlas, 2010.

184 p. ISBN 8522431698.

0KOLLER, Sílvia H. Manual de Produção Científica.  1. Porto Alegre, RS: Penso, 2014. recurso

on-line ISBN 9788565848909. (e-book)

0GRAY, David E. Pesquisa no Mundo Real.  2. Porto Alegre, RS: Penso, 2012. recurso on-line ISBN

9788563899293. (e-book)

0Associação Brasileira de Normas Técnicas. NBR 6028:  informação e documentação - resumo -

apresentação. Rio de Janeiro, RJ: ABNT, 2003. 2 p.

47705KOLLER, Silvia Helena; COUTO, Maria Clara P. de Paula; VON HOHENDORFF, Jean. Manual de produção

científica. Porto Alegre: Penso, 2017.

43553GRAY, David E. Pesquisa no mundo real. [S.l.]: Editora Penso, 2011.
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DESIGN GRÁFICO

FUNDAMENTOS DA COMUNICAÇÃO VISUAL

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAÇÃO

Disciplina:

Curso:

1º 1/2021

30 (36 horas-aula)
60 (72 horas-aula)

30 (36 horas-aula) 4

Período: Ano/Sem.:

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos:

OBJETIVO GERAL
Desenvolver a percepção e aplicar os conhecimentos de estética visual no uso das cores e leis da Gestalt, em composições
bidimensionais e tridimensionais para elaboração de trabalhos acadêmicos e posteriormente em atividades profissionais.
EMENTA
Comunicação visual. Aspectos cromáticos empregados na Comunicação Visual. Princípios de Composição. Criação visual.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Comunicação visual
1. 1. Elementos de desenho ( formato, tamanho, cor e textura)
2. 2. Percepção de linhas ( direção, posição, significado)

UNIDADE 2 - Aspectos cromáticos empregados na Comunicação Visual
1. 1. Círculo das cores e harmonias cromáticas
2. Teorias das cores
3. Significados culturais e sensoriais da cor
4. Tons cromático e acromáticos , relação espaço cor

UNIDADE 3 - Princípios de Composição
1. Gestalt
2. Elementos da imagem - Categorias conceituais-

UNIDADE 4 - Criação visual
1. Fundamentação teórica e processo criativo
2. Produção criativa

REFERÊNCIAS BÁSICAS

0WONG, Wucius. Princípios de forma e desenho.  2. ed. São Paulo, SP: Martins Fontes, 2010. 352

p. ISBN 9788578272586.

0GOMES FILHO, João. Gestalt do objeto:  sistema de leitura visual da forma. 9. ed. São Paulo,

SP: Escrituras, 2009. 133 p. ISBN 9788586303577.

0FARINA, Modesto; PEREZ, Clotilde; Dorinho (Iustrador). Psicodinâmica das cores em comunicação.

6. ed. São Paulo, SP: Blucher, 2011. xiv, 173p. ISBN 9788521205463.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

0FRASER, Tom; BANKS, Adam. O guia completo da cor:  [livro essencial para a consciência das

cores]. São Paulo, SP: SENAC, c2007. 224 p. ISBN 9788573595932.

0PEREZ, Clotilde. Signos da marca:  expressividade e sensorialidade. São Paulo, SP: Cengage

Learning, 2017. xv, 184p. ISBN 9788522125449.

0PEDROSA, Israel. O universo da cor.  Rio de Janeiro, RJ: SENAC Nacional, 2003. 153 p. ISBN

8574581267.
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0PEDROSA, Israel. Da cor à cor inexistente.  10. ed. Rio de Janeiro, RJ: Ed. Senac Nacional,

2009. 254 p. ISBN 9788574582672.

0MUNARI, Bruno. Design e comunicação visual:  contribuição para uma metodologia didática. São

Paulo, SP: Martins Fontes, 1997. 350 p. ISBN 8533606354.

0MUNARI, Bruno. Fantasia.  Lisboa [Portugal]: Edições 70, 2007. 222 p. (Arte & comunicação ; 90)
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NÚCLEO INTEGRADO DE DISCIPLINAS

SOCIEDADE E CULTURA

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAÇÃO

Disciplina:

Curso:

1º 2/2020

0 (0 horas-aula)
60 (72 horas-aula)

60 (72 horas-aula) 4

Período: Ano/Sem.:

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos:

OBJETIVO GERAL
Analisar os aspectos da diversidade cultural na contemporaneidade por meio do estudo de modelos sociais e culturais,
oportunizando a ampliação de bases referenciais que possam ser utilizadas nos processos de compreensão do comportamento
humano.
EMENTA
Cultura e Sistemas de Significação. Formas Históricas e Simbólicas da Sociedade. Multiculturalismo e Identidade. Cidadania e
Alteridade.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Cultura e Sistemas de Significação
1. O que é Cultura
2. A cultura subjetiva e objetiva

UNIDADE 2 - Formas Históricas e Simbólicas da Sociedade
1. Sociedade
2. Sociedade : Elementos Constitutivos

UNIDADE 3 - Multiculturalismo e Identidade
1. Cultura e identidade brasileira
2. Diversidade cultural no Brasil

UNIDADE 4 - Cidadania e Alteridade
1. Cidadania e desigualdade social
2. Direitos humanos, identidade e alteridade

REFERÊNCIAS BÁSICAS

0LARAIA, Roque de Barros. Cultura:  um conceito antropológico. 24. ed. Rio de Janeiro, RJ: J.

Zahar, 2009. 117 p. (Coleção Antropologia Social). ISBN 9788571104389.

0DAMATTA, Roberto. Relativizando:  uma introdução a antropologia social. Rio de Janeiro, RJ:

Rocco, 2010. 285 p. ISBN 8532501540.

0GIDDENS, Anthony. Sociologia.  4. ed., rev. e atual. Lisboa [Portugal]: Fundação Calouste

Gulbenkian, 2004. xvii, 725 p. (Manuais universitários) ISBN 972311075X.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

0BAUMAN, Zygmunt; PENCHEL, Marcus. Globalização:  as consequências humanas. Rio de Janeiro, RJ:

J. Zahar, 1999. 145 p. ISBN 8571104956.

0BAUMAN, Zygmunt; VECCHI, Benedetto. Identidade:  entrevista a Benedetto Vecchi. Rio de Janeiro,

RJ: J. Zahar, 2005. 110 p. ISBN 9788537811566.

0BARBOSA, Lívia. Sociedade de consumo.  Rio de Janeiro, RJ: J. Zahar, 2004. 68 p. (Passo-a-passo

; 49). ISBN 8571108137.
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0BECK, Ulrich; GIDDENS, Anthony; LASH, Scott. Modernização reflexiva:  política, tradição e

estética na ordem social moderna. São Paulo, SP: UNESP, 1995, 1997. 264 p. (Biblioteca básica).

ISBN 8571391432.

0CARVALHO, José Murilo de. Cidadania no Brasil:  o longo caminho. 15. ed. Rio de Janeiro, RJ:

Civilização Brasileira, 2012. 236 p. ISBN 9788520005651.
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DESIGN GRÁFICO

LABORATÓRIO DE PRODUÇÃO GRÁFICA

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAÇÃO

Disciplina:

Curso:

5º 1/2020

60 (72 horas-aula)
60 (72 horas-aula)

0 (0 horas-aula) 4

Período: Ano/Sem.:

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos:

OBJETIVO GERAL
Compreender os diferentes processos para a concepção, desenvolvimento, prototipação e testes de modelos no âmbito do Design
Gráfico
EMENTA
Modelos e protótipos. Técnica de flexibilidade e acabamento. Planejamento e execução de modelo de projeto.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Modelos e protótipos
1. A relevância da elaboração de modelos para o projeto de DG
2. O processo de desenvolvimento de modelos e protótipos para projetos de DG
3. Principais técnicas para a elaboração de modelos e protótipos no âmbito do DG

UNIDADE 2 - Técnica de flexibilidade e acabamento
1. Materiais e suas propriedades
2. Técnicas de acabamento e entrega de projetos
3. Práticas coordenadas

UNIDADE 3 - Planejamento e execução de modelo de projeto
1. Metodos, ferramentas e técnicas para prototipação de ideias
2. Modelos de baixa, média e alta complexidade
3. Testes e usabilidade de modelos de projetos em DG

REFERÊNCIAS BÁSICAS

0BANN, David. Novo manual de produção gráfica.  Porto Alegre, RS: Bookman, 2010. 224 p. ISBN

9782940361380.

0CARRAMILLO NETO, Mario. Producao grafica II:  papel, tinta, impressao e acabamento /Mario

Carramillo Neto. São Paulo, SP: Global, 1997. 243p ((Contato imediato)) ISBN 85-260-0552-9,

(broch.).

0COLLARO, Antonio Celso. Produção gráfica:  arte e técnica da mídia impressa. São Paulo, SP:

Pearson Prentice Hall, c2008. 155 p. ISBN 9788576051251.

0VILLAS-BOAS, André. Produção gráfica para designers.  3. ed. rev., atual. e ampl. Rio de

Janeiro, RJ: 2AB, 2010. 191 p. (Série oficina) ISBN 978-85-86695-37-7.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

0FERROLI, Paulo Cesar Machado. MAEM-6F (Método auxiliar para escolha de materiais em seis

fatores):  suporte ao design de produtos industriais. São Paulo, SP: Blucher, 2009 241 p.

(Tese) ISBN 9788561209711.

0 ABCDAADG: glossario de termos e verbetes utilizados em design grafico. São Paulo, SP:
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Associacao dos Designers Graficos, 1998. 117p ISBN (Broch.).

0MELO, Francisco Homem de. Os desafios do designer & outros textos sobre design gráfico.  1. ed.

São Paulo, SP Rosari, 2003 97 p. [3], (Textos design) ISBN 8588343142.

45323FERRANTE, Maurizio; WALTER, Yuri. A materialização da ideia: noções de materiais para design de

produto. São Paulo: LTC, 2010.

48059LEFTERI, Chris. Materiais em design: 112 materiais para design de produtos. São Paulo: Edgard

Blucher, 2017.
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CRIATIVIDADE E INOVAÇÃO
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IDENTIFICAÇÃO

Disciplina:

Curso:

1º 1/2020

0 (0 horas-aula)
60 (72 horas-aula)

60 (72 horas-aula) 4

Período: Ano/Sem.:

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos:

OBJETIVO GERAL
Aplicar a criatividade e a inovação, como diferencial competitivo, empregando conceitos técnicas e estratégias de
desenvolvimento da criatividade na geração de soluções para problemas propostos.
EMENTA
Modelos e Habilidades de Pensamento. Comportamento Criativo e Inovador. Metodologias e Processos de Inovação. Técnicas de
Criatividade.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Modelos e Habilidades de Pensamento
1. Linguagem, conhecimento e pensamento
2. Desenvolvimento Cognitivo
3. Funções Psicológicas Básicas: Memória e Cognição

UNIDADE 2 - Comportamento Criativo e Inovador
1. Inovações radicais, incrementais e disruptivas
2. Conhecimento e Inovação
3. Criatividade e Inovação nas Organizações

UNIDADE 3 - Metodologias e Processos de Inovação
1. Inovação e mudança
2. Desenvolvimento de Pessoas e de Organizações
3. Redes de conhecimento

UNIDADE 4 - Técnicas de Criatividade
1. Produzindo conhecimento coletivo: projetos
2. Brainstorming
3. Gerenciamento de projetos modernos

REFERÊNCIAS BÁSICAS

0OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criação.  30. ed. Petrópolis, RJ: Vozes, [2014].

186 p. ISBN 9788532605535.

0MOCHKALEV, Stanislav; PIMENTA, Maria Alzira. Inovacao.  Campinas, SP: Alínea, 2001. 150p

(Topicos atuais em administracao 11) ISBN 8575160036 (broch.).

0TRÍAS DE BES, Fernando; KOTLER, Philip. A bíblia da inovação:  O modelo A-F. São Paulo, SP: Lua

de Papel, 2011. 332 p. ISBN 9788563066633.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

0FLEURY, Afonso Carlos Correa; FLEURY, Maria Tereza Leme. Aprendizagem e inovacao

organizacional:  as experiencias de Japao, Coreia e Brasil. 2.ed. 1997. 237p ISBN 8522416893

(broch.).

0DE BONO, Edward. Criatividade levada a serio:  como gerar ideias produtivas atraves do
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pensamento lateral. São Paulo, SP: Pioneira, c1997. 325p (Biblioteca Pioneira de administração

e negócios) ISBN 85-221-0080-2, (broch.)

0GRAMIGNA, Maria Rita Miranda. Líderes inovadores:  ferramentas de criatividade que fazem a

diferença. 1. ed. São Paulo, SP: Makron Books, c2004. xvi, 117 p. ISBN 8589384373.

41330GIGLIO, Zula Garcia, WECHSLER, Solange Muglia, BRAGOTTO, Denise Bragotto (organizadores). Da

criatividade à inovação. Campinas, SP: Papirus, 2009.

46801KELLEY, Thomas. As 10 faces da inovação: estratégias para turbinar a criatividade. Rio de

Janeiro: Elsevier, 2007

42601ALENCAR, Eunice M. L. Soriano de. O processo da criatividade. São Paulo: Makron Books, 2012.

Assinado digitalmente por JOAO 
CARLOS BORGES:10637173961
DN: C=BR, O=ICP-Brasil, 
OU=VideoConferencia, 
OU=03558029000181, OU=Secretaria da 
Receita Federal do Brasil - RFB, OU=RFB 
e-CPF A1, OU=(em branco), CN=JOAO 
CARLOS BORGES:10637173961
Razão: Eu estou aprovando este 
documento com minha assinatura de 
vinculação legal
Localização: sua localização de 
assinatura aqui
Data: 2021-08-23 14:30:35
Foxit PhantomPDF Versão: 9.7.1

JOAO 
CARLOS 
BORGES:

1063717396
1



     1

(PlanoEnsReport)

UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJAI

Pag.:

EMENTA E CONTEÚDOS

Curso de DESIGN GRAFICO-BC

DESIGN GRÁFICO
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Disciplina:

Curso:

3º 2/2020

30 (36 horas-aula)
60 (72 horas-aula)

30 (36 horas-aula) 4

Período: Ano/Sem.:

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos:

OBJETIVO GERAL
Empregar a tipografia em projetos gráficos a partir da compreensão do contexto histórico, da anatomia, dos aspectos
estéticos, simbólicos e informacionais.
EMENTA
História da tipografia. Anatomia das fontes. Referências de mercado. Softwares tipográficos. Projeto tipográfico.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - História da tipografia.
1. Desenvolvimento da tipografia no Ocidente
2. A tipografia e a revolução industrial
3. A tipografia e o Modernismo
4. A tipografia digital
5. Classificação dos estilos tipográficos

UNIDADE 2 - Anatomia das fontes.
1. Características das letras e dos textos
2. Legibilidade e tipografia
3. Escolha e combinação de tipografias

UNIDADE 3 - Referências de mercado.
1. Type designers e type foundries
2. Mercado tipográfico

UNIDADE 4 - Softwares tipográficos.
1. Ferramentas de criação e edição de fontes digitais e analógicas

UNIDADE 5 - Projeto tipográfico.
1. Desenvolvimento de projeto tipográfico
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Assinado digitalmente por JOAO 
CARLOS BORGES:10637173961
DN: C=BR, O=ICP-Brasil, 
OU=VideoConferencia, 
OU=03558029000181, OU=Secretaria da 
Receita Federal do Brasil - RFB, OU=RFB 
e-CPF A1, OU=(em branco), CN=JOAO 
CARLOS BORGES:10637173961
Razão: Eu estou aprovando este 
documento com minha assinatura de 
vinculação legal
Localização: sua localização de 
assinatura aqui
Data: 2021-08-23 14:30:36
Foxit PhantomPDF Versão: 9.7.1

JOAO 
CARLOS 
BORGES:

1063717396
1



     2

(PlanoEnsReport)

UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJAI

Pag.:

EMENTA E CONTEÚDOS

Curso de DESIGN GRAFICO-BC

0ROCHA, Cláudio. Tipografia comparada:  108 fontes clássicas analisadas e comentadas. São Paulo,

SP: Rosari, 2004 128 p. (Qual é o seu tipo). ISBN 8588343355.

0FARIAS, Priscila L. Tipografia digital:  o impacto das novas tecnologias. Rio de Janeiro, RJ:
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