
 
Fase:  

I 
Disciplina:   

HISTÓRIA DO CONTESTADO 
Código:  
HCO01 

Créd.  02  
CH: 30h 

Ementa: 

Formação histórica da região. Características culturais. Ocupação e construção do 

espaço. Etnias e características dos habitantes da terra. O conflito do Contestado e o 

significado no contexto nacional e internacional. O processo colonizador pós-guerra. 

Evolução cultural, econômica, política e social, da Guerra aos dias atuais.   

Bibliografia Básica:  

THOMÉ, N. Sangue, suor e lágrimas no chão contestado . Caçador: Incon, 1992. 

VALENTINI, Delmir José.  Da cidade santa à corte celeste : memórias de Sertanejos 
e a guerra do contestado.  Caçador : UnC, 1998. 

Bibliografia Complementar:  

AURAS, Marli.  A organização da irmandade cabocla .  2. ed. Florianópolis: UFSC, 
1995. 

CABRAL, Osvaldo Rodrigues.  A campanha do contestado . Florianópolis: 
Lunardelli, 1979. 

D’ANGELIS, W. Contestado. São Paulo : FTD, 1991. 

OLIVEIRA NETO, Godofredo de.  O bruxo do contestado .  Rio de Janeiro: Nova 
Fronteira, 1996. 

QUEIROS, Maurício Vinhas de.  Messianismo e conflito social (A guerra sertaneja 
do Contestado: 1912 – 1916). São Paulo: Ática, 1977. 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

I 
Disciplina:   

HISTÓRIA DA COMUNICAÇÃO 
Código:  
HCM21 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Primórdios da comunicação. História da comunicação contemporânea. A trajetória da 

imprensa, do rádio, da TV e do jornalismo digital. A comunicação em Santa Catarina 

e no Alto Uruguai. 

Bibliografia Básica:  

CALABRE, Lia. A era do rádio : descobrindo o Brasil. São Paulo: Jorge Zahar, 2002. 

MATTOS, Sérgio. História da televisão brasileira . Petrópolis: Vozes, 2002. 

MEDEIROS, Ricardo. História do rádio em Santa Catarina . Florianópolis: Insular, 
1999. 

GIOVANNINI, Giovanni. Evolução na comunicação : do sílex ao silício. Rio de 
Janeiro: Nova Fronteira, 1987. 

STEPHENS, Mitchell. História das comunicações : do tantã ao satélite. Rio de 
Janeiro: Civilização Brasileira, 1993. 

Bibliografia Complementar:  

CALABRE, Lia. A era do rádio . Rio de Janeiro, Zahar, 2002. 

COSTA, Alcir, SIMÕES, Inimá e KEHL Maria Rita.  Um país no ar : história da  

TV brasileira em 3 canais.  São Paulo: Brasiliense, 1986. 

DIZARD JR., Wilson. A nova mídia : a comunicação de massa na era da informação. 
Rio de Janeiro, Zahar, 2000. 

DUARTE, Luiz Guilherme.  É pagar para ver :  a TV por assinatura em foco.     

São Paulo : Summus, 1998. 

EISENSTEIN, Elizabeth. A revolução da cultura impressa . São Paulo, Ática, 1998. 

FERNANDES, Mário Luiz. A força do jornal do interior . Itajaí, Univali, 2003. 

GIOVANNINI, Giovanni. Evolução na comunicação : do sílex ao silício. Rio de 
Janeiro, Nova Fronteira, 1987. 

MARCONDES FILHO, Ciro. Imprensa e capitalismo . São Paulo, Kairós, 1984. 

MARTINS, Wilson. A palavra escrita : história do livro, da imprensa e da biblioteca. 
São Paulo, Ática, 1996. 



 
MEDEIROS, Ricardo & VIEIRA, Lúcia Helena. História do rádio em Santa Catarina . 
Florianópolis, Insular, 1999. 

MELO, José Marques de. Comunicação na América Latina  : desenvolvimento e  

crise. Campinas, Papirus, 1989. 

MELO, José Marques de. História social da imprensa . Porto Alegre, Edipucrs, 2003. 

MOREIRA, Sônia Virgínia. Rádio em transição : tecnologias e leis nos EUA e no 
Brasil. Rio de Janeiro, Mil Palavras, 2002. 

PEREIRA, Moacir. Imprensa & poder : a comunicação em Santa Catarina. 
Florianópolis, Lunardelli/FCC, 1992. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

I 
Disciplina:   

METODOLOGIA CIENTÍFICA  
Código:  
IMC01 

Créd. 02 
CH: 30h 

Ementa: 

Conceito e concepção de ciência. Conceituação de Metodologia Científica. 

Necessidade da produção científica na Universidade. Passos do encaminhamento e 

da elaboração de projetos. 

Bibliografia Básica:  

ASSOCIAÇÃO BRASILEIRA DE NORMAS TÉCNICAS. Normas da ABNT para 
Documentação . Rio de Janeiro, 1989. 

BASTOS, Cleverson, KELLER, Vicente. Introdução à Metodologia Científica.  
Petrópolis, Vozes, 1993.  

BEBBER, Guerino, MARTINELLO, Darci. Introdução à Metodologia Científica:  
Orientação para Projetos. Caçador: UnC, 1998.  

Bibliografia Complementar:  

DEMO, Pedro. Pesquisa: princípio científico e educativo . São Paulo: Cortez, 1992. 

FACHIN, Odília. Fundamentos de metodologia . São Paulo: Saraiva, 2001. 

FOUREZ, Gérard. A construção das ciências : introdução à filosofia e à ética das 
ciências. São Paulo : Unesp, 1995. 

LAKATOS, Eva Maria, MARCONI, Maria de Andrade. Metodologia do trabalho 
científico . São Paulo, Atlas, 1991. 

LAVILLE, C, DIONNE, J. A construção do saber . Porto Alegre: Artes Médicas, 1999. 

SEVERINO, A J. Metodologia do trabalho científico . São Paulo: Cortez, 2000. 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

I 
Disciplina:   

PORTUGUÊS 
Código:  
POR11 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Coesão e coerência textuais. Argumentação. Teoria da Comunicação. 

Bibliografia Básica:  

CEGALLA, Domingos Paschoal. Novíssima gramática . São Paulo: Nacional, 1996. 

FARACO, Carlos Emílio & MOURA, Francisco Marto de. Gramática . São Paulo: 
Ática, 1999. 

Bibliografia Complementar:  

TERRA, Ernani. Curso prático de gramática . São Paulo: Scipione, 1999. 

TUFANO, Douglas. Michaelis Português Fácil : Tira-dúvidas de redação. São Paulo: 
Melhoramentos, 2003. 

ALMEIDA, Antonio Fernando de e ALMEIDA, Valéria Silva Rosa de. Português 
básico : gramática, redação, texto. 5. ed. São Paulo: Atlas, 2004. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

I 
Disciplina:   

FOTOJORNALISMO I 
Código:  
FOT01 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

A imagem através da história. História da fotografia, as técnica de registro fotográfico, 

a operacionalização da câmara fotográfica. Iluminação. O fotojornalismo. 

Relacionamento do repórter fotográfico com o fato e o veículo. Recursos técnicos da 

câmara fotográfica eletrônica. Fotografias de eventos jornalísticos. Filmes em cores. 

Câmera digital. 

Bibliografia Básica:  

BUSSELLE, Michael. Tudo sobre fotografia . São Paulo: Thomson Learning, 2001. 

HEDGECOE, John. Guia completo de fotografia . São Paulo: Martins Fontes, 2001. 

SOUSA, Jorge Pedro. Uma história crítica do fotojornalismo ocidental . Chapecó: 
Grifos, 2000. 

Bibliografia Complementar:  

AUMONT, Jacques. A imagem .  São Paulo: Papirus, 1995. 

BRAUSE, Fernando. O surrealismo e a estética fotográfica . viveiros de castro. 
Ltda. Brasil. 

COSTA, Helouise, RODRIGUES, Renato. A fotografia moderna no brasil . funarte: 
Rio de Janeiro, 1995. 

DUBOIS, Philippe. O ato fotográfico . São Paulo: Papirus, 1993. 

FREUND, Gisele. Fotografia e sociedade.  Portugal: Veja, 1995. 

GILARDI, Aldo. Storia sociale della fotografia . Paravai Bruno Modadori: Milano 
Italia,2000. 

HUMBERTO, Luis. Fotografia a Poética do Banal . São Paulo: UnB, 2000. 

NEIVA, Eduardo. A imagem.  São Paulo: Ática, 1994. 

VILCHES, Lorenzo. Teoria de la imagem periodistica . Barcelona: Paidós 
Comunicacións, 1997. 

 

 



 
Fase:  

I 
Disciplina:   
 TEORIAS DA COMUNICAÇÃO  

Código:  
TDC01 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Teorias da comunicação: conceitos e definições.    

Bibliografia Básica:  

BALL-ROKEACH, Sandra e DEFLEUR, Melvin L. Teorias da comunicação de 
massa . Jorge Zahar, 1993. 

POLISTCHUK, Ilana e TRINTA, Aluízio R. Teorias da comunicação . Campus, 2002. 

RÜDIGER, Francisco. Introdução à teoria da comunicação . São Paulo: EDICON, 
1998. 

WOLF, Mauro. Teorias das comunicações de massa . São Paulo: Martins Fontes, 
2003. 

Bibliografia Complementar:  

LEVY, Pierre. A inteligência coletiva.  São Paulo: Loyola, 2000. 

COELHO, Teixeira. O que é indústria cultural?  São Paulo: Brasiliense, 1998. 

BORDENAVE, Juan Enrique Diaz. O que é comunicação?  São Paulo: Brasiliense, 
1997. 

NEIVA JR., Eduardo. Comunicação : teoria e prática social. São Paulo: Brasiliense, 
2002. 

MATTELART, Michele e MATTELART, Armand. História das teorias da 
comunicação . São Paulo: Loyola, 2002. 

FOUCAULT, Michel. A ordem do discurso . São Paulo: Loyola, 1996. 

HOHLFELDT, Antonio; FRANÇA, Vera Veiga e MARTINO, Luiz C. Teorias da 
comunicação : conceitos, escolas e tendências. Petrópolis: Vozes, 2001. 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

II 
Disciplina:   
   REDAÇÃO I  

Código:  
RDA01 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Categorias do Jornalismo: noções gerais. A linguagem no texto impresso. Notícia: 

definição e estrutura. Os diferentes tipos de “lead”. Prática redacional. 

Bibliografia Básica:  

LAGE, Nilson. Linguagem jornalística . São Paulo: Ática, 1993. 

MARQUES, Luis Henrique. Teoria e prática de redação para jornalismo impress o. 
São Paulo: Edusc, 2003. 

NOBLAT, Ricardo. A arte de fazer um jornal diário . São Paulo, Contexto, 2000. 

VAN DIJK, Teun. Cognição, Discurso e interação . São Paulo: Contexto, 1999. 

Bibliografia Complementar:  

BELTRÃO, Luiz. A imprensa informativa – técnica da notícia e da reportagem no 
jornal diário. São Paulo, Folco Masucci, 1969. 

CARVALHO, Nelly. Linguagem jornalística: aspectos inovadores . Recife: 
Secretaria de Educação de  Pernambuco, 1983. 

CASTRO, Marcos de. A imprensa e o caos na ortografia . Rio de Janeiro: Record, 
1998. 

CHAPARRO, Manuel Carlos. Pragmática do jornalismo  – buscas práticas para uma 
teoria da ação jornalística. São Paulo :  Summus, 1994. 

COIMBRA, O. O texto da reportagem impressa .  São Paulo: Ática, 1994.    

GARCIA Luiz (Org). Manual de redação e estilo de O Globo . São Paulo: Globo,  
1992. 

Manual de estilo da editora abril. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1990. 

Manual geral da redação da Folha de São Paulo  – São Paulo, Folha da Manhã, 
1987. 

Manual de redação e estilo do Estado de São Paulo  – São Paulo, O Estado de 
São Paulo, 1990. 

VAN DIJK, Teun. La ciencia del texto . Madri : Paidós, 1989.  

VAN DIJK, Teun. La noticia como discurso.  Madri : Paidós, 1990. 



 
 

Fase:  
II 

Disciplina:   
 SOCIOLOGIA DA COMUNICAÇÃO  

Código:  
SCM11 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Conceitos básicos de sociologia. A sociedade global. Abordagem sociológica da 

comunicação. Comunicação como fenômeno social. Sociologia contemporânea: 

Castells, Morin e Pierre Levy. 

Bibliografia Básica:  

MARTINS, Carlos Benedito. O que é sociologia . São Paulo: Brasiliense, 1994. 

OLIVEIRA, Pérsio Santos de. Introdução à sociologia . Rio de Janeiro: Ática, 2000. 

LAKATOS, Eva Maria. Sociologia geral.  São Paulo: Atlas, 2001. 

CASTELLS, Manuel. Sociedade em rede : A era da informação – economia, 
sociedade e cultura. São Paulo: Paz e Terra, 1999. 

MORIN, Edgar. Cultura de massa no século XX : Necrose – Vol. 1 e 2. Rio de 
Janeiro: Forense Universitária, 2001. 

LEVY, Pierre. A Inteligência coletiva.  São Paulo: Loyola, 1998. 

Bibliografia Complementar:  

BRAVERMANN, Harry. Trabalho e capital monopolista:  a degradação do trabalho 
no século XX. 3. ed. Rio de Janeiro: Zahar, 1981. 379 p. 

BUARQUE, Cristovam. Admirável mundo atual . [s.l.]: Geração, 2002. 

BURITY, Joanildo A. Cultura e identidade: perspectivas interdisciplinares. [s.l.]: 
Brasiliense, 2000. 

CASTELLS, Manuel. Fim de milênio : a era da informação – economia, sociedade e 
cultura. São Paulo: Paz e Terra, 2000. 

CASTELLS, Manuel. Poder da identidade : a era da informação – economia, 
sociedade e cultura. São Paulo: Paz e Terra, 1999. 

LEVY, Pierre. O que é virtual? São Paulo: 34, 1999. 

 

 



 
Fase:  

II 
Disciplina:   

  FILOSOFIA DA COMUNICAÇÃO 
Código:  
FLC11 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Conceito, origem e importância da Filosofia. A Filosofia da Comunicação. Ideologia e 

verdade na mídia. Filosofia contemporânea: linguagem, discurso e poder.  

Bibliografia Básica:  

PRADO JR., Caio. O que é filosofia . São Paulo: Brasiliense, 2000. 

LADRIÉRE, Jean. Filosofia e praxis científica . Rio de Janeiro: Francisco Alves, 
1978.  

BENJAMIN, Walter. Obras escolhidas : arte e política; magia e técnica. São Paulo: 
Brasiliense, 1994. 

Bibliografia Complementar:  

BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo . Rio de Janeiro: Elfos, 1995. 

DUROZOI, Gérard & ROUSSEL, André. dicionário de filosofia . Campinas: Papirus, 
2002. 

MAGEE, Bryan. História da filosofia . São Paulo: Loyola, 2002. 

McLUHAN, Marshall. Meios de comunicação como extensões do homem . São 
Paulo: Cultrix, 2002. 

MORIN, Edgar. Cultura de massa no século XX : O espírito do tempo. Rio de 
Janeiro: Forense Universitária, 1984. 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

II 
Disciplina:   

FOTOJORNALISMO II 
Código:  
FOT02 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Fotografia PB. Revelação e Ampliação. Contrastes. Técnica e prática laboratorial. 

Edição e manipulação fotográfica em trabalhos digitais. Softwares para manipulação. 

Noções de fotografia na publicidade e no design. Fotografia na Comunicação 

organizacional. 

Bibliografia Básica:  

ACHUTTI, Luiz Eduardo. Fotografia . São Paulo: Livraria Palmarinca, 1998. 
 
BUSSELE, M. Tudo sobre fotografia.   São Paulo: Melhoramentos, 1980. 

LANGFORD, Michael. 101 dicas essenciais de fotografia . São Paulo: Ediouro, 
1998. 

Bibliografia Complementar:  

DUBOIS, Philipe. El arte fotográfica de la representación e la recep ción . 
Barcelona: Paidós, 1986. 

HULTON Deutsch Collection. 150 years of photo journalism . V. I e II. EUA, 
Koneman, 1998. 

JEHOVAH, F. Fundamentos de jornalismo fotográfico . São Paulo:  Íris, 1965.  

LANGFORD, Michael. Aprendizagem fotografia : aperfeiçoamento. São Paulo: 
Presença, 1998. 

LEITE, Miriam Moreira. Desafios da imagem . São Paulo: Papirus, 1998. 

MARANHÃO, J. A arte da publicidade : estética, crítica e Kitsch.  São Paulo:  
Papirus, 1988. 

PENDER, Ken. Digital colour in graphic design . São Paulo: Focal Press, 1998. 

ROSE, Carla. Aprenda em 14 dias fotografia digital . São Paulo: Campus, 1998. 

SONTAG, Susan. Ensaios sobre fotografia . Lisboa: Dom Quixote, 1986. 

SPITZING, Gunter. Criatividade em fotografia. São Paulo: Ediouro, 1985. 

 



 
Fase:  

II 
Disciplina:   

INFORMÁTICA APLICADA AO JORNALISMO 
Código:  
IAJ01 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Noções e prática de Word, Page Maker, Corel Draw e Fire Works aplicados ao 

Jornalismo. Tratamento e edição de ilustrações e fotografias (Photoshop). Noções de 

formulação de páginas na Internet: projeto e design. 

Bibliografia Básica:  

AGUIAR, Sônia. Desatando os nós da rede : dicas para você não se enrolar na 
internet. Rio de Janeiro: Senac, 1997. 

HURLBURT, Allen. Layout: o design da página impressa . São Paulo: Nobel, 1989. 

Bibliografia Complementar:  

JAMSA, k. Multimídia for windows . São Paulo: Makron Books, 1993. 

LEMAY, Laura. Aprenda em uma semana a criar home pages na www.com . São 
Paulo: Campus, 1997. 

LEMAY, Laura. Aprenda em 21 dias java . São Paulo: Campus, 1998. 
 
Livro in design.  O futuro da editoração eletrônica . São Paulo: Market Books, 2000. 

MATHHEWS. M. PageMaker 6 for windows . São Paulo: Makron Books, 1994. 

MOTA, Davide. Pesquisa na internet.  Rio de Janeiro: Senac, 1998. 

WALLER, Glen, WEBSTER, Paul. CorelDraw 9 : guia rápido visual. São Paulo: 
Peachpit Press, 1999. 

WEISSKOPF, Gene. ABC do frontpage . São Paulo, Makron Books, 1998. 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

III 
Disciplina:   

TÉCNICAS GRÁFICAS EM JORNALISMO 
Código:  
TGJ01 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Funções da diagramação. Planejamento gráfico. Adaptação dos elementos na página 

impressa. Princípios de editoração eletrônica – uso dos principais programas. Papel 

dos infográficos na página impressa (o que são, para que servem). Criatividade em 

diagramação. Dicas e saídas para criação de um web-site (o layout de um site, os 

elementos, estrutura). 

Bibliografia Básica:  

ALTMANN, R & ALTMANN, R. B. Harvard graphics for windows . São Paulo, 
Makron Books, 1993. 

AZEVEDO, Wilton.  O que é design . coleção primeiros passos. São Paulo, Ed. 
Brasiliense, 1989. 

ERBOLATO, M. L. Técnicas de codificação em jornalismo : redação, captação e 
edição no jornal diário.  São Paulo: Ática, 1993. 

CARAMILLO NETTO, M. Produção gráfica II : papel, tinta, impressão e acabamento. 
São Paulo: Global, 1997. 

COLLARO, Antônio Celso.  Projeto gráfico .  São Paulo: Summus, 1987. 

Bibliografia Complementar:  

HURLBURT, Allen.  Layout : o design da página impressa. São Paulo : Nobel, 1989. 

JAMSA, K. Multimídia for windows .  São Paulo: Makron Books, 1993. 

JACQUES, J.P. Tipografia pós-moderna . Rio de Janeiro:  2AB Editora, 1998. 

Livro in design : o futuro da editoração eletrônica. São Paulo: Makron Books, 1994. 

NETO, Mário Carramillo.  Produção gráfica .  Contato imediato.  São Paulo:  Global, 

1987. 

VAUGHAN, T. Multimídia na prática .  São Paulo :  Makron Books, 1994. 

 

 

 



 
Fase:  

III 
Disciplina:   

REDAÇÃO II 
Código:  
RDA02 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Jornalismo informativo: revisão e aprofundamento conceitual. Prática redacional. 

Bibliografia Básica:  

LAGE, Nilson. Linguagem jornalística . São Paulo: Ática, 1993. 

MARQUES, Luis Henrique. Teoria e prática de redação para jornalismo impress o. 
São Paulo: Edusc, 2003. 

NOBLAT, Ricardo. A arte de fazer um jornal diário . São Paulo, Contexto, 2000. 

VAN DIJK, Teun. Cognição, discurso e interação . São Paulo: Contexto, 1999. 

Bibliografia Complementar:  

BELTRÃO, Luiz. A imprensa informativa – técnica da notícia e da reportagem no 
jornal Diário. São Paulo, Folco Masucci, 1969. 

CARVALHO, Nelly. Linguagem jornalística: aspectos inovadores . Recife: 
Secretaria de Educação de  Pernambuco, 1983. 

CASTRO, Marcos de. A imprensa e o caos na ortografia . Rio de Janeiro: Record, 
1998. 

CHAPARRO, Manuel Carlos. Pragmática do jornalismo  – buscas práticas para uma 
teoria da ação jornalística. São Paulo :  Summus, 1994. 

COIMBRA, O. O texto da reportagem impressa .  São Paulo: Ática, 1994.    

GARCIA Luiz (Org). Manual de redação e estilo de o globo . São Paulo: Globo, 
1992. 

Manual de estilo da editora abril. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1990. 

Manual geral da redação da folha de São Paulo.  São Paulo, Folha da manhã, 
1987. 

Manual de redação e estilo do estado de São Paulo.  São Paulo, O estado de São 
Paulo, 1990. 

VAN DIJK, Teun. La ciencia del texto . Madri : Paidós, 1989.  

VAN DIJK, Teun. La noticia como discurso.  Madri : Paidós, 1990. 

 



 
Fase:  

III 
Disciplina:   

RÁDIO I 
Código:  
RAO01 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Características do rádio como veículo de comunicação. Peculiaridades da linguagem 

do rádio. Conceitos e avaliação crítica do jornalismo no rádio. A notícia no rádio: da 

fonte à transmissão. Regras de redação da notícia. 

Bibliografia Básica:  

AMARAL, Luiz.  A objetividade jornalística.  Porto Alegre: Sagra, 1996. 

CHANTLER, Paul e HARRIS, Sim.  Radiojornalismo .  São Paulo: Summus, 1998. 

MEDITSCH, Eduardo. O rádio na era da informação . Lisboa: Minerva, 1998. 
Bibliografia Complementar:  

KAPLAN, Sheila. O radiojornalismo renovado . Petrópolis : Vozes, 1994. 

KAPLAN, Sheila. Jornalismo eletrônico ao vivo . Petrópolis : Vozes, 1994. 

McLEISH, Robert.  Produção de rádio : um guia abrangente da produção 
radiofônica. São Paulo: Summus, 1998. 

MEDITSCH, Eduardo. Rádio e pânico . Florianópolis : Insular, 1998. 

MOREIRA, Sônia Virgínia. O rádio no Brasil . Rio de Janeiro :  Rio Fundo, 1991. 

ORTRIWANO, Gisela Swetlana.  A informação no rádio : os grupos de poder e 
determinação dos conteúdos.  São Paulo : Summus, 1998. 

PORCHAT, Maria Elisa. Manual de radiojornalismo . São Paulo :  Brasiliense, 1986. 

PRADO, Emílio.  Estrutura da informação radiofônica . São Paulo : Summus, 1998. 

CBN. Manual de radiojornalismo . Sistema globo de rádios. 1996. 
COGO, Denise Maria. No ar… uma rádio popular: o uso dos alto- falantes como 
emissora popular no Brasil . Mimeo. 1994. 

KAPLUN, Mário. La elaboracion del guión: princípios básicos . Quito, 
Ciesperal,1978.  
KLOCKNER, Luciano. A notícia na rádio gaúcha . Porto Alegre, Sulina. 1997. 
MEDINA. Cremilda. Entrevista: o diálogo possível . São Paulo, Ática. 1990. 
MEDITSCH, Eduardo. A especificidade do rádio informativo . Tese de Doutorado. 
Lisboa, FCSII/UNL. 1995. 

NEWMAN, John. Periodismo radiofonico . México, Limusa. 1991.  

 



 
Fase:  

III 
Disciplina:   

FUNDAMENTOS DE ECONOMIA 
Código:  
FUE01 

Créd.  02  
CH: 30h 

Ementa: 

Oferta e Demanda. Funcionamento de um Sistema Econômico. Fundamentos de 

microeconomia e macroeconomia. Concorrência. Noções de comércio internacional. 

Blocos econômicos. Reservas, moeda. Juros, impostos e taxas. Crítica do Jornalismo 

Econômico. 

Bibliografia Básica:  

DORNBUSCH, R. , FISCHER, S. Macroeconomia . São Paulo:  Mcgraw-Hill, 1991. 

PINDICK, R. S. & RUBINFELD, D.L. Microeconomia . São Paulo: Mcgraw-Hill, 1994. 

PINHO, D.B. et alli. Manual de economia . São Paulo: Saraiva, 1998. 
Bibliografia Complementar:  

CHESNAIS, F. A mundialização do capital . São Paulo: Xamã, 1996. 

FRANCO JR, N., CHACON, P.P. História econômica geral . São Paulo:  Atlas, 1989. 

KEYNES, J.M. Teoria geral do emprego, do juro e da moeda.  São Paulo: Nova 
Cultura, 1997. 

KUCINSKI, Bernardo. Jornalismo econômico . São Paulo: Edusp, 1996. 

LACERDA, A. C. et alli. Economia brasileira . São Paulo Saraiva, 2000. 

MALTHUS, T. R. Princípios da economia política . São Paulo: Nova Cultura, 1996. 

MITH, A. A riqueza das nações . São Paulo: Nova Cultura, 1996. 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

III 
Disciplina:   

ESTÉTICA E HISTÓRIA DA ARTE 
Código:  
EHA11 

Créd.  02  
CH: 30h 

Ementa: 

História da arte. O conceito de estética e de arte. Crítica estética dos produtos 

midiáticos. Comunicação visual. 

Bibliografia Básica:  

ADORNO, Theodor W. Teoria estética . São Paulo: Martins Fontes, 1988, trad. Arthur 
Morão. 

ARNHEIM, Rudolf. Intuição e intelecto na arte . São Paulo: Martins Fontes, 1989, 
trad. Jefferson Luiz Camargo. 

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepção visual . São Paulo: Pioneira, 1996. 

BATTISTONI FILHO, Duílio. Pequena história da arte.  Campinas: Papirus, 1993. 

STRICKLAND, Carol. Arte comentada da pré-história ao pós-modernismo.  Rio de 
Janeiro: Ediouro, 1999. 

Bibliografia Complementar:  

DONDIS, Donis. Sintaxe da linguagem visual . São Paulo: Martins Fontes, 1999. 

NEIVA JR, Eduardo. A imagem.  São Paulo: Ática, 1986. 

OSTROWER, Fayga. Universos da arte . Rio de Janeiro: Campus, 1991. 
 
PAREYSON, Luigi. Os problemas da estética . São Paulo: Martins Fontes, 1997. 
 
POZENATO, Kenia, GAUER, Maurien. Introdução à história da arte . Porto Alegre: 
Mercado Aberto, 1995. 

WÖLFFLIN, Heinrich. Conceitos fundamentais da história da arte.  São Paulo : 
Martins Fontes, 1996. 

WOODFORD, Susan. A arte de ver a arte.  Rio de Janeiro : Zahar, 1983. 

BARBOSA, Ana Mae. A imagem no ensino da arte . 4. ed. São Paulo: Perspectiva, 
1999, 

 

 



 
Fase:  

III 
Disciplina:   

ESTUDOS DA LINGUAGEM 
Código:  
ESL11 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

A comunicação como processo de significação. A teoria semiótica e as práticas 

cotidianas da significação. Aspectos semânticos e pragmáticos. Introdução à análise 

do discurso.  

Bibliografia Básica:  

BARROS, D.L.P. Teoria do discurso : fundamentos semióticos. São Paulo: Atual, 
1988. 

VAN DIJK, Teun. Cognição, discurso e interação . São Paulo: Contexto, 1999. 

BAKHTIN, Mikhail. Marxismo e filosofia da linguagem. Campinas: Ucitec, 1992. 

ECO, Umberto. Semiótica e filosofia da linguagem . São Paulo: Ática, 1994. 

Bibliografia Complementar:  

AUSTIN, John. Quando dizer é fazer.  Porto Alegre : Artes Médicas, 1990.  

CITELLI, Adilson. Linguagem e persuasão . São Paulo: Ática, 1994. 

DUCROT, Oswald. O dizer e o dito . Campinas: Pontes, 1987. 

EPSTEIN, I. Teoria da informação . São Paulo: Ática, 1994. 

EPSTEIN, I. O signo . São Paulo: Ática, 1986. 

FIORIN, J.L. Linguagem e ideologia . São Paulo: Ática, 1990. 

GUIMARÃES, Eduardo. Os limites do sentido . Campinas: Pontes, 1995. 

ILARI, R. & GERALDI, J. Semântica . São Paulo: Ática, 1985. 

KOCH, I. O texto e a construção de sentidos . São Paulo: Contexto, 1997. 

LAGE, Nilson. Ideologia e técnica da notícia.  Petrópolis: Vozes, 1999. 

MOURA, Heronides. Significação e contexto : uma introdução a questões de 
semântica e pragmática. Florianópolis: Insular, 1999. 

NETT0, J. Teixeira Coelho. Semiótica, informação e comunicação . São Paulo:       
Perspectiva, 1983. 

PIGNATARI, Décio Informação, linguagem e comunicação . São Paulo: Cultrix,      
1997. 



 
VAN DIJK, Teun. La notícia como discurso . Madri: Paidós, 1990 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

IV 
Disciplina:   
LABORATÓRIO DE JORNALISMO IMPRESSO I  

Código:  
LJI01 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Manual de redação. Pauta. Técnicas de entrevista e coleta de dados. Títulos, 

legendas e textos-legenda. Produção do Jornal Laboratório. 

Bibliografia Básica:  

ALTMAN, Fábio. A arte da entrevista . São Paulo: Scritta, 1995. 

AMARAL, Luiz.  A objetividade jornalística .  Porto Alegre: Sagra, 1996. 

AMARAL, Luiz. Jornalismo:  matéria de primeira página. Rio de Janeiro: Tempo 

Brasileiro, 1986. 

Bibliografia Complementar:  

BAHIA, Juarez.  Jornal, história e técnica .  São Paulo: Ática, 1990. Vol.  I e II. 

EPSTEIN, I. Teoria da informação .  São Paulo : Ática, 1994. 

ERBOLATO, Mário.  Técnicas de codificação em jornalismo .  São Paulo : Ática, 
1991. 

GARCIA Luiz (Org). Manual de redação e estilo de o globo . São Paulo: Globo, 
1992 

LOPES, Dirceu Fernandes.  Edição de jornalismo impresso . São Paulo: Ltda.  

MANUAL DE ESTILO DA EDITORA ABRIL.  Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1990 

MANUAL GERAL DA REDAÇÃO DA FOLHA DE SÃO PAULO . São Paulo : Folha 
da manhã, 1987 

MANUAL DE REDAÇÃO E ESTILO DO ESTADO DE SÃO PAULO . São Paulo : O 
estado de  São Paulo, 1990 

SODRÉ, Muniz, FERRARI, Maria Helena.  Técnica de reportagem : notas sobre a 
narrativa jornalística. São Paulo: Summus Editorial, 1998. 

 

 

 



 
Fase:  

IV 
Disciplina:   

REDAÇÃO III 
Código:  
RDA03 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Jornalismo interpretativo: jornal e revista. Prática redacional. 

Bibliografia Básica:  

BELTRÃO, Luiz. Jornalismo interpretativo . Porto Alegre: Sulina, 1976. 

COIMBRA,O. O texto da reportagem .  São Paulo: Ática, 1994. 

Bibliografia Complementar:  

AMARAL. Hélio. Comunicação, pesquisa e documentação . São Paulo: Graal,1981. 

CARVALHO,  Nelly. Linguagem jornalística : aspectos inovadores. Recife: Secretaria 

de Educação de  Pernambuco, 1983 

COIMBRA, O . O texto da reportagem impressa .  São Paulo: Ática, 1994. 

GARCIA Luiz (Org). Manual de redação e estilo de o globo.  São Paulo: Globo, 
1992. 

LAGE, Nilson.  Estrutura da notícia .  São Paulo: Ática, 1985. 

LAGE, Nilson. Linguagem jornalística . São Paulo: Ática, 1993. 

MELO, José Marques de. A opinião no jornalismo brasileiro . Petrópolis: Vozes, 
1994. 

NOBLAT, Roberto. A arte de fazer um jornal diário . São Paulo: Contexto, 2003. 

MANUAL DE ESTILO DA EDITORA ABRIL . Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1990 

MANUAL GERAL DA REDAÇÃO DA FOLHA DE SÃO PAULO . São Paulo: Folha da 
Manhã, 1987. 

MANUAL DE REDAÇÃO E ESTILO DO ESTADO DE SÃO PAULO . São Paulo: O 
Estado de São Paulo, 1990. 

 

 

 



 
Fase:  

IV 
Disciplina:   

ANTROPOLOGIA DA COMUNICAÇÃO 
Código:  
ANN11 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Noções de Antropologia. Identidade cultural. Cultura global e local. Mídia como 

fenômeno cultural. Mídia e poder. 

Bibliografia Básica:  

BURITY, Joanildo A. Cultura e identidade: perspectivas interdisciplinares. [s.l.]: 
Brasiliense, 2000. 

CASTELLS, Manuel. Poder da identidade : a era da informação – economia, 
sociedade e cultura. São Paulo: Paz e Terra, 1999. 

MORAES, Denis (Org.). Por uma outra comunicação . São Paulo: Record, 2003. 

THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna . Petrópolis: Vozes, 2002. 

Bibliografia Complementar:  

CASTELLS, Manuel. Sociedade em rede : a era da informação – economia, 
sociedade e cultura. São Paulo: Paz e Terra, 1999. 

MORIN, Edgar. Cultura de massa no século XX : Necrose – Vol. 1 e 2. Rio de 
Janeiro: Forense Universitária, 2001. 

LEVY, Pierre. A Inteligência Coletiva.  São Paulo: Loyola, 1998. 

BUARQUE, Cristovam. Admirável mundo atual . [s.l.]: Geração, 2002. 

CASTELLS, Manuel. Fim de Milênio : a era da informação – economia, sociedade e 
cultura. São Paulo: Paz e Terra, 2000. 

BAUDRILLARD, Jean. A Sociedade de Consumo . Rio de Janeiro: Elfos, 1995. 

ADORNO, Theodor W. "Crítica Cultural".  IN: Grandes Cientistas Sociais. São Paulo: 
Ática, 1986. 

CERTEAU, Michel. A cultura no plural . São Paulo: Papirus, 1995. 

CHESNEAUX, Jean. Modernidade-Mundo . Petrópolis: Vozes, cap. 2 e 6. 

 

 

 



 
Fase:  

IV 
Disciplina:   

RÁDIO II 
Código:  
RAO02 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

A pauta jornalística no rádio. A reportagem: captação e realização de notícias. 

Entrevista radiofônica. Reportagem externa gravada e ao vivo. Diferentes estilos de 

noticiário radiofônico. Redação e edição de programas e radiojornais. Apresentação 

de programas jornalísticos.  

Bibliografia Básica:  

AMARAL, Luiz.  A objetividade jornalística.  Porto Alegre: Sagra, 1996. 

CHANTLER, Paul e HARRIS, Sim. Radiojornalismo .  São Paulo: Summus, 1998. 

MEDITSCH, Eduardo. O rádio na era da informação . Lisboa: Minerva, 1998. 
Bibliografia Complementar:  

KAPLAN, Sheila. O radiojornalismo renovado . Petrópolis: Vozes, 1994. 

KAPLAN, Sheila. Jornalismo eletrônico ao vivo . Petrópolis: Vozes, 1994. 

McLEISH, Robert. Produção de rádio : um guia abrangente da produção radiofônica. 
São Paulo: Summus, 1998. 

MEDITSCH, Eduardo. Rádio e pânico . Florianópolis: Insular, 1998. 

MOREIRA, Sônia Virgínia. O rádio no Brasil . Rio de Janeiro:  Rio Fundo, 1991. 

ORTRIWANO, Gisela Swetlana.  A informação no rádio : os grupos de poder e 
determinação dos conteúdos.  São Paulo: Summus, 1998. 

PORCHAT, Maria Elisa. Manual de radiojornalismo . São Paulo:  Brasiliense, 1986. 

PRADO, Emílio. Estrutura da informação radiofônica . São Paulo: Summus, 1998. 

CBN. Manual de radiojornalismo.  Sistema Globo de Rádios, 1996.  

COGO, Denise Maria. No ar… Uma rádio popular: o uso dos alto- falantes como 
emissora popular no Brasil . Mimeo, 1994. 

KAPLUN, Mário. La elaboracion del guión: princípios básicos . Quito: 
Ciesperal,1978.  

KLOCKNER, Luciano. A notícia na rádio gaúcha . Porto Alegre: Sulina, 1997.  

MEDINA. Cremilda. Entrevista: o diálogo possível . São Paulo: Ática, 1990.  

MEDITSCH, Eduardo. A especificidade do rádio informativo . Tese de Doutorado. 



 
Lisboa: FCSII/UNL, 1995. 

NEWMAN, John. Periodismo radiofonico . México: Limusa, 1991. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

IV 
Disciplina:   
  CINEMA E VÍDEO  

Código:  
CIV11 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Escolas e teorias cinematográficas. A linguagem do cinema e do vídeo dos pontos de 

vista estilístico, econômico e industrial. Estética do cinema. Análise filmográfica. O 

conjunto de elementos e o processo que abrange a concepção / realização em 

cinema e vídeo. Princípio do documentário. 

Bibliografia Básica:  

BENJAMIN, W. A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técn ica.  In: obras 
escolhidas - magia e técnica, arte e política. São Paulo: Brasiliense, 1985.  

FELDMAN-BIANCO, B. e LEITE, M. M. (Orgs.). Desafios da imagem - fotografia, 
iconografia e vídeo nas ciências sociais.  Campinas: Papirus, 1998. 

Bibliografia Complementar:  

FRANCE, C. (Org.). Do filme etnográfico à antropologia fílmica . Campinas: 
UNICAMP, 2000.  

JOLY, M. Introdução à análise da imagem.  Campinas: Papirus, 1998.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

V 
Disciplina:   
LABORATÓRIO DE JORNALISMO IMPRESSO II  

Código:  
LJI02 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

A edição. A hierarquização das matérias num jornal. As editorias. Produção do Jornal 

Laboratório. 

Bibliografia Básica:  

ALENCAR, José Roberto de. Sorte e arte : como foram feitas algumas reportagens 
que você leu. São Paulo: Edicon, 2002. 

ALTMAN, Fábio. A arte da entrevista.  São Paulo: Scritta, 1995. 

BARBOSA, Alfeu. Técnica de editoriais : para o curso de jornalismo. Belo Horizonte: 

Imprensa Oficial, 1970.  

Bibliografia Complementar:  

BELTRÃO, Luiz. Jornalismo interpretativo . Porto Alegre: Sulina, 1976. 

BELTRÃO, Luiz. Jornalismo opinativo . Porto Alegre: Sulina, 1980. 

COIMBRA, O. O texto da reportagem impressa .  São Paulo: Ática, 1994. 

FUSER, Igor. A arte da reportagem . São Paulo: Scritta, 1996. 

GARCIA Luiz (Org). Manual de redação e estilo de o globo . São Paulo: Globo, 
1992. 

LOPES, Dirceu Fernandes. Jornal – laboratório : do exercício escolar ao  
compromisso com o público leitor. São Paulo: Summus, 1998. 

MANUAL DE ESTILO DA EDITORA ABRIL.  Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1990. 

MANUAL GERAL DA REDAÇÃO DA FOLHA DE SÃO PAULO.  São Paulo: Folha da 
Manhã, 1987 

MANUAL DE REDAÇÃO E ESTILO DO ESTADO DE SÃO PAULO.  São Paulo: O 
Estado de São Paulo, 1990. 

MEDINA, Cremilda. Entrevista, o diálogo possível . São Paulo: Ática, 1989.  

MELO, José Marques de. A opinião no jornalismo brasileiro . Petrópolis: Vozes, 
1994. 



 
SODRÉ, Muniz, FERRARI, Maria Helena.  Técnica de reportagem : notas sobre a 
narrativa jornalística. São Paulo: Summus, 1998.  

VILAS-BOAS, Sérgio.  O estilo magazine o texto em revista . São Paulo: Summus, 
1998. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

V 
Disciplina:   

PSICOLOGIA DA COMUNICAÇÃO 
Código:  
PSC01 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Noções de Psicologia. Introdução às dimensões do comportamento.. Psicologia e 

suas relações com a comunicação: persuasão, grupos e fatores de influência, ídolos, 

mitos, moda, processos de decisão. Relações humanas e desenvolvimento 

interpessoal. 

Bibliografia Básica:  

DEBRAY, Regis. Manifestos midiológicos . Petrópolis: Vozes, 1999. 

SODRÉ, M.  Televisão e psicanálise . São Paulo:  Ática, 1992. 

TITONE, Renzo.  Psicolingüística aplicada : introdução psicológica à didática das 
línguas. São Paulo: Summus, 1998. 
 
Bibliografia Complementar:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

V 
Disciplina:   

 LEGISLAÇÃO E ÉTICA EM COMUNICAÇÃO 
Código:  
LEE11 

Créd. 02 
CH: 30h 

Ementa: 

Noções de Direito. Leis de Comunicação Social e Propaganda. Leis de proteção da 

produção intelectual. O direito à informação e o direito de comunicar. A questão ética. 

A Ética da comunicação e da informação. O Código de Ética do Jornalismo. 

Bibliografia Básica:  

BAGDIKIAN, Ben. O monopólio da mídia . São Paulo: Scritta, 1993. 
 

BARBOSA, R. A imprensa e o dever da verdade . São Paulo: EDUSP, 1990. 

Bibliografia Complementar:  

CHAPARRO, Manuel C.  Pragmática do jornalismo:  buscas práticas para uma 
teoria da ação jornalística.  São Paulo: Summus, 1998. 

C.N.D.A .  Legislação e normas.  Brasília: Ministério da Cultura, 1985. 
COSTA, Caio Túlio. O relógio de Pascal : a experiência do primeiro ombudsman da 
imprensa brasileira. São Paulo: Siciliano, 1991. 

DI FRANCO, Carlos Alberto. Jornalismo, ética e qualidade . Petrópolis: Vozes, 
1996. 

ELLIOT, D. Jornalismo versus privacidade .  Rio de Janeiro: Nórdica, 1986. 

KARAM, Francisco José. Jornalismo, ética  e liberdade . São Paulo: Summus, 1998. 

KUCINSKI, Bernardo. A síndrome da antena parabólica:  ética no jornalismo 

brasileiro. São Paulo: Fundação Perseu Abramo, 1998. 

LOPES, Boanerges.  Abaixo o nada a declarar .  Rio de Janeiro: Zebelê, 1998. 

MEYER, Philip.  A ética no jornalismo .  Rio de Janeiro: Forense, 1989. 

MELO, José Marques de. Transformação do jornalismo brasileiro : ética e técnica.  
São Paulo: Intercom, 1994 

NOBRE, Freitas.  Imprensa e liberdade : os princípios constitucionais e a nova 
legislação.  São Paulo: Summus, 1998. 

NUZZI, Erasmo F. e BARROS F. Clóvis. Globalização, mídia e ética . São Paulo: 
Plêiade, 1998. 

PEREIRA, J.  Comunicação e direito de expressão .  São Paulo: Morus, 1971. 



 
 

Fase:  
V 

Disciplina:   
TELEVISÃO I 

Código:  
TEV01 

Créd. 04 
CH: 60h 

Ementa: 

Os elementos de linguagem audiovisual. O Jornalismo na TV: definição e conceitos. 

O telejornal, suas funções e métodos de produção. A pauta em TV. A entrevista em 

TV. A reportagem de telejornal: princípios, equipamentos e prática. A postura na 

reportagem e na apresentação do telejornal. Exercícios práticos. 

Bibliografia Básica:  

ALMEIDA, C. O que é vídeo . São Paulo: Brasiliense, 1984. 
AMARAL, Luiz.  A objetividade jornalística .  Porto Alegre: Sagra, 1996. 

ARMES, Roy.  On Video : o significado do vídeo nos meios de comunicação.        São 
Paulo: Summus, 1998. 

BIAL, Pedro. Crônicas de um repórter . Rio de Janeiro: Objetiva, 1996.  

Bibliografia Complementar:  

COMPARATO, D. O Roteiro . Rio de Janeiro: Nórdica, 1983. 

COSHMORE, Ellis.  E a televisão se fez . São Paulo: Summus, 1998. 

CUNHA, Alberto Aor da. Telejornalismo . São Paulo: Atlas, 1990. 

ESTEVES, Fernanda. Desculpem a nossa falha : a batalha diária de uma repórter de 
TV. Rio de Janeiro:  Record, 1990. 

JATALON, Equipe.  Manual do Vídeo .  São Paulo: Summus, 1998. 
MELO, José Marques de. Iniciação ao jornalismo audiovisual.  Centro Livro 
Brasileiro, 1985. 

MORAN, José Manuel. Como ver televisão:  leitura crítica dos meios de 
comunicação. São Paulo: Paulinas, 1991. 

PATERNOSTRO, Vera Íris.  O texto na TV:  manual de telejornalismo. São Paulo: 
Brasiliense, 1987. 

PIGNATARI, Décio. Signagem da televisão . São Paulo: Brasiliense, 1986. 

SERRA, Floriano.  A arte a técnica do vídeo do roteiro à edição.  São Paulo: 
Summus, 1998. 

SQUIRRA, S. (Org). Aprender telejornalismo produção e técnica . São Paulo: Cia 



 
das Letras, 1991. 

VILAS-BOAS, Sérgio.  O estilo magazine o texto em revista .  São Paulo: Summus, 
1998. 

YORKE, Ivor. Jornalismo Diante das câmeras:  um guia para reportes e 
apresentadores de telejornais. São Paulo: Summus, 1998. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

V 
Disciplina:   

REDAÇÃO IV 
Código:  
RDA04 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Jornalismo opinativo. Técnica de redação dos tipos de opinião (editorial, comentário, 

coluna, crônica, resenha crítica). Prática redacional.  

Bibliografia Básica:  

BELTRÃO, Luiz. Jornalismo opinativo . Porto Alegre: Sulina, 1980. 

MELO, José Marques de. A opinião no jornalismo brasileiro . Petrópolis: Vozes, 
1994. 

Bibliografia Complementar:  

AMOROSO LIMA, Alceu de. O jornalismo como gênero literário . São Paulo: 

Edusp, 1990. 

CARVALHO, Nelly. Linguagem jornalística : aspectos inovadores. Recife: Secretaria 

de Educação de  Pernambuco, 1983. 

LAGE, Nilson. Linguagem jornalística . São Paulo: Ática, 1993 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

V 
Disciplina:   
  RÁDIO III  

Código:  
RAO03 

Créd. 04 
CH: 60h 

Ementa: 

Expressão da opinião no rádio: entrevistas, debates e comentários. O jornalismo 

esportivo em rádio. Transmissões “ao vivo”. Programas especiais. Redação e edição 

de programas e radiojornais. Apresentação de programas. 

Bibliografia Básica:  

McLEISH, Robert. Produção de rádio : um guia abrangente da produção      
radiofônica. São Paulo: Summus, 1998. 

CHANTLER, Paul, HARRIS, Sim.  Radiojornalismo . São Paulo: Summus, 1998. 

Bibliografia Complementar:  

COSTA, Maria Tereza da. O programa Gil Gomes:  a justiça em ondas médias. 
Campinas: Unicamp, 1992. 

SOARES, Edileuza. A bola no ar : o rádio esportivo em São Paulo. São Paulo:  
Summus, 1998. 

PORCHAT, Maria Elisa. Manual de radiojornalismo . São Paulo: Brasiliense, 1986. 

KAPLAN, Sheila. O radiojornalismo renovado . Petrópolis: Vozes, 1994. 

KAPLAN, Sheila. Jornalismo eletrônico ao vivo . Petrópolis: Vozes, 1994. 

MEDINA, Cremilda. Entrevista, o diálogo possível . São Paulo: Ática, 1989.  

MELO, José Marques de. A opinião no jornalismo brasileiro . Petrópolis: Vozes, 
1994. 
 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

VI 
Disciplina:   
LABORATÓRIO DE JORNALISMO IMPRESSO 
III  

Código:  
LJI03 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Jornalismo interpretativo: revista. Pauta para revista. A segmentação do meio vista. 

Jornalismo diversional. Produção da revista laboratório. 

Bibliografia Básica:  

VILAS-BOAS, Sérgio.  O estilo magazine: o texto em revista . São Paulo: Summus, 
1998. 

ALTMAN, Fábio. A arte da entrevista.  São Paulo: Scritta, 1995. 

BARBOSA, Alfeu. Técnica de editoriais : para o curso de jornalismo. Belo Horizonte: 

Imprensa Oficial, 1970.  

Bibliografia Complementar:  

BELTRÃO, Luiz. Jornalismo interpretativo . Porto Alegre: Sulina, 1976. 

BELTRÃO, Luiz. Jornalismo opinativo . Porto Alegre: Sulina, 1980. 

COIMBRA, O . O texto da reportagem impressa .  São Paulo: Ática, 1994. 

FUSER, Igor. A arte da reportagem . São Paulo: Scritta, 1996. 

GARCIA Luiz (Org). Manual de redação e estilo de o globo . São Paulo: Globo, 
1992. 

LOPES, Dirceu Fernandes. Jornal – laboratório : do exercício escolar ao  
compromisso com o público leitor. São Paulo: Summus, 1998. 

MANUAL DE ESTILO DA EDITORA ABRIL.  Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1990. 

MANUAL GERAL DA REDAÇÃO DA FOLHA DE SÃO PAULO.  São Paulo: Folha da 
Manhã, 1987 

MANUAL DE REDAÇÃO E ESTILO DO ESTADO DE SÃO PAULO.  São Paulo: O 
Estado de São Paulo, 1990. 

MEDINA, Cremilda. Entrevista, o diálogo possível . São Paulo: Ática, 1989.  

MELO, José Marques de. A opinião no jornalismo brasileiro . Petrópolis: Vozes, 
1994. 



 
SODRÉ, Muniz, FERRARI, Maria Helena.  Técnica de reportagem : notas sobre a 
narrativa jornalística. São Paulo: Summus, 1998.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

VI 
Disciplina:   
 METODOLOGIA DA PESQUISA  

Código:  
MPE01 

Créd.  02  
CH: 30h 

Ementa: 

Elaboração e desenvolvimento de Projeto de Pesquisa. Análise e interpretação dos 

dados obtidos. Apresentação formal dos produtos da Pesquisa. 

Bibliografia Básica:  

AMARAL. Hélio. Comunicação, pesquisa e documentação . São Paulo: Graal, 

1981. 

LOPES, Maria Immacolata. Pesquisa em comunicação . São Paulo: Loyola, 1990. 

Bibliografia Complementar:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

VI 
Disciplina:   

COMUNICAÇÃO EMPRESARIAL I 
Código:  
COE11 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Abrangência e conceitos. Diagnóstico de problemas de comunicação em instituições 

e movimentos populares. Técnicas de comunicação dirigida em mídia. Campanhas e 

propaganda institucional. Aspectos técnicos e políticos da comunicação institucional. 

Bibliografia Básica:  

CESCA, Cleuza G. Gimenes.  Comunicação dirigida escrita na empresa : teoria e 
prática.  São Paulo: Summus, 1998. 

FILHO, Ciro Marcondes.  (Org). Política e imaginário, nos meio de comunicação 
para  massas no Brasil .  São Paulo: Summus, 1998. 
 
FORTES, Waldir Gutierrez. Transmarketing estratégias avançadas e relações 
públicas no campo do Marketing . São Paulo: Summus, 1995. 

Bibliografia Complementar:  

HALLIDAY, Tereza Lúcia.  Atos retóricos : mensagens estratégicas de  políticos e 
igrejas.  São Paulo: Summus, 1998.  

KUNSCH, Margardia Maria Krohling. Planejamento de relações públicas na       
comunicação integrada . São Paulo: Summus, 1998. 

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Relações públicas e modernidade:  novos       
paradigmas em comunicação organizacional.  São Paulo: Summus, 1998. 

PERUZZO, Cicilia Krohling.  Relações públicas no modo de produção capitalista .  
São Paulo: Summus, 1998. 

PINHO, J.B. Propaganda institucional : usos e funções da propaganda em      
relações públicas. São Paulo: Summus, 1998. 
 
REGO, Francisco Gaudêncio Torquato. Comunicação empresarial : comunicação       
institucional: conceitos, estratégias, planejamentos e técnicas.  São Paulo: Summus, 
1998. 

REGO, Francisco Gaudêncio Torquato. Jornalismo empresarial .  São Paulo: 
Summus, 1998. 

SIMÕES, Porto Roberto. Relações públicas no mundo de produção capitalista .  
São Paulo: Summus, 1998. 

WEY,Hebe. O processo de relações públicas . São Paulo: Summus, 1998. 
 



 
Fase:  

VI 
Disciplina:   

TELEVISÃO II 
Código:  
TEV02 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Realização de telejornais. Pauta e produção de reportagens. Reportagens externas e 

entrevistas. Edição de matérias com uso de computação gráfica. Apresentação de 

telejornais.  

Bibliografia Básica:  

ARMES, Roy.  On video : o  significado do vídeo nos meios de comunicação. São 
Paulo:  Summus, 1995. 
 
COMPARATO, D. O roteiro . Rio de Janeiro: Nórdica, 1983. 
 

ESTEVES, Fernanda. Desculpem a nossa falha : a batalha diária de uma repórter de 
TV. Rio de Janeiro:  Record, 1990. 

Bibliografia Complementar:  

FILHO, LAURINDO Leal. Atrás das câmeras : relações entre cultura, estado e     
televisão. São Paulo: Summus, 1998 

KYRILOS, Leny,  COTES, Cláudia e FEIJÓ, Deborah. Voz e corpo na TV : a 
fonoaudiologia a serviço da comunicação. São Paulo: Globo, 2003. 
 
MATTUCK, Artur. O potencial dialógico da televisão : comunicação e arte na 
perspectiva do receptor. São Paulo: Annablume/ECA-USP, 1997. 

MEDINA, Cremilda. Entrevista, o diálogo possível . São Paulo: Ática, 1989.  

PATERNOSTRO, Vera Iris.  O texto na TV : manual de telejornalismo. São Paulo: 
Brasiliense, 1987. 

SQUIRRA, S. (Org). Aprender telejornalismo produção e técnica . São Paulo: Cia 
das Letras, 1991. 

WATTS, Haris.  Direção de câmera:  um manual de técnicas de vídeo e  cinema. São 
Paulo: Summus, 1999. 

 

 

 



 
Fase:  

VI 
Disciplina:   

JORNALISMO DIGITAL 
Código:  
JOD11 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Autoria Web: projeto e design; hipermídia, interface e conteúdo, metáforas; orientação 

no hiperespaço. A informação digital: características, formatos, aquisição, geração e 

manipulação. As linguagens de construção de home-pages. Jornais, revistas e 

boletins digitais on-line. Recursos dinâmicos e interativos na criação de páginas web 

(layout de um site, os elementos, estrutura). Integração web e banco de dados. 

 

Bibliografia Básica:  

BRENER, Jayme e Maringoni, Gilberto. Jornal do século XX . São Paulo: Moderna, 
1998. 
 
GANDELMAN, Henrique. De Gutemberg a Internet: direitos autorais na era 
digital.  São Paulo : Record, 1998. 
 
HURLBURT, Allen.  Layout : o design da página impressa. São Paulo :  Nobel, 1989. 
 
JAMSA, K. Multimídia for windows .  São Paulo : Makron Books, 1993. 
 
MATHHEWS, M.  Pagemaker 5 for windows .  São Paulo : Makron Books, 1994. 
 
NEGROPONTE. A Nicholas. Vida digital . São Paulo : Companhia das Letras, 1999. 
 
NETO, Mário Carramillo.  Produção gráfica . São  Paulo : Global, 1987. 
 
VAUGHAN, T. Multimídia na prática.   São Paulo : Makron Books, 1994. 

 

Bibliografia Complementar:  

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

VI 
Disciplina:   

PESQUISA DE OPINIÃO PÚBLICA 
Código:  
POP01 

Créd.  02  
CH: 30h 

Ementa: 

Estudos de Opinião Pública e processos decisórios. A pesquisa como instrumento 

básico dos planos de comunicação. Técnicas de pesquisa de audiência/leitura e 

recepção dos meios de comunicação. 

Bibliografia Básica:  

GONTIJO, Silvana. A voz do povo : o ibope do Brasil – 50 anos de história através da 
opinião pública. Rio de Janeiro: Objetiva, 1996.  
 
LAGE, Nilson. Controle da opinião pública . Petrópolis: Vozes, 1998. 

MARCONDES FILHO, Ciro. Quem manipula quem?  Petrópolis: Vozes, 1986. 

Bibliografia Complementar:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

VI 
Disciplina:   

ESTUDOS DE RECEPÇÃO 
Código:  
ERE11 

Créd. 02 
CH: 30h 

Ementa: 

Metodologias e práticas de investigação em comunicação. Os efeitos da comunicação 

de massa. A recepção dos produtos midiáticos. Técnicas de estudos de recepção. 

Bibliografia Básica:  

BARKER, Martin e BEEZER, Anne. Introducción a los estudios culturales . Madri: 
Bosch, 1994. 
 
JENSEN, K.B. e JANKOWSKI, N.W. Metodologías cualitativas de inves tigación en 
comunicación de masas . Barcelona: Bosch, 1993. 
 
KELLNER, Douglas. A cultura da mídia . Bauru: Edusc, 2001. 
 
ROZCO GÓMEZ, Guillermo. La investigación en comunicación desde la 
perspectiva cualitativa . Buenos Aires: Universidade La Plata/Instituto Mexicano para 
el Desarrollo Comunitario, 2000. 
 
Bibliografia Complementar:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

VII 
Disciplina:   

METODOLOGIA DA PESQUISA EM 

COMUNICAÇÃO 

Código:  
MPS11 

Créd.  02  
CH: 30h 

Ementa: 

Métodos e técnicas de pesquisa. Enfoque de pesquisa para o planejamento, 

execução e avaliação de trabalhos na área da Comunicação Social. Principais linhas 

de pesquisa em comunicação. Elaboração do projeto do trabalho de conclusão de 

curso e apresentação em banca de qualificação dos projetos. 

 

Bibliografia Básica:  

 

AMARAL. Hélio. Comunicação, pesquisa e documentação . São Paulo: Graal, 
1981. 

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio.Métodos e Técnicas de Pesquisa em 
Comunicaçã o.São Paulo: Atlas, 2006. 

LOPES, Maria Immacolata. Pesquisa em comunicação . São Paulo: Loyola, 

1990. 

 

Bibliografia Complementar:  

 

 

  



 
Fase:  

VII 
Disciplina:   

CRÍTICA DE MÍDIA 
Código:  
CRD11 

Créd.  02  
CH: 30h 

Ementa: 

Analisar a imprensa local, regional e nacional, a partir do acompanhamento do 

conteúdo veiculado. Observar como ela se comporta diante dos princípios teóricos e 

éticos do Jornalismo. A relação entre propriedade dos meios, conglomerados 

comunicacionais e a liberdade de imprensa. 

Bibliografia Básica:  

CASTRO, Marcos de. A imprensa e o caos na ortografia . Rio de Janeiro: Record, 
1998. 

HERMAN, Edward, e CHOMSKY, Noam. Manufacturing consent : the political 
economy of the mass media. NY: Pantheon Books, 1988. 

HUTCHINSON, Sr., Earl R. Writing for mass communication . NY: Longman, 1989.  

LAGE, Nilson. Controle da opinião pública:  um ensaio sobre a verdade 
conveniente. Petrópolis: Vozes, 1998. 

Bibliografia Complementar:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

VII 
Disciplina:   

COMUNICAÇÃO EMPRESARIAL II 
Código:  
COE12 

Créd.  02  
CH: 30h 

Ementa: 

Planejamento e execução de projetos de comunicação empresarial. 

Bibliografia Básica:  

CESCA, Cleuza G. Gimenes.  Comunicação dirigida escrita na empresa : teoria e 
prática.  São Paulo: Summus, 1998. 

 
FILHO, Ciro Marcondes.  (Org). Política e imaginário, nos meio de comunicação 
para  massas no Brasil .  São Paulo: Summus, 1998. 
 

FORTES, Waldir Gutierrez. Transmarketing estratégias avançadas e  relações 
públicas no campo do Marketing . São Paulo: Summus, 1995. 

Bibliografia Complementar:  

HALLIDAY, Tereza Lúcia.  Atos retóricos : mensagens estratégicas de  políticos e 
igrejas.  São Paulo: Summus, 1998.  

KUNSCH, Margardia Maria Krohling. Planejamento de relações públicas na       
comunicação integrada . São Paulo: Summus, 1998. 

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Relações públicas e modernidade:  novos       
paradigmas em comunicação organizacional.  São Paulo: Summus, 1998. 

PERUZZO, Cicilia Krohling.  Relações públicas no modo de produção capitalista .  
São Paulo: Summus, 1998. 

PINHO, J.B. Propaganda institucional : usos e funções da propaganda em      
relações públicas. São Paulo : Summus, 1998. 
 
REGO, Francisco Gaudêncio Torquato. Comunicação empresarial : comunicação       
institucional: conceitos, estratégias, planejamentos e técnicas.  São Paulo: Summus, 
1998. 

REGO, Francisco Gaudêncio Torquato. Jornalismo empresarial . São Paulo: 
Summus, 1998. 

SIMÕES, Porto Roberto. Relações públicas no mundo de produção capitalista .  
São Paulo: Summus, 1998. 

WEY,Hebe.  O processo de relações públicas .  São Paulo: Summus, 1998. 
 



 
Fase:  

VII 
Disciplina:   

MARKETING 
Código:  
MAR11 

Créd. 04 
CH: 60h 

Ementa: 

Fundamentos e conceitos de Marketing. A importância do Marketing para as 

empresas de comunicação. Publicidade e propaganda. Principais características da 

propaganda na televisão, rádio, jornal, revista, out-doors, internet e mala direta. O 

texto publicitário. Ajustamento do produto jornalístico aos interesses do 

leitor/ouvinte/telespectador. Comercialização de espaço publicitário. Elaboração e 

avaliação de campanhas de comunicação. As agências de propaganda: 

estrutura/funções. Subprodutos de uma empresa de comunicação: suplementos 

especiais; guias e anuários; feiras, exposições e congressos. 

Bibliografia Básica:  

BARRETO, Roberto Menna.  Criatividade em propaganda . São Paulo: Summus, 
1995. 

CABRAL, Plínio.  Do outro lado do muro : propaganda para quem paga a conta.  
São Paulo: Summus, 1998. 
Bibliografia Complementar:  

ERBOLATO, Mário. Dicionário de propaganda e jornalismo . Campinas: Papirus, 
1985. 

FILHO, Gino Giacomini.  Consumidor versus propaganda . São Paulo: Summus, 
1998. 

FORTES, Waldir Gutierrez.  Transmarketing estratégias avançadas e relações 
públicas no campo do marketing.  São Paulo, Summus, 1995. 

MANHANELLI, Carlos Augusto. Estratégias eleitorais marketing político . São 
Paulo: Summus, 1998. 

MARANHÃO, J. A arte da publicidade:  estética, crítica e Kitsch. Campinas: Papirus, 
1988. 

PINHO, J. B. O poder das marcas .  São Paulo: Summus, 1998. 

CALAZANS, Flávio.  Propaganda subliminar multimídia.   São Paulo: Summus, 
1998 

 



 
Fase:  

VII 
Disciplina:   
  TELEVISÃO III  

Código:  
TEV03 

Créd.  04  
CH: 60h 

Ementa: 

Prática de produção de telejornais. A entrevista em estúdio. A reportagem ao vivo. A 

opinião no telejornalismo. O roteiro do vídeo jornalístico. A gravação do roteiro. 

Edição e sonorização. 

Bibliografia Básica:  

ALMEIDA, C. O que é vídeo . São Paulo : Brasiliense, 1984. 

ARMES, Roy.  O significado do vídeo nos meios de comunicação . São Paulo: 
Summus, 1998.  

Bibliografia Complementar:  

MARCONDES FILHO, Ciro. Televisão : a vida pelo vídeo. São Paulo: Moderna, 1988. 

PATERNOSTRO, Vera Iris. O texto na TV : manual de telejornalismo. São Paulo: 
Brasiliense, 1987. 

SANTORO, Luiz Fernando.  A imagem nas mãos : o vídeo popular no Brasil.       São 
Paulo: Summus, 1998. 

WATTS, Haris.  Direção de câmera : um manual de técnicas de vídeo e cinema. São 
Paulo:  Summus, 1998. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

VII 
Disciplina:   
ADMINISTRAÇÃO E EMPREENDEDORISMO 
EM COMUNICAÇÃO  

Código:  
AAE11 

Créd. 04 
CH: 60h 

Ementa: 

Os vários tipos de empresas de comunicação: organização, planejamento e 

administração. Noções de empreendedorismo em comunicação. 

Bibliografia Básica:  

MORAES, Dênis de. O planeta mídia: tendências da comunicação na era global. São 
Paulo:  Letra Livre, 1998. 
Bibliografia Complementar:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

VII 
Disciplina:   

COMUNICAÇÃO AMBIENTAL 
Código:  
CMA11 

Créd.  02  
CH: 30h 

Ementa: 

Mídia e discurso ambiental. O papel da comunicação diante das questões ambientais. 

Comunicação e educação ambiental. 

Bibliografia Básica:  

ARAÚJO, Inesita. A reconversão do olhar:  comunicação e meio ambiente. São 
Leopoldo: UNISINOS, 2000.  

CAPRA, Fritjof. As conexões ocultas : ciência para uma vida sustentável. São Paulo: 
Cultrix, 2002. 

Bibliografia Complementar:  

CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e cidadãos : conflitos multiculturais da 
globalização. Rio de Janeiro: UFRJ, 1999. 

HANNIGAN, John. Sociologia ambiental : a formação de uma perspectiva social. 
Lisboa: Instituto Piaget, 1995. 

AMARAL, Luiz.  A objetividade jornalística .  Porto Alegre : Sagra, 1996. 

CALLADO, Ana Arruda. Como se faz um jornal comunitário . Petrópolis: Vozes, 
1985. 

ERBOLATO,Mário. Técnicas de codificação em jornalismo .  São Paulo: Ática,       
1991. 

MORAES, Antônio C. R. Meio ambiente e ciências humanas .  São Paulo: Hucitec, 
1994. 

REIGOTA, Marcos. Meio ambiente e representação social .  São Paulo: Cortez, 
1995. 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

VII 
Disciplina:   

COMUNICAÇÃO RURAL 
Código:  
COM01 

Créd.  02  
CH: 30h 

Ementa: 

Conceitos de comunicação rural. Comunicação e cultura do homem do campo. 

Informação e extensão rural. As diversas linguagens na produção de mensagens par 

ao meio rural. 

Bibliografia Básica:  

ARAÚJO, José Geraldo F. de. I Seminário de Comunicação Rural . Viçosa: 
Intercom/Fapemig, 1994. 

BAN, A.W.Van den e HAWKINS, H.S. Extensión agrária.  Zaragoza: Acribia,1996. 

BORDENAVE, Juan Diaz e outros. Comunicação e desenvolvimento rural . São 
Paulo: ECA/USP, 1972. 

Bibliografia Complementar:  

BORDENAVE, Juan Diaz. O que é comunicação rural . São Paulo: Brasiliense, 
1983. 

BRAGA, Geraldo Magela e KUNSCH, Margarida M. Krohling (Org). Comunicação 
rural: discurso e prática. Viçosa: Imprensa Universitária, 1993. 

CALLOU, Angelo Brás Fernandes (Org). Comunicação rural e o novo espaço 
agrário . São Paulo: Intercom, 1999. 

CORREIA, Jacinta Castelo Branco. Comunicação e capacitação . Brasília: 
Iattermund, 1995. 

DENCKER, Ada de Freitas Maneti, KUNSCH, Margaria M. Krohling. (Org) 
Comunicação e meio ambiente . São Paulo: Intercom, 1996. 

EMBRAPA. Política de comunicação . Brasília: Embrapa, 1996. 

FONSECA, Maria Teresa Lousa da. A extensão rural no Brasil, um projeto 
educativo para o capital . São Paulo: Loyola, 1985. 

FRIEDRICH, Odilo Antonio. Comunicação rural . 2. ed. Brasília: Embrater, 1988. 

KEARL, Bryant E. Comunicação para o desenvolvimento agrícola . Brasília: 
Embrapa, 1979. 

MASSELLI, Maria Cecília. Extensão rural entre os sem-terra . Piracicaba: Unimep, 
1998. 



 
SILVEIRA, Miguel Ângelo da, CANUTO, João Carlos. (Org) Estudos de 
comunicação rural . São Paulo : Intercom/Loyola, 1988. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Fase:  

VIII 
Disciplina:   

PROJETO EXPERIMENTAL E MONOGRAFIA 
 

Código:  
PEJ01 

Créd.  20  
CH: 300h 

Ementa: 

Discussão, execução e avaliação do Projeto Experimental e Monografia, de acordo 

com regras do Trabalho de Conclusão do Curso de Comunicação Social - Jornalismo. 

Bibliografia Básica:  

AMARAL. Antônio Barreto do. Jornalismo acadêmico. São Paulo: Gráfica Municipal, 

1978. 

TARGINO, Maria das Graças, MAGALHÃES, Laerte.  Projetos: experimentais no 

ensino de Comunicação. Teresina:  Própria, 2003. 

Bibliografia Complementar:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


