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HISTORICO

EDUCAGCAQ PROFISSIONAL TECNICA DE NIVEL MEDIO
EIXO TECNOLOGICO: GESTAO E NEGOCIOS

HABILITAGAO PROFISSIONAL TECNICA DE NIVEL MEDIO DE TECNICO EM MARKETING

INTEGRADO AQ ENSINO MEDIO

PLANO DE CURSO APROVADO PELA PORTARIA CETEC N° 69, DE 14/10/2010, PUBLICADA NO DOE DE 16/10/2010, segao |, pagina 52.

rm | 2012100
Nome do aluno: MATHEUS FARIA VIEIRA RG 38.147.594-3
NASCIMENTO LOCALIDADE Estado Nacl Dia Mas Ano
Séo Paulo SP brasileira 19 abril 1997
COMPONENTES N° de séries: 03 / Duragdo das Séries: 40 Semanas ~ CH
LEGISLAGAO 1* série _ 2 série__ 2 séde (Total Carga
2012 2013 2014
CURRICULARES Mengao CH Mengdo CH Menglo CH Horaria)
Linguagem, JLingua Portuguesa e Literatura B 160 R 160 R 160 320
Cédigos e suas |Anes R 80 80
8 E Tecnologias _ |Educagao Fisica B 80 B 80 B 80 240
3 § Ciéncias Fistﬂria R_|.80 B 80 mB 80 240
o - Geografia R 80 B 80 R 80 240
L- § [Mumanas o Suas one MB | 40 | MB | 40 | MB | 40 120
8 8 Tecnologias  [Sociclogia R 40 R 40 R 40 120
& - Cidnciasda |Matemética B 120 R 120 R 120 360
L E Natureza,  |Fisica B 80 R 80 R 80 240
Matematica e suas|Quimica R 80 R 80 R 80 240
Tecnologias __ |Biologia R 80 R 80 R 80 240
TOTAL DA CARGA HORARIA DA BASE NACIONAL COMUM 920 840 840 2600
Resolugao PARTE Lingua Estrangeira Moderna B 80 MB 80 B 80 240
CNE/CEB Inglés
. - Lingua Estrangeira Moderna R 80 B 80 160
n° 02/2012 DIVERSIFICADA Espanhol
TOTAL DA PARTE DIVERSIFICADA 80 160 160 400
TOTAL DO ENSINO MEDIO 1000 1000 1000 3000
lmtrouuqéo ao Marketing R 120 120
Parecer |Legislacéo de Mercado R 80 80
[Comunicagﬁa Mercadolbgica B 80 80
Comportamento do Consumidor MB 80 80
CNE/CEB Aplicativos Informatizados em Marketing MB 80 80
T |Gestao de Vendas | e Ii MB 80 B 80 160
'ﬁ Etica e Cidadania Organizacional R 40 40
w12/2011| & [Administracao Financeira R 80 80
& |Pesquisa de Mercado R 80 80
= E:trategia; dIefMarketing - B 120 120
o cnicas de Informagac e Comunicagao
E Mercadologica © ; n 1= 120
© Canais de Distribuicao R B0 80
Marketing Institucional B 80 80
Empreendedorismo R 80 80
Plano de Gomunicacdo B 80 80
Planejamento e Desenvolvimento do Trabalho de B 80 80
Gonclusao de Curso (TCC) em Marketing
TOTAL DA FORMAGAO PROFISSIONAL 520 520 400 1440
TOTAL GERAL DO CURSO 1520 1560 1400 4440
ESTE DOCUMENTO NAO CONTEM EMENDAS NEM RASURA
SINTESE DOS RESULTADOS DAS AVALIACOES - REGIMENTO COMUM DAS ETECs DO CEETEPS
MENCOES CONCEITOS INDICAGAO DE: DEFINICAO OPERACIONAL
MB MUITO BOM OS CONCEITOS INDICAM O DESEMPENHO DO ALUNO
B BOM PROMOGAO NO DESENVOLVIMENTO DAS COMPETENCIAS DO
R REGULAR COMPONENTE CURRICULAR




ESTUDOS REALIZADOS
ESCOLARIDADE APRESENTADA: ENSINO FUNDAMENTAL

Ano de Concluség Estabslecimento Municipio Estado
2011 COLEGIO E PRE ESCOLA PAN TERRA Séo Paulo sP ]
| HABILITAGAO PROFISSIONAL TECNICA DE NIVEL MEDIO DE TECNICO EM MARKETING INTEGRADO AO ENSINO MEDIO
Série Ano Estabelecimento Municipio Estado
: 2012 ETEC 'MARTIN LUTHER KING' SAO PAULO SAO PAULO
2 2013 ETEC 'MARTIN LUTHER KING' SAO PAULO SAOD PAULD
|3 2014 ETEC 'MARTIN LUTHER KING' SAO PAULO SAO PAULO
COMPETENCIAS DO PERFIL PROFISSIONAL DE CONCLUSAO DO CURSO:
7%, 2" & 3" séries: TECNICO EM MARKETING INTEGRADO AO ENSINO MEDIO
1* Série: Sem certificacio técnica

Identificar os parimerros mercadoldgicos da nova economia.

Analisar perfil ¢ comportamento do consumidor,

Analisar e avaliar os ambienies €X1erN0s e internos.

Avaliar e analisar os dados de pesquisas de mercado para a tomada de decisiio,
Planejar 0 processo de vendas,

Reconhecer ¢ analisar o mercado consumidor quanto & expectativa de demanda

do produto ou servigo para tomada de decisdes.
Identificar ¢ interpretar a legislagao que regula as atividades de comercializagio

, luis como as normas referentes aos direitos do consumidor, sos contratos comerciais, &s normas de

Elaborar, aplicar e Inlerpretar pesquisas mercadologicas.

1" e 2* Série: Qualificaciio Profissional Técnica de Nivel Média de Assistente de Vendas
Analisar e avaliar os ambientes cxternos e internos,

Analisar perfil ¢ comportamento do consumidor.

Avaliar e analisar os dados de pesquisas de mercado para u tomada de decisio.

Conceber técnicas e ferramentas mercadoldgicas diferenciadas Ppara atragao de clientes/consumidores.
Elaborar e interpretar relatdrios financeiros,

Elaborar, aplicar e interpretar pesquisas mercadoligicas,

+ 305 conlratos comerciais, is normas de
Identificar os parimerros mercadoldgicos da nova economia.

Identificar sistema de informagio mar keting.

Participar na elaboracio do plano de marketing.

Planejar o processo de vendas.

Reconhecer e analisar o mercado consumidor quanto & expectativa de demanda do produto ou SEIvico para tomada de decises.
|Relacionar as esiratégias de marketing com a esiratégia empresarial.

1% 2% e 3" Série: Ha bilitaciio Profissional de Téenico em Marketing Integrado ao Ensino Médio

Analisar e avaliar os ambientes exiernos e internos.

Analisar e desenvolver textos 1écnicos e comerciais, de acordo Com normas e convengdes especificas,

Analisar perfil e ‘comportamentoe do consumidor.

Criar e produzir variadas estralégias de Comunicagao com o mercado

Elaborar ¢ interpretar relatérios financeiros,

Elaborar, aplicar e interpretar pesquisas mercadologicus,

Gerenciar o relacionamento com os clientes, empregando as tecnologias da informacio e comunicagio,
Identificar a OrganiZugio e seus processos de comercializagio.

Identificar e analisar, os efeitos ¢ influéncias no composto de marketing.

Identificar e interpretar a legislagio que regula as atividades de comercializagho, tais como as normas referentes a0s direitos do consumidor,
higiene e seguranca.

Identificar os parimetros mercadoldgicos da nova economia,

#05 contratos comerciais, i normas de

Dominar linguagens (DL): dominar & norma culta da Lingua Portuguesa e fazer uso das linguagens matemit ica, artistica e cientifica ¢ das linguas espanhola e inglesa.
ompreender fendmenos (CF): construir e aplicar conceitos das virias dreas do conhecimento para a compreensdo de fendmenos naturaus, de processos histérico-geogrificos, da

Enfrentar situagées-probl (SP): selecionar, organizar, relacionar, interpretar dados & informagdes representados de diferentes formas, para tomar decisoes e enfrentar
situagdes-problema. ) X 5 ) )
Construir nprgumculag:én (CA): relacionar informagdes, represeniadas em diferentes formas, e conhecimentos disponiveis em situacoes concretas, para construir argumentacio consistenie,

Elaborar propostas (EP): recorrer aos conhecimentos desenvolvidos na escola para elabaragio de proposias de intervenciio soliddria na realidade, respeitando os valores human s e
considerando a diversidade sociocultural,
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CERTIFICADO
QO Diretor da ETEC MARTIN LUTHER KING, de acordo com 0 inciso VIl do Artigo 24 da Lei Federal 9394/96, CERTIFICA ue:
MATHEUS FARIA VIEIRA RG. 38.147.594-3 CONCLUIU A

HABILITACAO PROFISSIONAL TECNICA DE NiVEL MEDIO DE TECNICO EM MARKETING INTEGRADO AO ENSINO MEDI
em:  22/12/2014. com direito & continuidade de estudos em nivel superior.

Sao Paulo, 22 de d de 2014.
' ,f{ )
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Gradbia D'Avello Napolitan E 17 P P %
Diretor de Servigos - Secrataria Académica z
RG 26.179.866-2 RG 16.6%6.685-8

RESOLUGAO SE N* 108/2002, publicada no D.0.E. de 26/06/2002
N° REGISTRO/N® VISTO CONFERE:




Centro

Paula Souza

GOVERNO DO ESTADO

DE SAO PAULO

Declaramos, por solicitagdao do interessado e de acordo com o que dispde o artigo 69 do
Regimento Comum das ETECs do CEETEPS, que as sinteses dos resultados da avaliagcdo do
aproveitamento escolar constantes do Historico Escolar referente a Habilitagao Profissional
de Técnico em Marketing Integrado ao Ensino Médio expedido em nome de MATHEUS
FARIA VIEIRA, portador do RG 38.147.594-3 SP, foram expressas em mengoes

Administragdo Central
Unidade do Ensino Médio e Técnico - Cetec
Grupo de Supervisao Educacional - GSE

DECLARACAO

correspondentes a conceitos com as seguintes definicdes operacionais:

MENCOES CONCEITOS DEFINICAO OPERACIONAL
MB EXCELENTE O aluno obt?ve'excelente desempenho. no desenvollwmento

das competéncias do componente curricular no periodo.

B BOM O aluno obteve bom desempenho no desenvolvimento das
competéncias do componente curricular no periodo.

R REGULAR O aluno obt?ve'desempenho regular ng desenvolwr'nento
das competéncias do componente curricular no periodo
O aluno obteve desempenho insatisfatério no

I INSATISFATORIO desenvolvimento das competéncias do componente
curricular no periodo

Declaramos, outrossim, que a conversdo das mengdes em notas ndo esta prevista nas
normas regimentais das Unidades de Ensino jurisdicionadas ao Centro Estadual de
Educacdao Tecnoldgica “Paula Souza” — CEETEPS, todavia, em carater excepcional, e
utilizando critérios considerados tacitos pelos sistemas de ensino, propomos a seguinte
correspondéncia entre mencgdes e notas, para uma escala de 0 (zero) a 10 (dez):

Conceito Nota Conceito
MB 0= 8,0 - 10,0 A
B 0= 6,0 - 79 B
R 2= 5,0 - 59 C
I =4 0 - 49 D/E
Sao Paulo%d.e fevereiro de 2021.
£ - azm Catr

Marcio da Veiga Cabtal
Gestor de Supervisdo Educacional
Grupo de Supervisdo Educacional —GSE

Coordenadoria do Ensino Médio e Técnico - Cetec

Rua dos Andradas, 140 e Santa Ifigénia ¢ 01208-000 ¢ S3o Paulo ¢ SP e Tel.: (11) 3324.3300

www.centropaulasouza.sp.gov.br

Administracdo Central

Grupo de Supervisao Educacional - Prédio do Centro de Capacitacdo
Rua Gal. Couto de Magalhdes, 90 e Santa Ifigénia ¢ 01212-030 ¢ S3o Paulo ¢ SP e Tel.: (11) 3324-4019




Médias

12 Série

22 Série

32 Série

7,48

6,91

7,09

Total:

7,16

COMPONENTES CURRICULARES 12 Série 22 Série 32 Série

Lingua Portuguesa e Literatura 7.9 59 59
Artes 59

Educagao Fisica 7,9 7,9 7,9
Historia 59 7.9 10
Geografia 59 7.9 59
Filosofia 10 10 10
Sociologia 5,9 59 59
Matematica 7,9 59 59
Fisica 7,9 59 59
Quimica 5,9 59 59
Biologia 5,9 5,9 5,9
Inglés 7,9 10 7.9
Espanhol 59 7,9
Introducao ao Marketing 5,9

Legislagao de Mercado 59

Comunicagao Mercadolégica 7.9

Comportamento do Consumidor 10

Aplicaativos Informatizdos em Marketing 10

Gestdo de Vendas l e ll 10 7.9

Etica e Cidadania Organizacional 5,9

Administracao Financeira 5,9

Pesquisa de Mercado 59

Estratégias de Marketing 7.9

Técnics de Informagao e Comunicagao Mercadolégica 59

Canais de Distribuigdo 5,9
Marketing Institucionaal 7,9
Empreendedorismo 59
Plano de Comunicagao 7,9

TCC

7,9




