UNIVALI

UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJAI

HISTORICO ESCOLAR

Curso: | Comunicaglio Social Com Habilitago em Publicidade ¢ Propaganda

Modafidade: BACHARELADO

Decreto Estadual n® 397/03 D.OJSC 26/06/03
Aluno{a): MONIQUE BURTGO MARIN
Filiagao: ILDEFONSO MARIN / NEIE APARECIDA BURIGO MARIN
Nascimento: | pgaigr1003 Cidade: Bainedrio Camborit E-H 5C
Documento de fdentificacae: Tipo: Registro Geral | he: | 5.815.189 UF.: SC
ENSINO MEDIO au EQUIVALENTE
Instiuice: COLEGIO BAL. CAMBORIU - ENERGIA
Cidade: Balaeérie Camborid | ur:] sc Jano: [ 2010
FORMA DE INGRESS0 NG ENSINO SUPERIOR
Ingrasse; VESTIEULAR
InstituigHo: UNIVERSIDARE DO VALE DO ITAJAY - UNFVALI Ano/Sernestre: 20117 1
Curso: COMUNICAGAO SOCIAL €OM HABILITAGAQ EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA Classificagio: 2
| situagao Academica Atial. | Formado |
| notsem. | cod. | Disciplina meda | on [oss: |
2011 /1 8924 [ INTRODUCAO A PUBLICIDADE E PROPAGANDA 2,00 £0
20111 1 9925 | COMUNICACAO VISUAL 8,50 &0
20117 ] 10048 | FOTOGRAFLA 9,50 &0
2011 /1 | 12592 | PROCESSO CRIATEVO 9,50 30
011/ 1 12631 { EMPREENDEDORISMO E GESTAO EM COMUNICACAOD 9,00 60
2011/ 1 12591 | (ELETIVA INTERNATIONAL PROGRAM) MARKETING 7.00 30
2011/ 1 12587 | (ELETTVA INTERNATIONAL PROGRAM) SOCIEDADE E CULTEURA .50 60
011/ 2 1675 | HISTORIA DA COMUNICACAD 6,50 &0
2011/ 2 2222 | TEQRIAS DA COMUNICACAD 5,00 0
20117 2 10050 | COMUNICAGAD E COMPORTAMENTO 2,50 0
2011/ 2 10080 [ ATENDIMENTO 8,00 30
011/ 2 1088 { COMUNICACAQ DIGITAL 950 &0
2001/ 2 10109 | MiDIA &80 30
2011/ 2 12633 | DIRECAO DE ARTE 2,00 L]
124 1 2609 | FOTOGRAFLA PUBLICTTARIA 2.50 &0
Wizl 16079 { PESQUISA DE MERCADOD 850 &0
2012 /1 10084 | REDACAQ PUBLICITARIA:; MIDIA IMPRESSA 4,00 60
2012/ 12615 | PROJETO INTERDISCIPLINAR 9.50 60
2012/ 1 12634 | PLANETAMENTO DE MARKETING 7,50 &0
042/ 1 12635 | CULTURA E SOCTEDADE D CONS{RMO 5,00 60
2012/ 2 2611 | REDACAO PUBLICITARIA (MIDIA EEETRONICA) 10,00 &0
2012 /4 2 10032 [ COMUNICACAQ B LINGUAGEM 8,00 60
2012/ 2 | 10082 | PLANEJAMENTO EM PROPAGANDA 8,00 &0
2012/ 2 10083 | PLANFJAMENTO DE MIDIA 8,50 60
012/ 2 12636 | ANALISE DA IMAGEM 9,00 60

Este documents ¢ vilido soment: s¢m raguras, com ntbrice, chanceln em indas as folhas ¢ assinarua s iltirma folha




{ Continuagio )

Aluno(a): | MONIQUE BURIGO MARIN
Anc/Sem. | God. | Disciplina Méda | CM | oBs. \

W12/ 2 12637 | DIRECAQ DE ARTE 8,00 60
2013 4 1 2599 [ PRODUICAQ GRAFICA 9,00 60
w134 1 4812 { METODOLOGIA DE PESQUISA 5,00 30
2083 71 10059 | PRODUCAO PUBLICITARIA: RADIO 8,00 60
20137 1 10110 } ETICA E LEGISLACAC PUBLICITARIA 300 30
20837 1 12623 | PROJIET(O INTERCURSOS 9,50 60
0137 1 12638 | MARKETING DIGITAL 9,00 60
2013 /1 12638 | AMBTENTACAD PARA O MERCADO §,00 60
2013 {2 10086 | PROMOCAD DE VENDAS, EVENTOS E MERCHANDISING 8,00 &0
2037 2 10080 { PRODUCAQ PUBLICITARLA: TV E CINEMA 8,00 60
w134 2 12640 | ASSESSORIA DE COMUNICACAD INTEGRADA 7,50 0
013/ 2 12644 | INICIAGAO CIENTIFICA 9,50 210
s/ 1 10085 | BRANDING 9,50 n
2004 /1 10091 | PROTETO EXPERIMENTAL EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA £.00 180
w41 12641 | MARKETING INTERATTIVO 9,00 60
2004 £ 1 12642 | PROGRAMACAD VISUAL DE MARCA 5,00 30
2014 /1 12643 | PUBLICIDADE E RELACOES INSTITUCIONAIS 8,00 60

Horas Cursadas Ohrig_;até rias: 2430

Horas Cursadas Elstivas: 20

Haras Gursadas Optalivas: 0

Total de ATIVIDADES COMPLEMENTARES: 237

Total Gerat Cursado: 2757

Total para Integralizacao: 2730

Média Geral obtida nas disciplinas cursadas exclusivemente_na Linivali: 8,72

Observaghes

ESTE HISTORICO REGISTRA APENAS AS DISCIPLINAS CURSADAS COM APROVACAC

Afastamentos

Tipo de Afastamenta AnofSemestra do Afastamento

CONCLUSAD 1411

[ata de Colag%o de Grau: ORAD8/I20E4

ENADE: como Ingressante em 2011, estdante dispensade de realizagiio em razdo do calenddrie trienal.

ENADE: come Concluinte em 2014, estndanie dispensado de realizacio em ragio do calenddrie trienal.

Para o vélenlo da médis geral sio consideradas as médias finais obtidas em disciplinas cursadas exclusivaments na UNIVALI ¢ previsias para a
integralizacio curricutar do curso.

Caleulo Mdia Geral: Somatéria (média da disciplina ® créditos ecadémicos) / Somatbria créditos académicos

Pera disciplivas com nofas regisiradas a partir do primeiro semesire de 2004

Para aprovagio na discipling o académice deverd obter Média Final igual ou superiora 6.0 (seks virgula zarc), obtida da média aritmética simples dag

07 (tés) médies parciais e frequénciz de, no minime, 75% (selenta & cince por cento) da carga hordria prevista para a discipling, independentemente

dos demais resultados obiidos. A Média Final serd expressa por notas, graduadas de 0,0 {zero) a 10 (dez), 080 podendo ser Fracionadas aguém ou além de
0.5 (zero virgula cinco). O aluno que nfo alcangar a média final 6,0 (seis virgula zero) sera considerado reprovado na disciplina. O critérios de
avaliagio dot cstigios supervisionados, monografias, trabalhos de conclusdo de curso —FCC’s, projetos e similares legalmente exigidos para o obtengio
4o graw, s30 normatizados em regulamentos préprios, considerando-se aprovado o académico que obtiver Média Final (MF) igual ou superior a 7,0 (sete
virgule zera) & frequéncia sstabelecida no regulamento préptio, 130 se aplicando & frequéncia minime estabelecida no Regimento Geral da UNIVALIL

Esle documento & vilide somente sem rasuras, com rabrica, chanccly am todas as folhas & assinatuta na Oiima folba




( Continuacio )

Aluno(a).

MONIQUE BURIGO MARIN

ITAJAI (SC), 6 DE NOVEMBRO DE 2020.
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UNIVALI {PlanoEnsRepory

EMENTA E CONTEUDOS
Curso de NUCLEO CTL - {TAJAI

PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICACAQ
Curso:  NUCLEQ CTL - ITAJAf
Disciplina: METODOLOGIA DE PESQUISA
Periodo: 1® Ang/Sem.: 2013/ 1
CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Crédites; 2

CH Préatica: 0 (0 horas-aula)
CH Total: 30 (36 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Elaborar projeto de pesquisa e outros trabelhos académico-cientificos fundamentando-se em referencial tedrico-metodologico e
nomias téenicas indispenséveis ao processo de produgdo e divulgagEo do conhecimento.
EMENTA

Ciéncia, pesquisa & metodologia. Trabalho acad@mico- cientifico: tipos € nommas. Projetas de pesquisa e seus componentes.
Pesquisa e Divulgacsic de Resultados.
CONTEUDO PROGRAMATICO
WUMIDADE 1 - Cigncia, pesquisa & metodologia.
1. Conceltos basicos
2. A pesquisa cientifica
UNIDADE 2 - Trabalho académico- cientifico: tipos & narmas,
1. Estrutura ¢ spresentaciio grafica
2. Normas para citaches
3. Nommas para referéncias
4. Artiga Cientfico
5. Paster
UNIDABE 3 - Projetos de pesquisa € seus componentes.
1. Procedimentos & caracterfsticas essenciais ao planejamento da pesnuisa
2. Roteire do projeto de pesquisa
UNIDADE 4 - Pesquisa e Divulgagio de Resultados.,
1. Tipes ¢ formas de sistematizagio e apresentacdo de resultados

REFERENCIAS BASICAS

UFERRI, Cassia; HOSTINS, Regina Célia Linhares; LEAL, Elisabeth Juchem Machads. Pesqguisa na
universidade: elabora¢io de projetos e relatérics. Itajai, 5C: Ed. da Univali, 2004. BE p.
{Didatica ; 4). ISBN B8586447749.

0SEVERINO, Antonie Joagulm. Metodologla do trabalho cientifico. 23. ed. rev. e atual. 530
Paulo, SP: Editora CORTEZ, 2007. 304 p. ISBN 9788524513332,

0GOLDENBERG, Mirian. A arte de peseuigar: como fazer pesquisa qualitativa em ciéneias soclals.
9. ed. 3&c Paulo, SP: Record, 2005. 107 p. ISBEN 8501048654,

CHATOUM, Milten. A cidade ilbada: contos. 1. ed. $&%c Paulo, SP: Companhia das letras, 2009. 125
p. ISBN 9788535813873,

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sislema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

OLUNA, Sergic Vasconcelos de. Planejamento de pesquisa: uma introeducfio, elementos para

andlize metodelégica. S&c Paulo, SF: EDUC, 199%6. 108 p. {(Izilhas}. ISBN B528301036 (b
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UNIVALI

EMENTA E CONTEUDOS
Curse de NUCLEQ CTL - FTAJAI

OMARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Metodelogia cientifica: ciéneia e conhecimento
cientifico, métodos cientificos, tecria, hipbdteses ¢ variaveis, metodologia juridica. 6. ed.
rev. e ampl. SZo Paulo, SE: Atlas, 2011. 314 p. ISBN 9788522466252,

6ALVES, Rubem. Filosofia da ciéncia: imtrodugdo ac jogo ¢ suas regras. 10. ed. $&¢ Paule, SP:
Edicses Loyela, 2005, 221 p. ISBN B515013638.

h3042 THIVALI. Elaboragioc de trabalhos acadé8micos. Disponivel em: <www,univali.br/biblioteca>
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EMENTA, E CONTEUDOS
Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICAGAO

Curso: COMUNICAGCAD S0CIAL COM HABILITACAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Disciplina: PROJETO EXPERIMENTAL EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Periodo: 72 AnofSem.: 2014/ 1

CH Tedrica: § (0 horas-aula) Crédios: 12
CH Pratica: 180 (216 horas-aula)
CHTotal: 180 (216 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Preduzir campanha publicitiria, a pertir de plano de comunicacio integrada, com defesa em banca publica.
EMENTA

Elaboracdo de plano de cormunicaggo e producio de campanha publicitdria, com defesa em banca pblies,
CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Elaboracéo de plano de comunicagio ¢ produgae de campanha publicitiria, com defesa em banca pubfica
1. Plano de comunicagao integrada e producao de campanha

REFERENCIAS BASICAS

OFPAIVA, Edson. Projeto experimental de propaganda. Sao Paule, SB: Iglu, 2095. 150 p. ISBEN
B574940801.

CTAMMNRHE, Paulo. Planejamento de midia: tecria & experiéncia. Sao Paulo, S5P: Pearson Prentice
Hall, 20G6& 2320 p. ISBN 8576050323,

0 CARRRSCOZA, Jodo Anzanello. A evolucfo do texto publicitdrio: a associacdo de palavras como
alementeo de sedupioc na publicidade. 4. ad. Sio Paulo, SPr Futura, 2003. 185p ISEN 8574130214.
0CESAR, Wewtoen. Direcao de arte em propaganda. 9. od. Brasilia, DF: SENAC, 2008. 253 p. ISBW
BS98604207.

OCOLLARQ, antonic Celsc. Produgdo gréfica: arte ¢ técnica na direcso de arte. 2. ed. Sdo Paulo,
S8P: Pearson Prentice Hall, c2012. =xwiii, 200 p. ISBN 97B8564574236.

9PUBLIC, Marcelo &bilic. Comg planejar e executar uma campanha de propaganda. 2. ed. S3oc Paulc,

SF: Atlas, 2013. xviii, 270 p. ISBN S578B522474660.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblicteca da Univall - SIBIUN)

0CORRED, Roberte. Planejamento de propaganda. 1l. ed. rev. e ampl. S3o Paulo, $P: Global, 2013.
304 p. (Colegdo contato imediate) ISBN 57EE526018105.

GMALHOTRA, Naresh K., Pesquisa de marketing: uma erientacio aplicada. 4. ed. Porto Alegre, RS:
Bookman, 2006, 720 p. ISBN 9788536306505,

OLIMEIRA, Tania Maria Vidigal. Comportamente de ecensumidor brasileiro. 836 Paulec, 5F: Saraiwva,
2008. xv, 380 p. ISBN 9788502063259,

CGABRIEL, Martha. Marketing na era digital: conceitos, plataformas e estratégias. Sdc Paulo,

SP: Novatec, 2010. 424 p. I3BN 2788575232577,
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EMENTA E CONTEUDOS
Curso de NUGLEO CLT - BC
PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICACAO

Curso:  NUCLEO CTL - BALNEARIO CAMBORIU
Disciplina: TEORIAS DA COMUNICAGAD
Periodo: 1@ Anc/Sem.: 2011/ 2
CH Tebtca: 60 (72 horas-aula) Créditos: 4

CH Pratica: 0 (0 horas-aula}
CH Total: 60 {72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Compreender o universo das principais escolas e tedricos independentes que pensam a Comunicagio Social,
EMENTA

Epistemologia da comunicacio. Teoria critica. Escola amerlcana. Estudes culturais. Pensamento comunicacional iatino-amaricanc
& brasilairo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Epistemalogia da comunicacan

1. Ciéncia e Senso Comum

2. Epistemologia da Comunicagsn

3. Conceitos da Comunicagio

UNIDADE 2 - Teora critica

1, Historia, Limiagbes & contribuigbes de suas taorias
2. Principais Tetricos

3. Teoria Critica

UMNIDADE 3 - Escola americana

1. Teoria Hipodérmica

2. Abordagern Empirica de Campo

3. Abordagern Empitica Experimental

4. Teoria Funcionalistal Estudos dus Usos e Gratificagbes
UNIDARE 4 - Estudos culturais

1, A formagio dos Estudos Culturals

2. Estudos Culiurais Contempordnens

UNIDADE 5 « Pensamente comunicational latino-americano e brasileiro
1, Principais contribuigbes & autores

REFERENCIAS BASICAS

0HOHMLFELDT, Antdénior MARTING, Luiz C; FRANCA, Vera Velga,., Teorias da cemunicagio: conceltos,

ascolas e iendéncias. 2. ed. Petrépolis, RJ: Vozes, 2002. 277 p. ISBN 8532626157
SMATTELART, Armand; MATTELART, Michele. Histéria das teorias da comunicacdo. 7. ed. Sidoc Faulo,
5P: Edigdes Loyola, 2004. 220 p ISBN B515017705.

UWOLF, Maure. Teorias da comunicacdc. 2. ed. Lishoa {Portugall: Presenga, 1992. 24% p., (Colegac

textos de apoic ; 21} . ISBN 9722314408,

REFERENCIAS CGOMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistera de biblioteca da Univati - SIBIUNY

UMATTELART, Armand; WNEVEU, Erik; MARRCIONILO, Marcos. Intredugdac aos estudos culturais.

Paulo, SP: Parabola, 2004 215 p. (Na ponta da lingua (Parabolal ; 7) ISEN 8583456141.

g JOHNSON, Richard; SILVA, Tomaz Tadeu da; ESCOSTEGUY, Ana tarolina: SCHULMAN, Norma. O que €,
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EMENTA E CONTEUDOS
Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICAGAO

Curso: COMUNICAQﬁO SOCIAL COM HABILITACAD EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Disciplina: DIRECAD DE ARTE

Pericdo: 42 Ano/Sem.: 2011/ 2

CH Tedrica: 15 (18 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica; 45 (54 horas-aula)
CH Total: 60 {72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL

Ermpregar principios de direcao de arte e técnicas visuais na producso de pegas publicitarias, utilizando-se de ferramentas de
editoracao eletronica

EMENTA

Principios de direcc de arte em propaganda. Editoracio eletrdnica. Técnicas visuais avengadas na propaganda.
CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Principios de direc3o de arte ern propaganda

1. Crigtividade & Processos Griativos

2. Objetivos de Marketing, Objetivas de Gomunicacio e Estratégias de Criacio
3. Definiciio de Conceito e sua relagao com Objetivos de Comunicacio
4. Briefing de Cracdo

5, Direcgio De Arte para Melos Imprassos

UNIDADE 2 - Editoracéio eletrénica

1. Softwares graficos (vetores, ratamento de imagem e editorag3o}

2. Design de papelaria

3. Design de embalagens

4. Diregao de Ane para anincics

UNIDADE 3 - Técnicas visuais avangadas na propaganda
1. Campanha Publicitaria

2. Técnicas de Diregdo de arle

3. DiregBo de arte p/ POV (Ponto de Venda)

4. Direcas de Arte pf Marketing Direto

REFERENCIAS BASICAS

UCESAR, Mewton. Diregso de arte em propaganda. 9. ed. Brasilia, DF: SENAC, 2008. 253 p. ISBN
B58B654207.

0Strunck. Viver de design. 2.,ed. Rio de Janeiro, RJ: 228, 2001. 143 p. (Oficina (2AB)). ISBN
85BEES5114.

tEtrunck. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso: um guia socbre o marketing das

marcas e como representar graficamente seus valores. Rio de Janeiro, RJ: Rio Books, 2001. 160 p

ISBN 8388482010 (brech.).

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univall - SIBILN)

OAMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Layout: s.m. um arranjo de partes etc. de acords com um plano.
Porte Alegre, RS5: Bookman, 2009, [176] p. {Design basico ; 2). ISEN 5782940373345.

OCOLLARG, Antonio Celsg. Proieto grafice: teoria e pratica da diagramacac. 3. ed. rev. e ampl.

380 Paulo, SP: Summus, 15%6. 173 p (Novas buscas em comunicagde) ISBN B532302777 {broch.).




UNIVERSIDADE DO VALE BO [TAJAE

Pag.: P
{PlancEnsRegart)

UNIVALI _ EMENTA E CONTEIROS

Curso de NUCLED CLT - BC

afinal, estundos culturais? 2. ed. Belp Horizonte, MG: Buté&ntica, 2000, 236p (Estudes culturais}
ISBN 35865B3561.
0MATTELART, Armand; NEVEU, Erik; MARCIONILO, Marcos. Intreducic aos estudos culturais. 2. ed.

S&c Panlo, SP: Parabola, 2006 215 p. {(Na ponta da lingua (Pardbola) ; 7) ISBN BSB8456141.
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EMENTA E CONTEUDOS

Curse de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
ODCESAR, Wewton. Os primeiros segredes da direcdo de arte. Brasilia, DF: SENAC, 2009. 206 P-
[SBN %78BS9B&94580.




W UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJA)

Pag.: 1
U N IVA L I ] {PlanwEnsReport}
EMENTA E CONTEUDOS
Curso da COM.SOCHAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICAGAQ

Curso:  COMUNICAGAO SOCIAL COM HABILITAGAC EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Disciplina: MIDIA

Petfodo: 2¢ Ano/Sem.: 2011/ 2

CH Tedrica; 15 {18 horas-aula) Créditos: 2
CH Prética: 15 (18 horas-aula)
CH Total: 30 (35 horas-aula}

OBJETIVO GERAL

Compreender o papet da midia € dos veicules de comunicagéo ne processo de comunicacac publicitaria.
EMENTA

Conceltos hasicos, natureza e caracleristicas. Veiculos de comunicag@o publicitaria. Custos de miia,
CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Conceitos basicos, natureza e caracteristicas

1. O Profissional de Midia @ sua Area de auacao, © Midia e suas caracteristicas.
2. Conceites e Caracteristicas da Midia na Comunicagio.

3. Relagdo enfre midia propsganda e marketing.

UMIDADE 2 - Veiculos de comunicaggo publicitaria

1. Caracteristcss dos Meios @ Veiculos de Comunizagho.

3. Comparativos entre os Melos e Weiciilos de Comumcacao.
URIDADE 3 - Custos de midia

1. indicadores de custas de midia por meio & veiculos de comunicacBo.
2. Formados de veiculagio de meios a veiculos de comunicacio.

3. Apresentagdio e anélise de simuladores de midia

REFERENCIAS BASICAS

DVERONEZZI, José Carlos. Midia de & a Z. 2. =d. S3o Paulo, S5P: Flight, 2005. 344 p. ISBH

8589188019,
O TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia: tecria e experiéncia. S&c Paulo, SP: Pearson Prentice
Hall, 2006 230 p. ISEN 8576050323.

0SAAD, Beth. Estratégias 2.0 para 2 midia digital. 2, ed., rev. e atual. 530 Paulo, SFP: SENAC

S5&c Paulo, 2008. 218 p. ISBN 9788573207837,

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0SANT'ANNA, Armando. Propaganda: teoria, tecnica e pratica. 7. ed. rev. e atual. Bao Paulo, SP!

Pigneira, ¢19898. 48%p ISBN Broch..
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EMENTA E CONTEUDOS
Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA

FROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAGAO

Curse:  COMUNICAGAO SOCIAL COM HABILITAGAO EM PUSLICIDADE E PROPAGANDA

Discipiina: REDACAQ PUBLICITARIA: MIDIA IMPRESSA

Periodo: 32 Ano/Sem.: 2012/ 1

CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Creditos: 4
CH Prética: 30 (36 horas-aula)
CHTotal: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

tdentificar elementos, caracteristicas e técnicas do texte publicitario dirigide acs meios impressos & compreender seu
processo de criacio e desenvolvimento,

EMENTA

Técnicas e principios de retdrica publicitéria para os meios impressos. Estruturas persuasivas para a producao de textos
publicitarios em midia impressa. Estratégias criativas.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Técnicas e principios de retdrica pubficitaria para o& reios impressos
1. Elementes do texto publicitario

2. Estrutura do texto publicitéric

3. Tipos de sniincios impressos e suas caracteristicas textuais

UNIDADE 2 - Estruturas persuasivas para a predugio de textos publicitarios em midia impressa
1. Meio Revista

2. Meio Joenal

3. Meio Folder

4. Meio Outdoor

5. Comparagdo enfe estruturas de textos dos meios impressos

UNIDADE 3 - Estratégias criativas
1. Estratégias de Mensagem
2. Campanha Impressa

REFERENCIAS BASICAS

OFIGUEIREDC, Celso. Redacdo publicitiria: sedugiio pela palavra. Sao Pauln, S5P: Thomson
Learning: Cengage Learning, c2005. wiii, 138 p. ISEN 852210476x.

UCARRASUOZA, Jodo Anzanello. B evolucdo do texto publicitdric: a associacio de palavras como
elemento de seduc#o na publicidade. 4. ed. Sac Paulo, S5P: Futura, 2003. 185p ISBN 8574130214,
GATTCHISON, Jim. A propaganda impressa do século 21. 1l.ed, S3o Pauleo, SP: Bossa Nava Editora,

2007. 420 p. ISBN 9788560071029,

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

OCARRASCOZA, Jolo Anzanello. Redagdo publicitaria: estudo sobre a retérica do consumo. 3. ed.
540 Pauleo, S5F: Futura, 2003, 156 p. ISBN 8574131350.

OUMARTINS, Zecs. Redagso publicitdria: a pratica na pratica. S%o Pavnlo, SP: Atlas, 2003. 177 ©.
ISBN 55322436169,

0FIGUEIREDD, Celse. A ultima impressfc & a gue fica. Sdo Paule, SP: Thomson learning, 2007.

wyi, 86 p. ISEN BSZZ105545.
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OMARTINS, Zeca. Propaganda = isso ai ! um guia para novos anunciantes e futuros publicitdrios.

gSdc Pauwle, SP: Atlas, 2004, 2006. 278 p. LSBN B52243882x.
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Curso de COMUNICACAO SOCIAL - JORNALISMO

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAGAQ

Curso: COMUNICACAO SOCIAL COM HABILITAGAO EM JORNALISMO

Disciplina: HISTORIA DA COMUNICAGAD

Periodo; 28 AnofSem.: 2011/ 2

CH Teébrica: 60 (72 horas-aula) Creditos: 4
CH Pratica: 0 (0 horas-aula)
CH7Yotal: 80 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Desenvolver uma percepgdo historica e critica sobre ¢ desenvolimento da comunicacio.

EMENTA

A origem da comunicacio £ o signo como mediacac. O surgimento da comunicacio maderna e da opiniac publica. As midiag no
processe de comunicacio € de rupturas na histdria. Jornaiismo, publicidade e relacies pablicas: natrativas histdricas.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - A origem da comunicag8o e b signo como mediacio
1. O eampo da Histériz e da Comunicagdo

2. A origem da linguagem e da comunicagdio

3. O signe como mediacio

UNIDABE 2 - O surgimento da cornunitacio modema e da opinido piblica
1. Aimportancia da iconografia come forma da tomunicagdio para todos
2.0 surgimento da prensa de Gutenberg

3. A reforma protestante

4, O surgimenta da burguesia

5. Os primeiros perdddios

8. Og primeiros anlnclos

7.0 surgimento da Opnido Pribllca

UNIDADE 3 - As midias no processo de comunicagio e de nupturas na histdria
1. O surgimento do cinema a partir da fotografia

2. Grédio na comunicacao de massa

3. A historia da TV e a controle da opnido pablica

UNIDADE 4 - Jomalismo, publicidade e relagdes piblicas: narativas histéricas
1. Historia ta Publicidade @ Propaganda

2. Histéria do Jomalismoe

3. Histéria do Relacdes Piblicas

REFERENCIAS BASICAS

OHABERMAS, Jurgen. Mudanga estrutural da esfera piblica: investigacoes gquanto a uma categoria
da sociedade burguesa. Rio de Janeiro, RJ: Tempo Brasileire, 1984. 397 p [([(Biblioteca Tempo
Universitéaria}}

0BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma histdria social da midia: de Gutenberg 3 Internet. 2. ed., rev.

e ampl. Rio de Janeiro, RJ: J. Zahar, 2006. 375 p. {(Colecdo interface). ISBEN 8571107718.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistiema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

UGICVANNINI, Giovanni. (Oxg.). Evelugdo na comunicacie do silex ao silicic. ERio de Janeiroc, RJ:

Nova Fronteira, cl984. 374 p. ISBN 85209200313.

QRIBEIRQ, Ana Paula Goulart; HERSCHMANN, Micael M.; ABRED, alzira Alves de. Comunicagac
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histéria: interfaces e novas abordagens. Rio de Japeiro, BRJ: Maunad, 2008, 271 p. ISBEHN
5788574782742,

¢ STEPHENS, Mitchell. Uma histéria das comunicacdes: dos tantas aos satélites. Rio de Jansire,
RJ: Civilizacac Brasileira, 1293. 693p ISBw 852000122X.

¢ FEDERICO, Maria Elvira Bonavita. Historia da comunicarcac: radio e TV no Brasil. Petrépolis,
EJ: Vozes, 1982. 167p (Colecaoc Meios de comunicacao spcial 23. Serile Manuals ¢ — 103

1 FABRE, Maurice. Historia da comunicacao. 2. ed. Lisboa [Portugall: Moraes, L98D. %dp ISBN
sroch. .

OCHAVES, Antonic. Cinema, TV, publicidade cinematografica. SAc Paulo, SP: Lewd, 1587. 3Z26p
IRAMDS, Jose Mario Ortiz. Televis3o, publicidade e cultura de massa, Petrépolis, RF: Vozes,
1895, 293p ISBN 8532613632 (broch.}.

0ZEFF, Robbin; ARONSONW, Brad. Publicidade na internet. Rioc de Janeirs, RJ: Campus, 2000. x, 452
. ISBN 85332064158,

oRARBOSA, Ivan Santo; MARCOVITCH, Elizabeth Speexs. Os sentides da publicidade: estudos
interdisciplinares. 3&c Paulo, SP: Thomson, 2005, xv, 180 p. ISBN 8522104913,

b0o27 MONNERAT, Rosane Mauro. A publicidade pelo avesso. Rio de Janeiroc, RJ: Ed UFF, 2003.
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Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADRE PROPAGANDA
PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICAGAQ
Curso:  COMUNICAGAD SOCIAL COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Disciplina: DIRECAO DE ARTE

Perindo: 2¢ Ano/Sem_: 2012/ 2

CH Tedrica: 30 (36 horas-atla) Créditos: 4
CH Prética: 30 (38 horas-aula) :
CH Totak 60 {72 horas-aula)

OBJETVO GERAJ,

ldentificar os principais cidigos da linguagem visual e criar/produzir pecas publicitirias empregando técnicas basicas de
Diregdo de Arte,

EMENTA

Criagdio publicitéria. Caracteristicas e elementos da linguagem visual. Comunicagao visual € propaganda. Técnicas de
comunicac¢ao visual.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Criagio publicitaria
1, Puples de criagao
2. Linguagem Publicitéria

UNIDADE 2 - Caracteristicas e elementos da linguagem visual
1. Layout e Composigiio

2. Codigoes Visuats

3, Principios do design grafica

UNIDADE 3 - Comunicacao visual & propaganda
1. Direcgo de Arte & Design Grafico

2. Direg¥o de Ane na Propaganda impressa

3. ldentidade Visual

UNIDADE 4 - Técnicas de comunicagdo visual
1. Técnicas visuais aplicadas
2. Unidade visual em Campanhas

REFERENCIAS BASICAS

0CESAR, Newton. Diregdo de arte em propaganda. 9. ed. Brasilia, DF: SENAC, 2008. 253 p. ISEN
B52E694207.

¢CESAR, Newton. Os primeiros segredos da direcido de arte, Brasilia, DF: SEMAC, 2009. 206 p.
ISEN 2788508624580,

1XOPP, Rudinei. Design grafics cambiante. 2. ed. Santa Cruz do Sul, R5: Universidade de Santa
Cruz do Bul, 2004. 134 p. ISEBN B5TETB0530.

OWILLIAMS, Robin. Design para quem ndo € designer: nogdes basicas de planejamento visnal. 6.
ed. 530 Paulo, SP: callis, 2001. 144 p. ISEN B585642408.

OVIEIRA, Stalimir. Rarciocinis criative na publicidade. 4. ed. 83c Pawlo, $P: EdigBes Loyola,
2004. 11% p. ISBN 8515012523.

OFALLON, Paty SEMM, Fred. Criatividade: espremendo a laranija : come kransformar a criatividade

em marketing em uma poderocsa vantagem nos negdcies., $&0 Paule, SP: Makron Books, c2007. xiv
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202 p. ISBM 97B8L5T7EB00154.
REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS {disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBHIN)
JFRASER, Tom; BANKS, Adam, O guia completo da cor: [livre essencial para a conscidncia das

cores]. S58c Paule, SP: SENAC, «2007. 224 p. ISBN 9788573535932,

0PEREZ, Clotilde. Signos da marca: expressividade e senzorialidade. §do Paulo, SP: Cengage
Learning, 2017. xv, 184p. ISBN 9788522125445,

0ASSOCIACAC DOS DESIGNERS GRAFICOS. © walor do design: guia ADG Brasil de pratica profissional

do designer graficoe. 5. ed. 5ac Paule, SP: SENAC Gd¢ Paule, 2010. 224 p. ISBN 9788573550466,
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EMENTA E CONTEUDOS
Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICACAQ
Curso: COMUNICAGAO SOCIAL COM HABILITACAO EM PUBLICIDADE £ PROPAGANDA
Disciplina: COMUNICACAC VISUAL

Periodo: 12 ArofSem.: 2014/ 4
CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4

CH Pratica: 30 (36 horas-aula)
CHTotal: 60 (72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL
Desenvolver a a percepeio visual e o5 conhecimentos nas dreas da estética, histéria da arte e composicio da imagem, de

maneira & auxliar o aluno na elaboragio dos trebalhos cadémicos desenvolvidos em Comuricacio Visual em suas atividades
profissionais,

EMENTA

Conceitos fundamentais da comunicacio visual. Aspectos & compesicle da imagem. O uso da estética e a historia da arte na
comunicacso.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Conceitos fundamentais da comunicagsoe visual
1. Coneaito de comunicacio visual

2. Caracteristicas da Comunicacao Visual

3. Percepcan Visual- tipes

4, percepgdc da imagem

5. percepgdo potética

LINIDADE 2 - Aspectos e compasicao da imagem
1. 1. Fundamentos da composicao

2. Estrutura da imagem { forma e conteddo}

3. Semidtica e signos visuais

4_ Leis da Gestalt na Publicidade

5. A imagem publisitaria { modes dz ver)

UNIDADE 3 - O uso da estética ¢ a histdria da arte na comunicacio
1. Valores esteticos

2. Concepgbes de arle

3. Principals movimentos artistices do séc., XX,

4. O Ready-made na publicidade

REFERENCIAS BASICAS

0STRICKLAND, Carxol; BOSWELL, John; ANDRADE, Angela Loke de. Arte comentada da pré-histdria ac
pos-modernc. 15, ed. Rio de Janeiro, RJ: Ediours, £1$99. 193 p. ISBN 8500926996,

UFARINR, Modesto. Psicodindmica das cores em comunicaciio. 4. ed. Sio Paulo, SP: Blucher, 1990.
223, [17) p. ISBN B521201370.

0PEREZ, Clotilde. Signos da marca: expressividade e sensorialidade. 53¢ Paula, SB: Cengage

Learning, 2017. xv, 184p. ISBN 97BBL22125449.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0AUMONT, J. 2 Imagem. 6. ed. Campinas, SP: Papirus, 2001. 317 p {{Oficic de arte & forma)).
ISBN £530802340.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICAGAQ

Curso:  COMUNICAGAD SOCIAL COM HABILITAGAO EM PUBLIGIDADE E PROPAGANDA
Discipiina: AMBIENTAGAC PARA O MERCADO

Fariodo: 5¢ Ano/Sem.: 2013/ 1

CH Tedrica: 0 {0 horas-auta)
CH Pratica: 60 (72 heras-aula)
CHTotal: &0 (72 horas-aula}
OBJETIVO GERAL

Gonstruir conhecimento tedrico-pratico por meio da vivéncia, analise & discussio das priticas publicitarias em ambientes
profissionais.

EMENTA

Créditos: 4

Relacionamento com ¢ mercade, relagiio do profissional com o mercado de atuago, inser¢éio profissional e desenvolvimento de
porticlio.

CONTEYDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Relacionaments com o mercade, relagée do profissional com o mercado de atuacdo, insergéo profissional e desenvolvimenio de
pontfdlio

1. Refacionamento com o mercado, relacio do profissional com o mercedo de atuagéc, inserco profissional e desenvolvimenio de portfullo
REFERENCIAS BASICAS

0PUBLIO, Marcelo &bilic. Como planejar e executar uma campanha de preopaganda. Sao Paunlo, S5P:

Atlas, 2008. xviii, 274 p. ISBN 9788522450633.

0LUPETTI, Marcélia. Administragio em publicidade: a verdadeira alma do negbeio. 2, ed. Sac

Paulo, S5P; Cengage Learning, c2010. ISBM $788522107810.

COMPED, Joe; MONTEIRD, Henrigque Amat Rego. O futurc da propaganda: nova midia, nowvoz clientes,

noves consumidores na era poés-televigaoc. 2. ed. 8io Paulo,

8531608503,

8P: Cultrix, 2006, 214 p. ISEBN

FEANT'ANNE, Armando; RCCHA JUNIOR, Ismael; GARCIA, Luiz Fernande Dabul. Propaganda: teoria,

técnitca & pratica. 8. e=d. rev. =2 ampl. S&c Paulo, 3P: Cengage lLearning, 2009. 438 p. ISBNW

9788522106462

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sisterma de bibfloteca da Univali - SIBILIN)

UARREN, Teresinha Moraes. Omnibus: a histérica da publicidade em &nibus desde 1851 . Rin de

Janeiro, RJ: Synergia, c2010. 219 p. ISBN 5788561325381,

¢VIEIRA, Stalimir. Raciocinie criative na publicidade. 4. ed. Bao Paulo, S5P: Edi¢les Lovola,

2004. 115 p. ISEN 85315019523,

OTORRES, Cliudio. A biblia do marketing digital: twde o gue vocd queria saber asobre marketing e

publicidade na intercst e ndo tinha a quem perguntar. Sdc Paulo, 3P Novatec, c200%. 398 p.
ISEN S97BBITRZ22027T.




UNIVERSIDADE D0 VALE DO ITAJAL

Pag.: 2

U N ’ VAL' {PlanoEnsRepori)

EMENTA E CONTEUDOS

Curse de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
0BERGER, John, et al. Modos de ver. Lisboa [Portugall: Edigdes 70, 2002. 167 p. [(Colecdo Brte &

Comunicacgdc ; 3). ISBN 9724404897 (broch.).

$GOMES FILEQ, Joido. Gestalt do objeto: sistema de leitura visuyal da forma. 8. ed. ampl. e rav.
S&o Paulg, SP; Escrituras, 2008. 135 p. ISBN 9788586303577.

(NUNES, Benedito. Introducdo & filosofia da arte., 5. ed. S8o Paulo, SP: Atica, 2002. 128 P-
{Fundamentos ; 38) ISBN B50803251X.

0DOMDIS, D. A. (Donis A.}. Sintaxe da linguagem visual. 2. ed. S&c Paulo, 5P: Martine Fontes,

1997, 234 p. (Colecdo A). ISBN 8333605B3E8.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAGAO

Curso:  COMUNICAGAO SOCIAL COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Pisciplina: MARKETING DIGITAL

Periado: 52 AnofSem.: 201374 1

CH Tedrica: 15 (18 horas-aula) Créditos: 4
CH Prética: 45 (54 horas-aula)
CH Total: 60 {72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Promover a compreens3o das ferramentas & tendéncias do Marketing Digitat e desenvoiver & capacidade do aluno para elaborar
astratégias e praticas para as novas midias.

EMENTA

IntroducEo ac marketing digital. Estratégias de markefing digital. Planejamento e gestao de campanhas digitais.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UMIDADE # - Introduciin 8o marketing digital

1. Canceitos de Markating Digitai

2. A internet do Consumidor

3. Comportamento do Consurnidor Ontine/Digital

UNIDADE 2 - Esfratégias de marketing digiial
1, ECommerce

2, Links Patrocinados

3. Markeling de Afiiados

4. E4mail Marketing

5. Marketing em Redes Soclais

UNIDADE 3 - Planejamento e pestdo de campanhas digitais
1. Monitoramentn

2. Ferramentas de Moniteramento

3. Plano de Marketing Digital

REFERENCIAS BASICAS

0GRBRIEL, Martha. Marketing na era digital: conceitos, plataformas e estratégias. Sdo Pauleo,
5B: Nowvates, 2010. 424 p. ISEN 978BST5222577.

0 TORRES, Claudic. A biblia do marketing digital: tude o qus vocé gueria saber sobre marketing e
publicidade na internet e nadc tinha a quem perguntar. S&c Paule, SF: Hovatec, c2008. 398 p.
ISEN 9788575222027,

oWAEZ, Conrade Adolphe. Os B Fs do marketing digital: o guia estratéglco de marketing digital.

1. ad. Saoc Paulo, 8P: Novatec, c2011. 304 p. ISBN 378B57L222751.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS {disponivel no sisterna de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0BARABAST, Albert-Laszléd. Linked (conectado): a nova cléneia des networks . Sac Paula, SF:
leaparde Editora, c2009, i, 241 p. ISBN 2788528306127.

4FORMAGGIO, Erick Beltremi, SEC otimiwacio de sites: aplicando técnicas de otimizacdo de sites
com uma abordagem pratica. Rio de Janeira, RJ: Brasport, c20t0. 218 p. I3BN 9788574524276,

0GABRIEL, Martha. Sem ¢ Seo: dominando o marketing de busca. 1. ed. SHdo Paulo, 3P: Hovatec,
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2008. 168 p. ISEBN 9788575221052,

$483RECUERO, Raguel. Redes Sociais na internet. Disponivel em http://www.redessocizis.net/
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAGAQO

Curse: COMUNICAGCAO SOCHIAL COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Disciplina: PESQUISA DE MERCADO

Paricdo; 32 AnofSem.: 20121 1

CH Tedrica: 30 {36 horas-aula) Craditos: 4
CH Pratica: 30 (36 horas-aula)
CHTotal: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Capacitar o aluno a aplicar, de forma sociaimente responsavet, s principios & as técnicas de pesquise de mercado mais
comuments usadas.

EMENTA

Definicio ce pesquisa e suas técnicas no Bmbito mercadoldgico e de comunicacio. Desenvolvimento de planos de pesquisa e de
estudos de marcade. Métodos e limitagdes da pesguisa no campo da comunicacdo. Pesquisa em propaganda.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Definican de pesquisa e suas técnicas no Ambite marcadoibgice € de comunicagio
1. Revisso de conceitos fundamentais em marketing

2. Definigdo de pesquisa de marketing

3. Pesquisa de marketing no Brasil e no munde

4, A Importancia da pesquisa mercadoldgica e de comunicagdo

5. O Sistema Integradoe de Marketing (SI1M) e o Sistema de Apoio as Paclstes de Marketing

6. Classificacio de pesquisas e marketing

UNIDADE 2 - Desenvolvimants de planos de pesquisa & de estudos de mercado
1. Carrelras em pesqulsa

2. Planajamento e programas permanentss de pesquisa de mencado

3. Utikdade e razOes para pesquisa

4. Etapas do projeto de pesquisa

5, Formulagio do tema, probiema, perguntas, hipbteses ¢ objetivos da pesquisa
8, Estrutura do anieprajeto de pesquisa

7, Determinagio das fontes de informagao (vantagens e desvantagens)

UNIDADE 3 - Mé&todos e imitaches da pesquisa no campo ta comunicagio
1. Tipos de pasguisa

2. Técnicas de pesguisa

3. Ingtrumentos de coleta da dados

4, Metodos & plangjamento de coleta de dados

5. Revisdo & pré-teste

6. Dificuldade e relutdncia do entrevistador ¢ entrevistado

7. Amostragem

8. Obtengho, interpretacio e andlise dos dados

UNIDADE 4 - Pesnjuiza em propaganda

1. Métodos de pesguisa em midia

2 Institnis de pesquisa no Brasil e seus principais serviges
3. Coma interpretar relatdrios de pesquisa

4. Relatério, spresentagéo de resuliados

5. Recomendagbes e sugestiies sobre a pasquisa

6. Ftica em pesquisa de mercado e de comunicacss

REFERENCIAS BASICAS

DAAKER, David A,; EUMAR, V.; DAY, George 5. Fesguisa de marketing. 2. ed. 580 Paulc,
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Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
2004. 745 p. ISEN B522437254.

CMATHOTRA, NWaresh K. Pesquisa de marketing: uma orientagio aplicada. 4. ed. Porto Alegre, RS:
Bookman, 200&. 720 p. ISBN 9788536306505.
OMCDANIEL, Caxl D.; GATES, Roger H. Pesguisa de marketing. Sie Paulo, S5P: Cengage Learning,

2008. xxv, 562 p. ISBN 8522102880.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

PLOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Pesquisa em comunicagdo: formulacio de um modelo
metedoldgico. S8o Paulo, SP: EdicSes Loyola, «18%4. 148 p. ISBYN 8515001098.

ONOVELLL, Ana Lucia Remers; DUARTE, Jordge; BARROS, Lntonle. Métodos e técnicas de pesguisa em
comunicagéo. 2. ed. SHo Paulo, EP: Atlas, 2006. uxiv, 380 p. ISEN BS92244533F.

¢ZIKMOND, William G. Principies da pesquisa de marketing. S#o Paule, SP: Thomson, 2006. xxii,

544 p. ISBN 8522104B59.
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FROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICAGAC
Curso:  COMUNICACAD SOCIAL COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Disciplina: PROJETO INTERCURSOS

Periodo: 52 Ano/Sem.: 2013/ 1

CH Teorica: O (0 horas-aula) Créditos: 4
CH Prasica: 60 (72 horas-aula)
CHTotal: 60 {72 horas-aula)

QBJETIVO GERAL

Planejar e executar projetos de comunicagio.

EMENTA

Bases conceituais para desenvoivimenta de projeto interdigciplinar na comunicagao. Planejamento. Criagao. Desenvolvimento.
Avaliagao.

CONTEUDC PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Bases conceituais para desenvolvimento de projefo interdisciplinar na comunicacéo
1. Desenvolvimento de profato intercurso na Comunicagho

UNIDADE 2 - Plangjamenio
1. Projeto 1

UNIBADE 3 - Grisgéo
1. Prajeto 2

UNIDADE 4 - Desenvolvimanto
1, Projeto 3

LINIDADE 5 - Avaliagdo
1. Avaliagio e controle das a¢des de comunicagio.

REFERENCIAS BASICAS

ODUARTE, Rosinar Santiago. S0S comunicagio: estratégias para divelgagio do terceiro setor. 2.
ed., Porto Alegre, RS: Tome Editorial, 2004. 77 p. (Amencar). ISEN 8586225266,

D PURLIC, Marcelo Rbilio. Como planejar e executar uma campanha de propaganda. Saoc Paule, SE:
atlas, 2008, xviii, 274 p. ISBN 9788522450633,

UCORREA, Roberto. Comunicacdo integrada de marketing: uma visdo global. Rie de Janeiro, RJ:
Saraiva, 2006, xiwv, 2&é6 p. ISBN B502058521.

GGARCIA MARQUEZ, Gabriel. Gabriel Garcia Marguez conta ¢omo contar um conto. Miterdi, RJ: Casa
Jorge, 1995. 307p ISBN 85858835060 (broch.}.

0PERUZZ0, Cicilia Krohling. Comunicagac nos movimentos peopdlares: a participagido na construgao

da cidadania. 3. ed. Petrdpoliz, RJ: Vozes, 2004. 342 p. ISBN B532620477.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sisterna da biblioteca da Unival: - SEBIUN)

OMALAGODI, Maria Eugénia.; CESHIK, Pabioc de S4. Projetos eunlturais: elaboragio, administracao,
aspectos legais, buspa de patrocinic. S3c Paulo, 8P: Fazendo Arte Bdirvorial, 1998, 223 p.

{Colecsic Marketing Cultural).

BGEOSCIOLA, Vicente. Roteiro para as novas midias: do cinema as nidias interativas. 2. edigia

revista & ampliada. S#o Pauls, S§P: Ed, SENAC S3c Paulo, Z00E. 277 p. ISBN Q7BRETRIGTLIO.,




UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJAI

Pag.: 2

U N IVALI {PlancEnsRepor)

EMENTA E CONTEGDOS

Curso de COM.S0CIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA,
0BIANCHETTI, Lucidic.; FREIRE, Tda Mara. Um Olhar sobze a diferenca: interaclo, trabalho e

cidadania. 7. ed. Campinas, SP: Papirus, 2006. 222 p. (Educacac Especial)}. ISBEN 8530B805151.
OKOTHER, Maria Cecilia Medeiros de Farias. Captacio de recursos: uma opgic eticamente adeguada.
1. ed. Porte Alegre, RS: 2007. EDIPUCRS, 100 p. ISBN %T78BS74306681.

0SAITO, Richard. Captagdo de recursos de longo prazo. S&c Paule, 3P: Atlas, 2008. xvi, 316 p.

I3BN 8788522440491,
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Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDARE PROPAGANDA
PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICAGAOD
Cursc: COMUNICAGAQ SOCIAL COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Disclplina: INICIAGAO CIENTIFICA

Petodo; 52 Ang/Sam,: 2013/ 2

GH Tebrica: 105 (126 horas-aula) Créditos: 14
CH Pratica: 105 (126 horas-aula)
CH Total: 210 {252 horas-aula)

QBJETIVO GERAL

Propiciar a reflexao € a vivéncia dos prncipios & processes de produgiio do conhecimento cientifico para aplicacéo adequada ¢
competente na pratica profissional.

EMENTA
Pesquisa em comunicagio e producio de artigo cientifico, com defesa em banca publica.
CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Pesquisa em comunicagdo e produgao de arigo cientifico, com defesa em banca piblica
1. Pesquisa em comunicacio e produgio de artigo cientifico, com defesa em banca pablica

REFERENCIAS BASICAS

OMARCONI, Marina de Andrade:; LAKATOS, Eva Maria. Metodologia cientifica: «i&éncia e conhecimento
cientifico, métodos cientificos, teoria, hipdteses e variaveis, metodologia juridica. 6. ed.
rev, & ampl. Sdoc Paulo, 3F: Atlas, 2011. 314 p. ISBN 87BE85224&6252.

tGIL, Antonio Carlos. Come elaborar projetos de pesquisa. 4. ed. Sio Pawlo, SP: Atlas, 2002.

175 p. 1EBN B522431698.

o¥IN, Robert ¥. Estude de caso: planejamento e métodos. 4. ed. Portoc Alegre, RS: Bookman, 2010.

xviii, 248 p. ISBN 5781412960501,

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0GIL, Antonio Carles. Come elaborar projetos de pesquisa. 4. ed. S8c¢ Paulo, SE: Atlas, 2002.
175 p. ISBN 8522431698.

OHOHLEPELDT, Rntdnin; WEBER, Maria Helena; BENTZ, Jone Maria Ghisglene. Tensoes e cbijatos da
pesguisa em comunicacac. Porto aAlegre, RS: Sulina, 2002z, 293 p LSBY 8320503063 (broch.).
GMICHALISZYN, Mario Sergic; TOMASINI, Ricardo. Pesguisa: orientagles e normas para zlaboracio
de projetos, monografias e artigos cientificos. 5. @wd. Rioc de Janeiro, RJ: Vozes, 2005, 215 p
ISEN S7B88532631615.

0¥IN, Robert K. Estudc de caso: planejaments e métodes. 4. ed. Porte Alegre, RS: Bookman, 2010.
wviii, 248 p. ISBM 9781412%60091.

DMALHOTRA, Naresh K. Pasquisa de marketing: uma orientagdoc aplicada. 4. ed. Porto Rlegre, ERS5:

Bookman, 2006. 720 o, ISBN 9788536306505.
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Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIEIGAGAO

Cursn:  COMUNICAGAD SOCIAL COM HABILITACAO £EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Disciplina: ATENDIMENTO

Periode: 22 Ano/Sem.: 2011/ 2

CH Tedrica: 15 {18 horas-aula) Créditos; 2
CH Prética: 15 {18 horas-aula)
CHTotal: 30 {36 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Compreender ¢ papel & as fungdes do profissional do atendimento no processo de comunicagdo publicitaria.

EMENTA

G atendimento em agéncias de comunicacio. Atendimento & planejamento. Estratégias de atendimento e fidelizagio de clientes.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - O atendimento em agéncias de comunicagio

1. Estrutura Basica de uma Agéncia de Comunicagin

2. Desenvelvimento historico do Atendimento - Do Contato an profissional do século XXI
3. Perfil, Fungdes e Responsabilidades do Profissional de Atendimento

UNIDADE 2 - Atendimento e planejamento
1. Caminhos Paraleios: construgio continua
2. Tendéncias e Perspectivas dessa relacio.

UNIDADE 3 - Estratégias de atendimento ¢ fidelizagso de clientes
1. Atendimento ao Cliente

2, Técnicas de Amndimento

3. O Atendimento no metcado regional da comunicagio

REFERENCIAS BASICAS

PCORREA, Roberto. O atendimento na agéncia de comunicacdo. S8 Paulo, SP: Glebal, 2006. 254p.
{(Contato imediato}) ISBN 8526010353¢.

ILUPETTI, Marcélia. Administragdo em publicidade: a verdadeira alma do negdeie. S3o Paulo, 5P
Thomsorn, 2003. xvi, 218 p. ISBN B522103216.

9 FERRARI, Flavio. Flanejamento e atendimento: a arte de guerreire. 2. ed. 530 Paulo, SP:

Edigdes Loyola, 15%96. 106p ISBN 8515001225,

REFERENCIAS COMPL.EMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblicieca da Univali - SIBIUN)

0FERRART, Flavio. Planejamento e atendimento: a arte do gquerreire. 2. =d. S30 Pauls, 8P:
Edigées Loyola, 1296. 106p ISBW 85i5001225.

OPINHG, J. B. Comunicacae em marketing: principios da comunicacae mercadologica. 3.ed. 5o
Paulo, SP: Paplirus, 199%8. 112p ISBN B5-308-0511-%9, (broch.).

CJONES, John Philip. & publicidade como negdécic: operagdes, criatividade, planejamento de
midia, comunicacdes integradas. S&c¢ Pawlo, SP: Wobel, 2002, 2003. 512 p. (Biblicteca Grupo de
Midia). ISBN £521312318%.

0 JONES, John Philip. A publicidade como negdcio: operagBes, criatividade, planejamento de

midla, comunicacdes integradas. $ic Paulo, SP: Nobel, 2002, 2003. 512 p. {Biblioteca Grupo d
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Midia) . ISBN 852131231E.

0 8IMOES, Eloy. Contato imediato com atendimento em propaganda: agencias & anunciantes. 5ag

Paulo, SP: Global, 1992, 156 p. ISBN B326002740.

0RIBEIRC, Julio. Tudo o que vocé queria saber scobre propaganda e ninguém beve paciéncia para

explicar. 3. ed. B3c Pauloe, SE: Atlas, 1986, 432 p. ISBN B52240530%.

0 DANTAS, Edmunde Brandac. Gerenciamento de contas: uma abordagem aplicada a agéncias de

comunicacdo publicitaria. S&o Paule, SP: Atlas, 200%, zii, 215 p. ISBN 978R522456130.

0 BORGES, Admir,: CENTRO UNIVERSITARIO FUMEC. O executlvo de contas publicitérias: de contato a

ponsultor de comunicagio . 2. &d. rév. & atual. Belo Horizonte, MG: FUMEC, 2014, 238 p. ISEN

97EA588228146.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICAGAQ

Curso: COMUNICAQAO SOCIAL COM HAB!LITACEO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Disciplina: ANALISE DA IMAGEM

Perfodo: 4¢ AnofSem.: 2012/ 2

CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 30 (35 horas-aula)
CHTetal: 60 (72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL

Analigar crilicamente a criago, produgdo ¢ use de imagens na comunicacao.
EMENTA

Linguagem e processos de producdo de tmagem. Teorias e métodos pars andfise de linguagem visual. Anglises de imagem
publicitria, Imagem e rapresentagio publicitiria na sociedade de consumo.
CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Linguagem e processos de produgso de imagem

1. Criagdo e codificacdo de linguagens visuais

2. Processos de produgac  reprodugie de imagens

UNIDADE 2 ~ Teorias e métodos para andlise de lnguagern visual

1. Bases filosdficas para estedo da linguagem visual

2. Semiologia e semictica

UNIDADE 3 - Anslises de imagem publicitiria

1. Andlises de ilustracdes, fotografias e marcas

2, Analiges de impressos promocionais, anlincios impressos {outdoor, revists e jornal) e embalagens

3. Andlises de VTs, trithas sonoras {relag8o entre imagens visuais & actisticas) e animacies

4. Andlises de contekdo digial

UNIDADE 4 - Imagerm e representacioc publicitaria na sociedade de consumo

1. 4.10 publicitdrio & o potencial represemativo das imagens na contemporaneidade;na criacéo, producio e difusic de imagens

REFERENCIAS BASICAS

cJOLY, Martine. Introducdo a anadllse da imagem. 8. ed. Campinas, $P: Papirus, 2005. 152 p.
({Oficio de arte e formal}). ISBN 8530804244,

OOLIVEIRA, Sandra R. Ramalho e, Imagem também se 1&. Sio Paule, SP: Rosari, ©2009. 189 + (2] p.
{Textos Design) . ISBN 35BE343320.

O0SANTAELLA, Luticia. Semiética aplicada. Sae Paulo, SP: Cengage Learning, 2008. 186 p. ISBW
BR2Z2102767.

DAUMONT, J. A imagem. 13, ed. Campinas, SP: Papirus, 200B. 317 p. (Colegdo Oficic de arte e
forma}. ISBN 3330BDz343.

0 SANTAELLA, Lhcia; NOTH, Winfried. Imagem: cognigdo, semidtica, midia. 3. ed. S8o Pawlp, SP:

Tluminuras, 2001. 222 p. ISBN 8573210567,

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sisterna de biblioteca da Univali - SIBIUN)

PLEITE, Miriam Moreira; FELDMAN-BIRNCO, Bela. Desafios da imagem: fotografia, iconografia e

video nas c¢iencias sociais. Campinas, SP: Papirus, 19%9B. 319p ISBW 8530805038 : (Brpch.).
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ohjecte plastico. Lisboa [Portugall: Edipdes T0, 1998, 237p (Arte & comunicacdo} ISBN

9724405848 (broch.).

OMOLINARI JUNIOR, Clovis; ALVAREZ, Denise. Luz imagem e som: fundamentos de som, luz e imagem
para estudantes deos curses de artes andiovisuais. : [percepooes do mundo a nossa volta. Rioc d&
Janeiro, RJ: SENAC, 1999. 83p il ISBW BS535746963 {broech.).

0CAMPEELL, Joseph. A imagem mitica. 2. ed. Campinas, S5P: Papirus, 13939, 506 p. ISBN B530803132.

) SANTAELLL, Lucia. O que & semibtica. 1. ed. 330 Paulo, SP: Brasiliense, cl1883. 131 + [171 p.
(Colegdo Primeiros Passes ; 103). ISBN 851101103.

BBARTHES, Roland. A caémara clara: nota sobre a foteografia. Rio de Janeiro, RJ: Nova Fronteira,
1980, 185 p. ISBN 8520004807,

GEPSTEIN, Isasc. O signa. 7. ed. Sio Paule, SP: Atica, 2001. 80 p. (Série principios ; 16}.
TSBH 8508011563,

OBARTHES, Roland. Elementos de semiologia. 15. ed. Sas Paule, 3P: Cultriz, 2003. 116 p. ISEN
8531601428,

OBENJAMIN, Walter; ROUANET, Sergio Paula. Magia e técnica, arte e politica: engaics sobre
literatura e histéria da cultura. S&c Pauloe, 5P: Brasiliense, 1985. 253 p. (Cbras escolhidas ;
1y . ISBH 8511120300.

0 SANTAELLA, laciz. Culturas e artes do poés-humanc: da cultura das midias & cibercultura. 2. ed.

S0 Paulo, 8P: Paulus, 2004. 357 p. (Comunicacgdo). ISBN 5534921016,
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PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAGAQ

Curso:  GOMUNICAGAO SOCIAL COM HABILITACAD EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Disciplina: COMUNICAGAD E COMPORTAMENTO

Periodo; 22 Ano/Sem.: 2011/ 2

CH Tedrica: €0 (72 horas-auia) Créditos: 4
CH Pratica: 0 {0 horas-aula)
CHTotal: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Analisar e desenvelver atitudes pro-ativas acerca dos principais fatores que influenciam o comportamento do consumidor, a im
de promover o uso destes fatores nas atividades de comunicagdo,

EMENTA

Estudos do comperiamento humano. Modelos integrativos do compartaments do consumidor. O comportamento individual e 2
influéncia da sociedade. Comunicacio e comportamente humano.

CONTEUDO PROGRAMATICO

LINIDADE 1 - Estudos do comportamente humano
1, InfrodugBo 80 comportamento do consummidor
2. A mente humeana

UNIDADE 2 - Modelos integrativos do comportamento do consumidar
1. Campreendendo o consumidor (desejos, necessidades, feficidade e satisfagho)
2. Comportaments de ¢compra do consumider

UNIDADE 3 - O comportarento individual e a influéncia da sociedade
1. Faipres situacionais e contextuais do consumo

UNIDADE 4 - Comunicarie e comportaments humano
1. Comunicagao & comportamsnto: relagiio com os niveis e obstaculos 2 comunicagao
2. As tipologias do consumidor; consumidor individuo, erganizagcional, consuridor do futuro, consumidor giobal.

REFERENCIAS BASICAS

0GIGLIO, Ernesto. O compertamento do consumider e a geréncia de marketing. 8iao Paule, SP:
Pioneira, 19%6. 147 p.

DEARSAKLIAN, Eliane. Comportamento do consumidor, 2. ed. S&o Paule, 5P: Atlas, 2004. 339 p.
I5BN 8522437793,

0 30LOMON, Michael R. O cemportamento do consumidor: comprande, possuindo e sendo. 5. ed. Porto

Alegre, RS: Bockman, 2002. ix, 446 p. ISBN 8534300035,

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

OBAUDRILLARD, Jean. Simulacres e simulagdc. Lisboa [Portugall: Editora Relégio D'Agua, 1991.
201 p. (Antropos) ISBN 072708141X.

OLIMEIRA, T&nia Maria Vidigal. Comportamente do consumidor brasileiro. S&p Paulce, 3P: Saraiva,
2008. xv, 380 p. ISBN 3788502083255,

UORWELL, George. 1984. 17. ed. 530 Paulo, 3P: Companhia Editora Nacional, 1984. 277 o.

(Biblicteca do espirito moderno. Série 4*, (Literatura} ; 24)

OHUXLEY, Aldous. Admirédvel mundo nove. 25. ed. $&c Faulo, SP: Globo, 1993. 242 p ISEN
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PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICAGAO
Curse:  COMUNICACAO SOCIAL COM HABILITAGAQ EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Disciplina: PLANEJAMENTO EM PROPAGANDA

Periode: 42 AnofSern_: 20127 2

CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4
CH Prética: 30 (36 horas-aula)
CHTotal: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Desenvolver o raciocinio estratégico para elaboragie, execugdo, controle e avaliagdo das stapas do plangjamenic de campanhas
de propaganda, de acorde com a andlise organizacional e ambiental das organizagdes.

EMENTA

Conceitos de planejamento aplicados a comunicagio mercadoldgica, Planefamenio de comunicacio. Elaboracdio de planos e execugio
de campanhas.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Conceitos de pianejamento aplicados a comunitagio mercadokigica
1. Plansjamento; Conceito, definicies e seus niveis

2. Comunicagao Integrada: conceito, objetivos, composto e ferramentas

3. Comunicacéo Integrada de Marketing - concsitos, objetivos e ferramentas;

4, Diagnostico situacional: concefto e importancia para o pltanejamento de CIM,

5. Briefing: concefto, importéncia, abrangéncla e varaveis;

LUNIDADE 2 - Planejemento de comunicagéco

1. Planejamesntes de Comunicacio: Estratégias de Gomunicagdo Integrada

2. Andlise Situacional: estrutura da andlise do cliente: Macroamiiente, Microambiente, Demanda e Comunicacdno.
3. Andilise SWOT: forgas, fraquezas, ameacas e cporunidades.

4, Posicionamento

UNIDADE 3 - Elzhoragdo de planos € execucdo de cempanhas

1. Gbjetivos e estratégias de Marketing

2. Objetivos e Estratégias de Comunicagao: problema, objetivo, definigio de pubficos & estratégias de Comunicagio.
3. Objetivo de Campanha: tipos de campanha

4. inspiracdn, Conceito eriativo e definigio de fases de campanha

5. Unidade Visuai: assinatura da campanha em jodas as estratégias de Comunicagio

&, Modelos de croncgrama de agoes de Comunicacao

7. Verba do Cliente ¢ Orgamento de campanha

8. Métodos de Avaliacao e Controle

REFERENCIAS BASICAS

DCORRER, Roberto. Planejamento de propaganda. 9. ed. rev. ¢ ampl. S#c Paulo, SF: Global, 2004.
267 p. {({Contatc imediatec)) ESBN B5260Q0B29.

ULUPETTI, Marcélia. Gestdc estratégica da comunicagio mercadolégica. 8&c Paule, SP: Thonson,
2007. x, 209 p. ISBEN B522104482.

$PINHEIRDO, Duda; GULLO, José. Comunicacdoc integrada de marketing: gest3o dos elementos de
comunicacioe, suporte as estratégias de marketing e de negbcios da empresa. 2. ed., rev. & ampl.

&do Paulo, SP: Atlaz, 2008. x, 2¢£ p. ISEN 9788522448258,

0PUBLIO, Marcele Ebilio. Como planejar e executar uma campanha de propaganda. S&c Paule, SP:
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Atlas, 2008. wviii, 274 p. 15BN DTEB522450633.

DOLIVEIRA, Djalma de Pinho Rebougas de. Planejamento estratégice: conceitos, netodoleogia g

praticas. 15, ed. rev. Sdo Pauleo, SP: Atlas, 2001. 303 p. ISBN 8522427615,

REFERENC!IAS COMPLEMENTARES INTERNAS (dispenivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBILUN)

OKOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracie de marketing. 12. ed. S3oc Paulo, SP: Pearson
Education do Brasil, c2006. xxii, 750 p, + 1 CD-ROM ISBW B0760GH0013.

CKUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relagfes piblicas na comvnicaclio integrada.
5dc Paunle, SP: Summus, 2002, 417 p. {Novas buscas em comunicacéo ; 17). ISBWN 9788532302632,
tMALHOTRA, Naresh K. Introdugido & pesquisa de marketing. S3c Paulo, SP: Prentice Hall, 2003.
xvii, 428 p, ISEN 858751877X.

0 SANT®ANNA, Armando. Propaganda: teoria, tecnice e pratica. 7. ed. gev. e atual. 530 Pavlo, BF:
Pioneira, ci%3%B8. 4469p ISBN Broch..

¢STEEL, Jony LACERDA, Juliana Geve. A arte do planejamento: verdades, mentiras e propaganda.

Rio de Janeiro, RJ: Elsevier: Campus, 2006 275 p. 1SBN 853522212Z.
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PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICAGAQD

Curso: COMUNICAGCAD SOCIAL COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Bisciplina: BRANDING

Peripdo: 72 Ano/Sem.: 2014/ 1

CH Tedrica: 15 {18 horas-aula) Créditos: 2
CH Prética; 15 (18 horas-aula)
CH Total: 30 (36 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Compreender o precesso de gestiio da marca e da identidade corporativa.
Analisar a relecio entre o posicionamento corporativo e sua imagem corporativa.
Desenvolver a¢éo de experiéncia de marca.

EMENTA

Contextualizac8e da marca no processo de comunicagdio mercadol6gica. Branding: origem, conceito e Brand Equity. Construcéo de
sislemas de identidade de marca. Gerenclamento e esteatégias de marca.

CONTEUDC PROGRAMATICO

INIDADE 1 - Contextualizagiio da marca no processo de comunicagio mercadoldgica
1. Histérico e desenvolvimento das marcas
2. Relagio intangivel das marcas

UNIDADE 2 - Branding: crigem, conceite & Brand Equity
1. Andlise dos elemenios de identidede
2. Aplicagdo dos slementos de branding

UNIDADE 3 - Construgao de sistemas de identidade de marca
1. Andlise conceitual de elementos de marca
2. ParcepiAo dos elamentos de identidade

LUNIDADE 4 - Gerenciamento e estratégias de marca
1. Percepiio de elementos intangivels e tangiveis
2. Avaliagso do posicicnamento de marca

REFERENCIAS BASICAS

G¢ABKER, David A. Marcas Brand Equity: gerenciando o valor da marca. 10. =d. 53c Paulo, SPB:
Negdcio, 1%98. 308 p. ISBN B58601415x.

0AAKER, David A. Criando e administrando marcas de sucesso. 3. ed., 53c Paulo, SP: Fuotura, 2001,
395 p. ISBN 858608221X.

OMARTING, José. A natureza emccicnal da marca: come encontrak a imagem que fortalece sua marca.
S3o Paule, SP: Negdclo, 19%%. 207 p. ISBH B5S601433B.

ONEUMEIER, Marty. The brand gap: o abismo da marca, como construir a ponte entre a estratégia e

© design. 2. ed. Porto Alegre, RE: Bookman, 2008. 194 p. ISBN 97BB5T77B02777.

REFERENGIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

SMARTINS, J. R. {José Roberto). Branding: um manual para vocé criar, avaliar e gerenciar
marcas. 2. &d, 540 Faulo, 35PB: Hegdeio, 2000. xvii, 348 p. IEBN 8586014427

OGOMES FILHO, Jodo. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. 6. ed. 530 Paulo,

SP: Escrituras, 2004. 127 p. ISBN 8586303577.
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0 GUIMARAES, Luciano. B cor come informagio: a construcio binfisica, lingiistica e cultural da
simbologia das cores. 3. ed. 880 Paulo, SP: ANNABLUME, 2004, 147 p. 18BN B574198168X.
b FRUTIGER, Adrian. Sinaig ¢ simbolos: desenho, projeto e significado. Sac Panlo, &FP; Martins

Fontes, 2001. 334 p. ISEN B33361099B.
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EMENTA E CONTEUDOS
Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICAGAD

Curso:  COMUNICAGAO SOCIAL COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Disciplina: PROJETO INTERDISCIPLINAR

Periodo: 3¢ AnofSem.: 2012/ 1

Créditos; 4

CH Tedrica: 0 (0 horas-aula)
CH Prética: 60 (72 horas-aula}
CHTotal: 60 {72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Vivenciar praticas integradas de comunicagdo nas dreas de jornalisme, publicidade e propaganda, e relagbes ptblicas.
EMENTA

Elaboragio e desenvolvimento de Projetos Interdisciplinares.
CONTEUDO PROGRAMATICO

INIDADE 1 - Elaboragao e desenvolvimento de Projetos Interdisciplinares
1. Elaberagio e desenvelvimenio de projeto M1
2. Elzboracie e desenvolvimento de projeto M2
3. Elaboracio e desenvolvimento de projeta M3

REFERENCIAS RASICAS

OCHAVES, Ldcio Edi. Gerenciamentoe da comunicacdc em projeteos. 1

. ed. Rig de Janeira, RJF: FGV,
2006. 15¢ p.

(Gexrenciamento de projetes). ISBN 8522505632,

0DIAS, Genebaldo Freire. Atividades interdisciplinares de educacfio ambisntal: praticas

itnovadoras de educagic ambilental. S&c Paulo, SP: Gaia, 2D06. 224 p. ISEW 8575550764.
0PAIVA, Edson. Projeto experimental de propaganda.

B574340801.

S&o Pawule, 5P: Iglu, 2005. 150 p. ISBW

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0FRRNCA, Fébio; FREITAS, Sidingia Gomes. Manual da qualidade em projetos de cenunicacao. Sdo

Paulo, S5P: Pioneira, ¢l19B7. 258p (Biblicteca Picneira de administracio e negdcics). ISBN
8522100640 (broch.}.

OFRANCIS, Paulo; PIZA, Daniel. Waal: o dicionaric da corte de Paulo Francis ; organizacaoc:

Daniel Piza. S&o Paule, SP: Companhia das Letras, 1996. 2%1p ISBN B57184571X {broch.).

0PUBLIO, Marcelo Abilic. Come planejar e exscutar uma campanha de prepaganda. 83c Paulo, SP:
Atlas, 2008. xviii, 274 p. ISBN 9788522450633

po021 GIRARDI, Ilza Maria Teurinho; SCHWAAR, Reges. Jornalismo ambiental: desafios e reflexBSes. Poarto

Alegre: Dom Quixcte, 2008.
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EMENTA E CONTELDOS

Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAGAD

Curso: COMUMICAGAD SOCIAL COM HABILITACAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Discipiina: REDAGAO PUBLICITARIA {MIDIA ELETRONICA)

Pariodo: 42 AnofSem.: 2012/ 2

CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica; 30 (36 horas-aula)
CH Total: 60 {72 horas-aula}

QOBJETIVO GERAL

Produzir roteiros para midia eletronica utilizando técnicas e recursos da criagdo de texto publicitario.

EMENTA

Caracteristicas da linguagem publicitaria para rédio, televis&o e cinema. Técnicas de criagao publicitéria para radia,
tafevisdo e cinerna. Elaboracio de roteiros para radio e televiséo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE * - Caracteristicas da linguagem publicitaria para radie, televisio & cinema

1. A linguagem de redacio sleronica para RTVC

2. A personagem na narrativa to roteiro audiovisual publicitario e o arco narrative

3. NogGes basicas de roteiro de comercial de varejo para radio e telaviséo

4, O formato de roteiro para seriado de televisio e sua relagSo com a publicidade e propaganda
5. O roteiro para audiovisual formato brasilairs & Iatino americano (RTVC)

&, O roteiro téehice € o story board publicitario (Cinema e TV)

7. A Jornada do Heréi na narrativa audiovisual publicitaria

8. A linguagem publicitaria do radio

UNIDADE 2 - Técnicas de criagio publicitiria para radio, televisao e cinema

1. Téenicas de criagdo e redago na linguagen de midia eletrbnica [RTVC)

2. Roteiro publicitario formate europey para radio € televisbo

3. Batrutura narrativa de roteiro publicitario de oportunidade para radic ¢ eleviséo
4, Roteirg programete radiofénica

5. Merchandising o roteiro audiovisual de televisio

UNIDADE 3 - Elaboragao de roteiros para radio a televisde

1. A lransericdo dn texto lierano para o audicvisua! (adaplagdo e intertextualidade publicitaria)
2. Criagio e redagic de roteiros de radionovela, micro e macroestrutura naretiva

3. Estrutura narrativa dramatica para RTVC

4. Redagio em Rotsiros - Realidade Regional em Publicidade & Propaganda

REFERENCIAS BASICAS

DBARBOSA FILHO, André. Géneros radiofénicos: os formatos & 05 pProgramas em sfudioc. S30 Paulo,
St: Paulinas, 2003. 158p. {(Comunicacfo-estudes) ISEBN 8335611320.

GBARRETD, Tiago. Vende-se em 30 segundos: manual do roteirc para filme publicitdario. SEo Paulo,
3P: SENAC, 2004, 135 p. ISBM B573584D20.

OCAMPOS, Flavie de. Roteiro de cinema e televisdo: a arte e a técnica de imaginar, perceber e
narrar uma estéria. Rio de Janeiro, RJ: J. Zahar, 2Z007. 407p. ISBNM 278B5711Q9B5E.

0 COMPARATO, Doc. Da criaclo ao rotelro: o mais completo guia da arte e tecnica de escrever para
televi=so & cinema. 5. ed. rev. e atuval. com exerc. Rio de Janeiro, RJ: Rocco, 2000. 486 p.

(Artemidia) . ISBN B85325055897.




UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJAI

Pag.: 2

U N |VAL| {PlanoEnsReport)

EMENTA E CONTEUDOS

Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA,

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

PMEADOWS, Eliane Martins. Roteiro para TV, cinema & video em 10 etapas: arte e técnica. 3. ed.
Rio de Janeiro, RJ: Quartet, 2003. 11¢ p. ISBN 8585€36095.

tFIELD, Syd. Manual do roteire: o fundamentos deo texte cinematogr&fice. Rio de Janeirs, RJ:
Objetiva, {2001), c15882. xvii, 223 p. ISBN 857302044X.

0BARBOSA FILHO, André; PIOVESAN, Angelo; BENETON, Rosana. Radio: sintonia do future. S3c Paulo,
5F: Paulinas, 2004, {2], 3232 p. {Comunicacdo-estudos). ISEN E535613781.

0CFERRARETTQ, Luiz Artur. Radioc: o veicula, a histériz e a téenica. 2. ed. Porto Alegres, RS:
Sagra, 2001. 375 p. ISEN BS2410614X.

¢REIS, Clovis. Fropaganda no rddio: os formatos de anancic : o papel do rddio no planejamento
de midia, as solugdes de comunicacio integrada de marketing, os novos paradigmas de
funcionamento da propaganda radicfénica. Blumenau, SC: Ed. da FURB, 2008. 119 p. ISBN
5788571141872 .

UVOGLER, Christopher; MACHADO, Ana Maria. A jornada do escritor : [estruturas miticas para
escritores}. 3. ed. Rio de Janeire, RJ: Nova Fronteixa, 2011. 477 p. {Fronteira) ISBN
B7BE520024679.

0JENKINS, Henry. Cultura da convergéneia. 2. ed. Sio Paulo, $P: Aleph, 2009. 428 p. ISBN
9788576570844,
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Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
PROGRAMA DA DISCIPLINA
IGENTIFICAGAQ
Curso;  COMUNICAGAC SOGIAL COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Bistiplina: PLANEJAMENTO DE MARKETING

Periodo: 32 Ano/Sem.; 2012/ 1

CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 30 (36 horas-aula)
CHTotak 60 (72 horas-aula}
OBJETIVO GERAL

Compreender a necessidade e a imponténcia do markeling orientado para o mercado, destacando o estudo, estrutura ¢ sintese das
informagdes relacionadas = os atributos que auxiliam a tomada de decisdo e a obtencdo da vantagem competitiva, de forma
socialmente responsavel, nas empresas publicas ou privadas,

EMENTA

Planejamerto estratégico ¢ operacional da marketing. Analise do ambiznte mercadolbgice: oportunidades e ameagas. Estratégias
de marketing. Estrutura & modelos de Plano de Marketing.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Plansjamento estratégico e operacianal de marketing

1. Apresentagac da disciplina

2. Intradugio ac Marketing Estratégico: o lugar da estratégia no marketing @ o lugar do marketing na estratégia.
3. Os nivels de planejamento

4. O Plane de Marketing - Metodalogia e rotelros

UNIDADE 2 - Andlise do ambiente mercadolégico: oportunidades s amaatas
1. Disgnastico Situaclonal - Analisande & ambisnte internc e externo

2. O Sistema de informagBes de Marketing (SIM) e a pesquisa de marketing.
3. Andlise das forgas e fraquezas

4, Andlise das oporunidades ¢ ameagas

UNIDADE 3 - Estratégias de marketing

1. Estabelecimento das proposigdes estratégicas de marketing

2, Definig8o de ohjetivos de marketing no planejamenic

3. Estabelecimento das estratégicas de Marketing de Mercade Alvo: segmentagiio, definicio de mercade alvo e posicionamento.
4, Estratégias de Produto, Prags, DistribuicAo e Comunicaco @ a Crisntago para o Mercado.

UNIDADE 4 - Estrutuma & madelos de Plano de Marketing
1. A fase das determinaghas oparacionais

2. O plano de a¢Bo

3. O plano de resultados & de controle de marketing

REFERENCIAS BASICAS

91AS CASAS, Alexandre Luzzi. Plane de marXeting para micke e pequena empresa. 5. ed. $3o Paule,
SP: Atlas, 2007. 195 p. ISEN 9788522448586,

8POLIZEI, Rder. Plano de marketing. S&o Paulo, 8F: Thomson: Cengage Learning, 2005, xiv, 135 p.
ISBN 8522104921.

IWESTWOOD, John. © plane de marketing., 2, =d. §do Paulo, BP: Makvron Books, 2005. xii. 275 p.
I5BN 8534608382,

CKOTLER, Philip:; KELLER, Xevin Lane. Administracdc de marketing. 12. ed. Sao FPaulo, 5P:; Pearson

Education do Brasil, ¢2006. ®xii, 750 p., + 1 CD-ROM ISBN £37605C0E3.
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REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIRIUN)

ODAMBROSIO, Vicente. Plano de marketing: passo a passo. Rion de Janeiro, RJI: Reichmann & Affonso

Editores, <l999, 136 p ISBN 85387148060 (broch.).

CWESTWOOD, John. O planc de marketing. 2. ed. S8c Pauleo, SP: Makron Books, 19%&. =x=ii, 275 p.
ISBN 285346063B2Z.

0 GRACICOS0, Francisco. Marketing estratégico: planejamento estratégico orientado para o mercade.
4. ed. S5#c Paulc, 3P: Atlas, 2001. 252 p. ISBN 8§522427542.

0 CAMPOMAR, Marcos Cortez; IKEDA, Ana Akemi. O planejamento de marketing e a2 confecgfo de planos:
dos conceitos a um novo modeleo. Sdo Paulo, SP: Saraiva, 2006, ix, 206 p. ISBEN REN20603163.

DKOTLER, Philip. Administracac de marketing: fa edicdo do nove milénicl. 10. ed. S3c Paulpo, SP:
Prentice Hall, c2000. 764 p. ISBN 858721801Xx.

tBIAS, Sergio Roberto; MACHLINE, Claude. Gestio de marketing. 1. ed. S&c Paulo, $P: Saraiva,
20032, xviiii, 539 p. ISBN B502037870.

¢DIAS, Sergio Roberto,: RIDOLFQ NETQ, Arthur. Marketing: estratégia e wvalor. Sin Paulg, 8F:

Saraiwva, 2006. xviii, 286 p. ISBN B502054430.
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Curso de COM_SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICACAC

Curso: COMUNICACAQ SOCIAL COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Disciplina: PROGRAMAGCAD VISUAL DE MARCA

Periodo: 72 Ano/Sem,: 2014/ 1
CH Tedrica: 15 (18 horas-aula) Crédltos: 2

CH Préiica: 15 (18 horas-aula)
CH Total: 30 (36 horas-aula)
OBJETIVO GERAL
Compreender e desenvolver projetos de marca ¢ identidade corporativa, da fase exploratdria as etapas de concepcao, mediante a
aplicacdo da Uma base tedrica e de um planejamento malodolégico.

EMENTA

Criago, desenvolvimento e gestio de identidade visual da marea. Processos graficos de repraduco e formas de aplicagio.
Manual de identidade visual.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Criagdo, desenvelvimento e gestao de identidade visual da marca
1. Métodos da desenvolvimento projeual
2. Ferramenias e técnicas

UNIDADE 2 - Processos graficos de reprodugdo e formas de aplicagao
1, Processas de desenvolvimento grafico

2, Formas de aplicacéo gréfica

UNIDADE 3 - Manual de identidade visual

1, Desenvolvimeanto de manuai de identidade visual

2. LConteQdos de manual

REFERENCIAS BASICAS

ogtrunck. Marca registrada. Rio de Janelrec, RJ: Europa, 1596,
1GOMES FILAG, Jo3o. Gestalt do objeto: sistema de leitura visuwal da forma. &. ed. Sae Paulo,

5P: Escrituras, 2004, 127 p. ISBN B8586303577.

B DONDIS, D. A. (Donis A.). Sintaxe da linguagem wisual. 2. ed. Sdao Pauls, S5PF: Martins Fontes,

1997. 236 p. (Colecio A). ISBN 8333605838,

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sisiema de biblioteca da Univali - SIBILUN)

oStrunck. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso: Jum guia sobre o marketing das
marcas e come representar graficamente seus valoresl / Gilberto luis Teixeira Strunck. 2. ed.
rev. e atual. Rio de Janeire, RJ: Rio Books, 2003, 160 p. ISBN B388482010.

OWHEELER, Alina. Design de identidade da mareca: um guia completo para a criagdo, construgdc e

manutencdo de marcas fortes. Porto Alegre, RE: Bookman, 2008. 2BB p. ISEN 9788577802326,
OPEREZ, Clotilde. Signos da marca: expressividade e senserialidade. Sio Pauleo, S5P: Cengage
Learning, 2017. zv, 184p. ISBN D78852212544%.

OPEGN, Maria Luisa. Sistemas de identidade visual. 4. ed. Rioc des Janeiro, RJ: 2AB, 2009. 76 p.
ISEN BERE66Y951RT.
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EMENTA E CONTEUDOS
Curso de NUCLEO CLT - BC
PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICAGAQ

Curso: NUCLEOD CTL - BALNEARIO CAMBORIU
Disciplina: SOCIEDADE E CULTURA
Periodo: 12 Ano/Sem.: 2011/ 1
CH Tedrica: 60 (72 horas-aula) Créditos: 4

CH Pratica: C {0 horas-aula)
CHTotal: €0 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Analisar a diversidade cultural em tempos de globalizac3o considerando os novos modelos de construcio social e cultural
ligados ao capital virtual, a nanotecnologia e a cybercultura,
EMENTA

Cultura e sisternas de significagio. Formas histdricas e simbolicas das sociedades. Diversidades culturalz e ldentidade.
Cidadania e aiteridade.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Cultura & sistemas de significacfio.

1. Conceitos Fundamentais de sociedade e cultura

2. Cuitira: sentidos & significacdo

3. Cultura & formas de Expressac

UNIDADE 2 - Formas histéricas e simbdticas das sociedades.

1. Conceito e tipes de Sociedade

2. Coneeito de fdentidade

3. Globalizagso x Mundializathis

4. Consume, Prograsso & Culura de Massa

5. As Sociedades Oddentais e a Globalizaggo

6. As Sociedades Orientais e as Concepgdes Alternativas de Satide, Alimentacio a Estilo de Vida
7. As Sociedades da Informacao & os Modelos Tribais das Communidades Urbanas & Rurais
UNIDADE 3 - Diversidades culturais e [dentidade.

1. As diversidades culturais relacionadas a costumes étnicos (habitagao, vestimentas, crengas religiosas, modelos famifiares, relagio
de géners),
2. As diversidades culturais & as rocas entré 0s povos.

UNIDADE 4 - Cidadania & alteridade.

1. Conceito de cidadania, Inclusgo e Exclusdo Social

. 2.Conceito de altendade.

REFERENCIAS BASICAS

0HALL, Stuart. A identidade cultural na pds-modernidade. 10. ed. Rio de Janeiro, RJ: DP & A,
2005. 102 p. ISBN 8374903361,

OBRANT, Leonards. Diversidade cultural: globalizagfec e culturas lecals : dimensdes, efeitos e
perspectivas. 830 Paule, 8P: Escrituras, 2005. 230 p. (Demccracia cultural » 1). ISBN
8575311786,

9MORIN, Edgar. Cultura de massas no seculo XX: o eséirito do tempe - 1 @ neurcse. 9. ed. Rio de

Janeiro, RJ: Forense Universitéris, 1997. 204 p. ISBN 8521802089

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sisterna de bibfioteca da Univali - SIBIUN)

OLARAIA, Rogue de Barros. Cultura: um conceitso antropoldégico. 21. ed. Ric de Janeiro,
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Zahar, 2007, 117 p. {Colecadc Antropologia Social). ISBM $7BB571104389.

OCUVILLIER, Armand. Scciologia da cultura. Porto Alegre, RS: Globe, 1975, 372 p ISBN (broch.}.
0 SCHIAVQ, Cleis; ZETTEL, Jayme. Memoria, cidade e coltura. Rio de Janeiro, RJ: EdQUERJ, 1887,

140p ISBM 8585881i33X (broch.).

&
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EMENTA E CONTEUDOS
Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICAGAO

Curso:  COMUNICAGCAD SOCIAL COM HABEITACAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Disciplina: FOTOGRAFIA

Periodo: 12 AnofSem.: 2011/ 1
CH Tedrica: 15 (18 horas-aula) Créditos: 4

CH Prética: 45 (54 horas-aula)
CHTotal: &0 (72 horas-aula)
QBJETIVO GERAIL

Conhecer a linguagem e técnica fotografica e aplica-las na produgio imagética.
EMENTA

Introduco & linguagem e as técnicas folograficas. Principios da fotografia digital. Caplacao e tratamento fotografico.
CONTEUDOD PROGRAMATICO

UNIDADE 1 « Intreduc8o & linguagem e as técnicas fotogréficas

1. Cronologia histdrica: a imagem desde a pré-histiria até pés-modernidade - Influéncias artisticas na folografia
2. Linguagam fotagrafica & seus elementos

3. Equipamentos e conceitos fotagrificos bdsicos

UNIDADE 2 - Principios da fotografia digital

1.. Abertura do disfragma X Velocidade do Obturadar X S0

2. Tecnologia utilizada na fotografia digital { resolugiio, formates , tamperatura de cor)

URIDADE 3 - Captacéo e tratamento fotografice
1. Elementos de estldio e iluminagso basica

2. ratamento fotografico basico

3. pratica em estidio

REFERENCIAS BASICAS

CCESRR, Newton; PIOVAN, Marco. Making of: revelagdes sobre o dia-a-dia da fotografia. 2. ed.
rev. e ampl. Brasilia, DF: SENAC, 2007, 427 p. ISEN $7B85923694368.

1LARNGFORD, Michael John; FOX, Anna: SMITH, Richard Sawdon. Fotrografia bisica de Langford: guia
completo para fotdgrafos. 8. ed. Porto Alegre, RS: Bookman, 200%.. 447 p. ISEN 2788577BUZT60.
OHEDGECOE, John. Guia completo de fotografia. Sao Paulo, SP: Martins Fontes, 1998. 224p ISBN
8533605188 (broch.}.

OHEDGECOE, John. Guia completo de fotografia. SHe Paule, SP: Martins Fontes, 1098. 224p ISEN
8333605188 (broch.).

OTARNOCZY FUNIOR, Ernesto. Arte da composigdo. Balnedrio Camborit, SC: Photos, 2008. 170 p.
ISEN BS9B4201324.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponive! no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

OTRISO JUNIQR, Thales. Equipamento fotografico: teoria e prética. 3. ed. rev. e ampl. S&o
Paulo, $P: Ed. SENAC, 2005. 280 p. ISEN 85735%0386.

CHOFPE, Altair. Adcbe photoshop para fotégrafos, designers & operaderes digitais. {Volume 1].
2. ed. Itajai, 8C: Photos, ¢2004. 257 p. ISBN 8598420019.

D HEDGECDE, _'_John. 0 novo manual de fotografim: [guia complete para todes os formatos]. 4d.ed.
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Cusso de COMSOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
rev. e atual. S3c Paulo, SP: SENAC, =2005. 416 p. ISBN 9788573598B41.
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Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDBADE PROPAGANDA
PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICACAD

Curso:  COMUNICACAO SOCIAL COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Disciplina: MARKETING INTERATIVO

Perioda: 72 AnofSem.. 2014/ 1

CH Tebrica: 15 (18 horas-aula) Créditos: 4
CH Pritica: 45 {54 horas-aula)
CH Total: 60 (72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL

Administrar estratégias de Marketing Digital em plataformas interativas
EMENTA

Redes sociais de nicho. Advergames. Atualidades em marketing digital.
CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Redes sociais de nicho

1. Difuséo ta Informagio nas Redes Sociais
2. Andlise de Redes Sociais

UNIDADE 2 - Atvergames

1. Cazes de Advergames

2. Projeto de Advergames

UNIDADE 3 - Atuslidades em marketing digital
1. Inboud Marketing e Aflliados

2. E-Commerce

3. Realidade Aumettada

4, Geplocalivacan

&. Mobile Marketing e Aplicativos

6. Planejamento Mobile

REFERENCIAS BASICAS

0 GABRIEL, Martha. Marketing na era digital: conceites, plataformas e estratégias. S3c Paulo,

§P: Novatec, 2010. 424 p. ISBN 978B573222877.

0TORRES, Cléudio. A bibliaz do marketing digital: +tuode o que vocd gueria saber sobre marketing e

publicidade na internet e ndo tinha a guem pergquntar. S&oc Paulo, SP: Novatec, c200%. 38% p.
ISBN 3788575222027.
0VAZ, Conrado Adoelpho. Os 8 Ps do marketing digital: o guia estratégico de marketing digital.

1. ed. S3o Paulo, SP: Novatec, c2011l. 202 p. ISBN 0788%75222751.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel ne sistema de biblioteca da Univall - SIBIUN)

PBARRBASY, Albert-Laszld. Linked {conectade): a nova ciéncia dos networks . S4c Paulo, 5P:
Laopardn Editera, 2009, ix, 241 p. ISBN 9788528806127,

ITRIMO, Alex. Interace mediada por computador: comunicacdo, cibercultura, cognigic . Porto
Alegre, RS, Sulina, c2007. 240 p. (ColeclSo Cibercultura). ISBN STRBRS04655.

0JEKKINE, Henry. Cultura da convergéncia. $&&o Paulo, SP: Aleph, 2008. 280 p. ISBN
D7885765T0639.
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Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA

5483 RECUERO, Raquel. Redes Sociais na internet. Disponivel em http://www.redessociais.net/

2391 CHRTISTAKIS, Nichelas A. O poder das conexdes. Rio de Janeiro: Bditeora Elsevler, 2010.
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EMENTA E CONTEUDRDS

Curso de NOCLEQO CLT - BC
PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAGAD
Curso:  NUCLED CTL - BALNEARIO CAMBORIU
Disciplina: PROCESSO CRIATIVO
Parindo: 12 AnoiSem.: 2011/ 1
CH Tedrica: 30 {36 horas-aula) Creditos: 2

CH Pratica: 0 (0 horas-aula)
CHTotal: 30 (36 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Analisar 0s processos criativos e de inovagdo, come diferencial competitivo, empregando conceitos, técnicas e estratégias de
desenvolvimento da criatividade, na geracie de solugbes para problemas propostos.

EMENTA

Conceilios de Griatividade. Processos mentais superiores envolvidos na crjagio. Téonicas de desenvolvimento da criatividade,

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIBADE 1 - Conceitos de Criatividade.
1. Definigéo
2. Conceito de criatividade para ¢ senso comum.

UNIDADE 2 - Processos mentais siperiores envolvides na criacao.
1. Pensamento

2. Meméria

3. Atengao

4. Aprendizagern

LINIDADE 3 - Técnicas de desenvolvimento da criatividade.
1. O Processo criativo
2. Técnicas para ser mais criativo

REFERENCIAS BASICAS

UEAXTER, Mike. Projeto de produto: guia pratico para o design de novos produtos. 2. ed. rew.
S&¢ Paulo, §P: Blucher, 2000. 260 p. ISBN 27B8521202852.

OPREDEBON, Jose. Criatividade: abrindo ¢ lade inovader da mente. 2. ed. S3o Paule, 8P: Atlas,
1998. 228 p. ISBN B522420%63 {(broch.}.

DALENCAR, Eunice M. L. Seoxianc de. O processo da criatividade. S&o Paule, SP: Makron, 2000. 123
p- 1ISBN B534611483.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBIUN)

0OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criacdc. 15. ed. Petrdpelis, RJ: Vozes, 2001. 187
p. ISBM 8532605532.

0XING, Bob; SCHLICKSUPP, Helmut. Criatividade: uma vantagem competitiva. Rio de Janeire, RJI:
Cualitvmark, 1998. 32% p. ISBN B573031956.

ORYAN, Jordar E, Aba: 10 maneiras de libertar seu espirito criativo e encontrar grandes idéias.
4. ed. S&c Paulo, S5P: Negdcio, 2001. 285 p. ISEN B586014168.

OWEIL, Pierre; TOMPAKOW, Roland. 0 corpo fala: & linguagem silenciosa da comunicacdo

nfio-verbal. 65. ed. Petrdpolis, RJ: Vozes, 200%. 288 p. ISBN 5788532602084.
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EMENTA E CONTEUDOS
Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
PROGRAMA, DA DISCIPLINA
IDENTIFICAGAO

Curso: COMUNICAGAD SOCIAL COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Pisciplina; PROMOGAQ DE VENDAS, EVENTOS E MERCHANDISING

Periodo: 62 Ano/Sem.: 2013/ 2

CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 4
CH Prética: 30 (36 horas-aula)
CHTotal: 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Compreender e aplicar 0s conceitos e técnicas assocladas & promogio de vendas, eventos & merchandising, posicionando-os como
ferramenia de comunicagio Integrada de marketing capaz de gerar resuitados estratégicos e vantagem competitiva para as
organizagies.

EMENTA

Promogio de vendas, eventos e merchandising: conceitos ¢ funcies estratégicas na comunicagéo mercadoldgica. Técnicas
promocionais e de ponio de venda. Legistagio promocional no Brasil. Desenvolvimento de planos de promoegao de vendas
merchandising. Planejamento e organizagao de evantos.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Promogao de vendas, eventos e merchandising: conceltos & fungdes estratégicas na comunicacio mercadoldgica
1. Goncelios e definigies de promogdo de vendas, eventos e merchandising

2. Promogies de vendas e merchandising: usos, tipoiogias e recursos

3, Classificagdo e tipologia de eventos

4. Eventos coma servigo e estralégia de comunicagio mercadoldgica

UNIDADE 2 - Téchicas promocionais e de ponto de venda
1. Tipos de publicos

2, Tipos de agfies promociona2ls

3. Estratégias e implementacio

4_Controle, avaliagao e resultados

UNIDADE 3 - Legisiagfio promocional no Brasil
1. Questdas jegais: CONCUrsgs € CUponagens
2. Restriches a planas operacionais e produtos
3. Prémios permitidos

4. Lei da Filantropia & avaliacio de resultados

UNIDADE 4 - Dessnvolvimento de planos de promogio de vendas e merchandising
1. Elementos basicos do plano

2. Planejamento

3. Execucéo

4. Controke

5. Fechamento

INIDADE 5 - Planejamento e organlzagio de evenios
1. Fases de urn evento

2. Projeto da um evenio

3. Instrumentas de acompanhamenio 8 controle

4. Recursos humanos & financeirgs

5, Avaliacdo dos resultados

6. Cerimonial e protocolo

7. Contratago de uma empresa de eventos

REFERENCIAS BASICAS

DBLESSA, Regina. Merchandising neo ponto-de-venda. 4. ed. 540 Paula, SP: Atlas, 2006.. xvi,
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EMENTA E CONTEUDOS

Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
p. ISBN £522444102.

oSHIMP, Terence A; ROCHR, Luciana de Olivelra. Propaganda e promogio: agpectos complementares
da comunicacdo integrada de marketing. 5. ed, Porto Alegre, RS: Bockman, 2002. 539 p. ISBN
BE36300043.

0GIACAGLIA, Maria Cecilia, Organizaclo de eventos: teoria e pratica. 3#c Faulo, S$P: Thomsen,

c2003. xiv, 236 p. IBBEN 8522103011,

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali - SIBHIN)

CHOYLE, Lecnard H. Marketing de eventos: c¢coms promover com Sucesso eventos, festivais,
convencdes e exposicbes. Sic Paulo, SP: Atlasg, 2003, 222 p. ISBN 8522436134.

OPINHEIRO, Duda; GULLO, José. Cemunicacao integrada de marketing: gestéo dos elementos de
comunicagde, suporte 4s estratégias de marketing e de negécios da empresa. 2. ed., rev. e ampl.
830 Paule, 5P: Atlas, 200B. x, 266 p. ISBN 978R852244B258.

QZAMELLA, Luiz Carlos. Manual de crganizacfoc de eventos: planejamento e operacionalizagSe. 4.
ed. S8c Paulse, SP: Atlas, 2008. 340 p. ISBN 9788522450237.

0CZENONE, Iuiz Claudio; BUAIRIDE, Ana Maria Ramos. Marketing da promogEc ¢ merchandising:
conceitos e estratégias para a¢des bem-sucedidas . Sac Paule, SP: Thomson, c2005. wiii, 179 P
ISBN 2522104638,

0UNDERHILL, Paco. Vamos as compras! a clfncia do consumo. Ric de Janeiro, RJ: Campue, ¢1995, 231
p. ISBN BS535204873,

ONICHOLS, Barbara. Gerenciamento profissional de eventos. Portaleza, CE: ABC Edictes, 1908.
444p ISBN Broch..

12294 SISKIND, Barry. O poder do marketing de exposigfes. S3¢ Paulo: Senac, 2012.
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Curso de NUGLEQ CLT -BG

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAGAO

Curso:  NUCLEO CTL - BALNEARIC CAMBORIU

Disciplina: MARKETING

Periodo: 12 Ano/Sem.; 2011/ 1

CH Teérica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 2
CH Pratica: 0 (0 horas-aula}
CH Total: 30 (36 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Compreander a necessidade e a importancia do marketing, destacando o estudo, estruiura e sintese das informages relacionadas
ao mercade como amibutos que auxiliam a tomada de decis@o e a obtengéo de vantagem competitiva, de forma soclalments
responsavel, nas empresas priblicas ou privadas,

EMENTA

Fundamentos de Marketing. Composto mercadalégico. Segmeniagao e Posicionamenio. Comportamento do Consumidor.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Fundamenios de Marketing.
1. Necessidades, Desejos e Demandas, Produtos/Servigos, Mercados
2. Filosofias de Adminisragae de Marketing: Produgas, Produtg, VWendas, Marketing e Marketing Societal

UNIDADE 2 - Gomposto mercadolagico,
1. Prapduto

2. Praga

3. Prego

4, Promogio

UNIDADE 3 - Segmentagic ¢ Posicionamanto.
1. Principios, bases a requisitos
2. Selagin de segmentos de mercado: Marketing indiferenciado, Diferenciade e Concentrado

1NIDADE 4 - Comportamento do Cansumidor,
1. Modetos ds Compra do Consumidor
2. Processe de decisfo de compra

REFERENCIAS BASICAS

0KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary; YAMAGRMY, Cristina; SANTOS, Dilson Gabriel dos. Principios de
marketing. 12. ad. S8c Paulp, 5P: Pearson Education do Brasil, c2008., xxzii, €00 p. ISBN
Q788576051237

0COBRA, Marcos. Administragdo de marketing no Braszil. 3. ed. Rio de Janeirc, RJ: Elsevier,
2009, 428 p, [SBN 97BB535232547.

GKOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de macketing. 12. ed. S#o Paulo, SF: Pearsom

gducation do Brasil, ©2006. xxii, 750 p. + 1 CP-ROM ISBN BS760(50012,

REFERENCIAS COMPLENENTARES INTERNAS (dispenivel no sisterna de bibloteca da Univali - SIBIUN)

0LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Administragdo de marketing: c¢onceltos, planejamente e aplicagdes a
realidade brasileira. Sac ®Paulp, SP: Atlas, 2006. v, 528 p. ISBN B522442436.

ACHURCHILL, Gilhert &.; PETER, J. Paul.; BARTALOTII, Cegilia C.; MORETRA, Cid Knipel. Marketing:

criando valer para os clientes. l. ed, 53c Paule, SP: BSaraiva, 2000, wxv, 626 p. ISEBNW
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Curso de NUCLEO CLT - BC
8502030108.

¢BRETZKE, Miriam, Marketing de relacionamento e competicio em tempo real: com CRM (Customer
Relationship Management}. 1. ed. S&o Paule, SP: Atlas, 2000, 224 P. ISBN £5224Z247B80.

0CROCCG, Lucianc: GIQTIRA, Ricardo M. Fundamentos de Marketing: conceitos basicos. Saoc Paulo, SP:
Saraiva, 2006. xiv, 174 p. {Colecio de Marketing ; v. 1) ISBN B5020518485.

OBHUPTANI, Manish; MORADPOUR, Shahram. RFID: implementando o zistema de identificacdo peor

radiefregliéncia. Sdc Paule, SP: Institute IMAM, c2005 250 p IEBN B58%E824616.
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EMENTA E CONTE(DOS
Curso de COM.S0OCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA

PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICAGAO

Curso:  COMUNICAGAO SOCIAL COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Disciplina: ASSESSORIA DE COMUNICAGAO INTEGRADA

Perodo: 62 Ano/Sem.: 2013/ 2

CH Tedrica: 15 {18 horas-auta) Créditos: 2
CH Préatica: 15 (18 horas-aula)
CH Total: 30 {36 horas-aula}

OBJETIVO GERAL

Conhecer e identificar cada um dos produtos e servigos, funcionamertio, gestio e mensusacio de resultados, de uma assessoria
de comunicagio integrada ro contexto de organizagdes plblicas e privadas.

EMENTA

Comunicacho integrada: produtos e servigos. Funcionamento e gestao. Mensuragao de resuitados.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Comunicacao integrada: produtos e servicos
1. Comunicagao administrativa

2. Comunicacao intema

3, Comunicagan institucional

4, Gamunicacho mercadologica

UNIDADE 2 - Funcionamento e gesiao

1. A filbeofia da comunicagio integrada

2. Comunicaciio massiva X cornunicacio dirigida
3. A comunleacio pdblica e & comunicagao privada
4. A comUnicacas no terceira setor

UNISADE 3 - Menzurago de resuliados
1. Gestéio de verbs
2. Avaliagao de resuitados

REFERENCIAS BASICAS

ATEVARES, Mauricio. Camunicacic empresarial e plancs ¢e comunicacio: integrandoe teoria e
pratica. S&%c Pauls, SP: Atlas, 2007. 187 p. ISEN 97R8522447831 .

DCORREA, Roberto. Comunicacao integrades de marketing: uma vis&o glpbal. Rieo de Janeiro, RJ:
Saraiva, 2006. xiv, 266 p. ISBN 850205%521.

O VASCONCELOS, Luclene Ricciotti. Planejaments de comunicagao integrada: manual de sobrevivéncia

para as organizagdes do séecule XXI . 3o Paulo, 5P: Summus, 200%. 143 p. ISBN 9788532305190,

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblicteca da Univali - SIBIUN)

tPINHO, J. B. Comunicacio nas organizagbes. Wigosa, MG: Universidade Federal de Vigosa, 2006.
372 p. ISEN BLST72682280.

$KINECH, Margarida Maria Krohling. FPlanejamento de relaces publicas na ¢¢municacio integrada.
3. ed. Sac Paulo, SP: Summus, Swmous, 1986. 171 p. (Wovas buscas em comunicacda) . ISBN
8532302637,

GCFRAWCA, Fi&bio: FREITAS, Sidineia Gomes. Manual da qualidade em projetos de comunicacac.

Paulo,” 3P: Pioneira, 0l99%7. 258p (Biblicteca Pioneira de administracdc & negécios). IEBN
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Curso de COM.SOCIAL - FUBLICIDADE PROPAGANDA
8522100640 {broch.}.

OCAHEN, Roger. Comunicaclc empresarial. 10. ed. Rio de Janeirg, RJ: Bast Seller, 2005. 302 P
ISBN B571231745.

CYANRZE, Mitsuru Higuchi: FREIRE, Otédvic; SENISE, Diego. Retorno de investimentos em
comunicacdc: avaliacfo e mensuracio. S4o Castanc do Sul, 3P: Difusio, 2010 423 p. ISBN
STYBRITB0OB08TT.

¢LUARTE, Jorge. Comunicagdo piblica: estado, mercade, sociedade & interesse piblico. S3o Paule,
SP: Atlas, «2007. xiv, 200 p. ISBN 9788522447407

NASSAR, Paulo. Tude & comunicagdo. 2. ed., rev. e ampl. S&so Paulc, SP: Lazuli, 2006. 127 p.
ISBN 83890352168.

0STRCKS, Don W; COUTINHO, Ciro; NWASSAR, Paule; FIGUEIREDO, Suzel. Dicionaric de mnensuragdo &
pesquisa em relagSes piblicas ¢ comunicac#o organizacional. &&c Paulo, SP: 2007 85 p. ISBN
Q7BBIERTOZ096.

ONASSAR, Paulo. Comunicacio interna: a forga das empresas . Sao Paulo, SP: Aberije, 2011. 113 p.

{Colegdo comunicagdc interna : a forga das empresas ; 5). L[SBN 9788564506008,

cretaria
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EMENTA E GONTEUDOS
Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
PROGRAMA DA DISCIPLINA
IBENTIFICAGAD

Curso: COMUNICACAQ SOCIAL COM HABILITAGAC EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Disciplina: CULTURA E SOCIEDADE DE CONSUMO

Poripda: 32 Ano/Sem.: 2012/ 1
CH Tedrica: 45 (59 horas-aula} Créditos: 4

CH Pratica: 15 {18 horas-aula)

CHTotak 60 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Estudar as origens, as caracteristicas da sociedade de consumo e
as discusstes atuais sobre o comporiamento do consumidor e as pesquisas em ambisntas virduais,
EMENTA

Sociedade de consumo: origens. caracteristicas € 0 consumldor atual. Abordagens socioculiurais do consumo. Cultura ¢o consumao
e intermedidrios culturais, Consumar ingights.

CONTEUDO PROGRAMATICO
UNIDADE 1 - Seoiedade de consumo: origens, carscteristicas e o consumidor atual
1. Seciedade de consumao.
UNIDADE 2 - Abordagens socioculturais do consumo
1. Abordagens sobre a sociedade de consumo.
UNIDADE 3 - Cultura do consume e intermediarios culturals
1. Os Intarnediarios cuiturais na saciedade de consumo.
UNIDADE 4 - Consumer insights
4. Consumer Insights

REFERENCIAS BASICAS

DBARBOSA, Livia. Sociedade de consumo. Rio de Janeiro, RJ: J. Zahar, 2004. &8 p. (Passo-a-passc
+ 49) ., ISBN B57110B8137.

0TOMAZINI, Volnei Celse; ABREU, Pedro Manoel. Direito da publicidade na sociedade de consumo:
uma anAlise & luz de politics juridiea. 2004. 95 f. Disgertacio, Univerzidade do Vale do
Itajai, 2004.

0 PIETROCOLLA, Luci Gati. O gue todo cidadao precisa saber scbre sociedade de consumo. 2a ed.

580 Paulo, SP: Global, 1989, 123p {Colecao de Educacac politica. Serie Sccledade e Estades 18}
ISBEW 85260012489 (broch.).

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS {disponivel no sistema de biblioteca da Unlvati - SIBIUN)

UCASTRO, Ana Lucia de. Culto ao corpe = sociedade: midia, estilos de vida e cultura de coosumo
. 2. ed. ampl. S3c Paule, E5P: FAPESPE, 2007. 148 p. ISBN 8574153488,
6 TORRES, Claudio. & biklia do marketing digital: tudo o que vocé gueria saber sobre marketing e

publicidade na internet e nac tinha a gquem perguntar, S3c Paule, SP: Novakec, <2008, 389 p.

ISBN 397BES7Z222027.

10037 MONNERAT, Rosane Mauro. A publicidade pslo avesso. Rlo de Jareira, RJ: Ed UFF, 2003.
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EMENTA E CONTEUDOS
Curso de COM.SOGIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICAGAC
Curso:  COMUNICAGAO SOCIAL COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Disciplina: ETICA E LEGISLACAC PUBLICITARIA

Periodo: 52 Ano/Sem.. 2013/ 1

CH Tedrica: 30 (36 horas-aula) Créditos: 2
CH Pratica: 0 (0 horas-aula)
CH Total: 30 (36 horas-aula}
OBJETIVG GERAL

Anglisar criticamente guestbes éticas, morais e juridicas referentes & publicidade e propagands, considerando leis
brasilelras & normas da automegulamentacio,

EMENTA

Etica como construggo social. Legislacdic aplicada a publicidade e propaganda. Autorregulamentacao publicitéria.
CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Etica como construgio social

1. Fundamentos basicos de ética & direito

2. Codigo de Etica Publicitaria

UNIDADE 2 - Legislacio aplicada & publicidade e propaganda
1. Lei 4.680-65. regulamentagio da profissdo de publicitaric
2. Propaganda eleitaral

4. LicitagTes

5. Cédign de Defesa do Consumidor

7. Plagic e direita autoral

8. Publicidade Infantil

UNIDADE 3 - Autorregulamentagao publicitdria

2. CONAR e Codigo de Autorregulamertaca Publiciidria

3. CENP

4. Abap

5. Sinapto

§. Outras entidades representativas

REFERENCIAS BASICAS

OVALLS, Alvarco L. M. O que & ética., 9. ed. 530 Paulo, S5P: Brasiliense, 15%94. B2 p. (Colegdc
primeiros passos ; 177) ISEN BS511011773.

CGIACOMINI FILHO, Gino. Consumider versus propaganda. 3.ed. S3o Paulo, SP: Summus, 1991. 16%
[Nowas buscas em comunicagio)] ISBN BS532301762 (broch.}.

O0GONCALVES, Maria Helena Barreto; KRITZ, Sonia. Etica & trabalhe. Rio de Janeirc, RJ: SENAC,
cl8992. 74 p. ISBN 8585746211.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali- SIBIUN)

UNONES, Rizzatto. Comentdrios ao cddigo de defesa do congumidor. 6. ed. rev., atual. = ampl.
S8io Paule, SP: Saraiva, 2011. 564 p. ISBN S78850211BE36.

0FPENA, Roberto Patrus Mundim. Etica e felicidade: @& aceitacfo da verdade como caminho para
encontrar o sentide da vida. Ed. rev. e ampl. Ric de Janeiro, RJ: Vozes, c2012. 108 p.

S7BBS32643087.
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Cusso de COM SOCIAL - PUBLICIDADE FROPAGANDA

0BARGER, Robert M. Etica na computag¢do: uma abordagem baseada em casos . Rio de Janeiro, Rd:
Livros Técnicos e Cientificeos, c2011, =iv, 226 p. ISBN $78852161776%.

0 ALENCASTRO, Maric Sergio Cunha. Etica empresarial na pratica: Lideranga, gestao e
responsabilidade corporativa. 1. ed. Curitiba, PR: Ibpex, 2010. 160 p. ISEN 4988578386337,

0 LOPES, A. Paraguassi. Etica na propaganda. S#c Paulo, SP: Atlas, ¢2003. 214 p. ISBEN

8522436282,
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EMENTA E CONTEUDOS
Curso de COM_SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICACAO
Curso: COMUNICACAC SOCIAL COM HABILITAGAG EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Disciplina: FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

Periodo: 32 Ano/Sem.: 2012/ 1

CH Teérica: 15 (18 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 45 (54 horas-aula)
CHTatal: 60 (72 horas-aula)
OBJETIVO GERAL

Conhecer e aplicar 2 linguagem e as técnicas da fotografia publicitania nas producies fotograficas.

EMENTA

Recursos técnicos e estéticos da fotografia publicitéria. Elementes de producio fotografica. A producéo fotografica
publicitana,

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Retursos técnicos e estéticos da fotografie publicitaria

1. Introducéo a fotografia publicitarial concepgie, orgamento}

2. Técnicas de iluminagdo de Still de Opaces

UNIDADE 2 - Elementos de producio fotografica )

1. Efeitos e elementos da producio fotogréfica de transldcidos de fransparentes
2, A fotografia de reflexivos

UNIBADE 3 - A producao fotogrifica publicitaria

1. tratamento fotogréafica publicitario

2. Fotografiz publicitiria de moda

3. Siill de alimenios

REFERENCIAS BASICAS

CHICKS, Roger,; S$SCHULTZ, Frances E. Fotografia de intericres. Sulga: Rotovision, c1995. 159 e-
{Pro lighting). ISBW $7829B045624753.

O0HICKS, Reger,; SCHULTZ, Frances E. Fotografias de culinaria. Lisboa [Portugal]: Livros e
Livresz, c¢i9%4. 159 p. (Iluminagao profissional). ISBN 972813875X.

SHICKS, Reoger. Fotografias de produtos. Lisboa [Portugall: Livroselivros, ¢l19%4. 15% p.
(Iluminagdo profissicnal). ISBN B572813B768.

0CESAR, Newton; PIOVAN, Marco. Making of: revelacgfes sobre o dia-a-dia da fotografia. Sac
Paulo, SP: EFutura, 2003. 356 p. ISBN 807413161X.

OBERTOMEU, Jodeo Vicente Cegato. Criagic visual e multimidia. S3o Pauleo, SP: Cengage Learning,
2010, 14% p.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univali « SIBIUN})

UVHEDGECCOE, John. O novo manual de fotografia: [guia complete para todos os formatos]. 4.ed.
rev. e atual. 3430 Paulo, SP: SENAC, c2005. 416 p. ISBN 978R57359B841.
9934 LANGFORD, Michael; FOX, Anna; SMITH, Richard Sawdon. Fotografia bédsica de Langford. Porte

Alagra: Bookman, 2008.

EsiOM.E:DEIROS[ Newton. Estiédio na préatica, 38o Pauwlo: Editora Eurcopa, 2008.

)
ecretaria ©
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EMENTA E CONTEOROS
Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
PROGRAMA DA DISCIPLINA
IDENTIFICAGAO

Curso:  COMUNICACAO SOCIAL COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE £ PROPAGANDA
Disciplina: PRODUGAO GRAFICA

Parodo: 52 Ano/Sem.: 2013/ 1§

GH Tebrica: 15 (18 horas-aula) Créditos: 4
CH Pratica: 45 (54 horas-aula)
CHTotal: 60 (72 horag-auia)
OBJETIVO GERAL

Planejar e gerenciar o processo de produgéio grafica por meio de proposigies criativas e tecnicamente adequadas.
EMENTA
Layout; criagio eproducio. Plansjamento do processa grafico. Gerenciamento da producao grafica,
CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIBADE 1 - Layaut: criacdo eprodugio

1. Panorama histdrico-tecnologico da producio grafica.

2. Supanes para criagan e producio de layout.

3. Gomposigio cromatica.

UNIDADE 2 - Planejamento do procasso grafico

1, Materiais ¢ processos de impressan.

2. Materiais e processos de prédmpressio.

3. Materiais e processos de acabamanto gréfico.

UNIDADE 3 - Gerenciameanto da producao grafica

1. Fechamenio de Arguives.

2. Elaboragio de Crgamento.

3. Acompanhamento geral de produgio grafica.

REFERENGCIAS BASICAS

UBANN, David. Novo manual de produgie grafica. FPorto Alegre, RE: Bockman, 2010. 224 p. ISBN
37E2940361380.

0VILLAZ-ROAS, André, Producde grafica para designers. 3. ed. rev., atual. # ampl. Rio de
Janeire, RJ: 2AB, 2010. 181 p. (8érie oficina) ISBR GBTE-85-86695-37-7,

0COLLARY, Antonioc Celso. Produgd3e grafica: arte e técnica na direcfo de arte. 2. ed. B&c Paule,

SP: Pearson Prentice Hall, «2012. xviii, 200 p. ESBN OTRBSH4RTA236.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblioteca da Univall - SIBIUN)

0 AMEROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Impressdc & acabamento: v. acso de produzir um material
impreaso: v. completar a eriagdo ou decoragac do material impressgo. Porto Alegre, RS: Bookman,
2009, 176 p. {Design basies ; 2). ISBN 9782840373420.

0BAER, Lorenzo. Producdc grafica. 6. ed. Sao Paulo, S5P: SENAC, 2005. 280, (8] p. LSBN
857355005K,

D COLLARO, Antonio Celso. Produclo grafica: arte e téenica da midia impressa. S#oc Pawlo, SF:

Pearsen Prentice Hall, c¢2008. 155 p. ISBN 978B576051251.

&

0 FARINA, Modesto; PEREZ, Clotilde; Dorinho (Tustrador). Psicodinamica das cores em comuni
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EMENTA E CONTEUDOS
Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
PROGRAMA DA DISCIPLINA
iDENTIFICACAQ
Curso:  COMUNICAGAC SOCIAL COM HABILITACAO EM PUBLICIDADE £ PROPAGANDA
Disciplina: EMPREENDEDORISMO E GESTAO EM COMUNICACAD

Periodo: 12 AnofSem.: 20117 1

CH Tetrica: 30 (36 horas-auia) Crédios: 4
CH Pratica: 30 (36 horas-aula)
CHTotal: 80 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Desenvelver o perfil empreendedor: novas perspectivas, integragao, responsabilidade e diferencizl no mercado de trabalho.

EMENTA

Empreendedorismo. Gesto de negédcios e organizaghes de comunicagdio. Responsabilidade Sociat.

CONTEUDO PROGRAMATICO

LINIDADE 1 - Empreendedorismo

1. Ferfit e motivacio do empreendedor {Tipos, caracteristicas e perfil do empreendedor; © comportamento do empreendedor; Mitas do
emprasndador; Fatores que inibem o potencial empreendedor);

2, Fompimentc de paradigmas e visio de futuro;

3. Idéias de negécics (Como desenvolver novas idéias de negécios; Gerag3o e fontes de idéias);

4. NegociagSo (O que & uma negociagio; Como obter sucesso em uma negociagdo; Téenicas de negociacio);

5. Legistacao empresarial para pequenes empresérios {Constitvindo uma empresa; Aspectos legals e juridicos na abertura da empresa;
Encargos sociais, tritndarios e fiscais);

B. Aspactos aperacionais do negbcio (Estudo da localizagdo do empreendiments: O processo produtivo e operacianal; Instalagoes,
equipamentos & mobiliaric)

UNIDADE 2 - Gestdo de negocios e organizaghes de comunicacao

1. Atuaiidades da gestfo de negécios {Origem, evoiugdo, panorama atual, definigdes e conceltos de gestio de negdcios)

2. Hierarquias organizacionais (Macro, Micro, Empresa, Departamentos, Mki, Comunicacgio)

3. Setores produtivos da sociedade {Divisao dos setores e insercSo das empresas de comunicacao)

4. Gestéo e organizagbes de comunicagio (Modelos de gestdo aplicados & empresas de comunicagio; Modelos noves e Tradicionais de
organizaghes de comunicagio)

3. Empresas de Comunicacao (Publicidade & Propaganda, RelagBes Plblicas, Assessonia de |mprensa, Institutos, Produtoras e Veicuios:
Comunicacho Inegrada e Assesseria em Comunicagiio)

UNIDADE 3 - Responsabilidade Social

1. O papel das organizactes na contemporaneidade e as conseqiéncias da Gestio Contemporinea (Crise Social, Crise Ambiental, Crise Moral
e Politica)

2. Novas exigéncias nacionals e internacionais (Pedlaragio Universal dos Dirsito Humanas, Metas do Miignio, Pacta Gilobal, Protocols de
Kyoto, Estatito da Crianga & do Adolescente, Crimes Ambientais, Integragac da Pessoa Porladora de Deficiéncia, Estimulo ao Primeiro
Emprego para os Jovens)

3. Responsabilidade Social nos negocies (sustentabiidade, politicas de gestfo e a relacEo com o foco do negécio, beneficies da
responsabilidade social)

4, Respansabllidade Social nas erganizagies {desenvoivimento de Recursos humanos, materiais e financeiros; A cadeia produtive; O
marketing e 8 comunicagio)

5. Aspecios interorganizacionals (do fornecedor ap consumidor final)

B. instrumentos para a Gestio Estratéglca da Responsabilidade Social (ONGs, Normatizagbes, Ethes, Akatu, Projeto Pescar)

REFERENCIAS BASICAS

O0DOLABELA, Fernande. Oficina do empreendsdor. S&o Paule, SP: Culturz Editores Associados, 1989,

275 p. ISBW 8525300483.

0SCHARF, Edson Roberto. Administragio na propaganda: o planejamento e a gestio do conhecime
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Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE FROPAGANDA
6. ed. 5&o Paulo, 3P: Blucher, 201l. =iv, 173p. ISBN 3788521205463,
0 CUIMARAES, lucianc. A cor como informagio: a construglo biofisica, lingilistica e cultural da
simbologia das cores. 3. ed. Sio Paulo, BP: ANNABLUME, 2004, 147 p. ISBN B57419%168X.
ARIBEIRQ, Milton. Planejamento visual grafico. 3. ed. atual. Brasilia, DF: L.G.E, 2006. 438 p.
ISEN ES5T238037XK.

0AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Fundamentos de design criatiwe. 2. ed. Pozto Alegre, RS:

Eookman, 2012. 184 p. ISBN 97885407031274.
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EMENTA E CONTEQDOS
Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE FROPAGANDA

1

PROGRAMA DA DISCIPLINA

IDENTIFICAGAD

Curso: COMUNICAGAO SOCIAL COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Disciplina: PRODUCAD PUBLICITARIA: TV E CINEMA

Periodo: 6¢ Anc/Sem.: 2013/ 2

CH Tedrdca: 15 (18 horas-aula} Craditos: 4
CH Pratica: 45 (54 horas-aula)
CHTotal: €0 (72 horas-aula)

OBJETIVO GERAL

Produzir pegas publicitérias em diferentes formatos para veiculaciio em televissio, cinema e internet, utiizando-se dos
recursos tecnologicos, humanos e fisicos disponiveis.

EMENTA

Introdugéo ao cinema e televisfo. Linguagem e estética do cinema, televisdo e filme publicitario. Produgo de filmes
publicitarios e videos experimentais.

CONTEUDOQ PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - Introdugdo a0 cinema & televisao

1. A aplicacio da tecrologia nas producdes para cinema e televisao
2, Enguadramentos e movimentos de camers

3. Edi¢So = montagem

4. Pré-produgao, produgio & pés-produgdo

5. Roteiros master scenes e storyboard

6. Publicidade em cinema

UNIDADE 2 - Linguagem e estética do cinema, televis3o e filme publicitario
1. Apitagio de linguagem persuasiva ern pecas publicitarias para tefevisho
2, A esiética e a aplicagso da mensagem publicitaria em televisdo

3. Transmedia storytelling

4, Merchandising ao vive em televizéo

5. Produgdo, inguagem e estética do comercial de varejo

UNIDABE 3 - Produgée de filmes publicitarios e videos experimentais
1. Agéncia de publicidade e produtora de video

2. Orgamentos tEonicos & orgamentos de producio

3. Registros legats & padroes - ANCINE

4. Propaganda educativa para televisdo

5§, Produgao, linguagem e estética do YT institucional

REFERENCIAS BASICAS

ORODRIGUES, Chris. O cinema e a producdo: [para guem gosta, faz ou cuer fazer cinemal. 3. ed.
Ric de Janeiro, RJ: Lamparina Editora, [2007]. 260 p. ISBN 978859B271354.

0JACKS, Nilda; SOUZA, Maria Carmem Jacob de. Midia e recepc&o: televisfo, cinema e publicidade.
Salvador, BA: Universidade Federal da Bahia, 2006 210 p. ISBN A523204075.

OMASCARELLO, Fernando. Histdéria do cinema mundial. 6. ed. $3c Paulo, SP: Papirus, 2010. 432
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Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
na administracio aplicada & propaganda. Rio de Janeiro, RJ: Qualitymazrk, 2007. xxiii, 178 p.

LSEN 9788573036509,
o TIFFaNY, Paul; PETERSON, Steven D. Planejamento estrategico. 2.ed. Rio de Janeirc, RJ: Campus,

<1999, 3B6p (Para dummies) ISBN 8535203621 {broch.).

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponivel no sistema de biblicieca da Univali - SIBIUN)

0ASHLEY, Patricia Almeida; OQUEIROZ, hdele. £tica e responsabilidade social nos negocics. 2. ed.
53¢ Paulp, SP: Saraiva, 2005. 340 p. ISBN 8502030672
0 DRUCKER, Peter Ferdipand. Inovacao e espirito empreendedor {entreprensurship}: pratica e
principics. 4. ed. Sa&c ¥Faulo, 5P Picneira, <1394, xviii, 378p (Biblioteca Fionelra de
administragho e negdclog)

0 CHIAVENATO, Idalberto. Vamos abrir wum nove negecic. ©l985. xi, 140p ISBN 8534603669

[(Broch.).
3619 INSTITUTO ETHOS. Responsabilidade social empresarial para micro & pequenas empresas: passo 4

passo, SAg Pamlo: Institute Ethos, 2003,
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Curso de COM.SOCIAL - PUBLICIDADE PROPAGANDA
((Coleglo Campo Imagnético)). ISEN B5308081K5.

ODEMARTINL, Heusa. Publicidade: comunicacio persuasiva. Porto Alegre, RS: Sulina, 2003. 237 P
ISBM 8520503485,

REFERENCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS {disponivel no sistema de bibfioteca da Univali- SIBIUN)

OCANNITO, Mewton. 3 televisdo na era digital: interatividade, convergincia e novos modelos de
negdcio. Sio Panle, S5P: Summus, 2010. 263 p. ISEN 27BB532306586.
GALENCAR, Marcelo Sampaic de. Televis#io digital. 1. ed. S#c Paule, 5P: Livros Erica, 2007. 351

P. ISEN 978B53R5014B2.

PBARRETCO, Tiago. Vende-se em 20 segundos: manual do roteirc para filme publicitiric. S%o Paulo,

SP: SENAC, 2004. 135 p. ISBN §573594020.




