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HISTORICO DA INSTITUICAO
UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI

A Universidade Anhembi Morumbi preserva, desde sua criacdo, o pioneirismo que marca sua histéria.
Em 1970, um grupo de publicitarios instalou em S3o Paulo a Faculdade de Comunicagdo Social
Anhembi. Um ano mais tarde, outro grupo, formado por engenheiros e arquitetos, fundou a
Faculdade de Turismo do Morumbi, com o primeiro curso superior de Turismo no Brasil a graduar
nessa area. Seu credenciamento ocorreu por meio do Decreto n2 70.157, de 17 de fevereiro de 1972.

Naquela época, muitos ndo entendiam a amplitude do segmento de Turismo, nem mesmo sua
importancia para a economia do Pais. Conceitos como potencial turistico e hospitalidade foram
introduzidos em uma sociedade que passava por evolucdo. E o mais importante: foi iniciado um
processo efetivo de qualificacao profissional, cada dia mais valorizado pelo mercado de trabalho.

Em 1982, as duas instituicdes uniram-se e surgiu a Faculdade Anhembi Morumbi, oferecendo os cursos
de Comunicacdo Social, Turismo, Secretariado Executivo Bilingue e Administracao.

Na década de 1990, a Instituicdo langou cursos superiores inéditos no Brasil, como: Negdcios da Moda;
Pedagogia, com habilitagdes em Tecnologia Educacional e Desenvolvimento na Empresa; Farmacia,
com énfase em Cosmetologia, entre outros. No mesmo periodo, com o surgimento e consolidacdo da
Internet, a Instituicdo iniciou suas pesquisas a respeito do uso dessa tecnologia no ensino e lancou um
dos primeiros ambientes virtuais de aprendizagem, baseado no conceito de browser instrucional. Com
a implantacdo desse sistema, a Anhembi Morumbi passou a oferecer cursos de reforco para
estudantes de graduacdo, cursos de extensdo para a comunidade, cursos livres e de atualizacao
profissional, considerado o primérdio da Educacdo a Distancia na Instituicdo.

Dentro dessa proposta de aprendizagem virtual, em 1996, o curso de Moda foi pioneiro em
desenvolver a revista digital Moda Brasil, um dos primeiros sites de moda na web e cujo objetivo era
organizar e publicar pesquisas desenvolvidas por professores e estudantes nas disciplinas de formagao
basicas do curso de graduagdo. Em 1998, o projeto consolidou-se com a parceria de conteudo do grupo
UOL e passou a ser fonte de referéncia para diversas escolas de moda no Brasil e no exterior.

Paralelamente as atividades da revista digital, a Instituicdo lancou seu primeiro curso de extensao on-
line, denominado Universo da Moda, em 1997, dando continuidade as pesquisas na area de EAD. O
que proporcionou, em 1998, a construcdo da estrutura curricular da pés-graduacdo lato sensu em
Moda e Comunicag¢do On-line.

Com seu DNA de Inovacdo, a faculdade expandiu as possibilidades de profissdes em um mercado em
franca expansdo. Com isso, em 1997, a Instituicdo credenciou-se como Universidade, pelo Decreto
s/n., de 12/11/1997, DOU 13/11/1997. No ano seguinte, fundou o Campus Centro (atualmente
denominado Campus Mooca), no prédio que abrigava a fabrica da Sdo Paulo Alpargatas no bairro da
Mooca, um marco da industrializacdo do Estado. O novo campus abrigou diversos cursos da
Universidade, acolhendo a expansdo da area de Saude com a criacdo dos cursos de Fisioterapia,
Enfermagem, Medicina Veterindria e Quiropraxia. Em 1999, tiveram inicio também varios cursos
sequenciais, com diploma de Formagdo Especifica em dois anos.

No inicio dos anos 2000, a Anhembi Morumbi propds a outras nove universidades brasileiras a
formacdo do Instituto Universidade Virtual Brasileira — iuvb.br, com o objetivo de otimizar e
potencializar os investimentos e recursos disponibilizados para a implanta¢do da educagdo a distancia
no Pais. A experiéncia acumulada ao longo dessa trajetdria, possibilitou a Universidade, em 2002,
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ofertar disciplinas de Formacao Geral Basica a distancia, correspondendo a 20% da carga horaria total
do curso.

Em 2001, foi implantada a Graduagdo Modulada, inspirada no modelo americano
dos community colleges, formando o estudante em dois anos e fornecendo um certificado de nivel
superior em periodo intermedidrio a conclusao do curso de graduacao, antecipando assim seu ingresso
ao mercado profissional. No mesmo ano, foi criado o curso de Aviacgdo Civil, primeiro na area e Unico
em S3o Paulo, e a Universidade deu inicio ao Mestrado em Hospitalidade, inédito no Pais e
recomendado pela Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior — CAPES, cuja
implantacdo deu-se no ano seguinte. Em 2002, inaugurou dois novos campus: o Campus Morumbi para
abrigar os cursos nas dreas de Artes, Design, Moda e Arquitetura; e o Campus Vale do Anhangaba,
gue passou a sediar o curso de Direito, entre outros da area de Negdcios. Neste mesmo ano iniciou no
Campus Centro (Mooca), o curso de Naturologia, pioneiro em Sdo Paulo.

Em 2004, o Conselho Universitario — CONSUN aprovou a criacdo da habilitacdo Cinema no Curso de
Comunicacao Social e o Ministério da Educacdao — MEC homologou a autorizacdo para o funcionamento
do curso de Psicologia, na Modalidade Formacgao do Psicélogo, que foi efetivamente implantado no
primeiro semestre de 2007.

Em 2005, depois de ampliar sua gama de cursos, a Universidade Anhembi Morumbi fechou uma grande
alianga com a Rede Internacional de Universidades Laureate — uma das mais importantes redes de
instituicdes de ensino superior do mundo, que reune instituicGes em diversos paises. Gracas a esta
alianca, o estudante da Anhembi Morumbi passou a ter oportunidade de formacdo e atuacdo
internacional, podendo usufruir de beneficios como estudar com docentes de renome mundial no
Brasil e no exterior, participar de aulas espelho (ministrada simultaneamente entre instituicGes de dois
paises), além de ter acesso a conteddos académicos internacionais, por meio de cursos de extensao
ou de programas de intercambio.

Além disso, os estudantes também passaram a ter a oportunidade de continuar seus estudos em
outros paises, aperfeicoar um novo idioma e ter acesso a um portal de servigos exclusivos para auxilia-
los no ingresso no mercado de trabalho. Esse portal de recrutamento da Universidade é conhecido
como Anhembi Carreiras, um espaco em que os estudantes contam com a oferta de vagas,
oportunidades de estagio, trainees e vagas efetivas, e que permite as empresas a publicacdo de suas
oportunidades de trabalho e a localiza¢do de curriculos de estudantes e egressos da Instituicdo.

Esta alianca com a Laureate também trouxe beneficios para docentes e coordenadores, ao oferecer
oportunidades de intercambio de informagao para aprimoramento profissional, bem como para o
desenvolvimento de praticas pedagdgicas modernas, com ferramentas qualificadas de tecnologia e
conteldo.

No ano de 2006, a Universidade obteve o reconhecimento pela CAPES de mais dois programas de
Mestrado Académico. Em margo daquele ano foram oferecidas vagas para a turma inicial de Mestrado
em Design, o primeiro na cidade de Sao Paulo na época. Em agosto do mesmo ano foi a vez da primeira
turma de Mestrado em Comunicagdo. A recomendagdo destes dois programas de pos-
graduacdo stricto sensu e a aprovagdo do Doutorado em Design em 2012, pela CAPES, foi mais um
passo em direcao a cultura de pesquisa na Instituicdo, ratificando seu status de Universidade.

Com vistas a atender a demanda da populagao pela busca de formagao superior com flexibilidade e
com base em seu histérico de educagdo a distancia, a Anhembi Morumbi foi credenciada para oferta
de cursos na modalidade de Educacdo a Distancia (EAD) pela Portaria 4.594, de 29 de dezembro de
2005 (DOU 30/12/2005). Assim, no inicio de 2007, foi implantada a modalidade de Educacdo a
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Distancia. A oferta iniciou com trés cursos superiores de tecnologia na drea de Negdcios, sendo,
posteriormente, expandida para a oferta de cursos de bacharelado, licenciaturas e especializagdes.

Concebida para incentivar o desenvolvimento das competéncias e habilidades mais valorizadas
atualmente pelo mercado de trabalho, o estudante desta modalidade de ensino possui acesso a
plataforma de educagdo a distancia Blackboard Learn®, garantindo a flexibilidade desejada de modo
que aloque seu tempo de estudo como melhor Ihe convier, além de dispor de todos os recursos e
infraestrutura da Instituicdo.

Foi também em 2007, que a Universidade consolidou a mais arrojada inovagdo no campo da Educagao
e da Saude: a Escola de Medicina Anhembi Morumbi. Seu surgimento ocorreu a partir da Portaria n?
152, de 02 de fevereiro de 2007 (DOU 05/02/2007), expedida pelo MEC e que autorizou o
funcionamento do curso de Bacharelado em Medicina. A Escola nasceu como resultado de um
criterioso estudo das necessidades brasileiras na area da Saude e sua proposta de ensino seguiu as
principais tendéncias da educacdo médica: aliar sdlida fundamentacdo académico-cientifica, alta
tecnologia, énfase nas praticas de simulacdo e desenvolvimento de habilidades clinicas desde o inicio
da graduacdo. O curso de Medicina Anhembi Morumbi iniciou-se em 2008, com a proposta de
promover a integracdo entre as diversas dreas da Saude, como Fisioterapia, Enfermagem, entre outras,
e com o compromisso com a formacdao de um excelente profissional do século 21 em prol da saude e
bem-estar do individuo e da populagdo.

Desde entdo, a Anhembi Morumbi contribui de maneira decisiva para a sociedade, ao formar uma
nova geracao de profissionais de Medicina seguindo as diretrizes curriculares nacionais e as melhores
praticas de universidades dos Estados Unidos e da Europa. Médicos comprometidos com a qualidade
de vida e a saude integral do individuo, preparados para o trabalho e a lideranca em equipes
multidisciplinares.

Em 2010, a Anhembi Morumbi foi pioneira ao lancar o curso de Gastronomia On-line no Brasil. E, a
partir de 2012, a Universidade iniciou sua expansdo de polos de apoio presencial para os cursos de
EAD, atingindo um total de 113 polos em 2018. No ano seguinte, devido a sua importancia, o curso de
Direito desvinculou-se da Escola de Negdcios e deu origem a outra Escola.

Ja em 2014, outros dois programas stricto sensu, de Doutorado em Comunicagao e de Doutorado em
Hospitalidade, foram recomendados pela CAPES, fortalecendo essas areas de conhecimento e
ratificando o status de Universidade. No mesmo ano, ocorreu a publica¢do do Edital n® 6, Seres/MEC,
no dia 23 de dezembro de 2014. Nesse sentido, baseada em seu histérico de qualidade pedagdgica e
recursos tecnoldgicos variados na oferta do curso de Medicina na sede, a Universidade Anhembi
Morumbi dedicou-se a submissdo de seu projeto nos primeiros meses de 2015, o qual foi aprovado e
possibilitou a implantacdo do curso em dois municipios do Estado de S3o Paulo.

Em 2014, a Anhembi Morumbi submeteu-se a avaliagdo internacional de universidades denominada
QS Stars, obtendo uma pontuacdo de 5 estrelas, que corresponde a pontuagdo mdxima, em trés
categorias: Educacgdo a Distancia, Engajamento e Inclusao.

No ano de 2015, participou juntamente com as demais instituicGes que pertencem a Rede Laureate de
um processo de certificacgdo denominado B-Corp, conduzido pelo B Lab, uma organizacdo norte
americana sem fins lucrativos, que busca certificar empresas responsaveis social e ambientalmente a
partir da andlise criteriosa das praticas de prestacdo de servicos e atendimento as comunidades nas
quais estd incluida, por meio da avaliagdo de seu impacto social e ambiental. Em sintese, mede o grau
de aproximacdo entre o interesse publico e o privado com vistas a uma andlise ampliada de seu
desempenho, superando ndo somente os resultados econémicos eventuais.
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No més de dezembro do mesmo ano, a Anhembi Morumbi teve o programa de Mestrado Profissional
de Gestdao em Alimentos e Bebidas recomendado pela CAPES. Também nesse periodo, o curso de
Comunicac¢ado Social — Publicidade e Propaganda da Universidade foi acreditado internacionalmente
pela International Advertising Association (IAA).

Em 2017, a Universidade obteve a aprovacdo da CAPES para oferecer o Mestrado e o Doutorado
Académico em Engenharia Biomédica, ministrados nem S3o José dos Campos. Com isso, totalizou a
oferta de nove programas stricto sensu: cinco mestrados e quatro doutorados.

Ja no ano de 2018, a Universidade Anhembi Morumbi inaugurou seus dois primeiros campus fora da
cidade de S3o Paulo, localizados nos municipios de Piracicaba e Sao José do Campos. Com isso,
expandiu suas fronteiras de ensino para além da capital paulista.

Toda essa trajetdoria demonstra que, hd quase 50 anos, a Universidade Anhembi Morumbi inova e
determina mudangas nos rumos do ensino superior brasileiro. Algo evidente ndo sé no lancamento de
diversos cursos inéditos, como Gastronomia, Quiropraxia, Design Digital e Aviacdo Civil — dreas nas
quais se tornou referéncia de ensino —, mas também em uma nova visdo sobre a Medicina, trazendo
inovacdo ao projeto pedagdgico de um curso tdo tradicional, com muita metodologia ativa e tecnologia
empregada na formacgao dos futuros médicos.

Inovar requer ousadia e coragem, mas acima de tudo sabedoria. E preciso valorizar as experiéncias
adquiridas no passado, perceber todas as nuances da realidade que o presente coloca e, finalmente,
estar atento as mudancas e as oportunidades que o futuro reserva. Mas nao sd isso, é preciso também
adicionar a selecdo de bons professores; a busca de um ensino ativo para fixacdo de conteudo; e o alto
nivel de exigéncia nas verificacGes de aprendizagem.

E a soma de todo esse histérico e estratégias que faz com que a Universidade Anhembi Morumbi
cumpra sua missdo de prover educacao de alta qualidade, formando lideres e profissionais capazes de
responder as demandas do mundo globalizado e contribuir para o progresso social e ambiental com
espirito empreendedor e valores éticos.

SOBRE O CURSO

O curso de Radio, TV e Internet da Anhembi Morumbi concilia o aprendizado tedrico com atividades
praticas a partir de uma sequéncia coerente e estruturada de disciplinas que se inter-relacionam tanto
em ambito horizontal (com outras matérias do mesmo semestre) quanto em nivel vertical (com
disciplinas dos semestres seguintes). A matriz curricular oferece disciplinas especificas da drea de RTVI
desde os primeiros semestres.

Os estudantes tém acesso aos equipamentos necessdrios para as atividades praticas podendo
manusea-los sozinhos e leva-los para fora do campus a fim de realizar trabalhos académicos. A
infraestrutura de mais de mil e quinhentos metros quadrados de estudios possibilita a simulagdo de
programas radiofonicos e televisivos gravados e ao vivo (inclusive em alta definigdo com qualidade full
HD). O curso empresta objetos de cena e materiais cenograficos para as produc¢ées audiovisuais.
Dentro dos estudios e dos laboratdrios, os alunos podem operar os equipamentos.

Para melhor aproveitamento das aulas de edicdo e de pds-producdo de som e de imagem o curso
viabiliza aulas praticas com um estudante por computador disponibilizando acesso gratuito ao Pro
Tools (software profissional para edigdo de audio) e ao pacote Adobe completo (softwares como
Photoshop, Premiere e After Effects para tratamento, edi¢cdo e pds-producao de foto e video).
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Ao longo do curso, o estudante realiza trabalhos interdisciplinares que o ajudam a montar seu préprio
portfdlio. A coordenacdo do curso apoia projetos extracurriculares, bem como a participacao de alunos
e ex-alunos em festivais e premiag¢des nacionais e internacionais, além de parcerias com emissoras que
veiculam videos e programas produzidos pelos estudantes de RTVI como TV Camara Sao Paulo e TV
Cultura.

Os estudantes podem se aprimorar profissionalmente e desenvolver projetos extracurriculares nos
veiculos internos como a Agcom (agéncia experimental de comunica¢do), a Rddio Anhembi e a TV
Anhembi. Estudantes, professores e funcionarios do curso de RTVI contribuem ativamente para a
producdo de conteudo audiovisual e a veiculagdo semanal em dois canais no You Tube:
www.youtube.com/tvanhembi e www.youtube.com/takeuam (canal “Take UAM” no qual sdo
publicadas as melhores produgdes curriculares dos estudantes de RTVI).

OBJETIVO GERAL DO CURSO

Propiciar ao estudante oportunidades sdlidas e abrangentes (tanto em ambito curricular como
extracurricular) de ter acesso ao conhecimento tedrico e as experiéncias praticas de modo que possa
dominar e vivenciar os principais conceitos relacionados a criacdo, a linguagem, a técnica e a gestdo
de projetos e produtos sonoros, fotograficos e audiovisuais para diferentes publicos e plataformas em
um ambiente de convergéncia de midias. Estimular a pesquisa académica e o conhecimento tedrico,
critico e analitico da comunicacdo em relacdo a sociedade contemporanea para que o egresso seja
capaz de dominar os processos de interpretacdo, criacdo e producdo de materiais audiovisuais, em
suas aplicagoes, pertinéncias, desdobramentos e técnicas com visdo social e mercadolégica a fim de
identificar oportunidades, empreender projetos e entender o contexto das grandes corporacdes e das
midias alternativas.

Objetivos especificos:

-Capacitar o estudante a conceber técnica, criativa e esteticamente os procedimentos expressivos
pertinentes a elaborag¢do de produtos sonoros e audiovisuais, interativos ou ndo, em diferentes midias
e suportes, atentando para as inovagdes e desdobramentos tecnolégicos da area;

-Preparar o aluno para reconhecer as especificidades dos diferentes géneros e formatos sonoros e
audiovisuais;

-Estimular a roteirizagdo, gravacao, dire¢do e edi¢cdo de produtos sonoros e audiovisuais para radio, TV
e internet;

-Propiciar o conhecimento das técnicas narrativas para a criagdo de roteiros originais e adaptados em
meios audiovisuais e sonoros, de acordo com os publicos de interesse, com o dominio de linguagens,
técnicas e tecnologias de cada meio;

-Desenvolver capacidade para analisar e elaborar grades e estratégias de programacdo e de
autopromogao para canais online, emissoras de radio e de TV,

-Fomentar a visdo de trabalho colaborativo inerente a prdpria drea de comunicacdo audiovisual e
fornecer subsidios para as atividades de coordenagdo e lideranca de equipes que envolvem o
gerenciamento de recursos humanos, técnicos e financeiros (orgamentos) em emissoras, produtoras
independentes e departamentos de audiovisual de empresas de outros segmentos do mercado;
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-Fornecer elementos tedricos e praticos de modo que o estudante possa se relacionar eticamente com

a realidade cultural, educacional e emocional do publico, compreendendo os desdobramentos e a
mutabilidade de demandas da producao audiovisual na sociedade contemporanea;

-Contextualizar a evolucdo histérica das Artes e dos meios de comunicacdo de modo que o estudante
possa ampliar seu repertdrio para buscar solugdes praticas e inovadoras aplicadveis ao campo da

comunicagdo e para analisar criticamente obras audiovisuais (bem como os géneros relacionados a
elas) e os contextos de producdo, veicula¢do e recepcao;

-Apoiar o desenvolvimento de projetos académicos e pesquisas cientificas segundo metodologia e

normas técnicas vigentes, valorizando o posicionamento critico e analitico acerca do tema abordado.

COMPETENCIAS DA AREA DE CONHECIMENTO E DO CURSO
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Gerais Escola Curso

PUBLICO ALVO

O curso se destina a pessoas interessadas a desenvolver, ampliar ou formalizar competéncias e
habilidades na drea do curso. O mercado tem se comportado de maneira positiva na absor¢do de
egressos do curso, que podem ocupar posi¢cdes de trabalho nos setores publico e privado, nas areas
de criacdo/roteirizacdo, pré-producdo, gravacdo, pds-producdo e gestio em segmentos como:
emissoras de radio, emissoras de TV (aberta e por assinatura), programadoras, empresas de
licenciamento e adaptac¢do de formatos audiovisuais, produtoras (de dudio e de audiovisual), agéncias
(de publicidade, de modelos, de atores), cobertura de eventos, podcast, plataformas sonoras na
internet, portais, sites, canais on-line de video, educac¢do a distancia e instituicdes educativo-culturais.
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O curso se destina a pessoas:

e Criativas para elaborar roteiros originais e adaptados em meios sonoros e audiovisuais;

e Versateis e proé-ativas para produzir, dirigir e editar produtos audiovisuais como programas de
entretenimento, informativos, esportivos, ficcionais, publicitarios, educativo-culturais ou
experimentais;

e Organizadas e responsaveis para coordenar equipes e gerenciar recursos humanos, técnicos e
financeiros de emissoras, produtoras independentes e de departamentos de audiovisual de
empresas de outros segmentos do mercado;

e Dinamicas para orientar o trabalho de atores, locutores e apresentadores;

e Estratégicas para elaborar grades de programacao e acdes de divulgacdo para sites, portais, canais
on-line e emissoras de radio e TV;

e Analiticas para estruturar pesquisas e projetos nos moldes académicos com dominio das normas
técnicas vigentes para refletir sobre os processos e as praticas de producdo midiatica;

e Atualizadas com as novas tecnologias para transitar profissionalmente em um cendrio de
convergéncia das midias.

DISCIPLINAS E EMENTARIO
COMUNICAGAO VISUALA

Disciplina enfoca a sintaxe construtiva da linguagem visual, desde a teoria das cores e tipografias até
os elementos técnicos para a materializacdo de ideias criativas. Mostra a unido entre a teoria e a
pratica da comunicagao visual visando formas de desenvolvimento de projetos visuais.

COMUNICACAO

Estuda o processo comunicativo em diferentes contextos sociais. Discute o uso de elementos
linguisticos adequados as peculiaridades de cada tipo de texto e situagdo comunicativa. Identifica e
reflete sobre as estratégias linguistico-textuais em géneros diversificados da oralidade e da escrita.

LINGUAGEM AUDIOVISUAL

Focaliza as diferencas entre expressdo verbal da palavra escrita e recursos da narrativa por meio de
som e imagens. Aborda os fundamentos da linguagem audiovisual como enquadramentos,
movimentos de camera, decupagem e storyboard. Oferece noc¢des basicas de edicdo/montagem e
discute concepgOes estéticas para cinema, TV e internet, examinando-as no contexto da histdria do
audiovisual.

ROTEIRO AUDIOVISUAL

Proporciona uma visao global do processo de elaborac¢do de roteiros para obras e programas sonoros
e audiovisuais com énfase na formatacdo e nas estratégias de concepc¢do delineando as diferengas
entre roteiros ndo-ficcionais e ficcionais. Fornece subsidios tedricos e praticos para compreensdo e
discussdo de formas narrativas e géneros dramaticos.
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TEORIAS DA COMUNICAGAO

Discute as principais escolas e teorias que estudam o desenvolvimento e a aplicagdo da Comunicacao
Social nos aspectos politicos, sociais, tecnolégicos e econémicos. Apresenta as caracteristicas das
representacoes e seus efeitos estéticos, persuasivos e informacionais. Discute principios de direitos
humanos e a representacao das minorias nas midias tradicionais e alternativas.

ETICA NA COMUNICACAO

Discute temas filoséficos que abordam a formacgado conceitual basica de ética em filosofia. A construgao
de condutas éticas ao longo dos tempos, com reflexdes sobre moral, virtudes éticas, ética profissional
na comunicagao social. Reflete sobre o ponto de vista éticos das relagGes de poder permeadas pela
midia. As implica¢des éticas na comunicacdo politica e nas interacdes com o meio ambiente. A ética e
a felicidade.

METODOLOGIA CIENTIFICA

A disciplina discute o conhecimento e o método cientifico. O enfoque recai nas etapas de pesquisa
cientifica e nas normas e apresentacao de trabalhos académicos. Versa ainda sobre os géneros textuais
cientificos e aspectos éticos na pesquisa.

ROTEIRO FICCIONAL E NARRATIVA TRANSMIDIA

Apresenta os recursos da dramaturgia para producao de textos audiovisuais originais e para processos
de adaptacdo tendo em vista sua viabilidade mercadolégica. Discute os procedimentos de concepgao
e adequacdo a partir do plot, dos subplots e da criagcdo de personagens. Contextualiza os conceitos e
as técnicas de narrativa seriada e de elaboracdo de projeto ficcional transmidiatico.

TV E CONVERGENCIA DE MIDIAS

Analisa a producdo televisiva brasileira e sua importancia no cotidiano social, abordando desde a
trajetdria histdrica de emissoras nacionais e a linguagem televisiva até a confluéncia com as novas
midias e o processo de digitaliza¢do. Contextualiza modelos de concessao publico e comercial. Discute
classificagdo de géneros televisivos passando por hibridizacdo de formatos e estratégias
transmidiaticas.

ARTE, CULTURA E ESTETICA

Contextualiza as diferentes linguagens manifestas na cultura e na arte, propondo reflexdo e andlise
critica. Apresenta a evolugdo histérica dos movimentos e das vanguardas das representagdes artisticas
ao longo dos anos, visando a ampliagdo do repertdrio cultural e a discussdao de suas implicagdes na
contemporaneidade. Compreende a analisa as diversas conexdes entre arte, comunicacao e estética
em nosso cotidiano e na sociedade contemporanea.

ANTROPOLOGIA E CULTURA BRASILEIRA

Trata da construcdo do conhecimento antropolégico e o objeto da antropologia. Analisa a constitui¢ao
da sociedade brasileira em suas dimensdes histdrica, politica e sociocultural; a diversidade da cultura
brasileira e o papel dos grupos indigena, africano e europeu na formacdo do Brasil. Enfatiza o papel
dos Direitos Humanos.
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CAPTAGAO E EDIGAO DE AUDIO

Focaliza o processo de gravacao e captacao de dudio musical em estudio, tanto sob os aspectos da
relagdo entre os participantes, como das técnicas de gravacao, incluindo aspectos relacionados a saude
auditiva.

DIRECAO EM RADIO E MIDIAS SONORAS

Apresenta métodos e as técnicas de concepcdo, gravagao, transmissdo ao vivo e edi¢cdo de projetos
sonoros e radiofonicos em diferentes géneros e formatos para midias convencionais e alternativas.
Percorre idealizacdo, roteirizacdo, producao, direcdo, gravacao, edicdao e finalizacdao vividos por
equipes de emissoras de radio e produtoras de contetdos sonoros.

TRILHA SONORA E LINGUAGEM MUSICAL

Analisa a aplicagdo de elementos (ritmo, melodia, harmonia e timbre) a partir de variantes histdricas
da producdo e recepcdo da musica para pecas audiovisuais. Trata de aspectos conceituais e
tecnoldgicos de processos de construgdo sonora em projetos audiovisuais: criacdo e adequacdo de
audio para a obra visual ja elaborada; criacdo de peca sonora; criacdo audiovisual concomitante e
integrada.

RADIO E CONVERGENCIA DE MIDIAS

Introduz a histéria dos meios de comunicacdo no Brasil sob a perspectiva das midias sonoras.
Apresenta as caracteristicas das midias e das linguagens sonora e radiofénica. Parte da evolucdo do
radio (de seu advento até a digitalizacdo), passa pelas formas de exploracdo e formatos intrinsecos ao
meio e proporciona a reflexdo sobre os novos espacos de veiculacdo sonora na internet

DESENVOLVIMENTO HUMANO E SOCIAL

Analisa as representacgdes sociais e construcbes de identidade nos diferentes ambientes e suas inter-
relacdes e influéncias no desenvolvimento humano. Discute desafios e avancos na sociedade brasileira
dos grupos sociais tradicionalmente excluidos. Explora processos e prdticas por meio dos quais os
sujeitos constroem e reconstroem conhecimentos nos diferentes contextos formativos de seu
cotidiano.

DOCUMENTARIO E FORMATOS DE NAO FICCAO

Contempla os conceitos fundamentais da produgao de ndo ficcdo destacando as técnicas e as
linguagens utilizadas em produtos audiovisuais de cunho publicitario, informativo, documental,
educativo e institucional. Discute os elementos narrativos presentes em produgdes nao ficcionais.
Aborda os elementos constitutivos de projetos e programas do género reality show e de
documentarios.

EDICAO DE VIDEO

Enfatiza a teoria e a pratica da montagem/edi¢do de imagem em movimento em produtos, programas
e projetos audiovisuais, evidenciando a relagdo entre pré-roteiro, roteiro e material finalizado. Estuda
a decupagem, a montagem interna e os conceitos relacionados aos cortes em movimento e em
continuidade, as elipses e ao ritmo.
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GESTAO E PRODUGAO EM VIDEO E TV

Foca no planejamento e na viabilidade de produgdes audiovisuais abordando as etapas de realizacao
com destaque para a pré-produgao. Fomenta a postura empreendedora e contextualiza as atribui¢Ges
de produtores executivos e coordenadores de produgdo. Aprimora e exercita as técnicas e 0os recursos
de operacao de camera visando qualidade conceitual e técnica da imagem.

LOCUCAO E APRESENTACAO

Foca nas nuances de diferentes tipos de locucdo, apresentacdo e interpretacdo abordando técnicas de
redacdo, respiracdo, leitura e representacdo para programas sonoros e audiovisuais. Apresenta
diferentes técnicas de atuagdo e evidencia as etapas de selecdo/definicdo de casting, preparagdo de
elenco e direcdo de atores em externa e em estudio.

CASTING E COORDENAGAO DE PRODUGAO

Apresenta e exercita técnicas de representacdo do ator com énfase em audiovisual e esclarece as
especificidades da interpretacdo para cada meio. Discute os aspectos profissionais das etapas de
selecdo de casting, preparacdo de elenco e direcdo de atores em externa e em estudio. Aplica os
conhecimentos de planejamento e organizacdao de producdo audiovisual para viabilizacdo de obras
ficcionais.

DIREGAO DE ARTE PARA AUDIOVISUAL

Desenvolve as técnicas e os conceitos de direcdao de arte relacionados aos processos de criacao,
organizacdo e implementacdo consciente e sustentavel de projetos de cenografia, producdo de
objetos, figurino e maquiagem em producdes fotograficas e audiovisuais para sites, videos e
programas televisivos de diferentes géneros e formatos.

DESAFIOS CONTEMPORANEQS

Estuda temas relevantes da contemporaneidade como o processo de construcdo da cidadania e suas
respectivas interfaces com os direitos humanos, ética e diversidade. Analisa as interferéncias
antrépicas no meio ambiente e discute o desenvolvimento sustentdvel e o impacto das inovagGes
tecnoldgicas. Aborda ainda tendéncias e diretrizes sociopoliticas, e questées de responsabilidade
social e justica.

POS-PRODUGAO E EFEITOS VISUAIS

Explora conceitos e técnicas de finalizagdo de videos visando ao aprimoramento de produtos
audiovisuais no que tange ao planejamento, criagao e utilizagdo de efeitos visuais. Contextualiza o
desenvolvimento histérico dos efeitos e exercita técnicas basicas de animacgdo, colorizagdo,
composicdo e videografismo. Apresenta efeitos fisicos utilizados em meios como internet e televisdo.

OPTATIVA
PROGRAMAGAO, AUDIENCIA E NEGOCIOS

Explora contextos sociais, politicos, legais, comerciais e tecnolédgicos que influenciam as grades de
programacdo de emissoras de radio e de TV. Explora conceitos inerentes ao setor de programacgao e
sua relacdo com as demais dreas (modelos de programacdo e formatos autopromocionais e
publicitarios). Técnicas e conceitos de aferi¢do de audiéncia. Estratégias de transmissdo/publicacdo de
conteldo.
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PROJETOS E INOVAGAO EM RTVI

Elaboracdo e execucdo de projetos em plataformas sonoras e audiovisuais a partir da captacao de
recursos da iniciativa privada ou de mecanismos institucionais de fomento a cultura. Busca também
analisar o mercado de trabalho e os principais segmentos empresariais em Comunica¢cdao nos ambitos
local, nacional e internacional estimulando projetos inovadores, criativos e viaveis (educativo-culturais
ou comerciais).

FOTOGRAFIA

Promove andlises e reflexdes sobre a fotografia e sua utilizagdo como recurso de linguagem na
producdo audiovisual dando énfase para o dominio tecnoldgico dos equipamentos disponiveis para o
exercicio consciente e responsavel do fotdgrafo.

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO 1A

Disciplina introduz e desenvolve os conceitos tedricos e praticos que subsidiam a pesquisa e a execugado
do Trabalho de Conclusdo de Curso. Orienta a realizagdo do trabalho, bem como discute e organiza a
aplicagdo das atividades desenvolvidas nas outras disciplinas de apoio.

DIRECAO DE FOTOGRAFIA

Aprofunda os conceitos tedricos e praticos de captacdo de imagem em movimento e de iluminacgao.
Estuda e exercita as técnicas de controle de qualidade da imagem em movimento produzida em
estudio e em externa. Contextualiza a concepc¢do de mapa de luz e a montagem de iluminacdo para
produtos e projetos audiovisuais.

DIRECAO EM TV E MIDIAS AUDIOVISUAIS

Exercita as praticas de gravacdo em externa e em estudio para realizacdo de programas de TV gravados
e ao vivo. Desenvolve competéncias relacionadas a construcdo de pasta de producdo, recrutamento,
gerenciamento e orientagdo de equipe. Engloba as concepg¢bes técnica e artistica que envolvem a pré-
produgdo, a produgdo, a pds-produgdo e a veiculagao de produtos audiovisuais para diversos players

ATIVIDADES COMPLEMENTARES

ESTAGIO SUPERVISIONADO

Desenvolve atividades de aprendizagem profissional, cultural e social através da pratica
supervisionada; Propicia ao aluno a participacdo em situagdes reais de trabalho obedecendo ao(s)
critério(s) de compatibilidade com a natureza e os objetivos do curso de Cinema e Audiovisual.

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO Il

Aprofunda o planejamento de pesquisa, a estrutura e tipos de trabalhos cientificos, as bases de dados
e fontes de pesquisa, o processo de pesquisa, a formatacdo do trabalho cientifico, a delimitacdo de
tema, titulo e problema de pesquisa, os objetivos de pesquisa, a contextualiza¢do e a justificativa de
pesquisa, a fundamentacado tedrica da pesquisa e a estrutura metodoldgica.
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FREQUENCIA

A avaliacdo do desempenho escolar, além do aproveitamento, abrange aspectos de frequéncia. A
Instituicdo adota como critério para aprovagao a frequéncia minima de 75% da carga horaria total da
disciplina. O estudante que ultrapassar esse limite estd automaticamente reprovado na disciplina. Nas
disciplinas e cursos a distancia a frequéncia é apurada a partir da completude das atividades propostas
no ambiente de aprendizagem e seguem o mesmo critério para aprovacgao.

UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI

Vocé, estudante, é parte integrante da comunidade académica da Universidade Anhembi Morumbi e
pode desfrutar de toda a infraestrutura que a Universidade oferece.

Sao diversos campi com instalagdes modernas, laboratérios de Ultima geragao, bibliotecas com acervo
abundante, além de outros diferenciais.

e Campus Mooca — Rua Dr. Almeida Lima, 1.134

e Campus Morumbi — Av. Roque Petroni Jr., 630

e Campus Paulista — Av. Paulista, 2.000

e Campus Paulista 2 — Rua Treze de Maio, 1.266

e Campus Vale do Anhangabal — Rua Libero Badard, 487

e Campus Vila Olimpia — Rua Casa do Ator, 275
CONCEITOS IES — AVALIACOES EXTERNAS E DE CURSOS — 2019

A UAM possui IGC 4 (2017), Conceito Institucional 3 (2016), Conceito Institucional EAD 4 (2014).

CONCEITO DE
MODALIDADE CAMPUS CPC/ANO ENADE/ANO

CURSO/ANO

Educacio Conceito: 5 CPC: 2 ENADE: 3
Radio, TV e Internet Bacharelado p ial CAMPUS MOOCA
resencia Ano: 2017 Ano: 2009 Ano: 2009
- Educagdo
Radio, TV e Internet Bacharelado . CAMPUS PAULISTA | - - -
Presencial
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