
 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CBD0251(2) - Inglês Instrumental para Comunicações IDisciplina:
English for Academic Purposes I

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2006 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Informação e Cultura
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1997

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 60h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

- Aulas teóricas: explicação das estruturas básicas da língua: aplicação de exercícios concernentes às estruturas.
- Aulas práticas: aplicação de estratégicas para a compreensão de texto.

Método de Avaliação

- avaliação contínua através do desempenho dos alunos.
- verificação da compreensão de textos em forma de prova, e outras avaliações.

Critério de Avaliação

Apresentação de trabalho e / ou realização de prova escrita pelos alunos reprovados que obtiveram mínimo regimental e nota
superior a TRÊS, segundo os prazos fixados pelo calendário de Atividades Acadêmicas.

Norma de Recuperação

Bibliografia

Os textos em Inglês a serem vistos em sala de aula, serão extraídos de jornais e revistas de atualidade e de especialidade.
Material para consulta:
OXFORD English dictionary. Oxford, Oxfor University Press, 1971, 2v.

Ementa

1. Reconhecimento prévio da origem do texto.
2. Leitura dos elementos incínicos do texto.
3. Técnicas para compreensão global do texto escrito.
4. Falso cognatos.
5. Expressões idiomáticas.
6. Elementos de ligação ou articuladores lógicos do texto.
7. Estrutura básicas da língua escrita.
8. Estudo do texto oral (correção fonética)

Conteúdo Programático
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CCA0204(1) - História da Cultura e da Comunicação IIDisciplina:
History Culture and Communication II

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Comunicações e Artes
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1989

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 60h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

Aulas expositivas, seminários, resenhas de textos programados, vídeos, filmes.

Método de Avaliação

Notas de participação em aula, resenha de textos, seminários e monografia.

Critério de Avaliação

leituras e trabalhos suplementares emtregues até uma semana antes do início do novo semestre. Caso contrário, deverá
matricular-se na mesma disciplina quando for oferecida.

Norma de Recuperação

Bibliografia

Bibliografia (para ambos os semestres)
Anônimo, A epopéia de Gilgamesh, São Paulo, Martins Fontes, 1992;

Ementa

Objetivos - Partindo de múltiplas concepções de mundo e de um constante diálogo entre as concepções teóricas, de um lado, e
a prática, de outro, o curso visa introduzir, discutir e refletir os conceitos de cultura e comunicação. Não se busca traçar um
panorama histórico propriamente "evolutivo" ou transmitir um saber "enciclopédico", mas, partindo-se de um caleidoscópio de
temas a serem desenvolvidos e discutidos, procura-se criar uma base a fim de que os alunos possam estabelecer suas próprias
conexões entre as mais variadas áreas (arte, estética, antropologia, sociologia, história, filosofia etc.), incentivando não somente
a assimilação de conhecimento, mas, sobretudo, sua produção.

.

Uma História da Comunicação deve conduzir o estudante a meditar sobre a herança cultural da qual é portador sobre o universo
em que vive. Para o comunicador é importante conhecer a evolução dos Meios de Comunicação e a íntima dependência com a
evolução da própria cultura.

Objetivos

Programa 2o sem.
Temas principais:
Comunicação e tabu do incesto
O Romantismo e seus duplos
"O Insensato": quem criou quem?
O "Fator Deus" e a barbárie
Comunicação, persuasão: da Renascença ao Pós-modernismo
A superação do dualismo
Assepsia estética e racial
O fenômeno da comunicação estética
O sublime, grotesco e a harmonia dos contrários
"Dies Irae" e "Idée fixe": da Idade Média e Iluminismo
Sociedade do espetáculo e o Barroco
Ironia, Decadentismo e Simbolismo
Polifonia e os tempos modernos
Memória: duração e instante
A linguagem do silêncio

Conteúdo Programático
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CCA0204(1) - História da Cultura e da Comunicação IIDisciplina:
History Culture and Communication II

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Aron, I. George Büchner e a modernidade, São Paulo, Annablume, 1993;
Ávila, A. O lúdico e as projeções do mundo barroco, São Paulo, Perspectiva, 1971;
Bosi, A. O ser e o tempo da poesia, Cultrix/Edusp, São Paulo, 1977;
Boucourechliev, A. Beethoven, Antoni Bosch, Barcelona, 1980;
Calvino, I. Seis propostas para o próximo milênio, São Paulo, Cia. das Letras, 1993;
Chekhov, M. Para o ator, Martins Fontes, São Paulo, 1986;
Debord, G. A sociedade do espetáculo, Rio de Janeiro, Contraponto, 1997;
Dupas, G. Ética e poder na sociedade de informação, São Paulo, Unesp, 2000;
Eco, U. A obra aberta, São Paulo, Perspectiva, 1976;
Eisenstein, S. "O Princípio Cinematográfico e o Ideograma", in: Ideograma: lógica, poesia e linguagem, de Haroldo de Campos
(org.), São Paulo, Edusp, 1994;
Eliade, M. O mito do eterno retorno: arquétipos e repetições, Edições 70, Lisboa, 1971;
Elias, N. O processo civilizador - uma história dos costumes, Rio de Janeiro, Zahar, 1990;
Freud, S. O mal estar na civilização, Rio de Janeiro, Imago, 1997;
________Totem e tabu, Rio de Janeiro, Imago, 1999;
Furness, R. S. Expressionismo, São Paulo, Perspectiva, 1990;
Hayman, R. Nietzsche e suas vozes, São Paulo, Unesp, 2000;
Hugo, V. Do grotesco e do sublime - tradução do "Prefácio de Cromwell", São Paulo, Perspectiva, s.d.;
Kundera, M. A arte do romance, Nova Fronteira, Rio de Janeiro, 1988;
Laraia, R. B. Cultura: um conceito antropológico, Rio de Janeiro, Zahar, 2000;
Lévi-Strauss, C. "Raça e história" in: Lévi-Strauss, Col. Os Pensadores, São Paulo, Abril Cultural, 1976;
______________"A Ciência do Concreto", in: O pensamento selvagem, São Paulo, Papirus, 1989;
Nietzsche, F. O nascimento da tragédia, trad. J. Guinsburg, São Paulo, Cia das Letras, 1992;
Ortiz, R. Mundialização e cultura, São Paulo, Brasiliense, 2000;
Paz, O. Claude Lévi-Strauss ou o novo festim de Esopo, São Paulo, Perspectiva, 1977;
Poe, E. A. "A Filosofia da Composição", in: Poemas e ensaios, Globo, Rio de Janeiro, 1985;
Popper, K. Autobiografia intelectual, Cultrix/Edusp, São Paulo, 1977;
Rodrigues, L. G. Nietzsche e os gregos: arte e "mal-estar" na cultura, São Paulo, Annablume, 1998;
Rolland, R. O pensamento vivo de Rousseau, São Paulo, Martins Fontes/Edusp, 1975;
Rosenfeld, A. Estruturas e problemas da obra literária, São Paulo, Perspectiva, 1976;
Seincman, E."A Música e o Classicismo", in: O classicismo, J. Guinsburg, Perspectiva, São Paulo, 1986.
_____________"Cânone de valor em música", Revista USP: Arte e contemporaneidade, no. 40, 1998-99, pp. 18-25.
_____________"Entre o Sonho e a Música", in: Do fenômeno musical (tese, no prelo).
Schwartz, Roberto. Cultura e política; São Paulo, Paz e Terra, 2001;
Sevcenko, N. A corrida para o século XXI - no loop da montanha russa, São Paulo, Cia das Letras, 2001;
Steiner, G. Linguagem e silêncio - ensaios sobre a crise da palavra, Cia. das Letras, São Paulo, 1988;
Tarnas, R. A epopéia do pensamento ocidental, Rio de Janeiro, Bertrand Brasil, 2001;
Tringali, D. Introdução à retórica, São Paulo, Duas Cidades, 1988.

155938 Anderson Vinícius Romanini
770302 Ferdinando Crepalde Martins

Docente Responsável
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CCA0269(1) - Antropologia CulturalDisciplina:
Cultural Anthropology

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 31/12/2012 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Comunicações e Artes
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1992

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 60h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

14. Atividades discentes: Os alunos deverão realizar prova e trabalho final.

Método de Avaliação

17. Critérios de avaliação de aprendizagem: A nota será a média obtida nas atividades relacionadas no item 14.

Critério de Avaliação

A prova escrita a ser realizada na primeira semana do semestre letivo posterior de acordo com cronograma do CCA.

Norma de Recuperação

Bibliografia

19. Bibliografia Básica: AUGE, Marc. O sentido dos Outros. Rio de Janeiro. Vozes, 1999. CARDOSO, Ruth (org.). A Aventura
Antropológica. Rio de Janeiro, Paz e Terra, 1986. DA MATA, Roberto. Relativizando: uma introdução a Antropologia Social. Rio
de Janeiro. Vozes, 1981. GEERTZ, Cliford. Interpretação das Culturas. Rio de Janeiro, Jorge Zahar editores, 1978. GEERTZ,
Cliford. Nova Luz sobre a Antropologia. Rio de Janeiro, Jorge Zahar editores, 2001. HALL, Stuart. A Identidade Cultural na Pós-
Modernidade. Rio de Janeiro, DP& 1998. MAGNANI, José G. C. Na Metrópole. São Paulo. Edusp. Fapesp. 1996. MUNANGA,
Kabengele (org.) Estratégias e Políticas de Combate a Discriminação Racial. São Paulo. Edusp e Estação Ciência. 1996.
SCHWARCZ, Lilia M. e QUEIROZ, Renato. Raça e Diversidade. São Paulo. Edusp e Estação Ciência, 1996. VELHO, Gilberto.
Projeto e Metamorfose. Antropologia das sociedades complexas. Rio de Janeiro. Jorge Zahar editores. 1999.

Ementa

11. Objetivos: Natureza da disciplina Antropológica, seu objeto e objetivos, estudo, recursos de análise antropológica na
formação e evolução da cultura, seu significado e variedades de formas de manifestações da natureza humana.

Natureza da disciplina Antropologica, seu objeto e objetivos, estudo, recursos de análise antropológica na formação e evolução
da cultura, seu significado e variedades de formas de manifestações da natureza humana.

Objetivos

12. Conteúdo: I. Antropologia: histórico e formação 1. Objeto e objetivos 2. O quadro das disciplinas antropológicas 3.
Metodologia de pesquisa em antropologia. II. O conceito Antropológico de Cultura 1. Hominização e humanização 2.
Instrumentalidade da Cultura 3. O conceito de cultura nas sociedades complexas 4. Cultura popular e cultura de massa. III.
Raça, Etnia e Identidade 1. A problemática da diversidade humana 2. Etnicidade, identidade e Meios de Comunicação IV.
Antropologia Visual 1. Metodologia Antropológica em Antropologia Visual 2. A fotografia como técnica de pesquisa antropológica:
trabalho de campo.

Conteúdo Programático

39622 Solange Martins Couceiro de Lima
1980607 Ricardo Alexino Ferreira

Docente Responsável
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CJE0564(1) - Edição de Imagem em RevistasDisciplina:
Picture Editing for Magazines

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 31/12/2026 Oferece segunda avaliação: Não
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Jornalismo e Editoração
Créditos aula: 2
Créditos trabalho: 2

Ativação: 26/09/1997

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 90h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

1. Exposição em sala de aula
2. Análise de imagem em revistas
3. Discussão de pautas
4. Exercícios de edição de imagem
5. Seminários e oficinas.

Método de Avaliação

Participação nas aulas e atividades. Evolução no domínio das técnicas apresentadas e trabalhadas em aula.

Critério de Avaliação

Não haverá recuperação.

Norma de Recuperação

Bibliografia

DONDIS, D.A La sintaxis de la imagen (introducción al alfabeto visual), Colección Comunicación Visual, Barcelona ,Editorial
Gustavo Gilli S/A, sem data. (Título original: "A Primer of Visual Literacy, The Massachusetts Institute of Technology, 1973").
BARONI, Daniele. Art graphique design. Editions du Chêne. Paris, 1987.
MEGGS, Philip. A History of graphic design. New York, Van Nostrand Reinhold, 1981.

Ementa

Imagem e jornalismo. Revista: leitura visual. Intersecção tema/público/veículo. Projeto gráfico como tradutor da missão da
revista. Visualidade e legibilidade. Tipografia como expressão estética. Gramáticas visuais, informacional e de época. Identidade
visual: capa. Formas; foto, ilustração, infografia, quadrinhos, charges. Relação entre texto verbal e texto visual. Pauta para
edição de imagem. Fotografia e cena: o instantâneos. A foto produzida. Narrativa fotográfica: seqüência. Infografia: imagem e
texto para maior eficácia da informação.

Apresentar, discutir e experimentar técnicas de edição de imagem em revistas, considerando o projeto gráfico como tradutor da
missão da revista e a vinculação necessária com o púbico e o temário localizado. Serão vistos diversos formatos de imagem
(foto, ilustração, infografia, etc., a relação texto/imagem, en processos dinâmicos, com caráter de "workshop".

Objetivos

1. Imagem e jornalismo.
2. Revista: leitura visual.
3. Intersecção tema/público/veículo.
4. Projeto gráfico como tradutor da missão da revista.
5. Visualidade e legibilidade.
6. Tipografia como expressão estética.
7. Gramáticas visuais, informacional e de época.
8. Identidade visual: capa.
9. Formas; foto, ilustração, infografia, quadrinhos, charges.
10. Relação entre texto verbal e texto visual.
11. Pauta para edição de imagem.
12. Fotografia e cena: o instantâneos.
13. A foto produzida.
14. Narrativa fotográfica: seqüência.
15. Infografia: imagem e texto para maior eficácia da informação.

Conteúdo Programático
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CJE0564(1) - Edição de Imagem em RevistasDisciplina:
Picture Editing for Magazines

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

SATUÉ, Enric. El diseno gráfico (desde los orígenes hasta nuestros días). Madrid, Alianza Editorial S/A, 1988.
SOLOMON. The art of typography. New York, Watson-Guptill Publications, 1984.
VILCHES, Lorenço. Teoria de la imagen periodística. Barcelona, Paidós, 1983.
WHITE, Jan. Editing by design. RR, Bowker Company, New York e Londres, 1982.

39087 Dulcilia Helena Schroeder Buitoni
443832 Dennis de Oliveira

Docente Responsável
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0168(4) - Promoção de VendasDisciplina:
Sales Promotion

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2006 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 1

Ativação: 01/01/1994

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 90h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

Aulas expositivas. Desenvolvimento de exercícios e projetos práticos. Leituras programadas ou seminários

Método de Avaliação

participação em aula + trabalho + prova escrita dividido por 10

Critério de Avaliação

O aluno em recuperaçåo deverá submeter-se à realizaçåo de um aprova escrita, no período de férias, até uma semana antes
do reinício das aulas. Caso contrário, devera matricular-se na mesma disciplina quando voltar a ser oferecida.

Norma de Recuperação

Bibliografia

JOANNIS, Henri - De l'étude de motivation à la création publicitaire. Paris: Dunod, 1976
KINCAID Jr., William. Promoçåo: Produtos, Serviços, Idéias. Rio de Janeiro: Zahar, 1985.
LAGNEAU, Gérard - A Sociologia da Publicidade. Såo Paulo Cultrix, 1981.
NEPVEU-NIVELLE, F. Promotion des Ventes: Clé du Succès. Paris, Dunod, 1970.
SILVA, Joaquim Cadeira - Merchandising no Varejo de bens de Consumo. Såo Paulo: Atlas, 1972.
SIMÕES, Roberto & GUIMARÅES, S. Introduçåo à Promoçåo de Vendas. S.P. Saraiva, 1977.
ROBINSON, John Fraser - Mala Direta Eficaz. Såo Paulo: Makron, 1991.

Ementa

Situar as atividades de promoçåo de vendas e de merchandising no con-texto da comunicaçåo mercadológica; identificar e
descrever o con-junto de características e objetivos estratégicos que distinguem as atividades de promoçåo das outras formas
de comunicaçåo mercadoló-gica; avaliar técnicas promocionais; elaborar planos de promoçåo, elaborar peças promocionais ou
de merchandising.

Situar as atividades de promoçåo de vendas e de merchandising no con-texto da comunicaçåo mercadológica; identificar e
descrever o con-junto de características e objetivos estratégicos que distinguem as atividades de promoçåo das outras formas
de comunicaçåo mercadoló-gica; avaliar técnicas promocionais; elaborar planos de promoçåo, elaborar peças promocionais ou
de merchandising.

Objetivos

9.1. Promoçåo de vendas e merchandising no contexto de marketing.
9.2. A açåo manipuladora de promoçåo de vendas.
9.3. Conceituaçåo de promoçåo de vendas e suas relações com as outras formas de comunicaçåo persuasiva.
9.4. Composto promocional.
9.5. Promoçåo de vendas e equipe de vendas: técnicas e recursos criativos.
9.6. Promoçåo de vendas e rede de intermediários: técnicos e recursos criativos.
9.7. Promoçåo de vendas e consumidores finais: técnicas e recursos criativos.
9.8. Embalagem promocional e respostas diversas.
9.9. Merchandising em ponto de venda e técnica de display.
9.10.Legislaçåo sobre promoçåo de vendas

Conteúdo Programático

77611 Sandra Maria Ribeiro de Souza
Docente Responsável
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0181(9) - Elementos Históricos no Turismo IDisciplina:

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2007 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 2

Ativação: 01/01/1990

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 120h CE:0 CP:0 ATPA:0

Ementa

PROGRAMA PARA 2002
________________________________________________________________

1. Disciplina: Elementos Históricos no Turismo I
________________________________________________________________

2. Código:CRP-181 3. Requisitos: sem pré-requisito
________________________________________________________________

4. Curso: Turismo
________________________________________________________________

5. Créditos:
a) Aula: 04 6. Semestre ideal: 4o. semestre
b) Trabalho: 02
c) Total: 06 7. Nº máximo de alunos: 20
________________________________________________________________

8. Objetivos:

- Oferecer aos alunos uma visão da evolução do turismo no plano mundial.
- Apontar a importância dos fatores históricos para as promoções turísticas, bem como a importância destas para a divulgação
daqueles.
- Apontar, dentro do processo histórico brasileiro, períodos e eventos de interesse turístico.
- Arrolar e sistematizar a bibliografia histórica, iconografia e literária de atrações turísticas brasileiras.
________________________________________________________________
9. Conteúdo:

1 - Antecedentes históricos do turismo: a Antigüidade, Idade Média, Século XVIII, Século XIX, Século XX.
2 - A presença da história na atividade turística.
3 - A história no contexto dos estudos de turismo.
4 - Documentos e monumentos das primeiras culturas brasileiras.
5 - A História do Brasil e o turismo nacional.
6 - A História regional do Brasil e o turismo.
7 - Logradouros históricos de interesse turístico.
8 - A documentação bibliográfica das atrações turísticas regionais.
9 - O mapeamento histórico de roteiros turísticos regionais.
10- Iconografia histórica e o turismo.

10. Métodos utilizados:

- Aulas expositivas.
- Discussão sobre os temas do curso.
- Palestras com especialistas.
- Seminários e painéis para discussão e crítica de trabalhos realizados no curso.
________________________________________________________________

Conteúdo Programático
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0181(9) - Elementos Históricos no Turismo IDisciplina:

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Instrumentos e Critérios de Avaliação

11. Atividades discentes:

- Participação em seminários e painéis.
- Relatórios orais e escritos.
- Levantamento bibliográfico nas bibliotecas de São Paulo.
________________________________________________________________
12. Carga horária:
Aulas teóricas: 04
Aulas práticas: 02
Seminários:00
Outros:00
________________________________________________________________
13. Critérios de avaliação da aprendizagem:

- Verificação mensal dos trabalhos realizados, participação em seminários e fichamento acompanhado.
- 02 (duas) provas sobre a matéria dada.
________________________________________________________________
14. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):

Não será oferecida recuperação.
________________________________________________________________
15. Bibliografia básica:

CASTELLI, Geraldo. Turismo: análise e organização. Porto Alegre, Sulina, 1975.
LUCCOK, John. Notas sobre o Rio de Janeiro. Belo Horizonte, Itatiaia, São Paulo, EDUSP, 1975.
MENDES, Josué Camargo. Conheça a Pré-História Brasileira. São Paulo, EDUSP/POLIGONO, 1970.
REIS FILHO, Nestor Goulart. Quadro da Arquitetura no Brasil. São Paulo, Perspectiva, 1970.
RUGENDAS, Johann Mortiz. Viagem pitoresca através do Brasil. São Paulo, Martins/EDUSP, 1972.
SAINT-HILARE, Augusto de. Viagem pelo distrito dos diamantes e litoral do Brasil. São Paulo, EDUSP, Belo Horizonte, Itatiaia,
1974.
SAINT-HILAIRE, Augusto de. Viagem à Província de Goiás. Belo Horizonte, Itatiaia, São Paulo, EDUSP, 1975.
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0182(6) - Fundamentos Geográficos do Turismo IDisciplina:
Fundamentals of geography I

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 11/03/2014 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 2

Ativação: 01/01/1993

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 120h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

10. Métodos utilizados:
- Aulas expositivas; seminários; leituras dirigidas; aulas práticas de cartografia.

Método de Avaliação

13. Critérios de avaliação da aprendizagem:
- Provas bimestrais: cartogramas e respectivas fichas; leituras complementares; exercícios de fotointerpretação; participação
em seminários.

Critério de Avaliação

14. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):
Prova e trabalho

Norma de Recuperação

Bibliografia

15. Bibliografia Básica:
AB'SABER, Aziz Nacib. A terra paulista, em Boletim Paulista de Geografia, nº 23, Associação dos Geógrafos Brasileiros (AGB) -
Seção Regional de São Paulo, 1956. p. 5-38.
ALMEIDA, Fernando Flávio Marques de. Fundamentos geológicos do relevo paulista. São Paulo, IGEOG-USP, 1974.
AZEVEDO, Aroldo de, org. A cidade de São Paulo: estudos de Geografia Urbano.
AGB - Seção regional de São Paulo. São Paulo, Nacional, 1958. 4v.
IGG (Instituto Geográfico e Geológico). Folhas topográficas do Estado de São Paulo, escala 1:50 000, 1964-1972.
LIBAULT, André. Atlas do Estado de São Paulo. São Paulo, IGEOG-USP, 1970.
____. Geocartografia. São Paulo, Nacional, 1975.
MULLER, Nice Lecocq. O fato urbano na bacia do rio Paraíba: São Paulo. Rio de Janeiro, IBGE, 1969.
MONTEIRO, Carlos Augusto de Figueiredo. A dinâmica climática e as chuvas no Estado de São Paulo. São Paulo, IGEOG-USP,
1973.
SECRETARIA DA ECONOMIA E PLANEJAMENTO - Coordenadoria de Ação Regional. Atlas Cartográfico do Estado de São
Paulo. São Paulo, 1978.

9. Conteúdo:
1. Fundamentos geográficos do Turismo do Sudeste brasileiro: paisagem e potencial turístico.
2. O Estado de São Paulo no Sudeste brasileiro: paisagem natural e potencial turístico.
3. O Estado de São Paulo no Sudeste brasileiro: paisagem cultural e potencial turístico
4. O litoral paulista: paisagens naturais e potencial turístico.
5. O litoral paulista: paisagens culturais e potencial turístico.
6. O Vale do Paraíba região da Mantiqueira: paisagens naturais e potencial turístico.
7. O Vale do Paraíba região da Mantiqueira: paisagens culturais e potencial turístico.
8. Cidade de São Paulo: paisagens naturais e culturais e potencial turístico.
9. Depressão Periférica e Planalto Ocidental Paulista: paisagens naturais e culturais e potencial turístico.
10.Representação cartográfica do turismo: elaboração e interpretação de cartogramas. Elementos de fotointerpretação.

Conteúdo Programático
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0182(6) - Fundamentos Geográficos do Turismo IDisciplina:
Fundamentals of geography I

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

VÁRIOS AUTORES. Aspectos geográficos da Terra Bandeirante. Rio de Janeiro, CNG, 1954.
VÁRIOS AUTORES. São Paulo: espírito, povo, instituições. São Paulo, Pioneira, 1968
VÁRIOS AUTORES. São Paulo: terra e povo. Porto Alegre, Globo, 1967.

1673917 Reinaldo Miranda de Sá Teles
Docente Responsável
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0186(8) - Fundamentos Geograficos do Turismo IIDisciplina:
Fundamentals of geography II

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2007 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 2

Ativação: 01/01/1993

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 120h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

10. Métodos utilizados:
- Aulas expositivas; seminários; leituras dirigidas; aulas práticas de cartografia.

Método de Avaliação

13. Critérios de avaliação da aprendizagem:
- Provas bimestrais: cartogramas e respectivas fichas; leituras complementares; exercícios de fotointerpretação; participação
em seminários.

Critério de Avaliação

14. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):
Prova e trabalho

Norma de Recuperação

Bibliografia

15. Bibliografia Básica:
AB'SABER, Aziz Nacib. A terra paulista, em Boletim Paulista de Geografia, nº 23, Associação dos Geógrafos Brasileiros (AGB) -
Seção Regional de São Paulo, 1956. p. 5-38.
ALMEIDA, Fernando Flávio Marques de. Fundamentos geológicos do relevo paulista. São Paulo, IGEOG-USP, 1974.
AZEVEDO, Aroldo de, org. A cidade de São Paulo: estudos de Geografia Urbano.
AGB - Seção regional de São Paulo. São Paulo, Nacional, 1958. 4v.
IGG (Instituto Geográfico e Geológico). Folhas topográficas do Estado de São Paulo, escala 1:50 000, 1964-1972.
LIBAULT, André. Atlas do Estado de São Paulo. São Paulo, IGEOG-USP, 1970.
____. Geocartografia. São Paulo, Nacional, 1975.
MULLER, Nice Lecocq. O fato urbano na bacia do rio Paraíba: São Paulo. Rio de Janeiro, IBGE, 1969.
MONTEIRO, Carlos Augusto de Figueiredo. A dinâmica climática e as chuvas no Estado de São Paulo. São Paulo, IGEOG-USP,
1973.
SECRETARIA DA ECONOMIA E PLANEJAMENTO - Coordenadoria de Ação Regional. Atlas Cartográfico do Estado de São
Paulo. São Paulo, 1978.

9. Conteúdo:
1. Fundamentos geográficos do Turismo do Sudeste brasileiro: paisagem e potencial turístico.
2. O Estado de São Paulo no Sudeste brasileiro: paisagem natural e potencial turístico.
3. O Estado de São Paulo no Sudeste brasileiro: paisagem cultural e potencial turístico
4. O litoral paulista: paisagens naturais e potencial turístico.
5. O litoral paulista: paisagens culturais e potencial turístico.
6. O Vale do Paraíba região da Mantiqueira: paisagens naturais e potencial turístico.
7. O Vale do Paraíba região da Mantiqueira: paisagens culturais e potencial turístico.
8. Cidade de São Paulo: paisagens naturais e culturais e potencial turístico.
9. Depressão Periférica e Planalto Ocidental Paulista: paisagens naturais e culturais e potencial turístico.
10.Representação cartográfica do turismo: elaboração e interpretação de cartogramas. Elementos de fotointerpretação.

Conteúdo Programático
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0186(8) - Fundamentos Geograficos do Turismo IIDisciplina:
Fundamentals of geography II

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

VÁRIOS AUTORES. Aspectos geográficos da Terra Bandeirante. Rio de Janeiro, CNG, 1954.
VÁRIOS AUTORES. São Paulo: espírito, povo, instituições. São Paulo, Pioneira, 1968
VÁRIOS AUTORES. São Paulo: terra e povo. Porto Alegre, Globo, 1967.
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0196(6) - Elementos Historicos No Turismo IIDisciplina:
Historical Elements in Tourism II

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2007 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 2

Ativação: 01/01/1990

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 120h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

10. Métodos utilizados:

- Aulas expositivas: exposição oral dos temas programados
- Aulas práticas: visitas aos locais de interesse turístico, com comentários apropriados
- Seminários e painéis para discussão e crítica dos trabalhos realizados

Método de Avaliação

13. Critérios de avaliação da aprendizagem:

- Verificação mensal dos trabalhos realizados
- Seminários periódicos
- Fixamente acompanhado
____________________________________________________________

Critério de Avaliação

14. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):

- Não será oferecido recuperação
____________________________________________________________

Norma de Recuperação

Bibliografia

15. Bibliografia básica:

ARROYO, Leonardo. Igrejas de São Paulo. Rio de Janeiro, José Olympio, 1954
BRUNO, Ernani Silva. História e tradições da cidade de São Paulo. Rio de Janeiro, José Olympio, 1953, Vol. I.
LOBO, Pelágio. Recordações das Arcadas. São Paulo, Reitoria da USP, Dif. Cultural, 1953.
MARTINS, Antonio Egydio. São Paulo antigo. São Paulo, Typografia di Diário Oficial, 1912, vol. 2.
O ESTADO DE SÃO PAULO. Ensaios Paulistas. São Paulo, Ed. Anhambi, 1958.
SAINT-HILLARE, Augusto de. Viagem à província de São Paulo. São Paulo, Livraria Martin/EDUSP, 1972
TAUNAY, Afonso d'E. Velho São Paulo. São Paulo, Melhoramentos, 1954, vol.2.

Objetivos

8. Objetivos:

1 - Selecionar, dentro da história de São Paulo, períodos de interesse turístico
2 - Mapear logradouros paulistas e paulistanos representativos dos períodos selecionados
3 - Analisar e sistematizar a bibliografia histórica, iconografia e literária referente aos logradouros selecionados
4 - Evidenciar a indispensabilidade da História nos planejamentos públicos e privados da atividade turística

Conteúdo Programático
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0196(6) - Elementos Historicos No Turismo IIDisciplina:
Historical Elements in Tourism II

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0206(5) - TeorometriaDisciplina:
Econometrics of Tourism

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2007 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1989

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 60h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

10. Métodos utilizados:
- Aulas teórico - expositivas, exercícios práticos e pesquisas
_______________________________________________________________

Método de Avaliação

13. Critérios de avaliação da aprendizagem:
- Exercícios, pesquisas, Fichamentos de textos e provas de avaliação
_______________________________________________________________

Critério de Avaliação

14. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):
- Realização de prova
_______________________________________________________________

Norma de Recuperação

Bibliografia

15. Bibliografia básica:
YAMANE, T. Estatística. Bueno Aires, Harla, 1974.
PEREIRA, Waldemir e outros - Estatística para as Ciências Sociais, Ed. Saraiva.
KARMEL, P.H. e POLASEK M. - Estatística Geral e Aplicada - Ed. Atlas.
OMT: Organização Mundial do Turismo - Estudos Diversos e Anuários Estatísticos EMBRATUR, Anuários Estatísticos de
EMBRATUR.
PALOMO, Manuel Figuerola. - Elementos de uma Teoria Economica del Turismo y Métodos para su Analisis Cuantitativo - Ed.
Imanasa , Espanha, Madrid.
JOHNSTON, J. - Métodos Econometricos - Ed. Atlas.
BARBANCHO, Afonso G. - Fundamentos e Possibilidades da Econometria.- Ed. Ariel.
INSTITUTO DE ESTUDOS TURÍSTICOS "Revista Estudo Turísticos", diversos números, Madrid.
FMI - Fundo Monetário Internacional - International Monterary Fund Staff Pappers.
TORRES, I E LOPES, JC. "Turismo Brasileiro". IPE/USP, Série Relatórios de Pesquisa.

9. Conteúdo:
1- Introdução
2- Técnicas de regressão linear simples aplicada ao Turismo
3 - Técnicas de regressão linear múltipla aplicada ao Turismo
4 - Números índices: aspectos teóricos e algumas aplicações no Turismo
5 - Séries de tempo: previsões turísticas da componente secular e das flutuações cíclicas
6 - Séries de tempo: construção de índices turísticos de variações sazonais
7 - Aspectos econômicos do Turísticos (Efeito)
8- Fatores econômicos Intervenientes nos Fluxos Turísticos (Causa)
9- Modelos de previsão dos fluxos turísticos: Análise e Interpretação

Conteúdo Programático
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0206(5) - TeorometriaDisciplina:
Econometrics of Tourism

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

KMENTA, Jan - Elementos de Econometria - Ed. Atlas.
RABAHY, WILSON A. - Planejamento do Turismo, Edição Loyola, 1990.

Filtro - Número USP: 2258165-1 /56USP/STI - 28/09/2026 12:21:23 - Pag. 17



 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0237(1) - Marketing Em TurismoDisciplina:
Tourism Marketing

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2007 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1977

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 60h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

10. Métodos utilizados:

- Aulas expositivas e seminários
- Exercícios em aula
- Discussâo de casos.
________________________________________________________________

Método de Avaliação

13. Critérios de avaliação da aprendizagem:

- Aproveitamento em exercícios individuais e trabalhos de
execução de planos de marketing.
_________________________________________________________________

Critério de Avaliação

14. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):

- Execução de um plano de marketing em turismo.
_________________________________________________________________

Norma de Recuperação

Bibliografia

15. Bibliografia básica:

KOTLER, Philip. Marketing.(Edição Compacta) São Paulo, Atlas. 1980
KOTLER, Philip. Administração de Marketing. São Paulo, Atlas. 1975
WAHAB,S. Introdução à Administração do Turismo. S.Paulo, Pioneira. 1977
ACERENZA, Miguel Angel. Administración del turismo: conceptualización y organización. 2a. ed. México, Trillas. 1966.

9. Conteúdo
1 - Marketing em turismo: conceitos
2 - O macro-sistema de marketing no turismo
3 - O micro-sistema de marketing no turismo, estudo de demanda do produto básico
4 - Estudo do comportamento mercadológico do turista
5 - Análise das Oportunidades de marketing em turismo
6 - Análise quantitativa e qualitativa do mercado, segmentação objetivos de marketing
7 - Pesquisa mercadológica
8 - O composto de Marketing em turismo: produto, preço, praça e promoção
9 - O planejamento e o plano de marketing em turismo
10 - Análise e confecção de planos de marketing na área do turismo.

Conteúdo Programático
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0237(1) - Marketing Em TurismoDisciplina:
Tourism Marketing

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

PELIZZER, Hlário. Uma Introdução à Técnica do Turismo. S.Paulo, Pioneira. 1978
RUSCHMANN, Doris. Marketing turístico, um enfoque promocional. Campinas, Papirus. 1991.
RABAY, Wilson, Planejamento do Turismo. S.Paulo, Loyola. 1990.
EVISTAS: Marketing (Ed. Referência). Pequenas Empresas Grandes Negócios (Ed. Globo). Turismo em Análise
(CRP/ECA/USP) editadas em S.Paulo.
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0238(1) - HotelariaDisciplina:
Hotel Studies

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2006 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1984

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 60h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

10. Métodos utilizados:

- Aulas expositivas. Fichamentos de leituras. Seminários. Discussão de casos práticos. Visitas eventuais a empresas
hoteleiras
_________________________________________________________________

Método de Avaliação

13. Critérios de avaliação da aprendizagem:

- 02 (duas) provas, no máximo, aproveitamento em exercícios, participação em seminários e um trabalho escrito
_________________________________________________________________

Critério de Avaliação

14. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):
- Prova e trabalho

Norma de Recuperação

Bibliografia

_15. Bibliografia básica:

BELCHIOR, E & POYDRES, R. Pioneiros da hotelaria no Rio de Janeiro. Rio de Janeiro, SENAC, 1987.
BOURSEAU, M. La gestión hoteliére: exploitatión, commercializatión, administratión, Paris, Flammarion, 1974.
BURKART, A.J. & MEDLIK, S. Tourism: past present and future. 2a. ed. London, Heinemann, 1986.
FERNANDES FUSTER, L. Introducción a la teoria y técnica del turismo. madrid, Alianza, 1985.
FETIS, Alain J.R. El management en la hotelaria y la restauración (la política de empresa e Novotel). Estudios Turísticos. Madrid,
J.E.T., (59-60): 129-202, jul/dec, 1978.

9. Conteúdo:

1 - Histórico da hotelaria
2 - Classificações e Conceituação dos meios de hospedagem.
3 - Caracterização dos hotéis
4 - Investimentos, receitas e custos em hotelaria.
5 - Operações hoteleiras
6 - Aspectos da qualidade dos serviços
7 - Organização, propriedade e parte na hotelaria
8 - Elementos construtivos e estruturais
9 - Análise da hotelaria nacional
10 - Tendências evolutivas do turismo e da hotelaria
_________________________________________________________________

Conteúdo Programático
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0238(1) - HotelariaDisciplina:
Hotel Studies

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Hotels of the future: strategies and action plan.
London, I.H.A., 1988 (Summary of report by Hawarth & Hawarth)
KNUTSON, B. Ten laus of customer satisfaction.
The Cornell Hotel anel Restaurant Administration Quarterly. New York, School of Hotel administration, ed. 3, 14-7, nov. 1988.
LAWSON, F. & BAUD-BAVY, M. Tourism and Recreation Development. London, architecturee, Press, Boston, CBI, 1977.
MAZZETTI, P.Q. & FANCILLON, M.L. Technologie Hotelière. Paris, Jacques, Lanore, 1981.
MEDLIK, S. The Business of Hotels. London, Heinemann, 1987.
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0239(2) - Sistemas de TransportesDisciplina:
Transportation and tourism

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2007 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1981

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 60h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

10. Métodos utilizados:
- Aulas expositivas teórica e atividades práticas (exercícios, leituras, etc...)
_________________________________________________________________

Método de Avaliação

13. Critérios de avaliação da aprendizagem:
- 02 (duas) prova bimestral, aproveitamento em exercícios, Seminários, Relatório de viagem e visita técnica.
_________________________________________________________________

Critério de Avaliação

14. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):
- Na semana seguinte ao término do semestre - trabalho e prova
_________________________________________________________________

Norma de Recuperação

Bibliografia

15. Bibliografia:

ANDRADE, José Vicente de. 1992. Turismo - Fundamentos e dimensões.
São Paulo: Ática, p. 122-63
ANNAS OF TOURISM RESEARCH. Wisconsin-Stout (vários números).
BLUM, Ethel. 1988. The total traveller by ship. 11 ed. Miami Beach: Travel publications.
BRASILTURIS. São Paulo. (vários números)
BURKART, A. J & MEDLIK, S. 1992. Toruism - Past, present and future. 2 ed. Oxford: Butterworth-Heineman. p.111-38
COLTMAN, Michael M. 1989. Introduction to travel & tourism - An international approach. New York: Van Nostrand Reinhold.
_____. 1989. Tourism - Marketing. New York: Van Nostrand Reinhold.
EMBRATUR. 1993. Anuário estatístico Embratur - 1992-1993. Brasília: EMBRATUR, 210p.

9. Conteúdo:

01 - Evolução dos Transportes e o Aparecimento do Turismo Organizado. Transporte no Sistema Turístico
02 - Modalidades de Transporte utilizados nas Viagens Turísticas
03 - Roteiro e Rota de Viagem
04 - Transporte Aéreo e Turismo
05 - Transporte Ferroviário e Turismo
06 - Transporte Rodoviário e Turismo
07 - Transporte Marítimo e Turismo
08 - Integração entre diferentes Meios de Transportes nas Viagens Turísticas
09 - Tendências e Perspectivas dos Meios de Transporte no Brasil
10 - Transporte e Planejamento do Turismo

Conteúdo Programático
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0239(2) - Sistemas de TransportesDisciplina:
Transportation and tourism

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

ESTUDIOS Y PERSPECTIVAS EN TURISMO. Buenos Aires: CIET (vários números).
HOLLAWAY, J. Chrsiroher. 1992. The business of tourism. 3 ed. London: Pitman. p. 62-92.
MANUAIS E GUIAS (vários). 101-60
PANROTAS. São Paulo: Paanrotas. (vvários números)
PELLIZZER, Hilário A. 1979. Uma introdução à técnica do turismo: transportes. São Paulo: Pioneira.
QUUATRO RODAS -- GUIA BRASIL. 1995. São Paulo: Abril.
REVUE DE TOURISME. Saint-Gallen: AIEST (vários nnúmeros)
SCHLÜTER, Reginna & Winter, Gabriel. 1993. El fenomeno turístico - Reflexiones desde una perspectiva integradora. Buenos
Aires: Docencia.
_____. 1994.La agencia de viajes y turismo. Buenos Aires: Docencia.
TORRE, Francisco de La. 1990. Agencias de viajes y transportación. 4 ed. México: Trillas.
TORISM MANAGEMENT. London (vários números)
TORISMO EM ANÁLISE. São Paulo: ECA/USP (vários números)
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0241(1) - Técnica PublicitáriaDisciplina:
Advertising Technique

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2007 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 2
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1977

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 30h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

10. Métodos utilizados:

- Aulas expositivas
- Análise de material publicitário
- Análise de campanhas publicitárias em turismo
________________________________________________________________

Método de Avaliação

13. Critérios de avaliação da aprendizagem:

- Exercício prático individual e trabalho de confecção de uma campanha publicitária completa.
_________________________________________________________________

Critério de Avaliação

14. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):

- Execução de uma campanha publicitária em turismo de forma completa, segundo um briefing dado pelo professor.
_________________________________________________________________

Norma de Recuperação

Bibliografia

15. Bibliografia básica:

LEDUC, Robert. Propaganda, uma força a serviço da empresa. S.Paulo, Atlas, 1972.
FERNANDEZ FUSTER, luiz. Teoria y tecnica del turismo. 4 ed. Madrid, Nacional, 1974.
SIMÔES, Roberto (Coord.). Comunicaçáo publicitária. S.Paulo, Atlas, 1972.
RUSCHMANN, Dóris. Marketing turístico, um enfoque promocional. Campinas, Papirus, 1991.

9. Conteúdo:

1 - Propaganda: conceituação e seu contexto no marketing do turismo
2 - Funções e departamentos publicitários; estrutura de atendimento de uma agência de publicidade
3 - Planejamento publicitário: elaboração e aplicação do briefing
4 - Estratégias de ação para a publicidade
5 - Criação: redação e arte na mídia impressa e eletrônica
6 - Veiculação impressa: revista, jornal, out-door, folhetos, cartazes e outros.
7 - Veiculação eletrônica: rádio, TV, cinema, vídeo e outros
8 - Produção publicitária: gráfica e eletrônica
9 - Pesquisa em propaganda
10 - Análise e confecção de campanhas publicitárias.

Conteúdo Programático
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0241(1) - Técnica PublicitáriaDisciplina:
Advertising Technique

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

RIBEIRO, Júlio e outros. Tudo o que você queria saber sobre propaganda e ninguém teve paciência para explicar. S.Paulo,
Atlas, 1989.
BARRETO, Roberto M. Criatividade em propaganda. 3 ed. S.Paulo, Summus, 1982.
REVISTAS: Propaganda (Ed. Referência), Marketing (Ed. Referência) e Meio e Mensagem (Ed. Meio e Mensagem), todas
editadas em S.Paulo.
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0291(2) - Trabalho de Conclusão de CursoDisciplina:
Final Grade Work (Monography)

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 31/12/2003 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 0
Créditos trabalho: 3

Ativação: 01/01/1988

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 90h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

segundo resolução 1/92 de 10/02/82

Método de Avaliação

segundo resolução 1/92 de 10/02/82

Critério de Avaliação

não oferece recuperação

Norma de Recuperação

Bibliografia

pertinentes ao tema

Ementa

- Aprimorar a formação escolar e a capacitação profissional, através da aplicação e integração dos conhecimentos teóricos e/ou
práticos.

- Aprimorar a formação escolar e a capacitação profissional, através da aplicação e integração dos conhecimentos teóricos e/ou
práticos.

Objetivos

- Estudo aprofundado sobre tema vinculado ao conteúdo de, no mínimo, duas disciplinas do curso em que o aluno está se
graduando.
- Cada trabalho de Conclusão de Curso terá um conteúdo de curso específico em função da escolha individual do tema pelo
aluno e seu orientador

Conteúdo Programático
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0342(1) - Estágio Supervisionado em TurismoDisciplina:
Supervised Internship in Tourism

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 14/07/2018 Oferece segunda avaliação: Não
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Não

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 0
Créditos trabalho: 12

Ativação: 01/01/1992

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 360h CE:360 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

10. Métodos utilizados:
Além do professor responsável pela disciplina, os demais docentes do curso atuam como co-supervisores e conforme a área
em que o aluno está estagiando. Por exemplo: docente da disciplina de hotelaria co-supervisiona estágios de alunos em
hotéis e outros meios de hospedagem. O acompanhamento e a supervisão do estágio curricular envolve:
· Orientação às organizações sobre o desenvolvimento das atividades de estágio em turismo, com entrega de plano
específico, sugestivo, para o desenvolvimento do estágio;
· Cadastro dos alunos do curso de turismo aptos a realizarem o estágio curricular obrigatório;
· Cadastro das organizações que oferecem estágio;
· Pré-seleção, obedecendo a critérios da própria organização para as vagas de estágio, com seleção final pela empresa com
carta de encaminhamento para entrevista;
· Orientação e distribuição de documentação de encaminhamento (carta de apresentação, ficha de avaliação e modelo de
relatório de estágio) e de procedimentos para realização do estágio dos alunos;
· Acompanhamento mensal e individual com os alunos sobre o desenvolvimento das atividades de estágio;
· Visitas de acompanhamento às organizações para solucionar situações-problemas;
· Recebimento, cadastro e arquivamento da documentação comprobatória do estágio curricular obrigatório do aluno, para
comprovação acadêmica no final do semestre letivo.

Método de Avaliação

13. Critérios de avaliação da aprendizagem:
São dois os instrumentos utilizado para o acompanhamento e avaliação do estagiário e das atividades por ele desenvolvidas:
· Relatório de estágio: cuja elaboração cabe ao próprio estagiário;
· Avaliação de desempenho do estagiário: a cargo dos supervisores das empresas e professor responsável pelo estágio
curricular obrigatório em turismo com formulário fornecido pelo curso para preenchimento pela empresa.

Critério de Avaliação

Norma de Recuperação

Ementa

9. Conteúdo:
O programa de estágio dá oportunidade ao aluno de conhecer diversas áreas da organização turística, permitindo-lhe adquirir
uma visão global dos negócios e / ou atuação, contrapondo a teoria com a prática. O programa de estágio depende da área em
que é desenvolvido, e será elaborado juntamente com o docente responsável pela supervisão do mesmo. Nesta elaboração
considera-se as seguintes habilidades a serem desenvolvidas pelo aluno no decorrer do estágio obrigatório:
· Comunicação interpessoal, intercultural e expressão correta nos documentos técnicos específicos e de interpretação da
realidade das organizações;
· Exercício da criatividade, a iniciativa e a autonomia na tomada de decisões em contextos e situações profissionais;
· Comunicação em idioma português e nos idiomas inglês e/ ou espanhol;
· Utilização adequada das ferramentas de informática e outros recursos tecnológicos;
· Atuação em equipe;
· Técnicas de leitura e interpretação de pesquisas, sondagens e indicadores socioeconômicos aplicados à atividade turística;
· Atitudes embasadas em princípios éticos, direitos e deveres de cidadania, respeito ao meio ambiente, solidariedade e
humanismo.

Conteúdo Programático
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0342(1) - Estágio Supervisionado em TurismoDisciplina:
Supervised Internship in Tourism

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

14. Normas de recuperação:
Não será oferecida.

Bibliografia

15. Bibliografia:
BISSOLI, Maria Angela. O estágio em Turismo e Hotelaria, São Paulo: Aleph, 2002.
Legislação Federal. Lei n º 6.494 de 07 de dezembro de 1977.
Legislação Federal. Lei n º 8.859 de 23 de março de 1994.
Legislação Federal. Decreto n º 87.497 de 18 de agosto de 1982.
Legislação Federal. Decreto n º 2.080 de 26 de novembro de 1996.
GIARETTA, Maria José. Encontros e desencontros do estágio nos cursos e graduação em administração hoteleira e turismo.
São Paulo, Boletim de Turismo e Administração Hoteleira - UNIBERO, vol. 9, n º 1, maio 2000, pp. 41-58.
Revista Você S.A. São Paulo: Editora Abril, mensal.
Folha de São Paulo, Caderno Emprego. São Paul.
O Estado de São Paulo, Caderno de Empregos. São Paulo.

1673917 Reinaldo Miranda de Sá Teles
Docente Responsável
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0349(1) - Teoria e Tecnica da Publicidade IDisciplina:
Theory and Technique of Advertising I

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2006 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 1

Ativação: 01/01/1993

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 90h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

PA=2 / TR= 3 / PE=5

Método de Avaliação

PA+TR+PE dividido por 10

Critério de Avaliação

O aluno em recuperação deverá submeter-se à realização de duas provas escritas, no período de férias, até uma semana
antes do reinício das aulas. Caso contrário, deverá matricular-se na mesma disciplina quando esta voltar a ser oferecida

Norma de Recuperação

Bibliografia

CABRAL, Plínio - Propaganda: Técnicas da Comunicaçåo Industrial e Co-mercial, 2ª ed. Såo Paulo: Atlas, 1980
CARMO, Alfredo (et allii) - Comunicaçåo: as FunçÆes da Propaganda. Såo Paulo: Publiform, 1970
LEDUC, Robert - Propaganda: uma Força a Serviço da Empresa. Såo Paulo
OGILVY, Davis - ConfissÆes de um Publicitário. Såo Paulo: Homus, 1980
SANTANA, Armando - Propaganda: Teoria, Técnica e Prática, 2ª ed. Såo Paulo: Atlas, 1977.
TÔVOLA, Artur da - Comunicaçåo é mito. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1985.
WEBER, Max - A Ética Protestante e o Espírito do Capitalismo. Såo Paulo; Pioneira, 1967

Ementa

Proporcionar uma visåo de conjunto das teorias e das técnicas publi-citárias, com abordagem inicial centrada na discussåo
crítica do papel e dos efeitos da propaganda na sociedade contemporânea.

Proporcionar uma visåo de conjunto das teorias e das técnicas publi-citárias, com abordagem inicial centrada na discussåo
crítica do papel e dos efeitos da propaganda na sociedade contemporânea.

Objetivos

9.1. Comunicaçåo e propaganda.
9.2. Propaganda e publicidade: conceitos e definições.
9.3. A Propaganda no mercado consumidor.
9.4. Relações entre anunciantes e agências de propaganda.
9.5. Propaganda e desenvolvimento.
9.6. Publicidade como decorrência da Revoluçåo Industrial
9.7. A responsabilidade social da propaganda
9.8. Criaçåo publicitária: noções fundamentais
9.9. O que é um "bom anúncio".
9.10. Veículos publicitários (mídia): uma introduçåo.

Conteúdo Programático

39452 Luiz Celso de Piratininga Figueiredo
Docente Responsável
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0352(1) - Mercadologia e PublicidadeDisciplina:
Marketing and Advertising

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 31/12/2000 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 2
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1993

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 30h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

participação, exercício, prova escrita

Método de Avaliação

PA=2+EA=3+PE=5 dividido por 10

Critério de Avaliação

O aluno em recuperação deverá submeter-se à realização de uma prova escrita, no período de férias, até uma semana antes
do reinício das aulas. Caso contrário, deverá matricular-se na mesma disciplina quando esta voltar a ser oferecida

Norma de Recuperação

Bibliografia

CHISNALL, Peter M. - Pesquisa Mercadológica. São Paulo; Saraiva, 1980
COBRA, Marcos - Marketing: Casos Brasileiros. São Paulo: Atlas, 1984
EL-CHECK, Robeto - Marketing Básico para Pequenos e Médios Em-presários.
GRACIOSO, Francisco - Marketing, uma Experiência Brasileira. São Paulo: Cultrix, 1971.
KOTLER, Philip - Marketing (edição compacta). São Paulo: Atlas, 1980
LEDUC, Robert - Como Lançar um Produto Novo, 3ª ed. São paulo: Vér-tice, 1986.
TAGLIACARNE, Guglielmo - Pesquisa de Mercado: Técnicas e Prática. São Paulo: Atlas, 1986

Ementa

Estudar os fatores mercadológicos, contextualizando a publicidade como instrumento de marketing; analisar o impacto das
decisões mercadológi-cas na estrutura empresarial, principalmente quanto ao objetivo da em-presa em satisfazer necessidades
e desejos do consumidor; avaliar os elementos de marketing sob a ótica da publicidade

Estudar os fatores mercadológicos, contextualizando a publicidade como instrumento de marketing; analisar o impacto das
decisões mercadológi-cas na estrutura empresarial, principalmente quanto ao objetivo da em-presa em satisfazer necessidades
e desejos do consumidor; avaliar os elementos de marketing sob a ótica da publicidade

Objetivos

9.1. Conceitos de marketing. Contextualização da publicidade nas es-tratégias de marketing.
9.2. Sistema de marketing: análise do macroambiente e dos públicos.
9.3. Sistema central marketing; análise dos fornecedores, empresa, concorrentes, intermediários e mercado.
9.4. Análise das oportunidades de marketing.
9.5. Conhecimento quantitativo e qualitativo do mercado. Segmentação. Objetivos de Marketing.
9.6. Estudo do comportamento do comprador e do consumidor.
9.7. A pesquisa de mercado.
9.8. Composto de marketing; interação de Produto, Preço, Praça e Pro-moção.
9.9. Ciclo de vida de produto.
9.10. Participação da publicidade no composto de marketing.

Conteúdo Programático

72957 Mitsuru Higuchi Yanaze
80226 Gino Giacomini Filho

Docente Responsável
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 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0371(1) - Dimensão e Dinâmica do TurismoDisciplina:
Tourism Dimension and Dynamic

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2007 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1993

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 60h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

11. Métodos utilizados:

Aulas expositivas, debates, recursos visuais, avaliação e seminários

Método de Avaliação

14. Critérios de avaliação da aprendizagem:

- Avaliação de leitura. Seminários
_________________________________________________________________

Critério de Avaliação

10. Conteúdo:

1. Dimensão e Dinâmica do Espaço Turístico e Proteção do Meio Ambiente.
2. Dimensão e Dinâmica Psicossociológica do Turismo
3. Dimensão e Dinâmica Econômica do Turismo
4. Dimensão e Dinâmica do Patrimônio Cultural no Turismo
5. Dimensão e Dinâmica do Lazer e do Turismo
6. Dimensão e Dinâmica do Folclore e Cultura Popular no Turismo
7. Dimensão e Dinâmica do Mercado de Turismo
8. Dimensão e Dinâmica dos Transportes Aéreos e de Superfície no Turismo
9. Dimensão e Dinâmica dos Transportes Aéreos no Turismo
10. Dimensão e Dinâmica dos Transportes de Superfície no Turismo
11. Dimensão e Dinâmica dos alojamentos Hoteleiros e Extra - Hoteleiros
12. A Comercialização dos Serviços na Dimensão e Dinâmica do Turismo:
12.1 Agências de Viagens
12.2 Congressos e Eventos
13. Dimensão e Dinâmica da Gestão e Operacionalização em Hospitalidade,
Grandes Cadeias Hoteleiras - Gestão e Operacionalização
14. Time Sharina e Laising na Hotelaria
15. Equipamentos de hospedagem não convencionais - Pousadas, Eco-hotéis
16. Planejamento e Gestão de Lessorts
Diferencial Turístico - Clusters na Dimensão e Dinâmica da Competitividade dos Mercados de Turismo
17. Dimensão e Dinâmica dos Equipamentos de Recreação, Lazer e Entretenimento do Turismo
Diversão ludicidade, tempo livre, Quimação Turístico
18. Turismo e Comunicação na Sociedade Globalizada - Brandino
Imagem e marca das distinações turísticas; Impacto das novas tecnologias de informações no Sistema de Turismo - Ambiente
inteligente nas comunicações de Turismo: Promoção e Marketing do Turismo
19. Visão do Sistema Nacional de Turismo Instituído na Administração Pública - Política Nacional de Turismo
20. Planejamento Integrado e Sustentável do Turismo

Conteúdo Programático
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0371(1) - Dimensão e Dinâmica do TurismoDisciplina:
Tourism Dimension and Dynamic

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

15. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):

- Trabalho baseado na matéria que foi ministrada
_________________________________________________________________

Norma de Recuperação

Bibliografia

16. Bibliografia básica:

BENI, Mário Carlos. Análise Estrutural do Turismo 3º edição 2000.
TRIGO, Luiz Gonzaga Godoi. Viagem na Memória Guia Histórico das viagens e do Turismo no Brasil.
Editora Senac 2000
CAMARGO, Luiz Octávio de Lima. Educação para o Lazer
Editora Moderna Ltda.
LAGE, Beatriz Helena Gelas & MILONE, Paulo Cesar. Turismo Teoria e Prática
Editora Atlas SP. 2000
LEMOS, Leandro. Turismo Que Negócio é esse? Uma Análise Econômica do Turismo
Papirus Editora 1999
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0372(1) - Analise Estrutural do TurismoDisciplina:
Structural Analysis of Tourism

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2007 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1993

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 60h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

11. Métodos utilizados:

Aulas expositivas, reuniões com grupos de trabalho para orientação, discussão e recomendações concernentes à área
objetivo da pesquisa.
-------------------------------------------------------------------------

Método de Avaliação

14. Critérios de avaliação da aprendizagem:

As notas serão avaliadas de acordo com o desenvolvimento dos trabalhos.
-------------------------------------------------------------------------

Critério de Avaliação

10. Conteúdo:

1. Fundamentos da Teoria de sistemas aplicados ao turismo: epistemeologia do turismo; uniformização da terminologia para
direcionar o universo de discurso ao entendimento trans e multidisciplinar e semiologia do turismo; Sistema de Turismo
(SISTUR); objetivos, ambiente, recursos, componentes.
2. Dimensão do Sistema de Turismo (SISTUR); conjunto das relações ambientais; subsistema ecológico; subsistema econômico;
subsistema social; subsistema cultural; análise do diferencial turístico.
3. Conjunto da organização estrutural do SISTUR; subsistema da superestrutura, a ação do Estado, política de turismo; o
processo de planejamento no desenvolvimento sustentável do Turismo; subsistema da infra-estrutura; básica de acesso e básica
urbana; externalidades.
4. Subsistema do mercado; classificação dos mercados; mercado de Turismo; segmentação de mercado, comercialização dos
produtos; o trade turístico; qualidade e competitividade do produto turístico; clusters turísticos.
5. Subsistema da oferta; oferta turística original; oferta turística agregada; investimentos na oferta; preferências e motivações dos
turistas na conversão da oferta; conflito entre maior retorno dos investimentos e máxima capacidade da oferta; metodologia de
previsão da oferta em nível regional.
6. Subsistema de produção; combinação dos fatores de produção no SISTUR, unidades de bens e serviços turísticos; dinâmica
do processo produtivo em Turismo, a natureza compósita do produto turístico; avaliação dos produtos turísticos, leque de
fórmulas de viagens.
7. Subsistema de distribuição; dinâmica da distribuição; agências de viagens e turismo; empresa hoteleira; segmentação do
mercado hoteleiro; timesharing; empresas de transportes; marketing do produto turístico.
8. Subsistema da demanda; principais fatores da demanda em Turismo; a retratibilidade da demanda; branding; concentração da
demanda turística no espaço e no tempo; medida da demanda turística e a taxa de saída em férias; fatores socioeconômicos
condicionantes da distribuição da demanda; fatores espaciais condicionantes da distribuição da demanda.
9. Subsistema de consumo; o processo de decisão de compra; a ação do marketing; fatores psicossociais; a percepção; fatores
estimulantes; expectativas, preferência e necessidade dos consumidores; fidelização.
10. Instrumentação e Operacionalização do SISTUR; distribuição dos operadores na estrutura do sistema.

Conteúdo Programático
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0372(1) - Analise Estrutural do TurismoDisciplina:
Structural Analysis of Tourism

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

15. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):

Critérios utilizados:
- trabalho de interpretação e análise de textos e/ou tema do
- conteúdo programático para ser desenvolvido pelo aluno.
-------------------------------------------------------------------------

Norma de Recuperação
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0373(1) - Metodologia da Pesquisa Em TurismoDisciplina:
Tourism Research Methodology

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2007 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1993

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 60h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

10. Métodos utilizados:

- Aulas expositivas
- Exercícios práticos
- Discussão de temas

Método de Avaliação

13. Critérios de avaliação da aprendizagem:

- Projeto de pesquisa
- Avaliação de Leitura

Critério de Avaliação

14. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):

- Não será oferecida recuperação
____________________________________________________________

Norma de Recuperação

Bibliografia

15. Bibliografia básica:

FERRARI, Trujillo Alfonso - "Metodologia da Pesquisa Cientifica" Ed. MacGraw Hill. S.Paulo, 1982
GIL, Antonio Carlos "Metodos e Técnicas de Pesquisa Social" Ed. Atlas. S.Paulo, 1987
LAKATOS, Evam e Marconi M.A. -"Metodologia Científica". Ed. Atlas, 1986

9. Conteúdo:

1- Origem e Noção de Filosofia. O conhecimento sensível e o Intelectual. Pensamento ingênuo e pensamento racional
2 -Métodos das Ciências. Observação, generalização. Experimentação. Fatores que influem na observação.
Processo de Pesquisa: pesquisas para resolver problemas; para formular teorias; para testar teorias.
3 -Etapas da Pesquisa Formulação de um problema de pesquisa. Objetivo e justificativa.
4 -Identificar Variáveis. Definir variáveis. Operacionalizar variáveis; Níveis de mensuração de variáveis.
5 -Relação entre variáveis. Formulação de hipóteses, Distinguir relações simétricas e assimétricas. Formulação de hipóteses.
Tipos.
6 -Especificação da amostra. Plano de coleta de dados. Escolha do instrumento de coleta de dados
7 -Elaboração do instrumento de coleta de dados. Pré-teste
8 -Tabulação das dados. Análise dos resultados
9 -Verificação das hipóteses. Conclusões. Considerações Gerais
10 - Relatório

Conteúdo Programático
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0373(1) - Metodologia da Pesquisa Em TurismoDisciplina:
Tourism Research Methodology

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

IHIOLHENT, Michel - "Metodologia da Pesquisa - Ação" Ed. Cortez, 1988
TÉCNICA DA PESQUISA SARNEY - SENAFOR. MEC, 1980
LUDKE, Neuza e André, E.D.A. Marli - Pesquisa em Educação; Abordagem qualitativas. Ed. E.P.U. S.Paulo, 1986
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0374(2) - Análise Microeconômica do TurismoDisciplina:
Microeconomic Analysis of Tourism

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2007 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1995

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 60h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

10. Métodos utilizados:

- Aulas expositivas
- Seminários. Discussão dos temas propostos
- Debates. Análise de artigos e leituras programadas
- Avaliação crítica dos trabalhos propostos
_________________________________________________________________

Método de Avaliação

13. Critérios de avaliação da aprendizagem:

- Avaliação mensal dos trabalhos propostos
- Participação em Aulas, Seminários e Debates
- Provas escritas (duas)
_________________________________________________________________

Critério de Avaliação

14. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):

- Não oferece recuperação
_________________________________________________________________

Norma de Recuperação

Bibliografia

9. Conteúdo:

- Teoria Econômica do Turismo - Aspectos Macroeconômicos
Fluxo Circular da Renda
Renda e Produto Nacional
Nível de Renda Nacional de Equilíbrio
Multiplicador da Renda Nacional
Multiplicadores de Turismo
Impactos Econômicos do Turismo
Turismo e Balanço de Pagamentos
- Planejamento Econômico do Turismo
Turismo e População
Turismo e Planejamento
Turismo, Organização Nacional e Governo
- Exercícios Propostos

Conteúdo Programático
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0374(2) - Análise Microeconômica do TurismoDisciplina:
Microeconomic Analysis of Tourism

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

15. Bibliografia básica:

LAGE, B.H.G.L.; MILONE, P.C. - Economia do Turismo. São Paulo, Editora Papirus, 1991.
MANUAL DE ECONOMIA - Coordenação Diva Benevides Pinho/Equipe de Professores da FEA/USP. 1 ed. São Paulo. Editora
Saraiva. 1988.
SAMUELSON, P.; NORDHAUS, W. - Economia 12 ed. São Paulo, McGraw-Hill, 1988
SIMONSEN. M.H.; CYSNE, R.P. Macroeconomia. Rio de Janeiro, Ao Livro Técnico, 1989.
DORWBUSCH, R. ; FISHER STAMLEY - MACRO-ECONOMICS, London, MCGRAW-HILL,1991.
BRANSON W. H. ; LITVACK - Macroeconomia, SÃO PAULO, ED. Harper & Row do Brasil, 1985. ( Tradução - Silvia Maria
Schor- FEA-USP )
Rabahy, Wilson A. - Planejamento do Turismo: Estudos Econômicos e Fundamentos Econômicos, S. Paulo; Loyola, 1990.
Beni, Mário Carlos - Análise Estrutural do Turismo, S. Paulo / SENAC , 1998.
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0375(2) - Analise Macroeconomica do TurismoDisciplina:
Macroeconomic Analysis of Tourism

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2007 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1995

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 60h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

10. Métodos utilizados:

- Aulas expositivas
- Seminários. Discussão dos temas propostos
- Debates. Análise de artigos e leituras programadas
- Avaliação crítica dos trabalhos propostos
_________________________________________________________________

Método de Avaliação

13. Critérios de avaliação da aprendizagem:

- Trabalhos individuais e prova semestral

Critério de Avaliação

14. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):

- Não oferece recuperação
_________________________________________________________________

Norma de Recuperação

Bibliografia

15. Bibliografia básica:

BENI, Mário Carlos. Análise estrutural do turismo. 5.ed. São Paulo : Editora SENAC São Paulo, 2001.
BULL, A . La economia del sector turistico. Madrid : Alianza Editorial, 1994.
LAGE, Beatriz H & MILONE, Paulo C. Economia do turismo. São Paulo : Atlas, 2001.
LEMOS, Leandro de. Turismo: que negócio é esse? uma análise da economia do turismo. São Paulo : Papirus,1999.
Tribe, J. The Economics of Leisure and Tourism. Oxford: Butterworth-Heinemann, 1999.

9. Conteúdo:

- Teoria Econômica do Turismo - Aspectos Microeconômicos

Economia e Turismo - Aspectos conceituais
Os agentes econômicos do Turismo
A Oferta de Bens e Serviços Turísticos
Custos e Receitas das Empresas Turísticas
Teoria do Consumidor - O Turista
Formação de Preços e Tipos de Mercado no mundo Globalizado
Investimento e Captação de Recursos em Turismo.

Conteúdo Programático
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0375(2) - Analise Macroeconomica do TurismoDisciplina:
Macroeconomic Analysis of Tourism

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

WILLIAMS, Allan M.;SHAW, Gareth. Tourism and economic development : european experience. 3.ed. Nova York : J.Wiley,
1999.
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0376(1) - Sociologia do Lazer e do TurismoDisciplina:
Sociology of Leisure and Tourism

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2007 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 2
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1994

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 30h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

10. Métodos utilizados:

- Aulas expositivas, seminários, visitas técnicas, recursos visuais

Método de Avaliação

13. Critérios de avaliação da aprendizagem:

- Avaliação oral e escrita
____________________________________________________________

Critério de Avaliação

14. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):

- Trabalho baseado na matéria que foi ministrada
____________________________________________________________

Norma de Recuperação

Bibliografia

15. Bibliografia básica:

BACAL, Sarah S. Lazer: teoria e pesquisa. SP, Loyola, 1988.
BAUDRILLARD, Jean. La societé de consommation: les mythes, les structures. Paris, Gallimard, 1970
DUMAZEDIER, Joffre. Lazer e Cultura Popular. S.Paulo, Perspectiva, 1973
DE CUSTER, Michel & PICHAUT, François. Le loisir en 4dimensions. Bruxelles, Ed. du Labor, 1985
___ Valores e conteúdos culturais do lazer. SP, SEC, 1980.
FRIEDMAN, George. O trabalho em migalhas. SP, Perspectiva, 1972
GRAZIA, Sebastian de. Tiempo y ócio. Madrid, Tecnos, 1966

9. Conteúdo:
1 - Concepção humana do tempo. O tempo social e as atividades: impostas e discricionais
2 - O cotidiano e a valorização das parcelas do tempo total
3 - Visão diacrônica do lazer. Correntes teóricas sobre a significação do lazer. Dumazedier e Baudrillard
4 - Fatores preponderantes da problemática do lazer: urbanização, industrialização e meios de comunicação
5 - Os desempenhos do tempo livre: atores e espectadores
6 - Política de desenvolvimento dos lazeres urbanos: lazer cultural, recreacional e outras modalidades
7 - Características e funções dos lazeres
8 - Lazer como medida de qualidade de vida: realidade e uso do tempo livre
9 - A problemática do espaço de lazer. A organização dos espaços de lazer urbano e a organização dos espaços nos
equipamentos turístico
10 - Lazer na empresa. Tendências do lazer nas sociedades contemporâneas

Conteúdo Programático
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0376(1) - Sociologia do Lazer e do TurismoDisciplina:
Sociology of Leisure and Tourism

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

LEFEBVRE, Henri. La vida cotidiane en el mundo moderno. Ed. Alianza, 1984
RUDOLF, H. The human context: environmental determinante as behavior. USA, Jhon Willy and Sons, 1976
PARKER, Stanley. A sociedade do Lazer. Rio de Janeiro, Zahar, 1978
SOUZA, Amaury. O uso do tempo como medida de qualidade de vida urbana. RJ, IUPERJ, 1972
VEBLEN, Thorstein. A teoria da classe ociosa: o sistema econômica das instituições. SP, Pioneira, 1965
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0377(1) - Turismo Meio Ambiente e Patrimonio NaturalDisciplina:
Tourism Environment and Natural Heritage

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 11/03/2014 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1994

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 60h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

10. Métodos utilizados:

- Aulas teórico-expositivas; uso de recursos audiovisuais (documentários); leituras programadas; trabalhos práticos
programados; atividades extra-classe. __________________________________________________________

Método de Avaliação

13. Critérios de avaliação da aprendizagem:

- Trabalhos práticos escritos individuais; leitura programada com resumo escrito individual; prova escrita individual
____________________________________________________________

Critério de Avaliação

14. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):

- Prova ou Trabalho (individual)

Norma de Recuperação

Bibliografia

15. Bibliografia básica:

AMBIO. Stockholm (coleção).
BOO, Elisabeth. Ecotourism: the potentials and pitfalls. WWF, 1990
R.DAJOZ. Précis d'ecologie. Paris, Dunod, 1972.
ESTUDOS Avançados 4(9), SP, IEA-USP, mai/ago-1990.
GEORGE, Pierre. O meio ambiente. São Paulo, Difusão Européia, 1973.
KRIPPENDORF, J. Sociologia do Turismo. Civilização Brasileira, 1989.
___. Les devoreurs de paysages. Lausanne, 24 heures, 1977.

9. Conteúdo:

1 - Elementos de ecologia (glossário)
2 - Patrimônio Natural e Patrimônio Cultural - conceitos
3 - Documentos da UNESCO e de outras organizações internacionais
4 - IPCB, SPHAN, CONDEPHAAT e outros órgãos; IBAMA
5 - Estudos de casos; locais e paisagens de valor excepcional
6 - Estudos de casos; parques nacionais e semelhantes.
7 - Estudos de casos; grutas e cavernas
8 - Estudos de casos; cursos e quedas d'água
9 - Defesa e utilização racional de bens da natureza em turismo; minimização de impactos ambientais
10 - Ecoturismo e turismo eco-cultural

Conteúdo Programático
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0377(1) - Turismo Meio Ambiente e Patrimonio NaturalDisciplina:
Tourism Environment and Natural Heritage

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

EUGENE, Pierre. Le tourisme - destructeur..., Espaces (48), Paris 1980.
Patrimônio Cultural. SP, FAU/SPHAN, 1977; 5 v.
PELLEGRINI FILHO, Américo. Dicionário enciclopédico de Ecologia e Turismo. São Paulo, Manole, 2000.
____. Ecologia, cultura e turismo. 6º ed., Campinas, Papirus, 2001.

1673917 Reinaldo Miranda de Sá Teles
Docente Responsável
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0378(1) - Turismo, Bens Culturais e Elementos de MuseologiaDisciplina:
Tourism, Cultural Assets and Museology Elements

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2006 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 2

Ativação: 01/01/1995

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 120h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

10. Métodos utilizados:

- Aulas teorico-expositivas; uso de recursos audiovisuais (documentários); leituras programadas; trabalhos práticos
programados; atividades extra-classe.

Método de Avaliação

13. Critérios de avaliação da aprendizagem:

- Trabalhos práticos escritos individual; leitura programada com resumo escrito individualmente; prova escrita individual
____________________________________________________________

Critério de Avaliação

14. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):

- Prova ou trabalho (individual)
____________________________________________________________

Norma de Recuperação

Bibliografia

15. Bibliografia básica:

BARROCO, Belo Horizonte, Centro de Estudos Mineiros, UFMG, 1969, Anual (Coleção)
BAZIN, Germain. O Alejadinho e a Escultura Barroca no Brasil. Rio de Janeiro, Record, 1971
ETZEL, Eduardo. O Barroco no Brasil. S.Paulo, Melhoramentos/EDUSP, 1974
PATRIMÔNIO CULTURAL. S.Paulo, FAU/IPHAN, 1974, 5v.
TELLES, Augusto C. da Silva Atlas dos Monumentos Históricos e Artísticos do Brasil. Rio de Janeiro, MEC, 1975
REVISTA DO IPHAN. Rio de Janeiro, IPHAN, 1973 - coleção

Ementa

9. Conteúdo:

1 - Patrimônio Cultural
2 - Conjuntos arquitetônicos de valor excepcional e de interesse turístico
3 - Barroco no Brasil características e interesse turístico
4 - Arquitetura e arte sacra (estudos de casos)
5 - Arquitetura militar de interesse turístico
6 - Neo-clássico e art-nouveau no Brasil
7 - Centros turísticos instalados em bens culturais (estudos de casos)
8 - Fundamentos históricos do museu. Técnicas de museu
9 - Museus como centros dinâmicos de convergência de bens culturais
10 - Mudanças culturais provocadas por turismo; minimização de impactos ambientais

Conteúdo Programático
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0378(1) - Turismo, Bens Culturais e Elementos de MuseologiaDisciplina:
Tourism, Cultural Assets and Museology Elements

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

orientação e informações específicas sobre Patrimônio Cultural Brasileiro, com interesse turístico.

Moderno informação básica sobre técnicas de museu e principais museus com interesse turístico. Museu e turismo.
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0379(1) - Turismo e Cultura Popular (folclore)Disciplina:
Tourism and Popular Culture (folklore)

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2006 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1995

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 60h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

10. Métodos utilizados:

- Aulas teórico-expositiva, uso de recursos audiovisuais (documentários), leitura programadas, atividades extra- classe
(crédito trabalho); trabalhos escritos

Método de Avaliação

13. Critérios de avaliação da aprendizagem:

- Trabalho escrito individual, leituras programadas, prova escrita; participação/interesse
____________________________________________________________

Critério de Avaliação

14. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):

- Prova ou trabalho

Norma de Recuperação

Bibliografia

15. Bibliografia básica:

ANDRADE , Mário de. Danças dramáticas do Brasil. São Paulo, Martins, 1959. 3o. volume.
BRANDÃO, Carlos R. O que é folclóre. S.Paulo, Brasiliense, 1983
CASCUDO, Luís da Câmara. Antologia do folclore brasileiro. 2a. edição São Paulo, Martins, 1956.
______________________ . Dicionário do folclore brasileiro.
PELLEGRINI FILHO, Américo & SANTOS, Yolanda Lhullier dos. Antropologia cultural e folclore. São Paulo, Olimpika, 1989.
PELLEGRINI FILHO, Américo. Folclore paulista - calendário e documentário. 2a. edição. São Paulo, Cortez/Secre, da Cultura,
1985.

9. Conteúdo:

1 - Folclore-Conceituação. Cultura e folclore
2 - Características e identificação do fato folclórico.
3 - Geografia do folclore brasileiro
4 - Cronologia do folclore brasileiro. Festividades e ____eventos de interesse turístico.
5 - Danças e folguedos populares de interesse turísticos (estudos de casos)
6 - Artes e Técnicas populares; artesanato; culinária regional; música
7 - Literatura oral
8 - Folclore escrito; cordel.
9 - Grupos para folclóricos, promoções, festivais.
10 - O binômio folclore-turismo no contexto ambiente/cultura/turismo

Conteúdo Programático

Filtro - Número USP: 2258165-1 /56USP/STI - 28/09/2026 12:21:23 - Pag. 47



 Júpiter - Sistema de Gestão Acadêmica da Pró-Reitoria de Graduação

Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0380(1) - Agencias de ViagensDisciplina:
Travel Agency

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2007 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1995

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 60h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

10. Métodos utilizados:
- Aulas expositivas, análise de material utilizado nas agências de viagem e operadora.
- Exercícios práticos
- Coleta de material em agências de viagens e operadoras e análise dos materiais. Exercícios simulados de operações.
Trabalhos em grupo.
_________________________________________________________________

Método de Avaliação

13. Critérios de avaliação da aprendizagem:
- 01 (uma) prova, aproveitamento em exercícios de 01 (um) trabalho escrito em grupo
_________________________________________________________________

Critério de Avaliação

14. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de ____realização das provas ou trabalhos):
- Na semana seguinte ao término do semestre - trabalho e prova

Norma de Recuperação

Bibliografia

15. Bibliografia básica:
AbBAV NACIONAL. Conjunturas Turística Quem é o Agente de Viagens Brasileiro. Edição especial, agosto 1993. Publicação
bimestral da Associação Brasileira das Agências de Viagens.
ACEREZA, Miguel Ángel. Agências de Viajes - Organización e Operacion. México, Editora Trillas, 1990.
ALBBRECHT, Karl. Resolução nos Serviços. São Paulo, Editora Pioneira, 1992
AMFORT Associação Mundial para Formação Profissional Turística. Congresso Latino Americano Turismo: Grande desafio dos
anos 90 ECA\USP, São Paulo, 1991.
BRAGA, Ana B. Trabalho e Qualificação Profissional em Agências de Viagens e Turismo. Pesquisa SENAC DN. Rio de Janeiro,

9. Conteúdo:

01 - Agências de Viagens: Conceituação e funções.
02 - Classificação das Agências de Viagens.
03 - Agencias de Viagens no mundo: histórico e evolução.
04 - Atuação das Agências de Viagens no Brasil: legislação, procedimentos para abertura e funcionamento, e entidades de
classe.
05 - Agente de Viagens no Brasil: comercialização de produtos e serviços.
06 - Elaboração de roteiros de viagens.
07 - Técnicas de condução de grupo: atuação do Guia de Turismo.
08 - Informatização e novas tecnologias: aplicação nas Agências de Viagens.
09 - Eficiência e competitividade das Agências de Viagens no mercado turístico.
10 - Tendências e perspectivas das Agências de Viagens.

Conteúdo Programático
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0380(1) - Agencias de ViagensDisciplina:
Travel Agency

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

SENAC/DIPLAN, 1994.
CAVASSA, Cesár Ramíres. Gestión Administrativa para Empresas Turistícas. México, Editora Trillas, 1993.
CATUREGLI, Maria Genny. O ensino do turismo e os agentes de viagens. As realidades de Madri, Roma e São Paulo. São
Paulo, ECA/USP, 1990 (Dissertação de MMestrado)
CTI - Consultoria Turística Integrada. 1993. Projeto ABAV. Formação e desenvolvimento de gerentes de turismo. São Paulo:
CTI, 178 p.
PELIZZER, Hilário Angelo. Proposta para desenvolvimento de uma Política nacional de recursos humanos para turismo. São
Paulo, 1992 (Dissertação mestrado)
REJOWSKI, Miriam, Pesquisa Acdêmica em Turismo (1975-1992). Configuração do sistema documental. São Pulo, ECA/USP,
1993 (Dissertação Doutorado)
TORRE, Francisco de La. 1990. Agências de Viajes y transportación. Madrid, Trillas, 235 p.
SCHLÜTER, Regina G. & WINTER, Granrill. 1994. La agencia de viajes y turismo. Estrutura y operaciones. Buenos Aires:
Docencia, 550 p.
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0381(1) - Tecnicas de Relacoes Publicas e Eventos Em TurismoDisciplina:
Techniques of public relations and events in tourism

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2007 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 2
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1996

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 30h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

10. Métodos utilizados:

- Aulas teóricas, com uso de recursos audiovisuais
Reuniões de discussões e informações. Seminários e palestras

Método de Avaliação

13. Critérios de avaliação da aprendizagem:

- Prova de aproveitamento (peso 3). Trabalho prático (peso 4). Participação e aproveitamento em reuniões de discussão e/ou
exercício e/ou pesquisas (peso 3)
_______________________________________________________________________

Critério de Avaliação

14. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):

- Não haverá recuperação

Norma de Recuperação

Bibliografia

15. Bibliografia básica:

ANDRADE, C. Teobaldo de Souza. Curso de Relações Públicas. São Paulo, Atlas, 1970
BARCELOS, Fernanda Augusta Vieira Ferreira. Manual de Relações Públicas. Rio de Janeiro, Freitas Bastos, 1971
BELTRÃO, Odacir. Correspondência, Liderança e Comunicação. 13 ed. S.Paulo, Atlas, 1973
BOUSQUIÉ, G. Como redigir um relatório. 3 ed. Clássica.
CANFIELD, Bertrand R. Relações Públicas 2 ed. S.Paulo, Pioneiro, 1970. 2v.
CHILDS, Harwood L. Relações Públicas, Propaganda & Opinião Pública. 2 ed. Rio de Janeiro, FGV, 1967

9. Conteúdo:

01 - Relações Públicas e Turismo
02 - Processo de Relações Públicas
03 - Atividades de Relações Públicas
04 - Técnicas de Comunicação Escrita em Turismo
05 - Técnicas de Comunicação Oral em Turismo
06 - Técnicas de Comunicação Audiovisual em Turismo
07 - Técnicas de Liderança em Reuniões e Eventos
08 - Técnicas de Eventos: Congressos e Convenções
09 - Relações Públicas nas Empresas de Turismo
10 - Relações Públicas Governamentais: Secretarias de Turismo

Conteúdo Programático
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0381(1) - Tecnicas de Relacoes Publicas e Eventos Em TurismoDisciplina:
Techniques of public relations and events in tourism

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

COQUERET, André. Como dirigir uma reunião. 2 ed. Lisboa, Pórtico, s.d.
DERRIMAN, James. Relações Públicas para Gerente. Rio de Janeiro, Zahar, 1968.
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0383(1) - Planejamento e Organizacao do Turismo IIDisciplina:
Planning and Organization of Tourism II

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 14/07/2018 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 2

Ativação: 01/01/1996

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 120h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

10. Métodos utilizados:

- Aulas expositivas, leituras programadas.
- Acompanhamento dos alunos na elaboração do Plano de Desenvolvimento turístico de um NR
_________________________________________________________________

Método de Avaliação

13. Critérios de avaliação da aprendizagem:

- 01 prova escrita
- Avaliação de Plano final
- Relatórios intermediários
_________________________________________________________________

Critério de Avaliação

14. Normas de recuperação (critérios de aprovação e épocas de realização das provas ou trabalhos):

- Apresentação de Plano de desenvolvimento Turístico de um local ou NR

Norma de Recuperação

Bibliografia

15. Bibliografia básica:

DIAZ, Edgar Alfonso Hernandez. Planificación turística: un enfoque metodologico. México, Trillas, 1985.
HENRY, Ian P. "Management and Planning in the leisure Industries". London, McMillan. 1990
IGNARRA, Luiz Renato. "Planejamento Turístico Municipal". São Paulo, CTI. 1991.

9. Conteúdo:

1 - Metodologia do Planejamento Turístico - Consideração do relacionamento do Desenvolvimento com a preservação Ambiental
e sociocultural
2 - Fases da elaboração de um plano de desenvolvimento turístico em núcleos receptores
3 - Análise e Avaliação do Mercado - Oferta Técnica e Diferencial - Demanda real e potencial - A Concorrência
4 - Análise da situação mercadológica de um NR. Pontos fortes e fracos
5 - Diagnóstico/ Prognóstico para o desenvolvimento turístico de um NR
6 - Fixação de Objetivos e Metas para o desenvolvimentos turísticos
7 - Estratégias
8 - Instrumentos
9 - Avaliação do Plano elaborado - Estudo de viabilidade
10 - CorreçÍes/Ajustes - Apresentação do Plano de Desenvolvimento Turístico

Conteúdo Programático
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0383(1) - Planejamento e Organizacao do Turismo IIDisciplina:
Planning and Organization of Tourism II

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

KASPAR, Claude. "Einfuhrung in das Touristische Management". St. Gallen, Haupt. 1990.
TSCHIDERER, Franz. "Ferienortplannung". St. Gallen. Hochschule St. Gallen. s.d.

85534 Doris van de Meene Ruschmann
Docente Responsável
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

CRP0408(1) - Elementos de Estatistica No TurismoDisciplina:
Elements of Statistics in Tourism

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Escola de Comunicações e ArtesUnidade:
Departamento:

Desativação: 11/03/2014 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Relac.públicas,propaganda e Turismo
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1993

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 60h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

- Aulas teóricas, espositivas, pesquisas e exercícios

Método de Avaliação

- Pesquisas, exercícios, seminários e provas de avaliação.

Critério de Avaliação

- Realização de prova e a apresentação de um trabalho

Norma de Recuperação

Bibliografia

ok

Ementa

1 - Conceitos Básicos

Conteúdo Programático

87237 Armenio de Souza Rangel
3205247 Hildemar Silva Brasil

Docente Responsável
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

EAD0134(1) - Administração OrçamentariaDisciplina:
Budgetary Management

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Faculdade de Economia, Administração, Contabilidade e AtuáriaUnidade:
Departamento:

Desativação: 31/12/2003 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Administração
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1989

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 60h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

Ementa
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Informações da Disciplina

Código de controle de autenticidade: BMIT-P4K2-PEAJ-DZPM

MAE0116(1) - Noções de EstatísticaDisciplina:
Elements of Statistics

A autenticidade deste documento pode ser verificada na página da Universidade de São Paulo https://uspdigital.usp.br/iddigital

Instituto de Matemática, Estatística e Ciência da ComputaçãoUnidade:
Departamento:

Desativação: 01/01/2003 Oferece segunda avaliação: Sim
Tipo: Semestral

Verifica conflito de horário: Sim

Duração: 15 semanas

Estatística
Créditos aula: 4
Créditos trabalho: 0

Ativação: 01/01/1984

Carga horária de extensão: 0h
Carga horária total: 60h CE:0 CP:0 ATPA:0

Instrumentos e Critérios de Avaliação

Aulas e exercícios

Método de Avaliação

Média ponderada de provas e exercícios.

Critério de Avaliação

Usuais.

Norma de Recuperação

Bibliografia

1. D.A.Botter, G.A.Paula, J.G. Leite, L.K. Cordani, Noções de Estatística - com apoio computacional. Versão preliminar - agosto
de 1996. São Paulo, IMEUSP, 201p.
2. P.A. Morettin, W.O. Bussab, Estatística Básica. Atual, São Paulo, 1981.
3. G.E. Noether, Introdução à Estatística: uma abordagem não-paramétrica. 2.ed. Rio de Janeiro, Guanabara Dois, 1983. 258p.

Ementa

Amostras, representação de dados amostrais, medidas descritivas de uma amostra. Distribuições binomial e normal. Inferência:
estimação e teste de hipóteses. Distribuição de quiquadrado, testes de independência e adaptação. Regressão e correlação.

Fornecer as idéias básicas da metodologia estatística.

Objetivos

Amostras, representação de dados amostrais, medidas descritivas de uma amostra. Distribuições binomial e normal. Inferência:
estimação e teste de hipóteses. Distribuição de quiquadrado, testes de independência e adaptação. Regressão e correlação.

Conteúdo Programático
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