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UFSC Departamento de Design e Expressdo 2025.2
UFSC Grafica )
Curso de Graduagdao em Design de Produto
Cdédigo: EGR7104 Disciplina: Criatividade
Fase: 22 fase Pré-requisito: -- Equivaléncia: --
Tipo: Obrigatéria Conjunto: -- Carga hordria semanal: 04
Carga horaria semestral: 72 Tedrica: 24 Pratica: 48 PCC: -- Extensao: --
Curso em que é oferecida: Horario da aula: Horario de atendimento de
Design de Produto 8:20-11:50 estudantes:
13:30 - 17:00 (via e-mail)
Professora: Caroline Winkelmann Email: carolwnk@gmail.com
Ementa | Conceituacdo. Bloqueios mentais, perceptivos, emocionais, culturais e ambientais, intelectuais e

de expressdo. Desbloqueadores. Técnicas de geracao, sistematizacdo e avaliacdo de ideias.

Objetivos da

1. Compreender a relagao entre criatividade, pratica em Design e inovacgao.

Disciplina | 2. Conhecer e aplicar ferramentas e técnicas de criatividade.
3. Desenvolver repertério para geracao de ideias e refinamentos de alternativas de projeto.
Conteudo | Conceitos basicos de criatividade e como esta é aplicada no Design. Briefing. Cognicdo e

Programatico

criatividade. Bloqueios mentais. Definir problemas, gerar ideias, criar formas. Técnicas e
ferramentas para gerac¢ado de ideias, organizacao, filtragem e avaliacdo de ideias. Criatividade e
repertdrio.

Metodologia

Aulas expositivas dialogadas e interativas.
Aulas praticas com orientagdo nas atividades.

Avaliacdo

AV1 — ATIVIDADES PRATICAS EM SALA (5 pontos no total): participacdo e desempenho nas
praticas em sala de aula, conforme cronograma.

AV2 — APRESENTACAO DE DESENVOLVIMENTO DE PRODUTO (5 pontos): a partir de um briefing
de projeto pré-definido, usar técnicas e ferramentas para gerar alternativas de solucgdo.
Apresentagado do processo criativo. Em equipe.
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Cronograma | 1 (06/10) — Apresentacdo da disciplina e plano de ensino. Conceitos basicos de criatividade e
como esta é aplicada no Design. Briefing.

2 (13/10) — Cognicdo e criatividade. Bloqueios mentais. Atividade pratica em sala (1 ponto).

3 (20/10) — Definir problemas, gerar ideias, criar formas. Atividade pratica em sala (1 ponto).

4 (27/10) — Feriado.

5(03/11) — Técnicas e ferramentas para geracdo de ideias, organizagéo, filtragem e avaliacdo de
ideias. Atividade pratica em sala (1 ponto).

6 (10/11) — Orientacdo e briefing para AV2. Atividade pratica em sala (2 pontos).

7 (17/11) — Apresentacdo dos PCC’s de Design.

8 (24/11) — Criatividade e repertdrio. Assessoramento e acompanhamento da AV2.

9 (01/12) — Apresentacdo AV2. (5 pontos)

10 (08/12) — Recuperacdo.

O periodo de apresentagdo dos PCCs do curso de Design serd realizado entre os dias 17 e 19 de novembro. Contard como dia
letivo e estd considerado neste plano de ensino, conforme informado no cronograma. IMPORTANTE. Nestes dias ndo deve
haver atividades em classe.




