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Memorial 

2021 

Fui aprovada no curso de Administração da Universidade Federal de Santa Catarina 

(UFSC) em 2020. Com o início das aulas em formato remoto em 2021, busquei me sentir ativa na 

universidade e assim, rapidamente me identifiquei com o Movimento Empresa Júnior. Participei 

do processo seletivo da Ação Júnior, empresa júnior do centro socioeconômico da UFSC, sendo 

aprovada como trainee no primeiro semestre e progredindo para o papel de consultora de 

projetos no segundo. Ao longo de 2021, participei de sete consultorias empresariais para 

organizações nacionais e internacionais, entre elas a empresa alemã Pixida, o portal NSC Total e 

a organização Social Good Brasil. Nessas experiências, trabalhei com consultoria em processos 

de marketing, na área financeira e em pesquisas de mercado. Esse período foi fundamental para 

desenvolver competências como trabalho em equipe, comunicação profissional e resolução de 

problemas, fortalecendo minha confiança em mim mesma. Também foi um período de muita 

alegria por conquistar realizações profissionais ainda como caloura 

2022 

Motivada pelo desejo de ampliar minha visão sobre o ecossistema empreendedor 

universitário, assumi o papel de assessora de expansão no Núcleo Floripa, organização sem fins 

lucrativos responsável por orientar e apoiar as empresas juniores da Grande Florianópolis. Nessa 

função, fui responsável pela abertura da Cartago, empresa júnior do curso de Relações 

Internacionais da UFSC, desenvolvendo um programa estruturado de mentoria com mais de vinte 

conteúdos voltados à sua organização interna e os auxiliando na parte burocrática de abertura 

da empresa. Também prestei consultoria para cinco empresas juniores da região, contribuindo 

para a melhoria de seus processos de vendas e gestão. Ministrei uma palestra no IFSC sobre o 

Movimento Empresa Júnior para estudantes. Nesse mesmo ano, a nossa equipe foi reconhecida 
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com o prêmio Top 3 na categoria Núcleo do Brasil Júnior. Essas experiências fortaleceram minha 

capacidade de liderança, comunicação clara, análise organizacional e gestão de processos 

organizacionais. 

Ainda, participei da Semana Acadêmica de Administração ofertada pela UFSC, como 

ouvinte, onde tive a oportunidade de aprender com diversos profissionais da área 

2023 

Optei por dedicar maior foco às atividades acadêmicas da graduação.  

2024 

Em fevereiro, realizei um intercâmbio acadêmico no Instituto Politécnico do Porto, em 

Portugal. Durante o período de mobilidade, cursei disciplinas como Administração Estratégica, 

Organizações sem Fins Lucrativos e Comunicação Internacional, e tive contato com pessoas de 

diferentes nacionalidades. Essa experiência ampliou significativamente minha perspectiva sobre 

gestão em contextos internacionais e fortaleceu minhas habilidades em inglês e espanhol. 

Inspirada pelas experiências vividas durante viagens pela Europa e pela vontade de 

colocar em prática os conhecimentos da graduação, iniciei minha trajetória empreendedora. Em 

abril, fundei a Bárbara Marcon Planejamento, empresa dedicada à elaboração de roteiros de 

viagem personalizados, comercializados em plataformas digitais, alcançando mais de dez 

clientes. Posteriormente, em outubro, incentivada por familiares, aprofundei meus estudos na 

área de tráfego pago, o que levou à criação da Bárbara Marcon Performance, voltada à gestão de 

marketing digital para empresas. Nesse contexto, ministrei uma palestra sobre minha atuação 

profissional para jovens aprendizes do CIEE, sentindo-me honrada por poder inspirá-los em seus 

projetos de futuro. 

2025 

Formalizei minhas atividades empreendedoras ao me registrar como 

Microempreendedora Individual (MEI). Nesse período, atendi mais de quatorze clientes de 

diferentes setores, incluindo saúde e tecnologia. Também participei como ouvinte no evento Erpa 

Sul, que comemorou os 60 anos de Administração no Brasil, organizado pelo CFA, CRA-SC, CRA-

PR e CRA-RS.  

Concluí minha graduação em Administração pela UFSC, encerrando um ciclo de 

formação rico em aprendizados acadêmicos e práticos. Como trabalho de conclusão de curso, 

desenvolvi, em parceria com minha colega Mariah de Oliveira Koenig e sob orientação do 



professor Cristiano Tolfo, a pesquisa intitulada “Diagnóstico de objetivos de marketing no 

Instagram: um estudo de caso com uma microempreendedora do ramo de vestuário feminino”. 

O estudo analisou como microempreendedores utilizam o Instagram como ferramenta 

estratégica de marketing e de que forma metodologias de gestão, como o PDCA, podem 

contribuir para a melhoria desses processos. A pesquisa representou a síntese da minha 

trajetória acadêmica, articulando os campos da comunicação digital e gestão estratégica. 

2026 

Participei de um programa internacional na CUOA Business School, na Itália, com foco 

em criatividade, inovação e empreendedorismo. Essa experiência reforçou meu interesse em 

compreender os processos contemporâneos de construção de marcas e relacionamento com 

consumidores em contextos cada vez mais híbridos, nos quais ambientes físicos e digitais se 

articulam de maneiras inovadoras. Também fortaleceu minhas habilidades em inglês e italiano.  

É nesse contexto que apresento minha candidatura ao Mestrado Profissional em 

Administração da UDESC, universidade de referência no Brasil e na América Latina. Minha 

proposta de pesquisa, intitulada “Integração físico-digital na construção de comunidades de 

marca: um estudo no contexto brasileiro”, busca investigar como empresas do setor de beleza 

estruturam estratégias que articulam experiências online e offline na construção de 

comunidades de marca, propondo um modelo replicável por empresas brasileiras de diferentes 

nichos. 

Do ponto de vista profissional, a realização desta pesquisa em nível de mestrado 

representa uma oportunidade concreta de qualificação técnica e ampliação do meu repertório 

analítico. O contato com metodologias quantitativas e com dados sistematizados sobre o 

comportamento do consumidor permitirá uma compreensão mais aprofundada, baseada em 

evidências, dos fenômenos que orientam as decisões de mercado, dimensão que considero 

fundamental para a evolução da minha atuação na área de marketing. Busco não apenas 

aprofundar conhecimentos teóricos, mas estruturar, a partir da minha prática profissional, 

modelos aplicáveis que contribuam para organizações reais. Além disso, a inserção no ambiente 

acadêmico proporcionará a construção de uma rede de relacionamentos com professores e 

colegas de diferentes setores e organizações, ampliando perspectivas e criando conexões 

relevantes para o desenvolvimento de projetos futuros. Ingressar no mestrado representa, 

portanto, não apenas um passo na minha formação, mas a continuidade coerente de uma 

trajetória que sempre uniu rigor acadêmico e aplicação prática. 


