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Samanta Olivo

Possui graduacdo em Design Grafico pela Universidade Federal de Pelotas (2013). Atualmente é supervisora de marketing - Costdo do Santinho. , atuando principalmente
em branding, estratégia de marca e comunicagdo digital, com foco na construgdo, posicionamento e evolugdo estratégica de marcas em contextos organizacionais. (Texto

informado pelo autor)
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Samanta Olivo
31/12/1991 - Nova Prata/RS - Brasil
© 1327875051939590

OLIVO, S.

Rua Caminho do Sol

Ingleses do Rio Vermelho - Florianépolis
88058410, SC - Brasil

Telefone: 048 991386644

E-mail para contato : samanta.olivo@gmail.com
E-mail alternativo : samanta.olivo@gmail.com

Compreende Bem , Fala Bem , Escreve Bem , L& Bem

Formacdo académica/titulagdo

2024 - 2026

2009 - 2013

Especializagdo em Marketing.

Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul, PUCRS, Porto Alegre, Brasil

Titulo: O rebranding como estratégia de ampliagdo da marca em contexto latino-americano: um estudo de
caso da empresa Costao

Orientador: Clécio Aratjo

Graduagédo em Design Grafico.

Universidade Federal de Pelotas, UFPEL, Pelotas, Brasil

Titulo: Relagéo entre identidade e musica mediada pelo design de cartazes
Orientador: Lucia Bergamaschi Costa Weimar

Atuacao profissional

Costéo do Santinho - COSTAO

2019 - 2021

2024 - Atual

Vinculo: Celetista , Enquadramento funcional: Diretora de Arte , Carga horaria: 44, Regime: Costao do
SantinhoDedicagao exclusiva

Outras informagdes:

Atuacao em projetos de branding e campanhas digitais, com execugédo e desdobramento de pecas visuais
alinhadas a linguagem e diretrizes das marcas. Producéo de materiais para canais digitais e institucionais,
garantindo consisténcia visual nos diferentes pontos de contato.

Vinculo: Celetista , Enquadramento funcional: Supervisora de Marketing , Carga horaria: 44, Regime:
Costao do SantinhoDedicagéo exclusiva

Outras informagdes:

Atuacgéo como Supervisora de Marketing, com coordenagéo de equipe e organizagéo de fluxos de
trabalho, garantindo alinhamento entre direcionamento estratégico e execugdo. Responsavel pela
priorizagdo de demandas, participagéo na definicdo de direcionamentos da area e articulagéo entre
diferentes frentes, além da supervisdo de processos criativos e entregas, assegurando consisténcia de
comunicag¢do e cumprimento de prazos.

Auténoma - AUTONOMA

2021 - 2024

Producdo

Vinculo: Profissional liberal , Enquadramento funcional: Diretora de Arte , Carga horaria: 44, Regime:
Auténoma Integral

Outras informagdes:

Atuagéo como profissional autbnoma em projetos de diregéo de arte, branding e campanhas digitais,
atendendo diferentes clientes e segmentos. Responsavel pela execu¢édo e desdobramento de pecas
visuais alinhadas as diretrizes de marca, com produgéo de materiais para redes sociais e institucionais,
garantindo consisténcia visual nos diferentes pontos de contato. Experiéncia com multiplos projetos
simultaneos, gestdo de demandas e adaptagao a diferentes linguagens e contextos de marca.

Producao bibliografica
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Outras produgées bibliograficas

1.

Ay
B OLIVO, S.. O rebranding como estratégia de ampliagdo da marca em contexto latino-americano: um
estudo de caso da empresa Postago. Trabalho de conclus&o de curso. , 2026. (Outra produgdo
bibliografica)
Palavras-chave: Branding, Rebranding, Estratégia de marca
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Meio digital
Trabalho de concluséo de curso de pés-graduagédo centrado no rebranding como estratégia de ampliagdo
de marca, com anélise aplicada em contexto latino-americano a partir de estudo de caso. O estudo
investiga a relacdo entre linguagem, posicionamento e expansdo de marca, articulando pratica de
mercado e reflexdo tedrica sobre os processos que orientam a evolugdo estratégica das marcas nas
organizagoes.

Producao técnica

Redes sociais, websites, blogs

A
1. 'lj-‘d' OLIVO, S.. Desenvolvimento de identidade visual e posicionamento de marca no Instagram —
Tech4Biz, 2023

Palavras-chave: Branding, Comunicagéo digital, Posicionamento de marca

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. . Home page: https://www.instagram.com/tech4biz?
igsh=MWw1Z2dzYXRkc2F1Mw==

Atuacéo na criagdo e estruturagdo da presencga da marca no Instagram, com desenvolvimento da
identidade visual e participagdo na definicdo de diretrizes de comunicagdo para o ambiente digital.
Contribui¢do na defini¢do da linha de contetido e organizagéo visual do feed, atuando na construgéo de
consisténcia estética e coeréncia com o posicionamento da marca. Responsavel pela sustentagdo e
aplicagdo da linguagem visual nos diferentes contetidos.

Demais produgodes técnicas

Ay

1oy OLIVO, S.. Orquestragéo de campanha de Black Friday, 2025. (Outra producéo técnica)
Palavras-chave: Marketing digital, Campanhas publicitérias, Estratégia de comunicagdo
Referéncias adicionais: Brasil/Bretdo. Meio de divulgagéo: Varios
Atuagéo na criagdo e condugdo da campanha de Black Friday, com defini¢do da linguagem visual e
coordenacéo do fluxo de produgdo e entregas. Responsavel pela organizagcdo das demandas e
articulagédo entre diferentes frentes, garantindo alinhamento e execugéo da campanha, que atingiu
aproximadamente R$ 17 milhGes em vendas.

Ay
B OLIVO, S.. Desenvolvimento de identidade visual — Agua Viva Kitesurf, 2022. (Outra produgao
técnica)
Palavras-chave: Identidade visual, Branding, Design gréafico
Referéncias adicionais: Brasil/Bretdo. Meio de divulgagdo: Meio digital
Desenvolvimento de identidade visual para empresa do segmento de kitesurf, com definicdo de elementos
gréficos e construgdo de linguagem visual alinhada ao posicionamento da marca. Participagdo na
estruturagdo da comunicagédo visual e aplicagdo da identidade em diferentes materiais, garantindo
coeréncia estética e consisténcia de comunicaggo.
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