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Minha jornada como profissional de Marketing Digital iniciou-se em 2016, ainda enquanto
cursava Produgdo Publicitaria. Foi a disciplina de Midias Digitais que me levou a perceber
minha afinidade com a drea e que era a minha vocagdo trabalhar com as ferramentas e
estratégias voltadas para o marketing digital. Sendo assim, procurei por oportunidades de
estagio para aprofundar na pratica do que a disciplina tratava. Neste primeiro estdgio, em uma
Startup de Genética, minha atividade primdria era a execugdo e gestdo de campanhas de
midia paga nas plataformas digitais Facebook Ads e Google Ads, plataformas estas que ainda
ndo possuiam a presenca e a notoriedade atual, ficando atrds de midias tradicionais como
radio, televisdo e midias impressas. Apesar disso, conseguimos desenvolver campanhas que
trouxeram bons resultados, atraindo a ateng¢do de investidores como o Hospital Albert
Einstein e ampliando a base de clientes, resultando em um crescimento expressivo para a
empresa e em minha efetivacdo como celetista.

Ap6s um periodo de 7 meses, fui convidado para ser o Head de Marketing Digital da agéncia
OneWG, uma das maiores e mais premiadas do estado. L4, pude trabalhar em campanhas
para Unimed, Oktoberfest, Governo do Estado de Santa Catarina e Prefeitura Municipal de
Florian6polis, além de outras contas empresariais que compunham o quadro da agéncia,
sempre buscando trazer inovacao em relacao ao marketing digital.

Em 2019, transferi-me para Criciima para voltar minha experiéncia para inddstria e varejo.
Essa oportunidade se deu através do grupo La Moda, grande produtora téxtil responsavel por
marcas reconhecidas nacional e internacionalmente. Apesar dos resultados promissores
alcancados neste cendrio, como a escalada de vendas, ticket médio do consumidor e retorno
sobre os investimentos em midias pagas, senti a necessidade de retornar para Florianépolis
em meio a pandemia.

Ap6s breve periodo trabalhando em parceria com agéncias e outras marcas da regido, entre
elas a “Uatt?”, indudstria muito popular de presentes criativos, apresentou-se a oportunidade
de trabalhar na Portobello, inddstria de porcelanatos e revestimentos. No periodo onde
desempenhei a funcdo de Especialista em Midias Digitais com eles, consegui evoluir minha
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carreira, conquistando vérios recordes e cases de sucesso que levaram a minha premiacao
como “Melhor Profissional de Marketing do Varejo” (Prémio Antunes Severo - ADVB 2022),
além de ser incluido no Top 50 Lideres de Marketing (Media Market - 2023). Para além do
trabalho, eu conclui meu MBA em Big Data aplicado ao Marketing pela ESPM, onde ampliei
meus conhecimentos sobre o dados, marketing e a evolucao desses temas pro futuro. Essas
conquistas e tecnicidade no marketing digital me capacitaram a criar novas perspectivas pro
Marketing como um todo.

Ap6s minha saida da Portobello, estudei muito sobre o mercado de investimentos, atuando
como consultor de marketing e inovagdo para diversas empresas espalhadas pelo Brasil, e
entendi a correlacdo que ha entre os dados de marketing digital e a percep¢cao dos acionistas
em relacdo as acdes das empresas. A partir disso, tive a ideia de aprofundar-me neste tema,
que vejo como inovador, e como € grande o potencial de transformar o marketing como um
ativo estratégico e essencial para as empresas.

Acredito que este mestrado € a conexdo perfeita entre mercado e academia e que, juntos,
podemos incorporar o marketing a diferentes dreas de conhecimento, visto que meu objetivo é
desenvolver um programa eficiente para tornar a correlagdo supracitada em uma métrica
valiosa e uma vantagem competitiva para diferentes mercados, gerando novos
questionamentos sobre o papel do marketing e dados.

Posteriormente, penso em seguir desenvolvendo a ideia e ingressar em um Doutorado para
criar novas perspectivas, livros, e outros pensamentos sobre o marketing, além do foco em
resultado e de sucesso em campanhas.
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