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EMENTA E CONTEÚDOS

Disciplina:

Curso:  1371 - NÚCLEO INTEGRADO DE DISCIPLINAS

22726 - CRIATIVIDADE E INOVAÇÃO

1ºPeríodo: 2/2021Ano/Sem.:

0 (0 horas-aula)
60 (72 horas-aula) (0 horas-extensão)

60 (72 horas-aula)

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Classe: 1

Aplicar a criatividade e a inovação, como diferencial competitivo, empregando conceitos técnicas e estratégias de
desenvolvimento da criatividade na geração de soluções para problemas propostos.
EMENTA
Modelos e Habilidades de Pensamento. Comportamento Criativo e Inovador. Metodologias e Processos de Inovação. Técnicas de
Criatividade.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Modelos e Habilidades de Pensamento
1. Linguagem, conhecimento e pensamento
2. Desenvolvimento Cognitivo
3. Funções Psicológicas Básicas: Memória e Cognição

UNIDADE 2 - Comportamento Criativo e Inovador
1. Inovações radicais, incrementais e disruptivas
2. Conhecimento e Inovação
3. Criatividade e Inovação nas Organizações

UNIDADE 3 - Metodologias e Processos de Inovação
1. Inovação e mudança
2. Desenvolvimento de Pessoas e de Organizações
3. Redes de conhecimento

UNIDADE 4 - Técnicas de Criatividade
1. Produzindo conhecimento coletivo: projetos
2. Brainstorming
3. Gerenciamento de projetos modernos

REFERÊNCIAS BÁSICAS

OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criação.  30. ed. Petrópolis, RJ: Vozes, [2014].0

186 p. ISBN 9788532605535.

MOCHKALEV, Stanislav; PIMENTA, Maria Alzira. Inovação.  Campinas, SP: Alínea, 2001. 150 p.0

(Tópicos atuais em administração ; 11). ISBN 8575160036 (broch.).

TRÍAS DE BES, Fernando; KOTLER, Philip. A bíblia da inovação:  O modelo A-F. São Paulo, SP: Lua0

de Papel, 2011. 332 p. ISBN 9788563066633.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

FLEURY, Afonso Carlos Correa; FLEURY, Maria Tereza Leme. Aprendizagem e inovação0

organizacional:  as experiências de Japão, Coreia e Brasil. 2. ed. São Paulo, SP: Atlas, 1997.

237 p. ISBN 8522416893.

DE BONO, Edward. Criatividade levada a sério:  como gerar ideias produtivas através do0

pensamento lateral. São Paulo, SP: Pioneira, c1997. 325 p. (Biblioteca Pioneira de
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administração e negócios). ISBN 8522100802, (broch.).

GRAMIGNA, Maria Rita Miranda. Líderes inovadores: ferramentas de criatividade que fazem a0

diferença. 1. ed. São Paulo, SP: Makron Books, c2004. xvi, 117 p. ISBN 8589384373.

GIGLIO, Zula Garcia, WECHSLER, Solange Muglia, BRAGOTTO, Denise Bragotto (organizadores). Da41330

criatividade à inovação. Campinas, SP: Papirus, 2009.

KELLEY, Thomas. As 10 faces da inovação: estratégias para turbinar a criatividade. Rio de46801

Janeiro: Elsevier, 2007

ALENCAR, Eunice M. L. Soriano de. O processo da criatividade. São Paulo: Makron Books, 2012.42601
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EMENTA E CONTEÚDOS

Disciplina:

Curso:  1371 - NÚCLEO INTEGRADO DE DISCIPLINAS

22714 - EMPREENDEDORISMO

1ºPeríodo: 2/2021Ano/Sem.:

0 (0 horas-aula)
60 (72 horas-aula) (0 horas-extensão)

60 (72 horas-aula)

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Classe: 1

Compreender os procedimentos e habilidades do empreendedor considerando a estruturação estratégica de novos negócios com
espírito empreendedor, inovação, criatividade e visão sistêmica.

EMENTA
Comportamento Empreendedor. Processo Criativo. Estruturação de Negócios. Financiamento de novos negócios.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Comportamento Empreendedor
1. O empreendedorismo e a mentalidade empreendedora

UNIDADE 2 - Processo Criativo
1. Criatividade e a ideia da empresa
2. Criatividade e inovação nas organizações

UNIDADE 3 - Estruturação de Negócios
1. Estratégia empreendedora: geração e exploração de novas entradas
2. Empreendedorismo corporativo
3. Plano de negócios: criando e dando início ao empreendimento
4. Business Model Canvas

UNIDADE 4 - Financiamento de novos negócios
1. Fontes de capital

REFERÊNCIAS BÁSICAS

BESSANT, J. R.; TIDD, Joseph. Inovação e empreendedorismo.  Porto Alegre, RS: Bookman, 2009.0

511 p. ISBN 9788577804818.

DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo:  transformando idéias em negócios. 3. ed. rev. e0

atual. Rio de Janeiro, RJ: Elsevier, 2008. xiii, 232 p. ISBN 9788535232707.

HISRICH, Robert D.; PETERS, Michael P.; SHEPHERD, Dean A. Empreendedorismo.  9. ed. Porto0

Alegre, RS: AMGH Editora, 2014. xxii, 456 p. ISBN 9788580553321.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

BARON, Robert A.; SHANE, Scott Andrew. Empreendedorismo:  uma visão do processo. 1. ed. São0

Paulo, SP: Cengage Learning, c2007. 443 p. ISBN 8522105332.

BERNARDI, Luiz Antônio. Manual de empreendedorismo e gestão:  fundamentos, estratégias e0

dinâmicas. São Paulo, SP: Atlas, 2003. 314 p. ISBN 8522433380.

BORGES, Cândido. Empreendedorismo sustentável.  1. ed. São Paulo, SP: Saraiva, 2014. 199 p.0

ISBN 9788502218826.

Acervo não encontrado0

CHIAVENATO, Idalberto. Empreendedorismo:  dando asas ao espírito empreendedor. 3. ed. rev.0
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atual. São Paulo, SP: Saraiva, 2008. xiv, 281 p. ISBN 9788502067448.

CHÉR, Rogério. Empreendedorismo na veia:  um aprendizado constante . 2. ed. rev. e atual. Rio0

de Janeiro, RJ: SEBRAE; Elsevier, c2014. xxi, 248 p. ISBN 9788535274103.

Acervo não encontrado0

DORNELAS, José Carlos Assis; SPINELLI JR, Stephen; ADAMS JR, Robert. Criação de novos negócios:0

 empreendedorismo para o século XXI. 2. ed. rev. e atual. São Paulo, SP: Elsevier, 2014. 458 p.

ISBN 9788535264586.

Acervo não encontrado0

HASHIMOTO, Marcos. Espírito empreendedor nas organizações:  aumentando a competitividade0

através do intra-empreendedorismo. São Paulo, SP: Saraiva, 2006. xxiv, 277 p. ISBN 8502055127.

MARCONDES, Reynaldo Cavalheiro.; BERNARDES, Cyro. Criando empresas para o sucesso:0

empreendedorismo na prática. 3. ed. rev. e ampl. São Paulo, SP: Saraiva, 2004. 179 p. ISBN

8502046152.

BERNARDI, Luiz Antônio. Manual de plano de negócios:  fundamentos, processos e estruturação. 2.0

ed. São Paulo, SP: Atlas, 2014. 213 p. ISBN 9788522489145.

Acervo não encontrado0

DOLABELA, Fernando. O segredo de Luísa:  uma ideia, uma paixão e um plano de negócios, como0

nasce o empreendedor e se cria uma empresa. Rio de Janeiro, RJ: Sextante, 2008. 299 p. ISBN

9788575423387.
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EMENTA E CONTEÚDOS

Disciplina:

Curso:  1373 - NÚCLEO INTEGRADO DE DISCIPLINAS DA ESCOLA DE ARTES, COMUNICAÇÃO E HOSPITALIDADE

10048 - FOTOGRAFIA

1ºPeríodo: 2/2021Ano/Sem.:

45 (54 horas-aula)
60 (72 horas-aula) (0 horas-extensão)

15 (18 horas-aula)

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Classe: 2

Aplicar na captura da imagem fotográfica as diferentes combinações técnicas e estéticas para desenvolvimento de imagens para
embalagens, campanhas e redes sociais.
EMENTA
Introdução à linguagem e às técnicas fotográficas. Equipamento fotográfico e seu funcionamento. Princípios da fotografia
digital. Técnicas de iluminação. Captação fotográfica.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Introdução à linguagem e às técnicas fotográficas.
1. Evolução histórica da fotografia e suas técnicas.
2. Composição Fotográfica

UNIDADE 2 - Equipamento fotográfico e seu funcionamento.
1. Conceitos Fotográficos: formatos de câmera, luminosidade, distância focal, full frame.
2. O diafragma e seus efeitos estéticos na fotografia.
3. Obturador e o ISO e seus efeitos estéticos na imagem.

UNIDADE 3 - Princípios da fotografia digital.
1. Compactação, resolução, tipos de arquivos
2. White balance e o controle da temperatura de cor

UNIDADE 4 - Técnicas de iluminação.
1. Elementos de iluminação fotográfica.
2. Montagem de set consciente - Key light , fill light , back light.
3. Iluminação de fotografia de produto
4. iluminação de fotografia de alimento

UNIDADE 5 - Captação fotográfica.
1. produção de anúncio com fotografia de produto
2. produção de fotografia de splash

REFERÊNCIAS BÁSICAS

LANGFORD, Michael John; FOX, Anna; SMITH, Richard Sawdon. Fotografia básica de Langford:  guia0

completo para fotógrafos. 8. ed. Porto Alegre, RS: Bookman, 2009.. 447 p. ISBN 9788577802760.

GURAN, Milton. Linguagem fotográfica e informação.  3. ed. rev. e ampl. Rio de Janeiro, RJ:0

Gama Filho, 2002. 119 p. ISBN 8574440396.

CESAR, Newton; PIOVAN, Marco. Making of:  revelações sobre o dia-a-dia da fotografia. 3. ed.0

rev. e ampl. Brasília, DF: SENAC, 2013. 427 p. ISBN 9788598694368.

HURTER, Bill. Fotografia de retrato.  2. ed. Balneário Camboriú, SC: Photos, c2011. 241 p. ISBN0

9788562626067.

MEDEIROS, Newton. Estúdio na prática 2:  novos esquemas de luz prontos para usar. 2. ed. rev. e0

atual. São Paulo, SP: Europa, c2011. 169 p. (Biblioteca fotografe). ISBN 9788579600531.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)
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HURTER, Bill. A luz perfeita:  guia de iluminação para fotográfos. 4. ed. Balneário Camboriú,0

SC: Photos, c2013. 260 , [1] p. ISBN 9788562626043.

HUNTER, Fil; FUQUA, Paul; BIVER, Steven. Luz, ciência & magia:  guia de iluminação fotográfica.0

4. ed. Balneário Camboriú, SC: Photos, 2015. 335 p. ISBN 9788562626630.

TARNOCZY JÚNIOR, Ernesto. Arte da composição.  Balneário Camboriú, SC: Photos, 2008. 170 p.0

ISBN 8598420134.

TARNOCZY JÚNIOR, Ernesto. Arte da composição:  volume 2. Balneário Camboriú, SC: Photos, 2013.0

194 p. ISBN 9788563565136.

GENÉRICO, Tony. Estúdio: fotografia, arte, publicidade e splashes. Balneário Camboriú, SC:45718

Photos, 2012.
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EMENTA E CONTEÚDOS

Disciplina:

Curso:  1374 - NÚCLEO DE ELETIVAS INTERESCOLAS DA ESCOLA DE ARTES, COMUNICAÇÃO E HOSPITALIDADE

22630 - MATERIAIS E PROCESSOS GRÁFICOS

1ºPeríodo: 2/2021Ano/Sem.:

60 (72 horas-aula)
60 (72 horas-aula) (8 horas-extensão)

0 (0 horas-aula)

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Classe: 1

Compreender os métodos de Produção Gráfica utilizados no campo de trabalho do designer gráfico aplicado na elaboração de
projetos gráficos e orçamentos.
EMENTA
Processos de impressão. Fechamento de arquivo para impressão. Gerenciamento de cores. Acabamento gráfico. Relacionamento
profissional. Produção gráfica.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Processos de impressão.
1. Introdução aos Materiais e processos gráficos
2. Fases da produção e fluxos
3. tipos de impressão utilizadas na prática do design gráfico
4. tipos de máquinas e sistemas
5. Produção gráfica mais limpa

UNIDADE 2 - Fechamento de arquivo para impressão.
1. Tecnologias de pré-impressão
2. Softwares de produção gráfica
3. Nomenclatura e termos técnicos
4. Reticulagem e ganho de ponto
5. Matrizes

UNIDADE 3 - Gerenciamento de cores.
1. Calibradores de monitores e sistemas
2. Cores em artes gráficas
3. Gerenciamento de cor em softwares

UNIDADE 4 - Acabamento gráfico.
1. Tipos de Máquinas e novos processos de acabamento
2. Cortes a lazer

UNIDADE 5 - Relacionamento profissional.
1. Fornecedores

UNIDADE 6 - Produção gráfica.
1. Fluxo de trabalho

REFERÊNCIAS BÁSICAS

LIMA, Marco Antonio Magalhães. Introdução aos materiais e processos para designers.  Rio de0

Janeiro, RJ: Ciência Moderna, 2006. viii, 225 p. ISBN 8573934204.

SILVA, Rafael Souza. Diagramação:  o planejamento visual gráfico na comunicação impressa. 3.0

ed. São Paulo, SP: Summus, 1985. 149 p. (Novas buscas em comunicação ; 7).

LEFTERI, Chris. Como se faz:  82 técnicas de fabricação para design de produtos . São Paulo,0

SP: Blucher, 2010. 240 p.

FERNANDES, Amaury. Fundamentos de produção gráfica:  para quem não é produtor gráfico . Rio de0

Janeiro, RJ: Rubio, 2003. 248 p. ISBN 8587600281.
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REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

LOHF, Sabine. Vamos criar com papel.  São Paulo, SP: DCL, 1998. [25] p. (Vamos criar com). ISBN0

8573382570.

PEREIRA, José Luis. Planejamento de embalagens de papel.  1. ed. Rio de Janeiro, RJ: 2AB, 2003.0

93 p. (Oficina (2AB)) ISBN 8586695270.

TWEDE, Diana; GODDARD, Ron. Materiais para embalagens.  São Paulo, SP: Blucher, 2010. xxx, 1710

p. (Coleção embalagem ; 3) ISBN 9788521204459.
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EMENTA E CONTEÚDOS

Disciplina:

Curso:   912 - NÚCLEO CTL - BALNEÁRIO CAMBORIU

4812 - METODOLOGIA DE PESQUISA

1ºPeríodo: 2/2021Ano/Sem.:

0 (0 horas-aula)
30 (36 horas-aula) (0 horas-extensão)

30 (36 horas-aula)

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos: 2

OBJETIVO GERAL

Classe: 1

Compreender o conceito de ciência e os processos de construção e disseminação de conhecimento.
EMENTA
Ciência, pesquisa e metodologia. Trabalho acadêmico- científico: tipos e normas. Projetos de pesquisa e seus componentes.
Pesquisa e Divulgação de Resultados.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Ciência, pesquisa e metodologia.
1. O conhecimento científico e seu avanço
2. Divisões do conhecimento

UNIDADE 2 - Trabalho acadêmico- científico: tipos e normas.
1. Tipos de pesquisa
2. Pensamento crítico em pesquisa

UNIDADE 3 - Projetos de pesquisa e seus componentes.
1. Elementos de um projeto de pesquisa
2. Instrumentos de pesquisa

UNIDADE 4 - Pesquisa e Divulgação de Resultados.
1. Gêneros discursivos acadêmicos e científicos
2. Produção acadêmica no dia-a-dia

REFERÊNCIAS BÁSICAS

LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina de Andrade. Fundamentos de metodologia científica.  3. ed.0

rev. e ampl. São Paulo, SP: Atlas, 1994. 270 p. ISBN 8522407142.

MINAYO, Maria Cecília de Souza. Pesquisa social:  teoria, método e criatividade. 25. ed.0

Petrópolis, RJ: Vozes, 2007. 108 p. (Coleção Temas sociais). ISBN 9788532611451.

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa.  5. ed. São Paulo, SP: Atlas, 2010.0

184 p. ISBN 8522431698.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

ASTI VERA, Armando. Metodologia da pesquisa cientifica.  6. ed. Porto Alegre, RS: Globo, 1980.0

223p

GONÇALVES, Hortência de Abreu. Manual de metodologia da pesquisa científica.  São Paulo, SP:0

Avercamp, 2005. 142 p. ISBN 9788589311281.

KÖCHE, José Carlos. Fundamentos de metodologia cientifica:  teoria da ciencia e pratica de0

pesquisa. 17.ed. Petrópolis, RJ: Vozes, 2000. 180p ISBN 8532618049(broch.).

PEREIRA, José Matias. Manual de metodologia da pesquisa científica.  3. ed. rev. e atual. São0

Paulo, SP: Atlas, 2012. xx, 196 p. ISBN 9788522469758.

BRENNER, Eliana de Moraes; JESUS, Dalena Maria Nascimento de. Manual de planejamento e0
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apresentação de trabalhos acadêmicos:  projeto de pesquisa, monografia e artigo. 2. ed. rev.

São Paulo, SP: Atlas, 2008. 66 p. ISBN 9788522450770.
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EMENTA E CONTEÚDOS

Disciplina:

Curso:  1373 - NÚCLEO INTEGRADO DE DISCIPLINAS DA ESCOLA DE ARTES, COMUNICAÇÃO E HOSPITALIDADE

3482 - SEMIÓTICA

1ºPeríodo: 2/2021Ano/Sem.:

0 (0 horas-aula)
60 (72 horas-aula) (0 horas-extensão)

60 (72 horas-aula)

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Classe: 1

EMENTA

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO
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EMENTA E CONTEÚDOS

Disciplina:

Curso:  1373 - NÚCLEO INTEGRADO DE DISCIPLINAS DA ESCOLA DE ARTES, COMUNICAÇÃO E HOSPITALIDADE

11047 - PLÁSTICA E MÉTODOS VISUAIS

1ºPeríodo: 1/2022Ano/Sem.:

45 (54 horas-aula)
60 (72 horas-aula) (0 horas-extensão)

15 (18 horas-aula)

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Classe: 3

Aplicar conceitos, técnicas e procedimentos de plástica e me´todos visuais estimulando a percepção da linguagem visual a
partir do estudo da forma e na utilização do conhecimento da estrutura da cor.
EMENTA
Percepção visual. Linguagem visual. Teoria da cor. Aspectos da composição e as Leis da Gestalt. Criação visual.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Percepção visual.
1. Teoria da Forma
2. Criação de padrões visuais partindo da teoria da forma

UNIDADE 2 - Linguagem visual.
1. Harmonia visual , proporção e contraste.

UNIDADE 3 - Teoria da cor.
1. Círculo cromático.
2. Aplicação  da teoria da cor em projetos

UNIDADE 4 - Aspectos da composição e as Leis da Gestalt.
1. Leis da Gestalt quais e como são aplicadas e percebidas nas composições e produtos .

UNIDADE 5 - Criação visual.
1. Criação de estruturas.

REFERÊNCIAS BÁSICAS

FARINA, Modesto; PEREZ, Clotilde; Dorinho (Iustrador). Psicodinâmica das cores em comunicação.0

5. ed. rev. e ampl. São Paulo, SP: Blucher, 2006. xiv, 173 p. ISBN 9788521203995.

DONDIS, D. A. (Donis A.). Sintaxe da linguagem visual.  2. ed. São Paulo, SP: Martins Fontes,0

1997. 236 p. (Coleção A). ISBN 8533605838.

GOMES FILHO, João. Gestalt do objeto:  sistema de leitura visual da forma. 9. ed. São Paulo,0

SP: Escrituras, 2009. 133 p. ISBN 9788586303577.

BAXTER, Mike. Projeto de produto:  guia prático para o design de novos produtos. 3. ed. São0

Paulo, SP: Blucher, 2011. 342 p. ISBN 9788521206149.

FRUTIGER, Adrian. Sinais e símbolos:  desenho, projeto e significado. São Paulo, SP: Martins0

Fontes, 1999. 334 p. ISBN 8533610998.

PEDROSA, Israel. Da cor à cor inexistente.  Rio de Janeiro, RJ: SENAC, 2014. 254 p. ISBN0

9788574582672.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

GOMES FILHO, João. Design do objeto:  bases conceituais, design do produto, design gráfico,0

design de moda, design de ambientes, design conceitual. São Paulo, SP: Escrituras, 2006. 255 p.

ISBN 8575312219.
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ARNHEIM, Rudolf; FARIA, Ivonne Terezinha de. Arte e percepção visual:  uma psicologia da visão0

criadora : [nova versão]. São Paulo, SP: Cengage Learning, [2015]. 503 p. ISBN 9788522101481.

WONG, Wucius. Princípios de forma e desenho.  2. ed. São Paulo, SP: Martins Fontes, 2010. 3520

p. ISBN 9788578272586.

OLIVEIRA, Sandra R. Ramalho e. Imagem também se lê.  São Paulo, SP: Rosari, c2009. 189 + [2] p.0

(Textos Design). ISBN 8588343320.

MUNARI, Bruno. Design e comunicação visual:  contribuição para uma metodologia didática. São0

Paulo, SP: Martins Fontes, 1997. 350 p. ISBN 8533606354.

OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criação.  29. ed. Petrópolis, RJ: Vozes, [2013].0

186 p. ISBN 9788532605535.
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EMENTA E CONTEÚDOS

Disciplina:

Curso:   807 - CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO

11049 - INTRODUÇÃO AO DESIGN GRÁFICO

1ºPeríodo: 1/2022Ano/Sem.:

30 (36 horas-aula)
60 (72 horas-aula) (20 horas-extensão)

30 (36 horas-aula)

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Classe: 1

Aplicar os conceitos básicos de design gráfico , reconhecendo sua importância para o desenvolvimento econômico, cultural e
industrial de uma sociedade, relacionado-o ao processo de desenvolvimento de projetos gráficos.
EMENTA
Teoria do Design Gráfico. Classificações e Tipos de Projetos Gráficos. Metodologia de Projetos em Design Gráfico. Prática
Processual.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Teoria do Design Gráfico. Classificações e Tipos de Projetos Gráficos.
1. O conceito de Design Gráfico
2. A história e a prática processual

UNIDADE 2 - Metodologia de Projetos em Design Gráfico.
1. O processo do projeto
2. O Projeto Gráfico
3. Tendências do Design Gráfico

UNIDADE 3 - Prática Processual.
1. A prática na prática
2. Metodologia de desenvolvimento gráfico
3. O projeto final

REFERÊNCIAS BÁSICAS

ASSOCIAÇÃO DOS DESIGNERS GRÁFICOS. O valor do design:  guia ADG Brasil de prática profissional0

do designer gráfico. 5. ed. São Paulo, SP: SENAC São Paulo, 2010. 224 p. ISBN 9788573599466.

CARDOSO, Rafael. Uma introdução a história do design.  3. ed., total. rev. e ampl. São Paulo,0

SP: Blucher, 2008. xiii, 273, [1] p. ISBN 9788521204565.

Acervo não encontrado0

MEGGS, Philip B; PURVIS, Alston W; MOREIRA, Cid Knipel. História do design gráfico.  São Paulo,0

SP: Cosac & Naify Edições, 2009. 717 p. ISBN 9788575037751.

Strunck. Viver de design.  3.ed. Rio de Janeiro, RJ: 2AB, 2001. 148 p. (Oficina (2AB)). ISBN0

8586695114.

VILLAS-BOAS, André. O que é [e o que nunca foi] design gráfico. 4. ed. Rio de Janeiro, RJ: 2AB,0

2001. 69 p. (Design). ISBN 8586695033.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

AZEVEDO, Wilton. O que é design.  3. ed. São Paulo, SP: Brasiliense, 1991. 91 p. (Primeiros0

passos). ISBN 8511011743.

BRIDGEWATER, Peter; GIL, Joaquim Antonio Nogueira. Introducao ao design grafico.  Lisboa0

[Portugal]: Estampa, 1999. 128p ISBN 9723313928 (enc.).
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HOLLIS, Richard. Design gráfico:  uma história concisa. 1. ed. São Paulo, SP: Martins Fontes,0

2001. 248 p. (Coleção a) ISBN 8533613423.

KOPP, Rudinei. Design gráfico cambiante.  2. ed. Santa Cruz do Sul, RS: Universidade de Santa0

Cruz do Sul, 2004. 134 p. ISBN 8575780530.

VALESE, Adriana. Faces do design.  São Paulo, SP: Rosari, 2003. 146 p. (Textos Design). ISBN0

8588343118.
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EMENTA E CONTEÚDOS

Disciplina:

Curso:   807 - CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO

23220 - PROCESSO CRIATIVO

1ºPeríodo: 1/2022Ano/Sem.:

30 (36 horas-aula)
60 (72 horas-aula) (20 horas-extensão)

30 (36 horas-aula)

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Classe: 1

Desenvolver saberes da docência mediante planejamento visando análise de limites e possibilidades de aplicação de sequência
didática.
EMENTA
Conceitos de Criatividade. Processos mentais superiores envolvidos na criação. Técnicas de desenvolvimento da criatividade.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Conceitos de Criatividade.
1. Conceitos e definições
2. Ferramentas e técnicas de criatividade
3. Responsabilidade social

UNIDADE 2 - Processos mentais superiores envolvidos na criação.
1. Pensamento
2. Memória
3. Atenção e aprendizagem

UNIDADE 3 - Técnicas de desenvolvimento da criatividade.
1. Etapas do processo criativo
2. A criatividade dentro de estratégias táticas e operacionais
3. Técnicas de estimulação de criatividade
4. Educação ambiental e seus desafios na criatividade

REFERÊNCIAS BÁSICAS

PREDEBON, José. Criatividade:  abrindo o lado inovador da mente. 8. ed. São Paulo, SP: Atlas,0

2013. xvii, 254 p. ISBN 9788522458516.

OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criação.  13. ed. Petrópolis, RJ: Vozes, 1999. 1870

p. ISBN 8532605532.

BAXTER, Mike. Projeto de produto:  guia prático para o design de novos produtos. 2. ed. rev.0

São Paulo, SP: Blucher, 2000. 260 p. ISBN 9788521202655.

COHEN, David. A linguagem do corpo: o que você precisa saber. Petrópolis, RJ: Vozes, 2009. 2190

p. ISBN 9788532638175.

AZEVEDO, Wilton. O que é design.  3. ed. São Paulo, SP: Brasiliense, 1991. 91 p. (Primeiros0

passos). ISBN 8511011743.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

KLEON, Austin. Roube como um artista:  10 dicas sobre criatividade. Rio de Janeiro, RJ: Rocco,0

c2012. 159 p. ISBN 9788532528421.

KING, Bob; SCHLICKSUPP, Helmut. Criatividade:  uma vantagem competitiva. Rio de Janeiro, RJ:0

Qualitymark, 1999. 329 p. ISBN 8573031956.
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AYAN, Jordan E. Aha:  10 maneiras de libertar seu espírito criativo e encontrar grandes idéias.0

4. ed. São Paulo, SP: Negócio, 2001. 285 p. ISBN 8586014168.

WEIL, Pierre; TOMPAKOW, Roland. O corpo fala: a linguagem silenciosa da comunicação não-verbal.0

61. ed. Petrópolis, RJ: Vozes, 2007. 288 p. ISBN 9788532602084.

GALVÃO, Marcelo. Criativa mente.  2. ed. Rio de Janeiro, RJ: Qualitymark, 1999. 144 p. ISBN0

8573032103.

DOMINGOS, Carlos. Oportunidades disfarçadas:  histórias reais de empresas que transformaram0

problemas em grandes oportunidades. Rio de Janeiro, RJ: Sextante, 2009. 303 p. ISBN

9788575424858.

VON OECH, Roger. Um chute na rotina:  os quatro papéis essenciais do processo criativo. 8. ed.0

São Paulo, SP: Cultura, 2006. 159 p. ISBN 852930022.

ALENCAR, Eunice M. L. Soriano de. O processo da criatividade. São Paulo: Makron Books, 2012.42601
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EMENTA E CONTEÚDOS

Disciplina:

Curso:  1374 - NÚCLEO DE ELETIVAS INTERESCOLAS DA ESCOLA DE ARTES, COMUNICAÇÃO E HOSPITALIDADE

11060 - ILUSTRAÇÃO

1ºPeríodo: 2/2022Ano/Sem.:

45 (54 horas-aula)
60 (72 horas-aula) (0 horas-extensão)

15 (18 horas-aula)

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Classe: 2

Aplicar métodos, conceitos e técnicas da ilustração, estimulando representações gráficas bidimensionais com vista à
pré-produção de projetos de design.
EMENTA
Princípios da ilustração. Materiais e técnicas. Aplicações no design.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Princípios da ilustração.
1. Luz, valores e fonte de luz
2. Efeitos e acabamento
3. Técnicas de pintura - digital

UNIDADE 2 - Materiais e técnicas.
1. Introdução a materais e texturas
2. Prática de materiais digital

UNIDADE 3 - Aplicações no design.
1. Procedimentos das ferramentas para arte digital
2. Processo conceitual de coloração de personagens e cenários

REFERÊNCIAS BÁSICAS

Acervo não encontrado0

ZEEGEN, Lawrence. Fundamentos de ilustração:  como gerar idéias, interpretar briefings e se0

promover : uma exploração dos aspectos práticos, filosóficos e profissionais do mundo da

ilustração digital e analógica. Porto Alegre, RS: Bookman, 2009. 176 p. ((Design básico)) ISBN

9788577805266.

HALL, Andrew. Fundamentos essenciais da ilustração.  São Paulo, SP: Rosari, 2012. 228 p. ISBN0

9788580500141.

EDWARDS, Betty. Desenhando com o lado direito do cérebro.  3. ed. Rio de Janeiro, RJ: Ediouro,0

2000. 299 p. ISBN 8500007486.

WONG, Wucius. Princípios de forma e desenho.  São Paulo, SP: Martins Fontes, 1998. 352 p.0

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

HOGARTH, Burne. Luz e sombra sem dificuldade.  Singapura, SG: Evergreen, c1999. 160p ISBN0

3822872334.

HELLER, Steven. The digital designer:  the graphic artist|s guide to the new media. New York0

[Estados Unidos]: Watson-Guptill, 1997. 154p ISBN 0-8230-1346-4, (broch.).

HELLER, Steven.; ILIÂC, Mirko. The anatomy of design:  uncovering the influences and0

inspirations in modern graphic design . Beverly, MA: Rockport, Ã2011. 1 online resource ([203]
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pages) ISBN 9781610601580 (electronic bk.). (e-book)

HALL, Andrew.; CENTRAL SAINT MARTINS COLLEGE OF ART AND DESIGN (London, England). Illustration.0

 London: Laurence King Pub., 2011. 1 online resource (228 pages) (Portfolio). ISBN 178067080X

(electronic bk.). (e-book)

MELO, Joana Angélica d'Ávila. Trad. Materiais e técnicas: guia completo. São Paulo, SP: Martins43636

Fontes, 2009.
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EMENTA E CONTEÚDOS

Disciplina:

Curso:   807 - CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO

16230 - COMPUTAÇÃO GRÁFICA

2ºPeríodo: 2/2022Ano/Sem.:

60 (72 horas-aula)
60 (72 horas-aula) (20 horas-extensão)

0 (0 horas-aula)

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Classe: 1

Conceitos e elementos da computação gráfica. Tratamento de imagem digital. Diagramação de elementos gráficos. Capacitar a
utilização básica de softwares gráficos, de maneira consciente, inteligente e criativa, nos trabalhos projetuais.
EMENTA
Desenho vetorial. Edição de imagens Bitmap. Editoração Eletrônica.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Desenho vetorial.
1. Apresentação de Projetos Gráficos Vetoriais
2. Fluxo de Trabalho
3. Fechamento de Arquivo e tipos de impressões

UNIDADE 2 - Edição de imagens Bitmap.
1. Apresentação de Projetos Gráficos com imagens bitmap
2. Fluxo de Trabalho
3. Projeto

UNIDADE 3 - Editoração Eletrônica.
1. Fluxo de Trabalho
2. Projeto
3. Interação com Illustrator e Photoshop

REFERÊNCIAS BÁSICAS

ADOBE CREATIVE TEAM. Adobe® Illustrator® CS5:  classroom in a book® : guia de treinamento0

oficial. Porto Alegre, RS: Bookman, 2011. 475 p. + 1 CD-ROM ISBN 9788577809097.

ALVARENGA, André Luís de. A arte da fotografia digital:  explorando técnicas com o Photoshop0

CS. Rio de Janeiro, RJ: Ciência Moderna, 2005. xiv, 238 p. + 1 CD-ROM ISBN 8573933852.

KVERN, Olav Martin. Dominando adobe indesign 1.5.  Rio de Janeiro, RJ: Ciência Moderna, 2001.0

526p ISBN 8573931248 (broch.).

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

CESAR, Newton. Direção de arte em propaganda.  9. ed. Brasília, DF: SENAC, 2009. 253 p. ISBN0

9788562564017.

BELTRÃO, André. Manual do freela:  quanto custa meu design? Gestão financeira para freelancers.0

Rio de Janeiro, RJ: 2AB, 2010. 141 p. (Série Oficina). ISBN 9788586695513.

COLLARO, Antonio Celso. Projeto gráfico:  teoria e prática da diagramação. 2. ed. São Paulo,0

SP: Summus, 2000. 181 p. (Novas buscas em comunicação). ISBN 8532302777.

EVENING, Martin; SCHEWE, Jeff. Adobe Photoshop CS5 for photographers:  the ultimate workshop.0

Burlington, MA [EUA]: Elsevier, 2011. 484 p. ISBN 9780240814834.

COLLARO, Antonio Celso. Projeto gráfico:  teoria e prática da diagramação. São Paulo, SP:0
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Summus, 1987. 107 p. (Novas buscas em comunicação).



UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJAI Data:
Hora:
Pag.:

10/04/25
16:16
    22

PROGRAMA DE DISCIPLINA

(PlanoEnsReport)

EMENTA E CONTEÚDOS

Disciplina:

Curso:  1373 - NÚCLEO INTEGRADO DE DISCIPLINAS DA ESCOLA DE ARTES, COMUNICAÇÃO E HOSPITALIDADE

22570 - PROCESSO DE DESIGN

1ºPeríodo: 2/2022Ano/Sem.:

30 (36 horas-aula)
60 (72 horas-aula) (20 horas-extensão)

30 (36 horas-aula)

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Classe: 2

Aplicar o processo de design no planejamento de um projeto, aplicando métodos, técnicas e ferramentas de projeto, que
permitam um desenvolvimento estruturado e sistemático.
EMENTA
Conceitos e definições. Design como processo sistêmico. Metodologia de projeto. Ferramentas de projeto.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Conceitos e definições.
1. Conceitos de Design e Processo

UNIDADE 2 - Design como processo sistêmico.
1. Análise do problema e necessidade humana

UNIDADE 3 - Metodologia de projeto.
1. O que é método
2. Tipos de métodos

UNIDADE 4 - Ferramentas de projeto.
1. Briefing e Mapa de Empatia
2. Análise Diacrônica e Estado do Design
3. Painel Semântico
4. Pesquisa de tendência e comportamento do consumidor
5. Análise dos concorrentes
6. Análise paramétrica
7. técnicas de Criatividade

REFERÊNCIAS BÁSICAS

BAXTER, Mike. Projeto de produto:  guia prático para o design de novos produtos. 3. ed. São0

Paulo, SP: Blucher, 2011. 342 p. ISBN 9788521206149.

BROWN, Tim. Design thinking:  uma metodologia poderosa para decretar o fim das velhas ideias.0

Rio de Janeiro, RJ: Campus, c2010. 249 p. ISBN 9788535238624.

PHILLIPS, Peter L. Briefing : a gestão do projeto de design. São Paulo, SP: Blucher, 2008. ISBN0

9788521215547 (e-book). Disponível em:

http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&scope=site&db=nlebk&db=nlabk&AN=2216451.

Acesso em: 31 mar. 2020. (e-book)

Acervo não encontrado0

LUPTON, Ellen. Pensar com tipos:  guia para designers, escritores, editores e estudantes. São0

Paulo, SP: Cosac & Naify Edições, 2006. 181 p. ISBN 8575035533.

Acervo não encontrado0

Acervo não encontrado0

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)
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MUNARI, Bruno. Das coisas nascem coisas.  2. ed. São Paulo, SP: Martins Fontes, 2008. 378 p.0

(Coleção A). ISBN 9788533634375.

BRUNNER, Robert; EMERY, Stewart,; HALL, Russ. Gestão estratégica do design:  como um ótimo0

design fará as pessoas amarem sua empresa . São Paulo, SP: M.Books, 2010. 208 p. ISBN

9788576800842.

BORJA DE MOZOTA, Brigitte; KLÖPSCH, Cássia; COSTA, Filipe Campelo Xavier da. Gestão do design:0

usando o design para construir valor de marca e inovação corporativa . Porto Alegre, RS:

Bookman, 2011. xii, 343 p. ISBN 9788577807826.

MARTIN, Roger L. Design de negócios:  por que o design thinking se tornará a próxima vantagem0

competitiva dos negócios e como se beneficiar disso . Rio de Janeiro, RJ: Alta Books, 2017. 187

p. ISBN 9788550801209.

LUPTON, Ellen. Intuição, ação, criação:  graphic design thinking. São Paulo, SP: G. Gili,0

c2012. 184 p. ISBN 9788565985048.

ISAACSON, Walter; VARGAS, Berilo; BOTTMANN, Denise; SOARES, Pedro Maia. Steve Jobs:  a0

biografia. São Paulo, SP: Companhia das Letras, 2011. 607 p. ISBN 9788535919714.

Acervo não encontrado0

HIGHSMITH, Cyrus. Entre parágrafos: fundamentos tipográficos. Brasília: Estereográfica, 2017.47880

VIANNA, Maurício... [et al.]. Design thinking: inovação em negócios. Rio de Janeiro: MJV Press,43893

2012.

KRUG, Steve; FERNANDES, Acauan Pereira.  Não me faça pensar: uma abordagem de bom senso à42863

usabilidade na Web. Rio de Janeiro: Alta Books, 2012.
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EMENTA E CONTEÚDOS

Disciplina:

Curso:   807 - CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO

16231 - PROJETO GRÁFICO

3ºPeríodo: 1/2023Ano/Sem.:

45 (54 horas-aula)
60 (72 horas-aula) (20 horas-extensão)

15 (18 horas-aula)

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Classe: 1

Desenvolver projetos gráficos fundamentados em processos de design tendo como auxílio técnicas e ferramentas comumente
utilizadas no mercado, a fim de possibilitar que o aluno vivencie os desdobramentos de um projeto, desde sua conceituação,
até a entrega do material final.
EMENTA
Pesquisa e desenvolvimento de projetos. Aplicação de métodos de projeto, ferramentas projetuais e técnicas de criatividade.
Documentação e apresentação de projetos gráficos. Gestão do processo de design.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Pesquisa e desenvolvimento de projetos.
1. A linguagem do design
2. Pesquisa como fundamentação conceitual na criação de projetos gráficos.

UNIDADE 2 - Aplicação de métodos de projeto, ferramentas projetuais e técnicas de criatividade.
1. Diretrizes gráficas para desenvolvimento de marcas
2. Valor da marca
3. Métodos e ferramentas de desenvolvimento de marca.

UNIDADE 3 - Documentação e apresentação de projetos gráficos.
1. A importância da pesquisa e da documentação durante o processo de desenvolvimento.
2. Diretrizes práticas para apresentação de priojetos.

UNIDADE 4 - Gestão do processo de design.
1. Naming
2. Design thinking
3. Identidades visuais estratégicas

REFERÊNCIAS BÁSICAS

PHILLIPS, Peter L. Briefing:  a gestão do projeto de design. São Paulo, SP: Blucher, c2008. 1830

p. ISBN 9788521204381.

WHEELER, Alina. Design de identidade da marca:  guia essencial para toda a equipe de gestão de0

marcas. 5. ed. Porto Alegre, RS: Bookman, 2019. 324 p. ISBN 9788582605134.

AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Fundamentos de design criativo.  2. ed. Porto Alegre, RS:0

Bookman, 2012. 184 p. ISBN 9788540701274.

AIREY, David. Identity designed:  the definitive guide to visual branding . 1 online resource0

ISBN 9781631595950. (e-book)

PEREIRA, Lucimari Acosta. Destination branding : a imagem do Rio De Janeiro- RJ/Brasil na0

percepção dos turistas. 2017. 163 f. Dissertação (mestrado em Turismo e Hotelaria) -

Universidade do Vale do Itajaí, Balneário Camboriú, 2017 Disponível em:

<http://siaibib01.univali.br/pdf/Lucimari Acosta Pereira.pdf>. Acesso em: 0.

BROWN, Tim. Design thinking:  uma metodologia poderosa para decretar o fim das velhas ideias.0
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Rio de Janeiro, RJ: Alta Books, c2017. 249 p. ISBN 9788550801346.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

HELLER, Steven. The graphic design idea book:  inspiration from 50 masters . London: Laurence0

King Publishing Ltd, 2016. 1 online resource ISBN 9781780679921 (electronic bk.). (e-book)

ISAACSON, Walter. Steve Jobs:  as verdadeiras lições de liderança. 1. ed. São Paulo, SP:0

Companhia das Letras, 2014. [63] ISBN 9788563560902.

Acervo não encontrado0

Acervo não encontrado0

Strunck. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso:  [um guia sobre o marketing das0

marcas e como representar graficamente seus valores] / Gilberto Strunck. 4. ed. Rio de Janeiro,

RJ: Rio Books, 2012. 199 p. ISBN 9788561556174.

AAKER, David A. On branding:  20 princípios que decidem o sucesso das marcas. Porto Alegre, RS:0

Bookman, 2015. xii, 195 p. ISBN 9788582603048.

HIGHSMITH, Cyrus. Entre parágrafos: fundamentos tipográficos. Brasília: Estereográfica, 2017.47880

AIREY, David. Logo design love: a guide to creating iconic brand identities. Estados Unidos:46632

Peachpit Press, 2014.

LUPTON, Ellen. Tipos na tela. São Paulo: Gustavo Gili, 2015.46165

CASTRO, Luciano Patrício Souza de. Estruturação de projetos gráficos: a tipografia como base do48688

planejamento. Curitiba, PR: Appris, 2018.



UNIVERSIDADE DO VALE DO ITAJAI Data:
Hora:
Pag.:

10/04/25
16:16
    26

PROGRAMA DE DISCIPLINA

(PlanoEnsReport)

EMENTA E CONTEÚDOS

Disciplina:

Curso:   807 - CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO

16232 - LABORATÓRIO DE ARTES GRÁFICAS

3ºPeríodo: 1/2023Ano/Sem.:

45 (54 horas-aula)
60 (72 horas-aula) (20 horas-extensão)

15 (18 horas-aula)

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Classe: 1

Desenvolver projetos gráficos experimentais utilizando processos criativos a fim de integrar informações teóricas com a
prática dos projetos, visando assim à aquisição de experiência e a aproximação com a realidade de mercado.
EMENTA
Técnicas de Representação Gráfica. Projetação Aplicada nas artes gráficas.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Técnicas de Representação Gráfica.
1. História e evolução da representação gráfica.
2. Técnicas de representação gráfica.
3. Criatividade – Conceitos e definições.
4. Design e tendência.
5. Cultura, comportamento e consumo. Responsabilidade social, sócio ambiental e relações étnico raciais.

UNIDADE 2 - Projetação Aplicada nas artes gráficas.
1. Métodos e ferramentas aplicadas.
2. Visão multidisciplinar
3. Aplicação de tendências em projetos de design gráfico

REFERÊNCIAS BÁSICAS

BARROS, Lilian Ried Miller. A cor no processo criativo:  um estudo sobre a Bauhaus e a teoria0

de Goethe. São Paulo, SP: SENAC São Paulo, 2006. 336 p. ISBN 8573594624.

GOMES FILHO, João. Gestalt do objeto:  sistema de leitura visual da forma. 9. ed. São Paulo,0

SP: Escrituras, 2009. 133 p. ISBN 9788586303577.

HOLLIS, Richard. Design gráfico:  uma história concisa. 1. ed. São Paulo, SP: Martins Fontes,0

2001. 248 p. (Coleção a) ISBN 8533613423.

 DESIGN grafico: como o designer faz design, caso a caso. São Paulo, SP: Associacao dos0

Designers Graficos, 2000. 99p ISBN (Broch.).

HALL, Andrew. Fundamentos essenciais da ilustração.  São Paulo, SP: Rosari, 2012. 228 p. ISBN0

9788580500141.

KELLEY, Tom; LITTMAN, Jonathan. A arte da inovação:  lições de criatividade da IDE0, a maior0

empresa norte-americana de design. São Paulo, SP: Futura, 2001. 341 p. ISBN 8574130532.

OSTROWER, Fayga. Acasos e criacao artistica.  5. ed rev. e ampl. em 1995. Rio de Janeiro, RJ:0

Campus, c1999. 289p., [40] f. de la ISBN 8570019998 (broch.).

KAZAZIAN, Thierry. Haverá a idade das coisas leves:  design e desenvolvimento sustentável. 2.0

ed. São Paulo, SP: SENAC São Paulo, 2009. 194 p. ISBN 9788573598032.

KLEON, Austin. Roube como um artista:  10 dicas sobre criatividade. Rio de Janeiro, RJ: Rocco,0
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c2012. 159 p. ISBN 9788532528421.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

MEGGS, Philip B; PURVIS, Alston W; MOREIRA, Cid Knipel. História do design gráfico.  São Paulo,0

SP: Cosac & Naify Edições, 2009. 717 p. ISBN 9788575037751.

COLLANDRE, Patrick. Fotomontagens criativas com Photoshop.  Porto Alegre, RS: Bookman, 2007. 910

p. ISBN 8560031154.

OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criação.  13. ed. Petrópolis, RJ: Vozes, 1999. 1870

p. ISBN 8532605532.

ZEEGEN, Lawrence. Fundamentos de ilustração:  como gerar idéias, interpretar briefings e se0

promover : uma exploração dos aspectos práticos, filosóficos e profissionais do mundo da

ilustração digital e analógica. Porto Alegre, RS: Bookman, 2009. 176 p. ((Design básico)) ISBN

9788577805266.

Acervo não encontrado0

MARTINS, José Roberto. Grandes marcas grandes negocios:  como as pequenas e medias empresas0

devem criar e gerenciar uma marca vendedora. São Paulo, SP: Negócio, c1997. 126p ISBN

85-86014-13-3, (broch.).

ALENCAR, Eunice M. L. Soriano de. Criatividade.  2. ed. Brasília, DF: Editora UnB, 1993. 149 p.0

ISBN 8523003401.

DEL VECHIO, Gustavo. Design gráfico com Adobe Illustrator: um guia para profissionais e44723

estudantes de artes e design. Rio de Janeiro: Elsevier, 2012.
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EMENTA E CONTEÚDOS

Disciplina:

Curso:   807 - CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO

24421 - TIPOGRAFIA

3ºPeríodo: 1/2023Ano/Sem.:

45 (54 horas-aula)
60 (72 horas-aula) (0 horas-extensão)

15 (18 horas-aula)

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Classe: 1

Conceituar e caracterizar os métodos, processos, técnicas e ferramentas relacionadas à tipografia, na esfera do design.
Desenvolver projetos aplicando os procedimentos tipográficos. Analisar e criticar o design de tipos. Elencar questões
históricas e contemporâneas da tipografia, em níveis locais, nacionais e internacionais. Desenvolver material tipográfico e
aplicá-lo em projetos de design.
EMENTA
História da tipografia. Anatomia das fontes. Referências de mercado. Softwares tipográficos. Projeto tipográfico.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - História da tipografia.
1. Pergaminho e copistas
2. A prensa de Gutenberg
3. Linotipo e Monotipo
4. Tipografia Suiça e seus desdobramentos modernistas
5. Tipos digitais

UNIDADE 2 - Anatomia das fontes.
1. Conceitos de anatomia
2. Anatomia e terminologia

UNIDADE 3 - Referências de mercado.
1. Famiílias tipográficas
2. Typedesigners

UNIDADE 4 - Softwares tipográficos. Projeto tipográfico.
1. Composição e equilíbrio
2. Etapa analítica do projeto tipográfico
3. Etapa criativa do projeto tipográfico
4. Etapa executiva do projeto tipográfico

REFERÊNCIAS BÁSICAS

LUPTON, Ellen. Pensar com tipos:  guia para designers, escritores, editores e estudantes. São0

Paulo, SP: Cosac & Naify Edições, 2006. 181 p. ISBN 8575035533.

Acervo não encontrado0

BRINGHURST, Robert. Elementos do estilo tipográfico:  versão 3.0. São Paulo, SP: Cosac & Naify0

Edições, 2005. 423 p. ISBN 857503393X.

NIEMEYER, Lucy. Tipografia:  uma apresentação. 4. ed. rev. e ampl. Rio de Janeiro, RJ: 2AB,0

2006. 105 p. (baseDesign) ISBN 8586695343.

SPIEKERMANN, Erik; GINGER, E. M. Stop stealing sheep & find out how type works.  2nd. ed. 1880

p. ISBN 0201703394 (broch).

Acervo não encontrado0

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)
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FARIAS, Priscila L. Tipografia digital:  o impacto das novas tecnologias. 4. ed. Teresópolis,0

RJ: 2AB, 2013. 159 p. (Design). ISBN 9788586695643.

Acervo não encontrado0

ROCHA, Cláudio. Tipografia comparada:  108 fontes clássicas analisadas e comentadas. São Paulo,0

SP: Rosari, 2004 128 p. (Qual é o seu tipo). ISBN 8588343355.

TSCHICHOLD, Jan. A forma do livro:  ensaios sobre tipografia e estética do livro. Cotia, SP:0

Ateliê, 2007. 220 p. (Artes do livro ; 5) ISBN 9788574803616.

SAMARA, Timothy. Guia de tipografia:  manual prático para uso de tipos no design gráfico. Porto0

Alegre, RS: Bookman, 2011. 240 p. ISBN 9788577807703.

BROWN, Tim. Design thinking:  uma metodologia poderosa para decretar o fim das velhas ideias.0

Rio de Janeiro, RJ: Alta Books, c2017. 249 p. ISBN 9788550801346.

HENESTROSA, Cristóbal; MESENGUER, Laura; SCAGLIONE, José. Como criar tipos: do esboço à tela.47879

Brasília: Estereográfica, 2014.

HIGHSMITH, Cyrus. Entre parágrafos: fundamentos tipográficos. Brasília: Estereográfica, 2017.47880

FINIZOLA, Fátima; COUTINHO, Solange; SANTANA, Damião Abridores de letras de Pernambuco: um47633

mapeamento da gráfica popular. São Paulo, SP: Blucher, 2013.

CASTRO, Luciano Patrício Souza de. Estruturação de projetos gráficos: a tipografia como base do48688

planejamento. Curitiba, PR: Appris, 2018.

LUPTON, Ellen. Tipos na tela: um guia para designers, editores, tipógrafos, blogueiros e47638

estudantes. São Paulo, SP: Gustavo Gili, 2015.
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EMENTA E CONTEÚDOS

Disciplina:

Curso:  1361 - NUCLEO INTEGRADO DE DISCIPLINAS DA ESCOLA DE NEGOCIOS, EDUCAÇÃO E COMUNICAÇÃO

22707 - COMUNICAÇÃO, COMPORTAMENTO E INTERCULTURALIDADE

1ºPeríodo: 2/2023Ano/Sem.:

0 (0 horas-aula)
60 (72 horas-aula) (0 horas-extensão)

60 (72 horas-aula)

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Classe: 2

Compreender as manifestações do comportamento humano, suas interações e a relevância da diversidade, estimulando o
desenvolvimento do processo comunicativo.
EMENTA
Fundamentos do Comportamento Humano. Concepções e Recursos de Linguagem. Comunicação Intercultural. Postura Profissional.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Fundamentos do Comportamento Humano.
1. O comportamento humano nas organizações
2. Contemporaneidade e Inteligência emocional

UNIDADE 2 - Concepções e Recursos de Linguagem.
1. Comunicação: via de mão dupla
2. Linguagem verbal e não-verbal
3. Eficácia na comunicação oral e escrita

UNIDADE 3 - Comunicação Intercultural.
1. A comunicação como ferramenta estratégica
2. Interculturalidade e diversidade cultural

UNIDADE 4 - Postura Profissional.
1. Os skills para se destacar no mercado de trabalho
2. Autodesenvolvimento e protagonismo

REFERÊNCIAS BÁSICAS

Acervo não encontrado0

Acervo não encontrado0

Acervo não encontrado0

Acervo não encontrado0

Acervo não encontrado0

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

FRANZONI, Ana Maria Bencciveni; LAPOLLI, Édis Mafra; FRANZONI, Christine Bencciveni; GOMES,0

Roberto Kern. Gestão de pessoas em organizações empreendedoras.  1. ed. Florianópolis, SC:

Pandion, 2015. 197 p. ISBN 9788584750221.

CHIAVENATO, Idalberto. Comportamento organizacional:  a dinâmica do sucesso das organizações.0

3. ed. São Paulo, SP: Manole, c2014. x, 474 p. ISBN 9788520437605.

WEIL, Pierre; TOMPAKOW, Roland. O corpo fala: a linguagem silenciosa da comunicação não-verbal.0

65. ed. Petrópolis, RJ: Vozes, 2009. 288 p. ISBN 9788532602084.

Acervo não encontrado0

Acervo não encontrado0
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Acervo não encontrado0

Acervo não encontrado0
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EMENTA E CONTEÚDOS

Disciplina:

Curso:   807 - CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO

12996 - PROJETO GRÁFICO

4ºPeríodo: 2/2023Ano/Sem.:

45 (54 horas-aula)
60 (72 horas-aula) (20 horas-extensão)

15 (18 horas-aula)

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Classe: 1

Aplicar métodos, técnicas e ferramentas gerenciais e de design ao desenvolvimento de projeto de design, observando critérios
de sustentabilidade e inovação, tendo como base conceitual o design centrado no usuário, padrões culturais e hábitos de
consumo e comportamento.
EMENTA
Pesquisa e desenvolvimento de projetos. Aplicação de métodos de projeto, ferramentas projetuais e técnicas de criatividade.
Documentação e apresentação de projetos gráficos. Gestão do processo de design.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Pesquisa e desenvolvimento de projetos.
1. Projeto informacional - pré-concepção
2. Briefing e contextualização do projeto: adequação técnica, contexto, público-alvo (relações étnicas e culturais)

UNIDADE 2 - Aplicação de métodos de projeto, ferramentas projetuais e técnicas de criatividade.
1. Projeto conceitual - concepção
2. Sustentabilidade no projeto gráfico

UNIDADE 3 - Documentação e apresentação de projetos gráficos.
1. Projeto detalhado - pós-concepção
2. Elaboração de memorial descritivo, pranchas e apresentação multimídia.

UNIDADE 4 - Gestão do processo de design.
1. Planejamento e gestão de projetos
2. Aplicação de ferramentas gerenciais

REFERÊNCIAS BÁSICAS

BROWN, Tim. Design thinking:  uma metodologia poderosa para decretar o fim das velhas ideias.0

Rio de Janeiro, RJ: Campus, c2010. 249 p. ISBN 9788535238624.

MUNARI, Bruno. Das coisas nascem coisas.  2. ed. São Paulo, SP: Martins Fontes, 2008. 378 p.0

(Coleção A). ISBN 9788533634375.

Acervo não encontrado0

Acervo não encontrado0

Acervo não encontrado0

PHILLIPS, Peter L. Briefing : a gestão do projeto de design. São Paulo, SP: Blucher, 2008. ISBN0

9788521215547 (e-book). Disponível em:

http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&scope=site&db=nlebk&db=nlabk&AN=2216451.

Acesso em: 31 mar. 2020. (e-book)

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)

Acervo não encontrado0

Acervo não encontrado0
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AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Layout:  s.m. um arranjo de partes etc. de acordo com um plano.0

Porto Alegre, RS: Bookman, 2009. [176] p. (Design básico ; 2). ISBN 9782940373345.

BRUNNER, Robert; EMERY, Stewart,; HALL, Russ. Gestão estratégica do design:  como um ótimo0

design fará as pessoas amarem sua empresa . São Paulo, SP: M.Books, 2010. 208 p. ISBN

9788576800842.

Acervo não encontrado0

LUPTON, Ellen. Intuição, ação, criação:  graphic design thinking. São Paulo, SP: G. Gili,0

c2012. 184 p. ISBN 9788565985048.

JOHNSON, Steven. De onde vêm as boas ideias. Rio de Janeiro: Zahar, 2011.46074

OMAGARI, Toshi. Arcade game typography: the art of pixel type. Londres: Thames & Hudson, 2019.48642

LUPTON, Ellen. Tipos na tela. São Paulo: Gustavo Gili, 2015.46165
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EMENTA E CONTEÚDOS

Disciplina:

Curso:   807 - CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO

16235 - DESIGN PROMOCIONAL

4ºPeríodo: 2/2023Ano/Sem.:

30 (36 horas-aula)
60 (72 horas-aula) (20 horas-extensão)

30 (36 horas-aula)

CH Total:
CH Prática:
CH Teórica: Créditos: 4

OBJETIVO GERAL

Classe: 1

Projetar soluções inovadoras na criação, no desenvolvimento e na gestão de um projeto promocional em design gráfico, pautado
em bases culturais, técnico-científicas e éticas, articulando estética, simbologia e funcionalidade.
EMENTA
Promoção e Merchandising. Visual merchandising. Design de Ponto de Venda. Design e Eventos Promocionais.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE 1 - Promoção e Merchandising.
1. Conceitos básicos de design promocional e merchandising
2. Marketing, Merchandisign e Design

UNIDADE 2 - Visual merchandising.
1. Conceitos básicos e definição de Visual Merchandising
2. Visual merchandising e design gráfico ambiental
3. Vitrinas e expositores

UNIDADE 3 - Design de Ponto de Venda. Design e Eventos Promocionais.
1. Conceitos básicos de ponto de venda e aplicações de Design Gráfico
2. Plano de comunicação - detalhes, adequações e relação com design.
3. Desenvolvimento de um projeto promocional em design gráfico

REFERÊNCIAS BÁSICAS

MORGAN, Tony. Visual merchandising:  window and in-store displays for retail . Third edition.0

London: Laurence King Publishing, 2016. 1 online resource (224 pages) ISBN 9781780679235

(electronic bk.). (e-book)

Acervo não encontrado0

Acervo não encontrado0

Acervo não encontrado0

Acervo não encontrado0

Acervo não encontrado0

AAKER, David A.; KUMAR, V.; DAY, George S. Pesquisa de marketing.  2. ed. São Paulo, SP: Atlas,0

2004. 745 p. ISBN 8522437254.

EBSTER, Claus; GARAUS, Marion; MALHOTRA, Naresh K. Design de loja e merchandising visual:0

criando um ambiente que convida a comprar. 1. ed. São Paulo, SP: Saraiva, 2013. 219 p. ISBN

9788502210387.

BLESSA, Regina. Merchandising no ponto-de-venda.  4. ed. São Paulo, SP: Atlas, 2006.. xvi, 1950

p. ISBN 8522444102.

REFERÊNCIAS COMPLEMENTARES INTERNAS (disponível no sistema de biblioteca da Univali – SIBIUN)
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BRANDING and advertising. 1st ed. [Copenhagen]: Copenhagen Business School Press; Herndon, VA:0

Distribution, North America, Copenhagen Business School Press Books International, 2003. 1

online resource (473 pages) ISBN 9788763099608. (e-book)

THE DEFINITIVE book of branding. Thousand Oaks: SAGE Publications India Pvt Ltd, 2014. 1 online0

resource ISBN 9351501043 (electronic bk.). (e-book)

THE FUTURE of branding. 1 online resource (xviii, 468 pages) ISBN 9789351503170. (e-book)0

Acervo não encontrado0

Acervo não encontrado0

MCINTYRE, Charles.; MELEWAR, T. C.; DENNIS, Charles. Multi-Channel Marketing, Branding and0

Retail Design:  New Challenges and Opportunities. Bingley: Emerald Group Publishing Limited,

2016. 1 online resource (274 pages) ISBN 9781786354556 (electronic bk.). (e-book)

Acervo não encontrado0

ASSOCIAÇÃO DOS DESIGNERS GRÁFICOS. O valor do design:  guia ADG Brasil de prática profissional0

do designer gráfico. 5. ed. São Paulo, SP: SENAC São Paulo, 2010. 224 p. ISBN 9788573599466.

Para isso, informe o código do documento digital: 1073825 e a chave de acesso: 7759266.
www.univali.br/validadoc
A autenticidade do documento pode ser conferida no site:
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