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DIAGRAMACAO E PROJETO GRAFICO

Cliente APAS - Associacao Paulista de Supermercados
—xemplo de projeto editorial
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UM PORTFOLIO COMPLETO
DE PRODUTOS E SERVICOS

COM AS SOLUCOES IDEAIS PARA SEUS CLIENTES

Organizacao, diagramacao e projeto grafico para todos 0s produtos do portfolio da associacao.
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COMUNICACAO E REDES SOCIAIS

Cliente ABAV - Associacao Brasileira de Agentes de Viagem



SEAY T oafen Leld s v ilmil |

O turzma Brasiladire esta am 25a] Desoabra

I ] I1 z I | 7
todas as pportunidades profissionals com as BAY Expo Intermational '
mals belys opomunidados da rRgocios R

~BEAY Expo 2017

Oiha =5 a leanine Bres apresentando as
prdxamas tendéncins do merdads de turisma, {
Cooflra sen primsaine mdo estas novidades o
[WERArE & s wEts na ABAY Expas 2017
BT B I L L B

‘ _H#—]LHI-:F .“I;E'I"l:r'r

==y

._:---#

——

e

Eariy Calorrn

i

L]
A
L

il - k.

ANUNCIOs em rede social Cobertura ao vivo com influenciadora




S— N

e ABAV Expo Internacional de turismo new post.

A Basilia de Nossa Senhora de Aparecida e um dos grandes destinos do turismo
religioso no Brasil. Se vocé ainda nao conhece, vale experimentar aqui um pouco
da sua grandiosidade e quem sabe, ja decidir a sua proxima viagem.
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=  DIVULGACAO E FOMENTO DE INOVACAO

Clientes Braztoa - Associacao brasileira das operadoras de Turismo
e Sebrae - Servico de apoio as MICro e Peguenas eMmpresas



03_

\'"UTURISMO

" DESENVOLVENDO O FUTURO DO TURISMO

SEE?AE Brazt«a

Area de inovacdo no setor do turismo com um evento Hackathon



HACKATHDN

Fvento Hackathon que ocorreu durante a feira i WVIAGENS2017

A REVOLUCAO PARA O AGENTE
DE VIAGENS E TURISMO

Criatividade, disrup¢do e capacidade de inovar.
Se vocé encara o desafio de revolucionar o link entre
profissionais do turismo e vigjantes, este € o seu lugar.

I4Aﬂ:k¥ﬂﬂ4CWﬂ

wVIAGENSZ01/

NOVAS SOLUCOES DIGITAIS DE ATENDIMENTO
GRANDES PREMIOS AOS VENCEDORES

A REVOLUCAO PARA

1° Lugar
VIAGEM LOCAL A DEFINIR.
5 dias incluindo aéreo e hospedagem.

O AGENTE DE VIAGENS
E TURISMO

2° Lugar
Costao do Santinho, Florianopolis (SC).
2 diarias com passagens aéreas.

3° Lugar
Hotel Sofitel Jequitimar, Guaruja (SP). 2 diarias

ABAV
EXPO
—&i)—

Comunicacao para redes




Visualizacao
completa

HAI:KATHDN

wVIAGENSZ201/

A REVOLUCAO PARA O AGENTE DE VIAGENS E TURISMO

INSCRICOES ABERTAS

Chegou a hora de tracar novas solucoes digitais para os agentes de viagens
e turismo atenderem os viajantes. Encare este desafio que pode trazer
reconhecimento e grandes prémios a Voce.

L anding Page para inscricoes




A= i

HAC KATHON




04

.  DIAGRAMACAO E EDITORACAO DE LIVROS

Clientes Digicorp - Pos-Graduacado em Comunicacdo Digital / USP
e Grupo de pesqguisa USP/COM+




Mobilidade,
protagonista digital RESUMO

Transitar livremnente, ser mdvel. Esse & um comportamento milenar

d 0 pa Ssa d O, p rese nte que, aprimorado durante a historia da sociedade, garantiu avancos

urbanos, culturais e comunicacionais. Mo entanto, & na explosio das
e futuro ambigncias digitais que a mobilidade ganha uma ressignificacao e

passa a ser considerada tendéncia & ao mesmo tempo, ‘marca-pagi-
na’ entre passado & futuro da comunicacdo. Nesse sentido, nota-se
ser necessario tratar a mobilidade como condicdo contemporanea
presente em diversos espacos de relacionamento. Tais abordagens
geram guestdes fundamentais que este artigo pretende colocar em
discussdo - a mobilidade & a principal estratégia para o futuro das
comunicacdes? E com mobllidade que havera produtos capazes de
acompanhar a necessidade de incorporacdo digital das pessoas?
Robés e algoritmos serdo principais aliados tecnolégicos desta con-
dicao? Para seguir com o debate de ideias, o texto se dedica a pen-
sar ‘em mobilidade’ como protagonista do atual cenario digital, um
ecossisterna em mutagdo.

1S

Usp

PALAVRAS-CHAVE
mobilidade; estratégias moveis; comunicacdo digital; ambién-
cias digitais.
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Por uma génesis

da crise: industrias,
identidades editoriais
e midia contemporanea

Ma etimologia da palavra crise encontra-se o seguinte
significada: “"momento que define a evolucdo de uma doenca”™
ou ainda "dor paroxistica com distdrbio funcional em um Grgdo”,
Logo, entende-se que qualquer tipo de crise esta relacionada a
um estado, situacdo e necessidade de mudanca para sair dela. Mo
campo da psicologia, crise ¢ entendida de maneira sintomdtica
como uma deficidéncia bioldgica ou social. Mo campo da economia e
da politica, crise & utilizada para caracterizar momentos de impasse
& remodelacdo ou de problemas no fechamento do caixa, Dentro de
urna perspectiva construtivista, crises sdo constantes e fundamentais
para uma fase de aprendizagem, Isto &, a crise & sistémica, pode ter
gradaches que oscilam, embora sejam esperadas, Nesta perspectiva
sistérnica, a crise ndo & necessariamente evolutiva e proporciona
momentos de perturbagao para chegar no estado de regulacdo do
sistema. As cousas podem ser variavels internas e-externas. Ao se
refarir & inddstria jornalistica, Ramonet (2013) & incisivo: "Sistémica
significa que ndo hd uma crise de ciclo nem de evolucdo, se ndo uma
crise de funcionamento estrutural préprio do jornalismo. Nenhum
de seus pardametros funciona® (pil, nota de rodapd)

Partindo dessas preliminares e associando ao status da
comunicacao & do jomalismo contemporaneo, comeca-se a
rediscutir a crise sob a égide de um olhar; vive-se em constante
crise; mas Iss0 seria ou ndo um problema? Jorge Alberto Benitz, em
um artigo para o blog da revista Carta Capital, publicado em julho

Ma tentativa de caracterizar e discorrer sobre a crise da inddstria
jornalistica, este artigo traz alguns apontamentos e outros
guestionamentos sobre sua génesis, Além disso, aponta momentos
da historia cultural da midia, a economia dos monopolios e o embate
entre o cenario social de revolugdo cognitiva e o paradigma do que
@ a crise. Em uma era onde pos verdade & a palavra da vez, falar em
crise & também debater identidade, papel em sociedade adiante
do discurso midiatico, ressignificacac de modelos e estrategias e,
ainda, ponderacao de valor e legitimidade. Sendo assim, qual & o
potencial da midia na sociedade atual? O status de “crise” pode ser
o comego para a busca de respostas,

- HAVE

Crise de identidade; Crise do jornalismo; identidade editorial,

TENDENCIAS EM COMUNICACAD DIGITAL - YOLUME 2

de 2017, escreve que "Existe um hiato entre o fim de um modelo de
jornalismo @ o nao advento de outro que o substitua e transcenda
suas bases”. O ator Denzel Washignton também declarou em sua
conta pessoal do twitter gue "Se vocé nao & & desinformado; se 16
& mal informado”. A que ponto chegamos? Nao para por al,

Em uma busca concisa e rapida pelos buscadores online, a
tag "crise do jornalismo”, por exemplo, remete a varios editoriais,
artigos de opinido e leituras de cendrio na maior parte das vezes
feita pelos grandes conglomerados de comunicacic do mundo.
Estranho? Menhum pouce. E come uma crénica de auto defesa,
bandeira de piedade ou ainda tentativas de explicar um momento
esperado nas democracias: o jornalismo jJ& ndo serve para as massas.
& comunicacao contemporanea j& nao busca grandes audiéncias
ou grandes criticos, se quer busca o fomento da necessidade de
informar-se, ainda que os modelos de atuacdo em sociedade
continuem os mesmos, tradicionalmente questionados, Exemplos
80 encontrados nas definicoes de crise apresentadas por alguns
meios. O jornal portugués Expresso define crise do jornalismo
como crise da democracia e associa a precarizacac e a busca por
credibilidade como fatores importantes a serem mirados para
buscar alguma solucao,

E dificil diger isto a um jornalista, mas a rapidez: & o direto
deixou de ser 8 sua vantagem. Ja todos podom ofarecer 450, OF
jornalistas torfo di aceitar gue muitas vezes serfo of Gltimos
a dar uma informaclo. Ganham & tiversm oulra vantagem
para dglerecer: a oredibiidade. N&o @ possival garantir (s10 com
recacdes am Que as peisont recebem 70O eurcs para fazerem
Guatro ou cinco, pecas por dia. A& proletarizacho dos jornakstas
associada & crise do modelo de negocho em que 58 baseavam
05 principals 'drgdos de comunicagho social deikou  jornals,
tolovisdes o rachos nom limbo perigose (OLIVEIRA, 2007, anleng).

E. ainda, traz & tona uma afirmacdo para ser debatida: a crise
do jornalismo &, se ndo politico-econdmica, tambem sindnimo de
uma crise geral entre os "agentes mediadoras” das ambiéncias

!
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Desde 2008, ano de 50 criagio, o Digicorp - Curso de Cestlio Inte-
grada da Cormunicacdo Digital em Ambientes Corporativos -, verm atuando
na conexdn entre a acadermia e o mercado de frabalno profissional na area
de comumicacas: Este objetivo por 5 50 ja laz do curso um ponto de
INSVACAD NA Area quUe 1anio Vernos separar a teora da pratica e vé-las como
antagomcas A atsacdo do Digeorp vern mostrando: ha seleanos ques as
duas l‘_':l‘ tog ;:IEE'L".-H-‘ reandar juntas a fim L!-‘.-." ‘:u.aE." -:,I.'..'-r'.ﬁiq.;h"-li.;-ﬁ Corstrulr Novos
r"-'..'l;'.i-!:-\.',":" dea r'i.'l._'_:ﬂl:':l;:- CORSLITTH. .J..!:‘:r.t;:;lq;f—‘;c arecella pard 2(.:-.'].{1‘5 45 srnpre-
a5 gue abuam na area

(= desalics expostos pela orise dos modelcs midiaticos tradicionais
demonsiram ainda. mais que & preciso unir-académicos e profissionals em
LI 50 rUp0 Que rabalnarm por urn objetvg ooimun ASrm Qisso, by 85
paco na acagdema para discutlr o termas rmuis-atuas da-drea faz com gue
2 incvaclo pogsh surgir justamente no espaco criado o pensado para 1550

onde mentes cristivas & questionadoras se encontram para fazer nascer

urma nova tempestade de ideias, concelos e produtos qQue Transiormsrm

marcado & ensing

Meste segundo volume: gue reune o melhor da =@ produtdo
acadérmca, o e-bock: Comuricagdo Digal conta com a paricipagdo de

oito autores-que conthbuem com armgos denvados de seus trabalhos finais

Por Jodio Francisco Raposo (ofa frsigmail com)

Publicitano formado pela Pomiificia Universidade Caidlica de
Minas Gerals (PUC-MG) £ especialista em Gestao Estratégica
da Comunicacio Dinital nas Ermpresas pela Escola de Comus

ricacdes e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA-USP), &
em Publicidade e Criatividade pela Universidad Pompec Faora
(UPF) de Barcelona, na Espanha. Pesquisadar do grupo COM+,
com dedicacio aos estudos de mrrn.mbca:&n digital, enfase
em comunicacas corporativa, mobilidade e redes intarativas

RESUMO

Este artige se propte a identificar algurnas das maiores contribulcoes
dos prosurmers para as corparagdes e a coletindade. Atraves de um
estudo literario sobre conceltos como socledade em rede. consurmi-
dowr, empresas colaboracia e prosumers, agresenta-se a imparancia
do papel do consumidor-produtor conectado para B pos-moderri-
dade, buscando ainda revelar as principals caracteristicas e vanlagens
de sua acao colaborative com o mundo empresarial

PALAVRAS-CHAVE
sociedade e rede, consurmidor, ermpresas. colaboracao; prosumers

LYY ANYS-CHYAL

senvoividos pars o corso Cada um deles mastra & quio heterogénec 2o
campo de pesquisa da comunicacio ¢ o quio Inovadores podemos ser em
nossas weias e objetos de trabalho

No primeiro capitule, Jodo Francisco Raposo discute a questio do
consumo naseciedade digital e o guanto a colaboracic feita poramadores
pode Criar uwmna nova catsgona de consumidor guee também produtar Em
sequida, Paula Azevedo Macedo dscute o quanto o design 'e o marketing
precisam se transformiar para atender, esta nova Categorna g consurmidor,
mais engajado e exigente: A liberacit do'polo de emissio comtinua & e
tema deste primeiro bioco de pesquisas com o et de Fermnando Costa
Spun Lopes, que trata da comunidade envatnda nos [ogos S rmicos. Sud
atuagio foremente engajada enquants (e deservolvedor

No quarto: capituio, Carlos-Alberto da Costa & Sousa - Jr volta sua
discussiopara o ambito-das Ciencias Sociais. tentando entercder como este
nove suielto gue vive inserida na kagica digital & de midias socials vevela seu
exibicionismo: No texio seguinte. Paula Mange Grinover Iraz para discussan
o Mmavimento e a localizacdo na sockedade digital, vistos apartir dos aplica
tivos de ki

Uma- das estratégias de sobrevivéncia da micia, o recente
branded content, & terma do artigs de Vinlsius Rigqueto de Olhveira. Renato
Santoliquido Davinl discute a economia colaborativa e 05 casos do
TripAdvisaor e o Arbnb. Para fechar as discussdes e encermar ¢ livio com
o tema da necessard '.nfva:ao 2m Nosss Camipd d'l .-'Ir.;Jnll;ﬂE' o pEsgLI-
sa. Cuithermea Fernandes Miguel fala dos polos de desenvolvimenta 2 -
preendedorsmo com estudo especifico voltado para o Vate do Siliclo:

Erperamos gue &5 leluras seEam provelosas: e S para gue-d
unido entre mercado e academia se consolids cada vez mals
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REALIZACAD
innovalLab
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Modulo Internacional
Innovation Bootcamp

REUNIAO DIA 10/10, ©
as 19h, na Plug B

Rua Lisboq, 890 - Pinheiros. I8

Rtak,

: REALIZACAD

Interessados devem confirmar
presenca pelo e-mail:

digicorp@usp.br até dia 6/10. DigiCOfp innovalL.ab

VIVENCIE O AMBIENTE DE

INOVACAO E EMPREENDEDORISMO

Saiba mais dia
10/10, as 19h, na Plug

Rualisboaq, 890 -Pinheiros.
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ir na reunido?
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digicorp@usp.br

e solicite mais informagdes
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Médulo Internacional
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