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2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

2.2 OBJETIVOS

2.2.1 Competéncias

situacional;

2.2.2 Habilidades

Estudo da histéria da arte ocidental seus estilos e movimentos a partir de uma abordagem contextualizada
relacionando aspectos culturais, filosoficos, estéticos, antropoldgicos, sociais, econdmicos. Artes visuais no Brasil.
Arte moderna e arte contemporanea.

Propiciar ao aluno visdo histérica e contextualizada centrada nos aspectos sdcio-econémicos, culturais, filosoficos,
estéticos e antropoldgicos. Estimular a percepcdo e o juizo estético. Correlacionar a histéria da arte ao contexto
gue envolve a origem e evolugdo do design.

e Pensar a arte de forma critica sabendo situa-la nos diferentes momentos histéricos de forma
contextualizada.

e Entender a arte como linguagem e os processos de representacdo artistica.

e Conhecer os aspectos estéticos, estilisticos, tematicas, valores e caracteristicas dos movimentos artisticos
em cada periodo histdrico.

e |dentificar, analisar e descrever uma obra de arte.

e Ser proativo, solidario, auténomo e consciente na tomada de decisGes, considerando o contexto

e Ser colaborativo e propositivo no trabalho em equipes, grupos e redes, atuando com respeito,
cooperagao, iniciativa e responsabilidade social.
e Ser expressivo na comunica¢do de conceitos, ideias e solugdes;

e Promover conexdes entre os conhecimentos histdricos, estéticos e/ou culturais com as demais disciplinas
e no percurso do projeto de design (produtos, sistemas e/ou servigos);

e Demonstrar sensibilidade e empatia a questdes histdricas, estéticas e culturais;

e Demonstrar ética e critica, estando atento as demandas individuais, sociais e ambientais;
e Promover didlogo e praticas de convivéncia, compartilhando saberes e conhecimentos;
e Trabalhar em equipe, de forma flexivel e colaborativa;
e Formular e articular argumentos e contra-argumentos consistentes em situagdes sécio comunicativas;
e Ler, interpretar e produzir textos com clareza e coeréncia.




3. CONTEUDO PROGRAMATICO

Introducdo a arte e nogGes basicas de estética e teoria da arte.
Arte pré-historica.
Arte egipcia.
Arte grega.
Arte medieval.
Renascimento italiano.
Barroco.
Arte no Séc. XIX.
Arte moderna.
. Arte Pés-moderna.
. Arte-midia.
. Pintura no Brasil do Séc. XIX.
. Arte moderna no Brasil.
. Arte indigena.
. Arte contemporanea.
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4. METODOLOGIA

Aula expositiva dialogada. Leituras com debates. Pesquisa. Dinamica. Apresentacdo de semindrio. Redagdo de
texto. Elaboragdo de diagramas: linha do tempo, mapa mental. Analise de obra de arte. Trabalho pratico a partir de
releitura. Problematizacdo. Aprendizagem colaborativa. Apresentacdo de slides. Apresentacdo de Videos. Visitas a
exposicGes de artes.
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2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

Fundamentos e principios bdsicos da cor. Percepgdo e sensacdo. Composicdo das cores. Conceitos. Cor luz e cor
pigmento. Uso da cor no design grafico e de produto. Principios de teoria da forma. Linguagem visual e linguagem
verbal. Padrdes e valores formais. Conhecimento Visual. Técnicas de comunicagdo visual. Composi¢do formal.
Anatomia da Mensagem Visual. Gestalt.

2.2 OBJETIVOS

Perceber, operar e analisar diferentes organizacGes cromaticas e formais, bem como seus significados. Desenvolver
a percepgao e a atencgdo dirigida as estruturas visuais. Agrupar recursos tedricos para o reconhecimento e
conceituacdo das organizagGes visuais percebidas. Exercitar a organizagao, representagao e andlise de estruturas
visuais.

2.2.1 Competéncias
e Compreender as teorias da cor e da forma.
e Interpretar a percepgdao humana acerca das cores e das formas.
e  Explicar composi¢Ges cromaticas e formais.

2.2.2 Habilidades
e Aplicar e compor cores em projetos graficos de maneira alinhada a teoria da cor.
e Relacionar as solugdes de projeto aos sistemas de cores existentes.
e Interpretar proposi¢des de projeto em relagdo a coeréncia e ordenamento formais de forma critica
e  Construir composicdes visuais coerentes.

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

e Aspectos basicos das cores;

e O processo de percepgao visual;

e  Estrutura do sistema visual;

e Tom, saturagdo, luminosidade e contraste;

e Psicologia das cores (realidade, significado, influéncia e reagao);

e  Pesquisas sobre a teoria da cor;

e  Utilizag3do pratica das cores (funcdo, tendéncias e suas relagdes comerciais);
e Forma, coisa, substancia e objeto;

e Linguagem e comunicacdo visual;




e Padrdes e valores formais;

e Conhecimento e alfabetismo visual;

e Contraste e Harmonia;

e Composicdo formal (conceitual x visual);
e Elementos visuais;

e Representagdo, abstragdo e simbolismo;
e Teoria da Gestalt.

4. METODOLOGIA

Aulas dialogadas/tedricas com auxilio de slides. Aulas tedrico-praticas com auxilio de exercicios e dindmicas de
equipes. Apresentacdo de estudos de caso como forma exemplificar a aplicagao do conteudo, exibindo e
explicando aplicagGes praticas das teorias. Exibicdo de videos e filmes como complemento ao conteudo tedrico,
diversificando as midias utilizadas no processo de aprendizagem.
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