
 

PLANO DE ENSINO 

 

 

MISSÃO DA FACULDADE ENERGIA 

Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e 

intervir positivamente nas mudanças e oportunidades. 

 

 

1. DADOS DE IDENTIFICAÇÃO 

CURSO 
Design 

UNIDADE CURRICULAR 
História da Arte 

CRÉDITOS 
3 

CARGA HORÁRIA 
60 

MÓDULO 
EaD 

CURRÍCULO 
2018-2 

DATA DE APROVAÇÃO 
2018-2 

PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR 
Marta Cristina Goulart Braga 

CONTATO 
marta.braga@fean.com.br 

PROFESSOR RESPONSÁVEL PELO PIM 
- 

CONTATO 
- 

 

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR 

2.1 EMENTA 
Estudo da história da arte ocidental seus estilos e movimentos a partir de uma abordagem contextualizada 
relacionando aspectos culturais, filosóficos, estéticos, antropológicos, sociais, econômicos. Artes visuais no Brasil. 
Arte moderna e arte contemporânea. 
  
2.2 OBJETIVOS 
Propiciar ao aluno visão histórica e contextualizada centrada nos aspectos sócio-econômicos, culturais, filosóficos, 
estéticos e antropológicos. Estimular a percepção e o juízo estético. Correlacionar a história da arte ao contexto 
que envolve a origem e evolução do design. 
  
2.2.1 Competências 

 Pensar a arte de forma crítica sabendo situá-la nos diferentes momentos históricos de forma 
contextualizada. 

 Entender a arte como linguagem e os processos de representação artística. 

 Conhecer os aspectos estéticos, estilísticos, temáticas, valores e características dos movimentos artísticos 
em cada período histórico. 

 Identificar, analisar e descrever uma obra de arte. 

 Ser proativo, solidário, autônomo e consciente  na  tomada  de  decisões,  considerando o contexto 
situacional; 

 Ser colaborativo e  propositivo  no  trabalho  em  equipes,  grupos  e  redes,  atuando com respeito, 
cooperação, iniciativa e responsabilidade social. 

 Ser expressivo na comunicação de conceitos, ideias e soluções; 
  
2.2.2 Habilidades 

 Promover conexões entre os conhecimentos históricos, estéticos  e/ou  culturais com as demais disciplinas 
e no percurso do projeto de design (produtos, sistemas e/ou serviços); 

 Demonstrar sensibilidade e empatia a questões históricas, estéticas e culturais; 

 Demonstrar ética e crítica, estando atento às demandas individuais, sociais e ambientais; 

 Promover diálogo e práticas de  convivência,  compartilhando  saberes  e  conhecimentos; 

 Trabalhar em equipe, de forma flexível e colaborativa; 

 Formular e articular  argumentos  e  contra-argumentos  consistentes  em  situações sócio comunicativas; 

 Ler, interpretar e produzir textos com clareza e coerência. 

 



3. CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

1. Introdução à arte e noções básicas de estética e teoria da arte. 
2. Arte pré-histórica. 
3. Arte egípcia. 
4. Arte grega. 
5. Arte medieval. 
6. Renascimento italiano. 
7. Barroco. 
8. Arte no Séc. XIX. 
9. Arte moderna. 
10. Arte Pós-moderna. 
11. Arte-mídia. 
12. Pintura no Brasil do Séc. XIX. 
13. Arte moderna no Brasil. 
14. Arte indígena. 
15. Arte contemporânea. 

 

4. METODOLOGIA 

Aula expositiva dialogada. Leituras com debates. Pesquisa. Dinâmica. Apresentação de seminário. Redação de 
texto. Elaboração de diagramas: linha do tempo, mapa mental. Análise de obra de arte. Trabalho prático a partir de 
releitura. Problematização. Aprendizagem colaborativa. Apresentação de slides. Apresentação de Vídeos. Visitas a 
exposições de artes. 

 

5. REFERÊNCIAS 
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5.2 COMPLEMENTARES 
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2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR 

2.1 EMENTA 
Fundamentos e princípios básicos da cor. Percepção e sensação. Composição das cores. Conceitos. Cor luz e cor 
pigmento. Uso da cor no design gráfico e de produto. Princípios de teoria da forma. Linguagem visual e linguagem 
verbal. Padrões e valores formais. Conhecimento Visual. Técnicas de comunicação visual.  Composição formal. 
Anatomia da Mensagem Visual. Gestalt.   
 
2.2 OBJETIVOS 
Perceber, operar e analisar diferentes organizações cromáticas e formais, bem como seus significados. Desenvolver 
a percepção e a atenção dirigida às estruturas visuais. Agrupar recursos teóricos para o reconhecimento e 
conceituação das organizações visuais percebidas. Exercitar a organização, representação e análise de estruturas 
visuais. 
 
2.2.1 Competências 

 Compreender as teorias da cor e da forma. 

 Interpretar a percepção humana acerca das cores e das formas. 

 Explicar composições cromáticas e formais. 
 
2.2.2 Habilidades 

 Aplicar e compor cores em projetos gráficos de maneira alinhada à teoria da cor. 

 Relacionar as soluções de projeto aos sistemas de cores existentes. 

 Interpretar proposições de projeto em relação à coerência e ordenamento formais de forma critica 

 Construir composições visuais coerentes. 

 

3. CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

 Aspectos básicos das cores; 

 O processo de percepção visual; 

 Estrutura do sistema visual; 

 Tom, saturação, luminosidade e contraste; 

 Psicologia das cores (realidade, significado, influência e reação); 

 Pesquisas sobre a teoria da cor; 

 Utilização prática das cores (função, tendências e suas relações comerciais); 

 Forma, coisa, substância e objeto; 

 Linguagem e comunicação visual; 



 Padrões e valores formais; 

 Conhecimento e alfabetismo visual; 

 Contraste e Harmonia; 

 Composição formal (conceitual x visual); 

 Elementos visuais; 

 Representação, abstração e simbolismo; 

 Teoria da Gestalt. 

 

4. METODOLOGIA 

Aulas dialogadas/teóricas com auxílio de slides. Aulas teórico-práticas com auxílio de exercícios e dinâmicas de 
equipes. Apresentação de estudos de caso como forma exemplificar a aplicação do conteúdo, exibindo e 
explicando aplicações práticas das teorias. Exibição de vídeos e filmes como complemento ao conteúdo teórico, 
diversificando as mídias utilizadas no processo de aprendizagem. 

 

5. REFERÊNCIAS 
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