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202108150479 - Ana Laura Dell Osdel da Silva

Aluno:

Disciplina: ARADOE1 - DESENHO DE OBSERVAGAOD

Materia

Carga Hordria Total Carga Hordrla Semanal

Tedrica: 20 1
Pratica: 40 2
Campo. 0 0
Atividade 20 1
Estagio 0 0
EAD: o 0

Tipo Curso: 11 - GRADUAGAD
Cursofs): 775 - DESIGN DE MODA

Versio Plano de Disciplina: 7 Vigéncla: 26/08/2022 Até o momanio

1.Contextualizagao

2 Ementa:
Introdugdo. Luz @ sombra e o uso da cor. Principios do desenho de observagio. Desenho de

wmmm.mamm.waaw.

3.0bjetivos Gerais:

Saber ver imagens de objetos, modelos o ambientes, de acordo com a técnica de abstragao e com a
m«ummamamammpmmammnm
qualidade. mm«mmaﬂgthmmomuodommdcw
W.mbaomwmmdomuobumcbo.mmodmm

pertinentes a atuacdo no mercado de trabalho. Desenvolver representagdes grificas, por meio das
técnicas de desenho de observagio, a fim de demonstrar suas ideias projetuals com clareza.
4.0bjetivos Especificos:

5.Contetdos:

1. INTRODUCAO

1.1 INSTRUMENTOS E MATERIAIS DE DESENHO: FUNCIONALIDADES, UTILIZAGAO E
MANUTENCAO

1.2 APRESENTAGAO DE CONCEITOS E TECNICAS BASICAS DE DESENHOS BIDIMENSIONAIS A

MAO LIVRE
1.3 PERCEPCAO, IMAGINAGAO ESPACIAL E INVESTIGACAO DA FORMA NO ESPACO: DESENHO

DE MEMORIA X DESENHO DE OBSERV

SECRETARIA SETORIAL DE ALUNOS
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1.4 TECNICAS DE COMPOSICAD

2. LUZE SOMBRA E O USO DA COR

2.1 NOGOES DE LUZ E SOMBRA

2.2 ESCALA TONAL

2.3 PSICOLOGIA DAS CORES

24 0 USO DA COR NAS COMPOSICOES.

4. DESENHO DE OBSERVACAO DE SOLIDOS GEOMETRICOS
4.1 FORMA, ESTRUTURA. TAMANHO, PROPORCAO E PLANOS.

5. DESENHO DA FIGURA HUMANA

5.1 PROPORCAO CLASSICA DA FIGURA HUMANA

5.2 DESENHO DE ROSTOS

5.3 REPRESENTACAO DA FIGURA HUMANA NO ESPACO.

6. PERSPECTIVA DE OBSERVAGAQ

§.1 CONCEITOS E ELEMENTOS FUNDAMENTAIS DA PERSPECTIVA
6.2 PERSPECTIVA ISOMETRICA E CONICA

6.3 A UTILIZACAO DOS PONTOS DE FUGA ESCOLHA DAS ALTURAS

6.Procedimentos de ensino
Ammmmom«mmmmcmm.ummo
mammwwmum«wmmm«mhoe

) problema

compor o ﬁnaldaNFn&opodeﬁwmpaswoméxtnodew(dez)m.mmw
mmmmModWmmmz.S(Memtoponm}Acadam,dwetnmmuwu
MQMQdmm.mmmwmuwame
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Talno: 202108150479 - Ana Laura Dell Osdel da Siva
Disciplina: ARAD228 - DRAPING

Vateria:
Carga Hordria Total Carga Hordria Semanal
Pritica: 680 3
Campo. 0 0
Atividade 2 1
Estagic 0 0
EAD: 0 0

Curso(s): 775 - DESIGN DE MODA

Versso Plano de Disciplina: 9 Vigéncia: 27/02/2023 Até o momento
1 Contextualizagdo:

2 Ementa:

A modelagem de roupas.
ety WMWMM.WQ.

3.0bjetivos Gerais:
.wmammmemammmammmm
amam.mamammdommm.mﬂuamu
Mmmfmuwm-meMnmmm.mm
solugdes na construcio de pecas do vestudno ao longo do processo académico. - Desenvolver a
MM.WW.M“WO“M“&
mawmmmamam.~mowmmm

1.1 TIPOS DE MODELAGEM
1.2 AREAS DE CONHECIMENTO
1.3 FERRAMENTAS E MATERIAIS
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- WODELAGEM TRIDIMENSIONAL (ATIVIDADE PRATICA SUPERVISIONADA)

© + }aSTORIA DA CONSTRUCAO DO VESTUARIO E A TECNICA DA MOULAGE POR MADELEINE
AONNET
; q ;.'-usnws BASICOS E AS TECNICAS PARA A CONSTRUGAO DE VESTUARIO NA
ADELAGEM TRIDIMENSIONAL
= 3 APLICAGAO DE ACABAMENTOS E AVIAMENTOS

1+ MOULAGEDRAPING NA PRATICA
1 « SAIA BASICA E VARIACOES

1 2 GODES E SUAS APLICACOES

1 3 TOP E RECORTES

1 4 CORPINHO BASICO E TRANSFERENCIA DE PENCES

3 5 VESTIDOS E NOCOES DE PLISSADO, PREGUEADO E DRAPEADO
36 CRIAGAO LIVRE

& MOULAGE/DRAPING E A CONSTRUGAO DA PECA

& 1 MAQUINAS DE COSTURA INDUSTRIAIS: RETA, OVERLOQUE E COLARETE/GALONEIRA
4 2 INTRODUCAO A COSTURA E CONTROLE DA MAQUINA RETA

4 3 COSTURAS A MAD E BORDADOS SIMPLES

4 4 CONFECCAO DE PRODUTOS MODELADOS A PARTIR DE MOULAGE/DRAPING

7.Procadimentos de avaliagao:
om&MM*“M&NOTAFMCNMMwMGOM.

do - :
que
maowﬁnddaNFrﬂopodmmomtximdew(«z)m.Asmm
wommoummzi.wpmuzsxmﬁw)m«
Mommmmmms:mm.Momm.mo
wumm.mommmam&ptdm.mm
mm&ummuommu&mﬂmm.mmmu
wmus:emommmumMmMomm
mmn.sMumu@amme&mmmmammmm
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™ Disponivel em: Nips:ftegrada minhabibloleca.com bebooks/0 78852121527 cROTARGO 10300

, Renato Nogueirol: LIMEIRA, Erika Thailita Pires: MARQUES, Rosiane do Nascimento. Histéria
'-°,B°| gia da moda: evoluglo e fendmenos culturars.. 1. ed.. Sdo Paulo: E'rica, 2014, z
Disponivel em: hitps://integrada. minhabiblioteca.com be/#/books/9 4/2@100:0.00

NEIRA,M“;NOBREGALM%MM.C«MM:Memu
mﬂmmmamm..supm:&uzms.

Disponivel em: mwm.mm.m.umwm&mmmmm:om

UDALE, Jenny. Tecidos e moda: explorando a Wmowm“mum.
Tm:ummded..mmr Bookman, 2015,

Disponivel em: WWMM.WMTWW
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Tipo Curso: 11.
Curso(s): 775~DESlGNDEMOOA

Versso Plano de Disciplina: 7 Vigdnela: 100272023 Até o momento
1Comemm:
2.Ementa:

| ?mmwgc?&puwwmmmmmm« 3, sustentabilidade

:mmvaao.mmavhlotobnoamdom.-%mmocmm

4 Objetivos Especificos:

i
5.Conteddos:
1. CONCEITOS BASICOS DO ECODESIGN E SUSTENTABILIDADE

1.1 ECOLOGIA X
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Aluno: 202108150478 - Ana Laura Dell' Osdel da Siva
Disciplina: ARA0252 - EVENTOS DE MODA

Matéria:
Carga Horiria Total Carga Horiria Semanal
Tedrica: 0 0
Pritica: 80 3
Campo: 0 0
Atividade: 20 1
Estagio: 0 0
EAD: 0 0

Tipo Curso: 11 GRADUACAD
Curso(s): 775 - DESIGN DE MODA

Versdo Plano de Disciplina: 7 Vigéncia: 27/02/2023 Até o momento

1.Contextuakizacio:

2.Ementa:
Conceito de Eventos; Planejamento ¢ Organizagiio de Eventos: Estrutura do Evento; Eventos Virtuais e

digitais; Criacdo de um Evento

3. tivos Gerais:
-%mmwaEm.wmm.memmqmamm.m :
mamm»mwﬁmmmmmmwm«mm.

:&semmmmmMnaEmm
4 Objetvos Especificos:

5.Contotdos:

1. CONCEITO DE EVENTOS

1.1 FUNDAMENTOS HISTORICOS, SOCIAIS E ECONOMICOS DO EVENTOS
1.2 TIPOS DE EVENTOS

1.3 TENDENCIA E MERCADO DE EVENTOS

SECRETARIA SETORIAL DE ALUNOS
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2 MARKETING DO EVENTO: COMUNICACAD. MATERIAIS

i ESTRUTURA DO EvEmo
3.1 OPERACIONALIZACAD: COMISSAQ. ORGANIZACAO E CHECKLIST
3 2 ESPACO PARA EVENTO £ RECURSOS HU -y

MANOS E AUDIOVISUAL
4 EVENTOS VIRTUAIS E DIGITAIS (ATIVIDADE PRATICA SUPERVISIONADA
41 EVENTO DE MODA EM PLATAFORMAS DIGITAIS )
42 HISTORIA E EVOL

DOS DESFILES DE MODA
4 3 LANCAMENTO DE COLECAO VIRTUAL

4.4 MARKETING DIGITAL E OS EVENTOS DE MODA

5 CRIACAO DE um EVENTO
5.1 BRIEFING

5.2 PESQUISA
5.3 PLANEJAMENTO
54 PROJETO

& Procedimentos de ensino
Aolscpimaodommomoddode@qdeauhme

prelecdo, que terd como base uma situacio
problema previamente pelo professor Serdo utiizados como estratégias: exposicio de estudos
aemmemm.mnwmwmmw.am&m.maw
promoverdo debates 5

propostas
lomarﬂooalunomaoswapw\dzado_
Ao final da aula, uwwmwwmmapmgunmbumraummﬂeone

7.Procedimentos de avallagao:

Oprocaaeodeavalacéooﬂdaludémmc.NOYAFINALONICA(NF).ostﬂboloddaaoﬂrpdo
m.mmmnmnmmmmmmmmewmm.
wm.muammdmmmmumwm ¥

mmurmwmumm.mmm.emm«
ou
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«mamm«m«mmmmm.mm processos. A
na'mw.\{llor: 2.5 (dois @ meio pontos). TMZ:Mmpma:ooamzm
mwmmomummnwmm.omoma«m
MaMmmmmmewummmm.A
entrega serd na aula 15. Valor: 2.5 (dois e meio pontos). Trabalho 3: Vale 5 Pontos: consistird na
apresentacdo e entrega de projeto de um Evento de Moda Presencial ou Virtual que deve ser exibido

colecdo. A entrega serd na Auta 16. Valor: 5.0 (cinco pontos). A soma de todas as atividades que
POSSam @ vir compor o grau final da NF ndo podera ultrapassar o méximo de 10 (dez) pontos € o aluno
devera ler uma nota ou média das notas dos trabalhos acima ou igual a 6 (seis) Para aprovacio na
disciplina, o aluno deverd, ainda: - atingir resultado igual ou supenor a 6,0, calculado a partir da média
animética entre os graus das avaliagbes das atividades praticas. A média aritmética obtida serd o grau
final do aluno na discipling; - frequentar, no minimo, 75% das aulas ministradas.

3 Bidbliografia Basica:

Frings, Gini Stephens. Moda do concelto 26 consumidor. Porta Alegre: Bookman
Disponivel em: hitps:/fintegrada. minhabiblioteca.com.bri#/books/9788540701786/cfi/11/4/2@100:0.00

Mendonga, Maria José Alves. Planejamento nizago de eventos. Sdo Paulo: Erica
Disponivel em: hiips:/fintegrada. minhabibioleca com brfibooks/o788536511030/cH21/4/4@0.00:0.00

Turchi, Sandra R. Estratégias de marketing digital e e-commerce. S30 Paulo: Atlas
Disponivel em: hitps:/integrada. minhabiblioteca.com.britibooks/9788597015409/cfi6/10V4/2@0:0

& Bibliografia Complementar:

FACCIONI, Jorge. THE BLACK BOOK OF FASHION: Como Ganhar Dinheiro com Moda, S&o Paulo:
UseFashion, 2011,

GIACAGLIA, Maria Cecilia. Organizagdo de eventos: teoria e pratica. S8o Paulo: Thompson Pioneira,
2002.

MARTIN, V. Manual prético de eventos. Sdo Paulo: Atlas, 2003.
SEIVEWRIGHT, Simon. Fundamentos de design de moda: pesquisa e design, Porto Alegre: Editora
Bookman, 2009,

ZANELLA, L. C. Manual de organizagdo de eventos: planejamento e operacionalizacio. S3o Paulo:
Atlas, 2003.
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Aluno: 202108150479 - Ana Laura Dell Osdel da Silva
Disciplina: ARAD257 - FOTOGRAFIA DE MODA

Maténa
Carga Hordria Total Carga Horiria Semanal
Tedrica: 20 1
Pritica: 40 2
Campo: 0 0
Atividade: 20 1
Estagio: 0 0
EAD: 0 0

Tipo Curso: 11 - GRADUACAD
Curso{s): 775 - DESIGN DE MODA

Versao Plano de Disciplina: 9 Vigéncia: 27/02/2023 Até o momento
1.Contextualizag3o:

2 Ementa
Histona e linguagem da fotografia de moda. Equipamentos para folografia de moda. Composicio e
;m&n:.wmﬁam.wmmwam.mmmm.m

3.0bjetivos Gerals!

- Desenvolver a capacidade criativa e o pensamento critico observando a producéo fotografica de
diversos estilos para cria¢do de projetos autorais em fotografia. - Produzir ensaios fotograficos utiizando
0s equipamentos fotogrdficos e equipamentos de ilumina¢do para trabalhos como fotégrafo (a)
profissional. - Criar um briefing de locagio extemaiou intema planejando e desenvolvendo es 1
para a realizacdio de uma sessdo fotografica. - Elaborar um portfdlio fotografico embasando nos
conhecimentos praticos e tedricos de fotografia, dire¢do de arte e edigio de imagens para apresentacio
em futuros processos seletivos da drea de fotografia e/ou moda.

4.Obsetivos Especificos:

5.Contetdos:
1. HISTORIA E LINGUAGEM DA FOTOGRAFIA DE MODA

1.1 HISTORIA DA FOTOGRAFIA DE MODA
1.2 LINGUAGEM DA FOTOGRAFIA DE MODA: PRINCIPAIS FOTOGRAFOS

1.3 INTERFACE ENTRE MODA, ARTE E DESIGN
1.4 MERCADO E TENDENCIAS DA FOTOGRAFIA DE MODA CONTEMPORANEA

2. EQUIPAMENTOS PARA FOTOGRAFIA DE MODA
SECRETARIA SETORIAL DE ALUNOS

FONTE S1A - Sisterna do Indormaghes Acaddmicas Administra Cursos - Relatirios Pagina 14
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2.1 CONTROLES DA CAMERA (ATIVIDADE PRATICA SUPERVISIONADA)
2.2 TIPOS DE OBJETIVAS APLICAVEIS A FOTOGRAFIA DE MODA
2.3 EXPERIMENTANDO OBJETIVAS NA FOTOGRAFIA DE MODA

3 COMPOSICAO E LINGUAGEM NA FOTOGRAFIA DE MODA

3.1 COMPOSICAO NA FOTOGRAFIA DE MODA

3 2 LINGUAGEM NA FOTOGRAFIA DE MODA

3.3 TRABALHANDO CORES E TEXTURAS NA FOTOGRAFIA DE MODA

4 ILUMINACAO PARA FOTOGRAFIA DE MODA
4.1 TIPOS DE LUZ E ACESSORIOS DE FOTOGRAFIA (ATIVIDADE PRATICA SUPERVISIONADA)

4 2 ILUMINACAO DE RETRATOS NA FOTOGRAFIA DE MODA

5 PRODUCAO DE MODA
51 BRIEFING: CONCEITO E PLANEJAMENTO DE ENSAIO FOTOGRAFICO
5.2 DESIGN E FIGURINO (ATIVIDADE PRATICA SUPERVISIONADA)

6 ENSAIOS FOTOGRAFICOS DE MODA

6.1 FOTOGRAFIA DE MODELO (ATIVIDADE PRATICA SUPERVISIONADA)

6.2 ENSAIO FOTOGRAFICO EM AMBIENTES EXTERNOS: CRIANDO UM EDITORIAL DE MODA
£.3 ASPECTOS DE EDICAO E TRATAMENTO DE IMAGEM PARA CATALOGOS DE MODA E
PORTFOLIOS PROFISSIONAIS

6.4 ESCOLMA DE IMAGENS PARA CATALOGOS DE MODA E PORTFOLIOS PROFISSIONAIS

6.Procadimentos de¢ ensino
Ammumomamaummommmwpm.p
mm&mmwwwmamm.mmimpcumm
problema previamente definida pelo professor. Serdo utilizados como estratégias: atividades praticas em
laboratorios, discussdes baseadas em leituras, imagens e videos previamente selecionados. exposicio
¢ discussdo de filmes ¢ documentarios, estudos de casos que subsidiardo a andlise de problemas,
mmmmmwumnmm.mwm.memmqumwo
aluno protagonista de seu aprendizado. Ao final das aulas, serd aplicada uma atividade verificadora da
aprendizagem Que podera ocorrer, também, por meio da Sala de Aula Virtual de Aprendizagem.

7.Procedimentos de avallaglo: 3
O processo de avaliacdo oficial se da através de NOTA FINAL UNICA, estabelecida ao fim do semestre.

Os procedimentos de avaliacio contemplardo competéncias desenvolvidas durante a disciplina nos
mm.m.mwcmwom«mzhm
poderdo ser realizadas por meio de atividades tedricas efou priticas, e realizaco de projetos ou
trabalhos, representando atividades académicas de ensino, de acordo com as especificidades da
disciplina, permitindo desta forma avaliar a evolugdo do aluno no desenvolvimento das competéncias e
na construclio do conhecimento alvo da disciplina. A soma de todas as atividades que possam vir a
compor o grau final da NF ndo podera ultrapassar o maximo de 10 (dez) pontos. Nesta disciplina )
organizaremos a composico da nota final em 4 etapas. Seriio trabalhos ligados a determinados tpicos
que serdo desenvolvidos ao longo do semestre: Trabalho 1 - Na aula 7 o professor deve pedir que os
M(kmmhwmamh)mummwowma4knmm
tema livre baseado nos conhecimentos vistos naquela aula, O objetivo é verificar se os alunos

FONTE SIA - Sistema de Informaotes Acacdmicas
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mmam&mmoqmommm.obmom

W«uﬂomomaw@mmblmwmm
10min. Valor: 2.5 (dois @ melo pontos). Trabalho 2 -

) apresentagido
emmams.mm«m(wuem)ommmqmmm

apwdmmenmeWoWnMommbmm
mogré‘-iooAmMMnom13.anbfmnodemsenbclodinlwdo5ﬂoumvmr25(¢0h
8 Me pontos). TM3-AWMMWOW®WMMIM
antenormente (alas 4. O e 12) e a0 briefing trabalhado no contetdo digital da aula 13, O professor deve
Mrmmm(wmmwmdnh)mummbmwﬁow
utlhzando o planejamento (briefing) que desenvolveram na aufa 13. O ensaio deve ter no minimo 8 (oito)
€ "o M&XMo ‘NMDM.OMWMWWWMOM.M

planejamento & o desenvolvimento do estio fotografico. A entrega serd na aula 16, em formato de
apresannﬂo‘ mdeSO1M.V&r25(douomdom).7mbdhod-emmm
aocoﬂlwdodlm“-ommmdiqnosauwc(munuuewmduph)
ammmmwuwnmunmmmm(m)MO“
1ema livre. Deve ser feito um (briefing) que deverd ser entregue junto com as imagens.

Serdo observadas aqui a capacidade de organizacao em locagdes extemas, o desenvalvimento técnico,

. ' fotogréfico. A entrega serd
1ambém na aula 16, em formato de apresentacao digital de 5 a 10min. Valor: 2.5 (dois € meio pontos).
Todos estes trabalhos seriio somados irdo perfazer a Nota Final do semesire - mdximo de 10,0 (dez)
pontos. Pmmmm.ommm:-wmwwmao.o:-
frequentar, no minimo, 75% das aulas ministradas.

& Bivliografia Basica:

FIDALGO, Joao. Adobe Photoshop CS6 - imagens profissionais e técnicas para finalizagdo e impresséo.

S&o Paulo: Saraiva
Disponivel em: https:/integrada minhabiblioteca.com. be/#/books/9788536518633/recent

PALACIN, Vitché, Fotografia: teoria e pratica. S8o Paulo: Saraiva, 2008.
Disponivel em: hitps.//integrada. minhabibiioteca.com. br/#/books/9788502175327/cfi0

PRAKEL. David. lluminagdo. 2. ed. Porto Alegre: Bookman, 2015,
Disponive! em: hitps:/fintegrada. minhabiblioteca.com. br/#/books/9788582603003

3 Bibbografia Complementar:

AZEVEDO, Sara Matias de. Técnicas de fotografia publicitiria. Rio de Janeiro: SESES, 2016.
Disponivel em: hitp.//reposilorio.novatech.net br/site/index. htmi#/objeto/detaihes/C28ABS9C-ABA 1-
411F-8EAA-04DOBBDBGRAS

KELBY, Scott. Adobe Photoshop CS5 para fotdgrafos digitais. Sdo Paulo: Pearson Education, 2012,
Disponivel em: hitps.//plataforma.bvirtual,

+anPIVYUNSCETHI273JI8vZRUJZ4WTK4ktbeqCGT24pk51UAR
KELBY, Scoft. Fotografia digital na prética, Vol. 4/. SSo Paulo: Pearson Education, 2012.

(Aucua@anp
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Disponivel em: WJMW.W.MMQWMMWDGM)?
WMSXMWMMMWD

LOPES, Daniel Oikawa. Fotografia publicitaria. Curitiba: Intersaberes, 2018.
Dwx em: Nmzlmm.mm.ummtsusmm?
codes WNOL&DUMKVQMYXBNMVMWW

NOVELLINO, Taina. Introdugdo & Fotografia. Rio de Janeiro: SESES, 2016.
Disponivel em: W#MWM.WM.:MWDiMD-
DEBD-4D1E-9105-14B16D 175828

SECRETARIA SETORIAL DE ALUNOS
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Aluno: 202108150479 - Ana Laura Dell Osdel da Siva
Discipling: ARADZ287 - HISTORIA DA MODA

Matena
Carga Hordria Total Carga Moraria Semanal
Tedrica: 60 k|
Pritica: 0 0
Campo. 0 ]
Athvidade: 20 1
Estagio 0 0
EAD 0 0

Cursofs): 775 - DESIGN DE MODA

Versio Plano de Disciplina: & Vigéncia: 10/02/2023 Até 0 momento
1 Contextualizagio:

2 Ementa.

O desenvolvimento da moda no periodo da Idade Média. A manifestagdo da moda na Idade Moderna. A
indumentania do Rococd 80 Romantismo. A moda da segunda metade do século XIX ao final da | Guerra
Mundial. Comportamento e moda da Primeira Guerra Mundial ao final da década de 50. Juventude e
multiculturalismo. Final do século XX e o século XXI.

3.Objetivos Gerais:

- Analisar as mudangas ocorridas na sociedade e na moda no final do século XVIII, embasando-as nos
desdobramentos Sociais onundos da Revolugdo Francesa para entender a estética que surge na
primeira metade do século XIX - Examinar as mudancas acontecidas na segunda metade do século XIX,
analisando a Revolugdo Industrial e o surgimento da Alta-costura para compreender a estrutura formada
no universo da moda até o fim da Primeira Guerra Mundial - Compreender as mudangas econdmicas e
socials ocormidas a partir do fim da Primeira Guerra Mundial através das transformagdes provocadas
pela Crise de 1928 e pela Segunda Guerra Mundial para observar o comportamento de consumo,
valores ¢ & moda existente na metade do século XX - Avaliar 08 movimentos sociais e culturais da
geragdo baby boom nos anos 60 e 70 observando-0s sob o8 aspectos anistico e de expressdo
multicultural para assim, compreender @ moda dessas referentes décadas - Assimilar a moda urbana,
cosmopolita @ jovem nos anos 80, 80 e inicio dos anos 2000, embasando-se nos conceitos de tribos
urbanas, cultura de moda e nas novas lecnologias aphicadas 4 moda para entender o comportamento de
moda contemporaneo e suas possibilidades futuras

4.0Objetivos Especificos:
5.Conteddos:

(GAucua@ant

SECRETARIA SETORIAL DE ALUNOS
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1 ODESENVOLVNENTODAMG)ANOPERmooAlvo MEDIA
1 1 IMPERIO BIZANTINO »

1.2 ALTA IDADE MEDIA

1.3 BAIXA IDADE MEDIA

2. AMANIFESTACAO DA MODA NA IDADE MODERNA
2.1 RENASCIMENTO

2.2 MANEIRISMO

2.3 BARROCO

3. A INDUMENTARIA DO ROCOCO AO ROMANTISMO (ATIVIDADE PRATICA SUPERVISIONADA)
3.1 A ESTETICA DA MODA DO PERIODO DO ROCOCO

3.2 MODA IMPERIO

3.3 0 DESENVOLVIMENTO DA MODA NO PERIODO DO ROMANTISMO

4. A MODA DA SEGUNDA METADE DO SECULO XIX AO FINAL DA | GUERRA MUNDIAL
4.1 ERA VITORIANA

4.2 CHARLES FREDERICK WORTH E O INICIO DA ALTA-COSTURA

4.3 BELLE EPOQUE E O ART NOUVEAU

4.4 PRIMEIRA GUERRA MUNDIAL

5. COMPORTAMENTO E MODA DA PRIMEIRA GUERRA MUNDIAL AO FINAL DA DECADA DE 50
5.1 DECADA DE 20

5.2 DECADA DE 30

5.3 DECADA DE 40 E SEGUNDA GUERRA MUNDIAL

5.4 DIOR E A REINVENCAO DA ALTA-COSTURA

5.5 DECADA DE 50

6. JUVENTUDE E MULTICULTURALISMO
8.1 DECADA DE 60
6.2 DECADA DE 70
6.3 DECADA DE 80

7. FINAL DO SECULO XX E O SECULO XXI
7.1 DECADA 90

7.2 ANOS 2000

7.3 AVANCOS TECNOLOGICOS

6.Procedimentos de ensino

A disciplina adotara o modelo de sala de aula invertida e aprendizagem baseada em problemas, O
processo de ensino-aprendizagem inicard por meio de uma prele¢do, que lerd como base uma situagio
problema previamente definida pelo professor. Serdo utilizados como estratégias: exposicdo de estudos
de casos gerais e especificos para cada segmento que subsidiario a andlise de problemas, sides que
mmmmmmemmpmumo
questdes apresentadas, brainstormings, planejamento de projetos ficticios com solugdes e propostas
sugeridas em sala de aula e ferramentas digitais que tornardo o aluno protagonista de seu aprendizado.
Ao final da aula, serd aplicada uma atividade verificadora da aprendizagem que buscard uma reflexdo ¢

(GAuaualaup
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uma possivel solucdo do tema proposio no Inicio da aula. A atividade verificadora poderd ocorrer
rambém, por meio da Sala de Aula Virtual de Aprendizagem '

7 Procedimentos de avaliagho
mmmmmm«mmewmm.
giscplina nos Ambilos presencial e digital. Indicagdes para procedimentos e critérios de avaliagio: As
avaliagdes serd0 em quatro etapas: Avaliacho 1 (AV1), Avaliagio 2 (AV2), Avaliagiio digital (AVD) o
Avaliacho 3 (AV3): A AV1 contemplara todas os temas abordados na disciplina até a data da sua
reatzagAo e serd COMPOsta por mw-wmmmnmmmuwm
académdemwo.Ehme:-mmmmmovw«lO(m)
pontos - Atividades acaddmicas avaliativas com o valor total de 3,0 pontos. Nesse caso, sugere-se um
irabalho em grupo, com uma apresentacao em Power Point. Os alunos devem escolher um periodo que
4 foi estudado, € que esteja dentro do conterdo da disciplina. Na construcdo do trabalho, eles devem
slaborar um slide listando as caracteristicas da moda referentes a ele. Depois, separar 10 imagens
contempordneas de moda (preferencialmente da Ultima década) Gue apresentam releituras dos periodos
estudados. Na apresentacdo, o grupo deve falar e relembrar um pouco do periodo escolhido e apontar
ascamdmmmmwnmmamm.Emtmbdiom:i.o(m)wﬂm
Asomadasmguemaltwémwalo(m)m.AmvadoAW
abrangeré todo o conteldo da discipling e s30 geradas pelo Banco de Questdes da instituigdo no
formato da PNI - Prova Nacional Integrada. Pontuagdo: de 0 (zero) a 10 (dez) pontos. A AVD seré feita
digitaimente e abordara os temas vinculados ao conteudo digial no valor de 10 (dez) pontos. A AV3
contemplara 10dos os temas abordados na disciplina e serd no formato de PNI - Prova Nacional
lntegrada.comobtdde10(dez)ponmopo¢ommiranououﬂalamAV1ouAV?.ponémMo
poderd ser utilizada como nota substituta de AVD. No caso de substituiclo pela nota de AV1 ou AV2,
exmsmm.mwmmamm.mmumsm.m
mmmm.mmmm.omm:-mwwhww
superior a 6,0, calculado a pantir da média aritmética entre os graus das avaliagbes presenciais e
digitats, sendo consideradas a nota da AVD ou AVDs e apenas as duas maiores nolas entre as irés
etaoadeavalnaﬁoptumcial(Aw.szoAvs).AmmoMMograuﬂnddoduﬂo
na discipling; - obter grau igual ou superior a 4,0 em, pelo menos, duas das Irés avaliagbes presencials; -
frequentar, no minimo, 75% das aulas ministradas.

8 Bibliografia Basica:

Awa,mmam:mam-mmwmm.sumuem

Labrador, 2017.
Disponivel em: https://plataforma.bvirtual.com.br/Leitor/Publicacao’1 63367/pdli0?
code=vTFUK40qMRaAKGUvpbm2/er6EXZKBcUO2CNQBICVISESuTS6ws/rBebM

MARQUES, Rosiane do Nascimento; LIMEIRA, Erika Thalita Navas Pires; LOBO, Renato Nogueirol.
mm.mmm-mmnmcum.sum:em&u.zou.

MENDES, Valerie D. A Moda do século XX. S30 Paulo: Mendes Fontes, 2003

9 Bibliografia Complementar:
BAUDOT, Frangois. A Moda do Século. 3a. Séo Paulo: Cosac Naify, 2002.
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BOUCHER, Francois. Historia do Vestusrio no Ocidente. 2a. S80 Paulo: Cosac Naify, 2010.

COSGRAVE, B. Histénia da indumentaria -
Ediora Gustevo G, 2012. e da moda - Da antiguidade aos dias atuais.. 1.ed.. Barcelona:

LAVER, James. A Roupa e a Moda: uma histéria concisa. S30 Paulo: Companhia das Letras, 2006.
MOUTINHO.MRC&.AM&W)O(.%G.JM:SENAC.M.
SEELING, Charfotte. MODA: 150 anos: Estilistas, Marcas e Designers. Barcelona: Ulimann, 2011,
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TAluno: 202108150478 - Ana Laura Dell Osdel da Siva
Disciplina: ARACO04 - MERCADO CULTURAL, FORMATOS DE CAPTAGAO E PARCERIAS

Materia:

Carga Horiria Total Carga Hocéria Semanal

& O 000 o

Cursois): 775 - DESIGN DE MODA

Versao Plano de Disciplina: 2 Vigéncla: 27/08/2021 Até 0 momenio
1.Contextualizagao:

2 Ementa:
Economia criativa e marketing cultural. Desafios do cendrio politico e econdmico no mercado cultural,

Formatos de projeios culturais e modelos de captagdo de recursos. Economia criativa e da cultura e 0
novo cendrio tecnolégico.

3.0bjetivos Gerais:

- Utilizar conceitos de marketing @ mercado cultural, dentro da economia criativa, em favor do
desenvolvimenio de projetos culturais ¢ estimulando o empreendedorismo; - Construlr projetos culturais
para caplacio de recursos financeiros, utilizando leis de incentivo e fomento & cultura, parcerias efou
editais, para viabilizaglo de agdes e demandas das Indistrias Criativas; - Utézar a tecnologia na
construgao dos projetos culturais, analisando o novo cendrio digital, para apresentaco de projetos mais
eficientes; - Definir estratégias, utilizando plataformas digitals e redes sociais, para a promogao da
inovagdo soclal.

4. Objetivos Especificos:

5.Contevdos:

1. ECONOMIA CRIATIVA E MARKETING CULTURAL

1.1 ECONOMIA CRIATIVA - UM CAMINHO SEM VOLTA

1.2 MERCADO CULTURAL NO BRASIL NO CONTEXTO DA ECONOMIA CRIATIVA
1.3 MARKETING CULTURAL - A CULTURA COMO PRODUTO

2. DESAFIOS DO CENARIO POLITICO E ECONOMICO NO MERCADO CULTURAL
2.1 POLITICAS PUBLICAS E O FOMENTO A CULTURA NO BRASIL

A o

FONTE. S . Stema de Infomatos Acaobmecas Adminisra Cusos - Relatieon Pighe 22
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" 220 PAPEL DAS LEIS DE INCENTIVOS A CULTURA NO BRASIL
2 3 AS LEIS DE INCENTIVOS A CULTURA NO BRASIL E MODELOS DE TRIBUTACAO

3 FORMATOS DE PROJETOS CULTURAIS E MODELOS DE CAPTA DE RECURSOS
3.1 FORMATOS DE PARCERIAS EM PROJETOS CULTURAIS o
32 MODELOS DE CAPTACAO DE RECURSOS PARA PROJETOS CULTURAIS

4. ECONOMIA CRIATIVA E DA CULTURA E O NOVO CENARIO TECNOLOGICO
4.1 NOVOS MODELOS DE PARCERIA - O MUNDO DIGITAL
42 0 CENARIO FUTURO DA ECONOMIA CRIATIVA DENTRO DO SEGMENTO DA CULTURA

£ Procadimentos de ensing:
Aummemmmum.mmmmo
desenvolvimento de competincias, tormando o processo de aprendizado mais significativo para os
alunos. Na sala de aula virtual, a metodologia de ensino contempla diversas estralégias capazes de
alcancar os objetivos da discipina. Os temas das aulas s80 discutidos e apresentados em diversos
formatos coma leitura de textos, videos, hipertextos, links orientados para pesquisa, estudos de caso,
podcasts, atividades animadas de aphcagdo do conhecimento, simuiadores virtuais, quiz interativo,
gmm‘mmcswommoawmmMWG
mmmmmmmummm.

7 Procedimentos de avaliagdo:

Nesta discipling, 0 aluno serd avaliado por seu em iais, bem como nos
simulados on line que realizar .Numw mwmammww:“mm&AV&u
necessano, posteriormente, a AVS. As avaliagbes, realizadas na unidade em que 0 aluno estuda,
envdwmqumobjem.budham"pu&dobmdowamommm
diferentes niveis de complexidade. Os simulados on line acontecem em dois momentos durante ©
semestre letivo. Ele é composto por questdes objetivas e os resultados nilo sdo acumulativos, sendo
consideraca apenas a maior pontuagdo obtida. Sdo oportunidades independentes e, a partir do seu
resyltado, o aluno pode somar até 2,0 pontos as notas obltidas nas provas de AV e AVS, desde que
obtenha, pedo menos, nota 4,0 na AV e AVS.

3 Bibkografia Basica:

ARANTES, Elgine Cristina; HALICKI, Zélia. Empreendedorismo e responsabilidade social.. 2a.. Curitiba:

InterSaberes, 2014,
Disponivel em: hitps:/iplataforma, byvirtual. com briLedtor/Publicacao/6096/pdf/0

KOTLER, P; ARMSTRONG, G, Principios de Marketing.. 15a.. S8o Paulo: Pearson, 2015,
Disponivel em: hitps./iplataforma.bvirtual.com.br/Leitor/Publicacac/465/pdti0

ZAVADIL, Paulo Ricerdo. Plano de Negdcio: uma ferramenta de gestio.. Curitiba: Intersaberes., 2011,
Disponivel em: https:/fplataforma.bvirtual.com.briLeitorPublicacan’94 1/pdfi0

5 Bibliografia Complementar:
CESNIK, Flavio. Guia do Incentivo & Cultura.. Barver, SP: Manole, 2012,

¥ (ucnaGaup
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FONTE: SIA - Sistema do Informagdes Acaddeicas Administra Qurson - Relatdres
ha0dEla '

Disponivel em: hitps /integrada minhabiblioteca_com bri%/books/ Q78852044 3302/cVOV4/4480 00 .0.00

ODGENva.CRESCITELu.E.CoﬂmW Marketing. conceito, técnicas
préticas. 2a.. S80 Paulo: Pearson, 2007, : - ' ; .
Disponivel em: https_ Vplataforma bvirtual com brlLedorPublicacao/405/pdfi0

SILVA, Alexandre Marcio Melo da Inovaglo Tecnoldgica E Empreendedorismo . Rio de Janeiro:

SESES, 2016.
Disponivel em: hitp //repositono savaestacio brisite/index htmi#/objeto/detathes/SDCSB0EF
4FDC-8D38-D661882A806F - o o

SOUZA, Helcimara. Cultura Empreendedora.. Rio de Janeiro: SESES, 2016.
O:sponivel em: hitp /irepositorio novatech net brisite/index himi#/objeto/detalhes/AOA79288-2AE E-426A.
BCAD-BCB48336433C

ZAN, Marnia Rosana A . in de
maetng Sho Goeanodo Su st Eder, 3010, e e
Dsponivel em: https://plataforma byirtual com briLeitorPublicacac/177714/pdf/0
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Aluno 202108150479 - Ana Laurn Delt Osdel da Siva
Desciphina ARAOOH-\S\'MOG‘&SWPROJETOEUMSIGN

Matéria:
Carga Horidria Total Carga Moraria Semanal
Tedrica: 20 1
Pravtica: 40 2
Campo: 0 o
Attvidade 20 1
Estagio 0 0
EAD 0 0

Curso(s): 775 - DESIGN DE MODA
Versio Plano de Discipling: 7 Vigéncla: 26/08/2022 At 0 momento
1 Contextuahzacio:

2 Ementa:
(kwwm.ommm.wmmumn.M- Implementacdo.
Desgn Thinking,

3 Obvetivos Gerass:
-l«nWNWW&MgmmslmWam

dentificando as melhores em termos de métodos e ferramentas, para gerar sclugdes com
vabilidade técnica, funcional e econdmica; - Desenvolver projetos de design, utilizando
n:&du técnicas e ferramentas, para encontrar solugdes adequadas e
efetivas aos diversos problemas de design; - Projetar artefatos de design )
conceituando, gerando e avaliando resultados, para atender os prncipios
da sustentabilidade social, econdmica e ambiental.
4 Objetivos Especificos:
5.Contevdos:
1. METODOLOGIA DE PROJETO l

1.1 AS ETAPAS METODOLOGICAS DO PROJETO EM DESIGN
1.2 ANALISE COMPARATIVA DE METODOLOGIAS DE PROJETO EM DESIGN

2. O PROJETO EM DESIGN (CREDITO DIGITAL)
2.1 DESIGN E METODO: COMO PROJETAR EM DESIGN

2.2 DESIGN E CRIATIVIDADE
FONTE: SIA - Sintoma de Informagiies Acadimicas Admnsra Corson - Rntatoros
20439 '
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3. DEFINICAO DO
31 BRCEF& PROBLEMA DE DESIGy

3.2 PUBLICO-ALVO E pgR

5. IMPLEMENTA
5 1 ESPECIFICACKO &
52 AVALIAGAO E ITERAGAS MENTAGAO
6. DESIGN THINKING

6.1 INOVACAO CENTRADA
6.2 VALORES DO NO SER

HUMANO
6.3 AS FASES DO DESIGN Mg, “PATIA COLABORAGAO € EXPERIENTAGAO

FONTE: SUA - Sintoma e infomuties Acadimicas
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Aluno: 202108150479 - Ana Laurs Dell Osdal 43 Siva

Matéria:
Carga Hordria Total

Todica: - Carga Horiria Semanal :
Pratica: ) "
w: 0 0
Atividade: 20 4

s 0 0
EAD: 0 0

Tipo Curso: 11- GRADUA
Curso(s): 775 - DESIGN DE MCDA

Versso Plano de Disciplina: 9 Vigéncla: 27/02/2023 Alé 0 momento
1 Contextualizago:

2 Ementa:
Pesquisa de tendéncias e mercado. Marca. E-commerce. Planejamento de coleclo.

3.0bjetivos Gerais:

Planejar e desenvolver colegdes de produtos de moda com base em estudo de tendéncias e pesquisas
«Mdmm»mmmmmwmuwemm
relacionados & andise e prospecgao de tendéncias conhecendo as técnicas de coleta de dados da drea
de moda para o gerenciamento de informagdes advindas do mercado; Desenvolver a capacidade de
compreensdo ¢ aplicacio da pesquisa no processo de planejamento de uma coledo reconhecendo o8
Wumamammmmmpmm
uma colegBo com base nos estudos referentes 3 pesquisa de moda. Coletar e analisar dados de
mmm«mam,mmamwmwma
mmMWMMumuwmmAmmm
consumidor conforme suas caracteristicas para identificar estilos de vida para o desenvolvimento do

procasso criativo.
4,0Objetivos Especificos:

5. Conleddos:

1. PESQUISA DE TENDENCIAS E MERCADO

1.1 PESQUISA E DESIGN

1.2 TENDENCIAS: MANIFESTACOES, CONCEITOS E ABORDAGENS

1.3 SEMANAS DE MODA, PLATAFORMAS DE TENDENCIA E O CROWDSOQURCING

FONTE OIA - Sistema de Informagdes Acadbmicas Admarvus Cunos - Retatinon
clalO4 2

_4-—-4.-
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2 MARCA

2 1 CRIANDO UMA MARCA DE MODA: BRIEFING
2 2 CONCEITO DE MARCA E PUBLICO-ALVO

2 3 SEGMENTACAO DE MERCADO

1. E-COMMERCE (ATIVIDADE PRA

31 CONCEITO £ PANORAMA ATUAL - CFRVISIONADA)

1 2 E-CONSUMIDOR

33 SOCIAL COMMERCE, MOBILE ¢

3S80CIL COMMERCE OMMERCE E MOBILE PAYMENT

4 PLANEJAMENTO DE COLECAO
R SRS ST e esonocoos
‘wwmcowckoemxoemoo T

E Lé §E€SENHO %c%so%m“rsecnm E ETI:USTSAS
4.7 BOOK CRIATIVO

6.Procedimentos de ensino
problemas. O

Mnnmmw.mammm.mwamm.m
aplicada uma atividade verificadora da aprendizagem a partir das técnicas desenvolvidas na aula.

7 Procedimentos de avakagao:

O processo de avaliacio oficial se dé através de NOTA FINAL UNICA, estabelecida a0 fim do semestre.
Os procedimentos de avaliagio contemplardo competéncias desenvolvidas durante a disciplina nos
Ambitos presencial e digital. Indicagdes para procedimentos ¢ critérios de avaliagio: As avallagdes
poderao ser realizadas por meio de atividades tedricas elou priticas, e realizagdo de projetos ou
irabalhos. representando atividades académicas de ensino, de acordo com as especificidades da
discpiina, permitindo desta forma avaliar a evolugao do aluno no desenvolvimento das competéncias e
na construgao do conhecimento alvo da disciplina. A soma de todas as atividades que possam vir a
compor © grau final da NF ndo poderd uitrapassar o méximo de 10 (dez) pontos. Nesta disciplina
organizaremos 3 composicio da nota final em 3 etapas. Serfio trabathos ligados a determinados tpicos
que serdo desenvolvidos ao longo do semestre: - Trabalho 01: Projeto de marca de moda desenvolvido
nas Aulas 3 ¢ 4 - Vale 2,5 Pontos Consistirs na criago de uma marca de moda, referente A proposta de
colecdo que sera planejada durante a disciplina. Definindo o piblico-alvo (género, faixa etaria,
escolaridade, faixa de renda, classe social, localizagdo demogréfica, habitos de consumo, etc), persona,
naming, e imagem conceito de marca. Todas as entregas devem levar em consideraciio o referencial
mewtkoaba%mmmwommaﬂddmm.omﬁmé
verificar se os alunos entenderam as elapas necessarias para criar uma marca de moda,
compreendendo claramente seus objetivos, varidveis e processos. A entrega serd na aula 10. Valor: 2.5
(doss e meio pontos). - Trabalho 02: Book criativo - Aufas 9 & 16 - Vale 5 Pontos Consistira na

£
- (fAucnalaup
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apresentacao e entrega do projeto final da colecdo, referente a0 projeto completo de pesquisa o
D““"""’"“’"“"“'mdﬂdeummmm&.:’ummmnmwumwu
que serd pontuada de 0 a 5 pontos, levando em consideragdo a avaliagiio do docents e a apresentaclio
doawnoquepodmamépododooemoudardomamdtv-dwlouemgmpo,S«aoobwv.dn
aqui a capacidade de organizaclo, o desenvolvimento técnico e a coeréncia do tema, piblico-alvo,
cartela de cores, materials e aviamentos, formas e silhuetas com a colegdo planejada. A entrega serd na
Aula 16. Valor: 5.0 (cinco pontos). - Trabalho 03: Atividade avaliativa supervisionada, 8 partic do
conteudo Gigital estudado anteriormenta (aulas 5, 6, 7 e 8). Consistird no processo de elaboragdo e
organizacdo de um projeto de E-commerce para a marca de moda que estd sendo desenvolvida nessa
disciphna e devera explorar itens como. andlise do cendrio negocial; escolha da plataforma de comércio
eletrdnico que serd adotada, escolha de formas e sistemas de pagamento; planejamento estratégico de
marketing digial. logistica de entrega e logistica reversa. O objetivo é verificar se os alunos entenderam
os procedimentos e tecnologias através para a criagdo de um E-Commerce. A entrega serd na aula 16,
Valor: 2.5 (dois @ meio pontos). Para aprovagdo na discipling, o aluno deverd, ainda: - atingir resultado
igual ou superior a 6,0; - frequentar, no minimo, 75% das aulas ministradas.

8 Bidhografia Basica:

ABLING, Bina. Moulage, modelagem e desenho: pratica integrada. Porto Alegre: Bookman, 2014.
Disponivel em: hitps_/integrada. minhabiblioteca.com. br/#/books/978858260 1884

LOBO, Renato Nogueirol. Tecnicas de representacao bidimensional e tridimensional : fundamentos,
mdada_semo&boompmvosnmio.SaoPaulo: Erica, 2014,
Disponivel em: hitps:/integrada. minhabiblioteca.com br/#/books/97885365207 11

SILVA, Tania Cristina do Ramo. Producao de moda: desenhos, teecnicas e design de produto. Sao

Paulo: Enca, 2014,
Disponivel em: https:/fintegrada. minhabiblioteca.com.br/books/9788536520681

2 Bibliografia Complementar:

ALDRICH, Winifred. Modelagem plana para moda feminina. Porto Alegre: Bookman, 2014.

Disponivel em: htips:/fintegrada. minhabidlioteca.com. br/#/books/9 788582601754

FISCHER, Anette. Fundamentos de design de moda : construcao de vestuarnio. Porto Alegre: Bookman,
lz)‘::c;nfwl em: https:/fintegrada minhabiblioteca.com. be/#/books/9788577806973
mgmmmwzomm Sa?onbéEm. 2014,

SOARES, Adriana de Almeida. Desenho da pec?as de vestua?rio com CorelDraw X7. Sa?o Paulo:
D;s“p?nhzgifm https:/fintegrada minhabiblioteca.com.br/#/books/9788538515005

UDALE, Jenny. Tecidos e moda: explorando a inlegracac entre o design textil e o design de moda. Porto

Alegre: Bookman, 2015.
Disponivel em: htips://integrada minhabiblioteca.com.br/#/books/9788582602423
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Aluno: 202108150479 - Ana Laura Dell Osdel da Siva
Disciplina: ARADISS - PROCESSOS TEXTEIS E PADRONAGENS

Vateria:
Carpn Heslela Tout Carga Mordria Semanal
Teotrica: 40 2
Pratica: 2 Y
Campo: 0 0
Atividade 20 1
Estagio 0 0
EAD 0 o

Curso(s): 775 - DESIGN DE MODA

Versso Plano de Disciplina: & Vigéneia: 27/02/2023 Ak o momenio
1. Contextuahzacso:

2. Ementa
Fitbvas téxteis. Tecelagem e matharia. Técnicas artesanais e industriais na estamparia. Projeto de

processos criativos e manipulacdo tdxtil.

3.0bjetivos Gerais:
- Ensinat por meio de conhecimentos técnicos relativos 8 materiais txteis e processos de estampana de

mado a identificar sua aplicabilidade em produtos de moda. - Reconhecer os diferentes tipos de tecidos
de acordo com suas bases de armacao, para identificar suas caracteristicas estéticas e funcionais
relativas 80s materiais téxteis. - Identficar técnicas e métodos de estamparia para aplicabidade em
superficies téxteis; - Estimular o uso de metodologias criativas para o desenvolvimento de produtos
1éxteis utiizando técnicas de estamparia, - Apresentar os principais processos de beneficiamento téxteis
¢ reconhecer @ sua aplicablidade estética e funcional em produtos de moda

4 Objetivos Especificos:

5 Jdos:
1. FIBRAS TEXTEIS

1.1 omcggoe OBTENGAO DAS FIBRAS VEGETAIS, MINERAIS, ANIMAIS; ARTIFICIAIS E
SINTET!

1.2 TIPOS: VEGETAIS, MINERAIS, ANIMAIS; ARTIFICIAIS E SINTETICAS

1.3 CARACTERISTICAS DAS FIBRAS VEGETAIS, MINERAIS E ANIMAIS

1.4 CARACTERISTICAS DAS FIBRAS ARTIFICIAIS € SINTETICAS

1.5 APLICACOES DE USO

1.6 NOMENCLATURA E SIMBOLOGIA DAS FIBRAS

FONTE: SIA - Sistema de Informagles Académicas Admacintra Cursos - Relatoros Pigra 31
043
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2 TECELAGEM E MALHARIA
2 1 BASE DE ARMACAO DOS TECIDOS PLANOS

2 2 CARACTERISTICAS HISTORICAS E DE ENTRELACAMENTO DOS FIOS QUANTO A TECIDO
PLANO E MALHA

23 CARACTERISTICAS DE ENTRELACAMENTO DOS FIOS QUANTO A TECIDO PLANO E MALHA
2 4 PRINCIPAIS ESTRUTURAS DO TECIDO DE MALHA E PROCESSO DE TECIMENTO DO TECIDO
PLANO E DE MALHA

25 PROCESSOS DE BENEFICIAMENTOS E ENOBRECIMENTOS TEXTEIS

2 6 INOVAGOES E SUSTENTABILIDADE NA PRODUGCAO DE ARTIGOS TEXTEIS

3 TECNICAS ARTESANAIS E INDUSTRIAIS NA ESTAMPARIA (ATIVIDADE PRATICA
SUPERVISIONADA)

3.1 PRINCIPIOS DA IMPRESSAO TEXTIL

3.2 TECNICA MECANIZADA

3.3 ESTAMPARIA DIGITAL TEXTIL

4. PROJETO DE PROCESSOS CRIATIVOS E MANIPULAGAO TEXTIL

4.1 DEFINICAO DO PUBLICO ALVO E DESENVOLVIMENTO DE MOOD BOARD
4.2 DEFINICAO DO TEMA E DESENVOLVIMENTO DE MOOD BOARD

4.3 DESENVOLVIMENTO DE UMA ESTAMPA

4.4 APLICABILIDADE DA ESTAMPA EM UM MATERIAL TEXTIL

6.Procedimentos de ensino
Nesta disciplina adotaremos o modelo de sala de aula invertida no qual estimular o alunos a buscar e

dcnw\sWOconhedmmdemodoamumoesugnwdeqmoméomwdo
conhecmento. Para que isto ocorra o docente deve se posicionar na condigio de mediador em sala de
auia, colocando assim, o discente como protagonista, quando aproxima dos conteddos e temas, mesmo
antes do Inicio das aulas. Para o processo de ensino e aprendizagem o docente pode utilizar estratégias
que adequem o Meio de entraga como o conhecimento particular da disciplina de modo a estimular a
panicipacdo e interagdo em sala de aula, como: exposicdo dialogada, andlise visual e tatil de materiais,
andlise de artigos, visitas técnicas em lojas e/ou fdbricas de materials téxteis, jogos e ferramentas
digitais. O Docente é responsével por mediar o contetdo e sua integralizagio visando o aprendizado
cooperativo e colaborativo de modo a nortear pelo estimuio a interagao frequente entre os atores
envolvidos sempre em busca de uma construgio coletiva e participativa.

7 Procedimentos de avaliacdo: .
O processo de avaliacdo oficial se da através de NOTA FINAL UNICA, estabelecida ao fim do semestre.

Os procedimentos de avaliagio contemplarfo competéncias desenvolvidas durante a disciplina nos
dmbios presencial e digital. Indicacdes para procedimentos e critérios de avaliag8o: As avaliagdes
poderdo ser realizadas por meio de atividades tedricas efou priticas, e realizagho de projetos ou
trabalhos, representando atividades académicas de ensino, de acordo com as especificidades da
disciplina, permitindo desta forma avaliar a evolugdo do aluno no desenvolvimento das competéncias e
na construgdo do conhecimento alvo da disciplina. A soma de todas as atividades que possam vir a
compor o grau final da NF ndo podera ultrapassar o mdximo de 10 (dez) pontos. Nesta disciplina
organizaremos a composicio da nota final em 4 etapas. Sero trabalhos ligados a determinados tépicos
que serdo desenvolvidos ao longo do semestre: - Trabalho 01: Projeto de classificagdo de fibras téxteis
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desenvolvido nas Aulas 1 & 7: consistird em uma atividade pratica onde sardo observadas as diversas
foras exisientes @ 05 processos especiais de identificacio. Deverdo ser 0bservados os diferentes
comportamentos apresentados pelas fibras em relacdo 20s produtos quimicos (propriedades quimicas),
associados as propredades fisicas para a Identificacdo de fibras Para 1anto, o trabalho deverd conter
amostras dos matenass antes e durante o processo de identificagdo o uma descriglio do cada andlise
realzada. O obretvo ¢ verificar se o aluno consegue identificar fibras téxieis através de andlises
laboratonais aphcando testes como da chama, micrascopio e o quimico por meio de solugdes. A entrega
serd na aula 09. Valor: 2.5 (dois & meio pontos) - Trabalho 02: Aulas 8 & 8 - Consistiré no processo de
elaboracho e organizacio de mostrudnio de classificaclo de tecidos contendo amostras e fichas técnicas
dos tecdos, bem como informacies de composicdo, origem e utilizaglo desses tecidos. O objetivo é
verficar se 0s alunos conseguem identificar os tecidos, a partir do conhecimento de fibras tdxteis, seus
usos e caracteristicas. A entroga serd na aula 09. Valor: 2.5 (dois @ meio pontos). - Trabalho 03:
Atvidade avaliativa supenvisionada, a parir do conteudo digital estudado anteriormente (aulas 9, 10, 11
¢ 12) Consistird no processo de projetar e elaborar estampas explorando técnicas de impressao
manuais e digitas. O objetivo é verificar se os aluncs compreenderam o processo de criagdo de
estampas partindo do desenho manual e de ferramentas de programas digitais explorando diversas
técricas de Impress30. A entrega serd na aula 13. Valor: 2.5 (dois @ meio pontos). - Trabalho 04 -
Projeto de criag3o de coleclo de padronagens desenvolvidos nas Aulas 13 & 16: consistird na
Wummmawmmmw.mmmm
tracar um perfil de uma persona e desenvolver um lema para criar a colegdo de estampas. O objetivo é
verificar se o aluno compreendeu os processas criativos, os métodos e as técnicas de

planejamento

Valor: 2.5 (dois @ meio pontos). Para aprovacio na disciplina, 0 aluno deverd, ainda: -
igual ou supenior a 6.0, - frequentar, no minimo, 75% das aulas ministradas.

8 Bibkografia Basica:

FRINGS, Gini. S. Moda: do conceito 80 consumidor. Porto Alegre: Bookman, 2012.
Disponivel em: hitps://integrada.minhabibioteca.com, bri#/books/9788540701786/ch/114/4@0.00:65.4

LIMEIRA, Erka T. N. P.; MARQUES, Rosiane do N. Fundamentos da Tecnologia Téxtil: da concepcao
¢a fibra 20 processo de estamparia. S3o Paulo: Erica
Disponivel em: hitps:/fintegrada. minhabiblioteca.com. br/#/books/9788536520612/cfi/2!/4/2@100:0.00

UDALE, Jenny. Fundamentos do Design de Moda: Tecidos e Moda. Porto Alegre: Bookman, 2015.
Disponivel em: https://integrada. minhabiblioteca.com.br/#/books/9788582603031/cf/21/4/2@100:0.00

9.Bibliografia Compiementar:

ABLING, Bina. Moulage, modelagem e desenho prética integrada. Porto Alegre: Bookman, 2014.
Disponivel em: hitps:/fintegrada minhabiblioteca.com.br/#/books/978858260 1884

FISCHER, Anette. Fundamentos de design de moda : construgdo de vestuano. Porto Alegre: Bookman,

m. : -
NOBREGA, Laura Carolina Oliveira. Modelagem 2D para vestudrio. Sdo Paulo: Erica, 2014.
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Disciplina: ARADIST - PRODUGAD DE MODA

Matéria:

Carga Horiria Total Carga Horsria Semanal
Tedrica: 0 °
Pritica: 80 3
Campo: 0 -
Atividade: 20 1
Estaglo. 0 0
AD: 0 0

Tipo Curso: 11« GRADUACAQ
Curso{s): 775 - DESIGN DE MCDA

Versio Plano de Disciplina: 7 Vigéncia: 27/02/2023 Até 0 momento
1.Contextualizago:

2.Ementa:
MM«m.vmanmwum.rwmmam
Comportamento e producio de moda. Midias e producdo de moda.

3.00jetivos Gerais:
- Compreender as fungbes Mamamm&ommmou
u:bmmxmmuoummxumauamn:.mu

existentes mm.mmmwumuom.mmmm

criagdo w;" nlomwm m“ thhuw:o-!ma
de as

Mmuwamanamm

4.0bjetivos Especificos:
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1 2 IDENTIDADE E FUNCOES DO PRODUTOR
1.3 PRODUCAO E STYLING

2. VEICULOS DE DIVULGAGAO NA PRODUCAO TIVIDADE PRATICA
SUPERVISIONADA) Ciaecls

21 JORNAIS E REVISTAS ESPECIALIZADOS EM MODA

22 USO DE NOVAS TECNOLOGIAS EM PRODUGAO DE MODA

2.3 PRODUGAO DE MODA E ASSESSORIA DE IMPRENSA ESPECIALIZADA

3 TRABALHAM)OCWOPRODUTOOEWDA

3.1 ANALISE DA IDENTIDADE DO PRODUTO E SEU PUBLICO ALVO
3.2 DIVULGANDO O PRODUTO DE MODA

3.3 CONSTRUINDO O EDITORIAL DE MODA

3.4 O AMBIENTE DO PROCESSO DE PRODUGAO DE MODA

3.5 FOTOGRAFIA E FOTOGRAFOS DE MODA

4. COMPORTAMENTO E PRODUGAO DE MODA
4.1 ESTILOS E TRIBOS URBANAS
4.2 PERSONAL STYLIST

5. MIDIAS E A PRODUGAO DE MODA
5.1 PRODUCAO DE MODA PARA FIGURINOS DE TELEVISAO, TEATRO E CINEMA
5.2 DESFILES DE MODA

5.3 SHOWROOM
6 Procedimentos de ensino
AG'WMomawmmmommmmw

obyetivo é fazer com que os alunos adquiram conhecimento por medo da sokug#o

processo de ensino-aprendizagem iniciard por melo de uma prelecio, qmlodoombouunproum
de design previamente definido pelo professor. Poderdo ser utilizadas como estudos de caso
e aprendizagem entre pares que 1omardo o aluno prolagonista de seu aprendizado, pois dessa forma os
alunos resolverdo os desafics e trabalhardo juntos, na construgio do conhecimento durante o semestre.
Ao final de cada aula, serd aplicada uma atividade verificadora da aprendizagem que poderd ocorrer,

também, por meio da Sala de Aula Virtual de Aprendizagem.

7 Procedimentos de avaiacio: .
O precesso de avaliagdo oficial se da através de NOTA FINAL UNICA (NF), estabelecida ao fim do
semestre. Os procedimentos de avaliacio nas disciplinas praticas contemplam todos os conte(dos,
competéncias e habilidades desenvolvidos no ambito presencial e digital durante o semestre letivo. As
avaliagdes poderdo ser realizadas por melo de provas tedricas, provas praticas, e realizacdo de projetos
ou frabaihos, representando atividades acaddmicas de ensino, de acordo com as especificidades da
ascum permitindo desta forma avaliar a evolugéo do aluno na construglio do conhecimento alvo da
maténia. Sugere-se o desenvolvimento de dois trabalhos principais ao longo do semestre, que somem
75% da NF: - O primeiro, que resulte na elaboragdo de fotos para um editorial de moda comercial, com
um pesfil de piblico definido e amblentaglio externa. -O segundo projeto, um catalogo desenvolvido para
uma plataforma de midia digital, ma%ﬁﬁummﬁumuﬁnmmmo
publico a que se destinam, Soma-se ainda WMWW descrito no plano
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“a sula 08. A soma de lodas as atvidades quo possam a vir compor ©
omnv;: 12(w)ponm-ommuumm
trabaihos aOmMa ou 2 8 (sois) Para aprovagdio na discipling, o aluno
sl o0 suparior 8 6,0, calculado 8 partir da média arimética enire 08 graus das avalaches 485
atvidades Am‘dimoaowawioqnuﬂnddo;u\ommmem.m
minimo, 75% das aulas ministradas.

§ Bibhografia Basica:
emn.mw.m.mam.wma

Alegre: Editora Bookman, 2013.
Disponivel om: WWW.M.M"W

Mc« - 'u‘g",‘o“"’w de: MANFREDINI, Mercedes Lusa. Moda em Sintonia. Caxias do Sul: Editora
Disponivel em: hitps-//plataforma buirtual.com briLeitor/Publicacac/3084/pdli0?
code=opZHY/2hE1L 96 1LEFDAKAIYICK 10VISEQAMHIBOVPSaNMWUQIWMaYED+

mv&tnmwm.wam:mmowdemﬁﬁ
Paulo: Editora Enica, 2014,

Disponivel em: hitps.integrada minhabibioteca com bri#ibooks/§788536520681/recent

@ Bibkografia Complementar:

ANDRADE, Maria de; JOFFILY, Ruth. Produgdo de Moda. Rio de Janeiro: SENAC, 2011.
%Agmw;mxcmsmawammam.usumm

me.mommm:aMomMmmmwm,
Companhia das Letras, 2009.

McASSEY, Jacqueline; BUCKLEY, Clare. memmammamdﬁ
Grande do Sul: Bookman, 2013.

VILASECA. Estel, Como fazer um desfile de moda. Sao Paulo: SENAC, 2011,

Design de moda. Porto
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Aluno: 202108150479 - Ara Laura Dell Osdel da Shva
Disciplina: ARAOLOS - VISUAL MERCHANDISING

Matéria:

Carga Horiria Total Carga Hordria Semanal
Tedrica ') 2
Pritica: 20 1
Campo. 0 0
Atividade: 2 1
Estagio 0 0
EAD: 0 0

Tipo Curso: 11 - GRADUAGAD
Cursofs): 775 - DESIGN DE MODA

Versdo Plano de Discipling: 7 Vigéncia: 26/08/2022 Aké 0 momento
1 Contextuaizagio:

2 Ementa;

Histonco e atribuicdes do profissional do visual merchandising. Espago de trabalho e matenial para
exposicdo. Visual merchandising na peitica. Diferentes segmenitos de lojas e seu visual merchandising.
Organizando o espago. Espagos independentes.

3 Objetivos Gerals:

- Cniar um projeto de visusl merchandising, baseado nas fungBes, técnicas e prioridades que a profissio
exige, para atender de forma eficients as necessidades especificas dos diferentes segmentos #
mercado de moda; - Selecionar produtos @ materiais de exposicio, considerando os diferentes N
da drea de venda, para atingir um resultado mais eficiente na sua apresentacdo e :
Mummwmammmummmom,
ummummmamloommwum or 8 Ca
publico; - Aplicar os conceitos ledricos na armumacio da loja, organizando Suas araras, exposila
1ctens, para s6 que se lomem sedutores e funcionais no processo de venda: - Planejar espagos
externos e ndependentes, de grande ou pequeno porte, observando sua estrutura, necessidades ¢
particulandades, para divuigar Uma marca de varejo ou 8tacado 80§ CoNsuMIdores,

4.Objetivos Especificos:
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2. ESPACODE ma&(.;o E MATERIAL PARA EXPOSICAD
2.1 WUMINACAO - HISTORICO E MODELOS ATUAIS
22 MMOUCIP:S E ESTRUTURAS PARA EXPOSICAO - HISTORICO E SEUS PRIMEIROS USOS

3. VISUAL MERCHANDISING NA PRATICA (CREDITO DIGITAL)

3.1 HISTORIA DAS VITRINES

32 O DE VITRINES

33 cowuwmw O DAS VITRINES EM DIFERENTES TIPOS DE COMERCIO DE MODA
3.4 ASPECTOS DE UMA LOJA FISICA

4 ‘mm : S SEGMENTOS DE LOJAS E SEU VISUAL MERCHANDISING

:&auco ERCHANDISING E A SUA ORGANIZAGAO DE ACORDO COM A CLASSE SOCIAL DO
cmz - DE geu DEPARTAMENTO, FAST FASHION, LOJAS COMERCIAIS, LOJAS CONCEITUAIS -

L A, SHOPPINGS E GALERIAS

."g.\wsmmm DE LOJAS MASCULINAS, FEMININAS, INFANTIS, ACESSORIOS E

5. ORGANIZANDO O ESPACO
5.1 ORCAMENTO E ORGANIZAGAO DO PROJETO

5.2 ARRUMACAO DA LOJA ARARAS E EXPOSITORES E TOTENS
5.3 LOJAS SEM VITRINES E QUIOSQUES

6. ESPACOS INDEPENDENTES

6.1 FEIRAS DE VAREJO, EXPOSICOES E SHOWROOM
6.2 ESPACOS VIRTUAIS E INTERNET

6.Procedimentos de ensino 5
Accmmuomuuuamhwmaowmwunmu
W“menm«mm.m!mmhumm.
mmmmm.s«um“mmzwmw
demmommmmwmsommmumummm
mmmm.«moamomtmmmumo
sugeridas muhaauhchmmmmqmwmuloommam_m
MM&.&.MMWMW&WWWWMjC
umapmfvelaotaodompropomnoinﬁeiodam.

7.Pfooodh\unoademlhqlo: ]
OpmodolvmoﬁdaludtmaeNOTAFMUNICA
m.mmammm
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ponios da nota final do akuno. O primeiro trabaiho
sugendo 4 raferanie a da

© hstirica do visual merchandiing ¢ estudado (Aula 4Modo | oG D O Shens cor o
mp'”"""m’w'm"w? Iojas de departamento do mundo, em que periodo surgiram e em quais
Py woaend, importante ressaltar o contexto social @ econdmico do mundo e como
WMWQMQWQMNOM.MO,BM“)O
m.mm"w“wmmmmawm

i usados pelo visual merchandaiser na elaboragdo do seu projeto (aulas 5,6 e 7).

wciee 6.7, 8,9, 10. 11 ¢ 12, ?mm

v s : deve ser exibido para a turma através de uma

oral. Nesse trabatho é importante que o professor estabeleca qual o publico-alvo e segmento de

mercado a Que se destina o projeto. Os trabaihos devem apresentar pUblicos e segmentos diferentes. A

soma de lodas as atividades que possam a vir compor o grau final da NF ndo poders ullrapassar o

méximo de 10 (dez) pontos e o aluno devera ter uma nota ou media das notas dos trabalhos acima ou

igual a 6 (seis) Para aprovagdo na discplina, o aluno devera, ainda: - atingir resultado igual ou superior 3

6.0, calculado a partir da média aritmética entre os graus das avaliagdes das atividades praticas. A i
média artmética obtida sera o grau final do aluno na disciplina; - frequentar, no minimo, 75% das aulas

8 Bvlhografia Basica:

DEMETRESCO, Syvia. Vitrinas e Exposices : Arle e Técnica do Visual Merchandising. 1. S3o Paulo:
Editora Erica, 2014. '

EBSTER, Claus: GARAUS, Narion. Design de Loja @ Merchandising Visual. 1. Sdo Paulo: Saraiva, 2018.
m&l:%x&uumm:mmmmzusnm:m
9.Bibliografia Complementar:

ARAUJJO, Walter. Visual Merchandising. 1.ed.. Sio Paulo: Publicacio independente, 2018.
m&mm&m.m.wmm 1. ed.. Sdo Paulo: Editorial Gustavo

DEMETRESCO, Sylvia. Vitrina : Construgbes de encenagdes. 6. od.. Sio Paulo: SENAC Sdo Paulo
2001.

DEMETRESCO, Sylvia: REGAMEY, Rita. Tipografia e Estética do Visual Merchandising. 1.
Paulo: Estagdo das Letras e Cores, 2012, i )

GURGEL. Miriam. Projetando Espagos : Areas Comerciais. 6. ed.. Sao Paulo: SENAC Sio f
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