PLANO DE ENSINO

., ENERGIA

Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e
intervir positivamente nas mudangas e oportunidades.

1. DADOS DE IDENTIFICACAO

CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Design Histdria da Arte 3
CARGA HORARIA mépuLo CURRICULO DATA DE APROVACAD
60 EaD 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
Marta Cristina Goulart Braga marta.braga@fean.com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

Estudo da histdria da arte ocidental seus estilos e movimentos a partir de uma abordagem contextualizada
relacionando aspectos culturais, filoséficos, estéticos, antropolégicos, sociais, econdmicos. Artes visuais no Brasil.
Arte moderna e arte contemporanea.

2.2 OBJETIVOS

Propiciar ao aluno visdo historica e contextualizada centrada nos aspectos socio-econdmicos, culturais, filoséficos,
estéticos e antropologicos. Estimular a percepgdo e o juizo estético. Correlacionar a histdria da arte ao contexto
que envolve a origem e evolugdo do design.

2.2.1 Competéncias

*  Pensar a arte de forma critica sabendo situa-la nos diferentes momentos histéricos de forma
contextualizada.

* Entender a arte como linguagem e os processos de representagio artistica.

* Conhecer os aspectos estéticos, estilisticos, temdticas, valores e caracteristicas dos movimentos artisticos
em cada periodo histérico.

* Identificar, analisar e descrever uma obra de arte.

*  Ser proativo, solidario, autbnomo e consciente na tomada de decisbes, considerando o contexto
situacional;

*  Sercolaborativo e propositive no trabalho em equipes, grupos e redes, atuando com respeito,
cooperagdo, iniciativa e responsabilidade social.

s Ser expressivo na comunicag3o de conceitos, idelas e solugdes;

2.2.2 Habilidades
= Promover conexdes entre os conhecimentos histdricos, estéticos efou culturais com as demais disciplinas
e no percurso do projeto de design (produtos, sistemas e/ou servigos);
* Demonstrar sensibilidade e empatia a questdes histdricas, estéticas e culturais;
= Demonstrar ética e critica, estando atento as demandas individuais, sociais e ambientais;
* Promover didlogo e praticas de convivéncia, compartilhando saberes e conhecimentos;
» Trabalhar em equipe, de forma flexivel e colaborativa;
* Formular e articular argumentos e contra-argumentos consistentes em situagdes socio comunicativas;
| * Ler, interpretar e produzir textos com clareza e coeréncia.

3.CONTEDDD PROGRAMATICO
1. Introducdo a arte e nogdes basicas de estética e teoria da arte.
2. Arte pré-histérica.
i. Arte egipcia.
4. Arte grega. (
5. Arte medieval. .
6. Renascimento italiano. ‘,’a‘mif Pacmco Sa
7. Barroco. 2 A pnt
8. Arte no Séc. XIX. Secretario emi
9. Arte moderna. F dade Ene [a & F
10. Arte Pés-moderna. i aw! rg
11. Arte-midia.
12. Pintura no Brasil do Séc. XIX.
13. Arte moderna no Brasil.
14, Arte indigena.
15. Arte contempordnea.

4. METODOLOGIA

Aula expositiva dialogada. Leituras com debates. Pesquisa. Dindmica. Apresentacio de semindrio. Redacio de
texto. Elaborag3o de diagramas: linha do tempo, mapa mental. Andlise de obra de arte. Trabalho prético a partir de

releitura. Probil izagdo. Aprendi colaborativa. Apresentacdo de slides. Apresentagio de Videos. Visitas a
exposicdes de artes.

5. REFERENCIAS

5.1 BASICAS

JANSON, H. W. Iniciagio a histéria da Arte. S3o Paulo: Martins Fontes, 1996.
GOMBRICH, E. H. A Histéria da Arte. Rio de Janeiro: Guanabara Koogan, 1993,
HAUSER, Arnold. Histéria Social da Arte e da Literatura. 530 Paulo: Martins Fontes, 2000.

5.2 COMPLEMENTARES

LIMA, Luiz Costa (org.), Teoria da Cultura de Massa. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1982.
SANTOS, Maria das Gragas Vieira Proenga. Histdria da arte. S3o Paulo: Atica, 2000.
HEARTNEY, Eleonor. Pés-Modernismo. 530 Paulo: Cosac & Naify, 2002.

5.3 EXTRAS

ARANTES, Priscila. Arte e midia no Brasil: perspectivas da estética digital. ARS (530 Paulo), [s. L], v. 3, n. 6, p. 52-65,
2005. Disponivel em: <http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=51678-
53202005000200004&Ing=pt&nrm=iso&ting=pt>. Acesso em: 3 fev. 2019,

ITAU CULTURAL. Enciclopédia Itad Cultural. [s.d.]. Disponivel em: <http://enciclopedia.itaucultural.org br/>. Acesso
em: 3 fev. 2019.

KONELL, Vania; BARBOSA, Ana Clarisse Alencar. Percepgdes Sensiveis na Arte Contemporanea: Concepgdo Estética
de Gilles Deleuze e Félix Guattari. Revista Interdisciplinar Internacional de Artes Visuals - Art&Sensorium, Curitiba,
v. 5, n. 2, p. 251-263, 2018. Disponivel em:
<http://periodicos.unespar.edu.br/index.php/sensorium/article/download/2226/1682>. Acesso em: 3 fev. 2019,
ZAMORA AGUILA, Fernando. La imagen y el arte, el mito y la historia: caminos de ida y vuelta. An. Inst. Arte Am.
Investig. Estét. Mario ). Buschiazzo, Buenos Aires, v. 45, n. 1, p. 87-100, jun. 2015. Disponible en
<http.//www.scielo.org.ar/scielo.php?script=sci_arttext&pid=52362-20242015000100008&Ing=es&nrm=iso>.

accedido en 03 feb. 2019.
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3. CONTEUDO PROGRAMATICO

Introdugdo ao design: .
MISSAO DA FACULDADE ENERGIA 1. DefinicBoe :onfeito bésicos relacionados ao design. S oot
Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e 2 Oe,ﬂg,n l: necessidades humanas, :
p P e e prepara B ., ap P f p
intervir positivamente nas mudangas e oportunidades. i :::ec:::;s;:::‘stxz: :1?:2:5:: cesgner. o o -
5. Design como drea multidisciplinar e interdisciplinar, Vajmif Pacmco S bantd 4
6. Design e meio almbiente. Secretario démico
o 7. Design como cultura material e imaterial. .
T S S 8. Funl;sﬂes basicas do design, Faﬂ.ﬂdade Energla 3 FE}:\J}'i
CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS 9. Objetos do design: categorias dos produtos industriais e objetos do design gréafico.
Design Histéria e Evolugio do Design 3 Historia do design:
CARGA HORARIA MODULO CURRICULO DATA DE APROVAGAD 10. Origens do Design: pré-industrial
60 1 2018-2 2018-2 11. Revolugdo Industrial.
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO 12. Industrializac3o e implicacBes éticas e estéticas no design.
Marta Cristina Goulart Braga marta.braga@fean.com.br 13. Mo_\rimentos: Ar_tes e Oficios. : )
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO 14. O sistema americano: padronizagdo e intercambio de componentes.
Claudio S Mall claudio.mallmann@fean.com.br 15. Art Nouveau
16. Deutscher Werkbund.
17. Revolucdo e Vanguarda (1914 a 1940): Futurismo, Cubismo, Construtivismo, Dada, De 5tijl e Bauhaus.
2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR Influéncias no Design Grafico.
18. Escola de Ulm e funcionalismo.
2.1EMENTA 19. Produgdo em massa e Fordismo. Cultura do consumo.
Oque é design: definigdo e conceitos basicos relacionados. Campo de atividade. Relagdo do design com outras 20. A década de 30: Streamline americano.
dreas de conhecimento. Design e aspectos humanos, culturais, artisticos, tecnolégicos, ambientais e sociais. 21. Design e reflexdes: utilidade, uso, forma, funcao, estética, significado e valores.
Origem, histdria, teoria e estética do design em seus contextos socioculturais, antropolégicos, artisticos e 22. Adécada de 60, o design italiano e critica ao moderna.
filosoficos. Design no Brasil. 23. Moderno e Pés-moderno: reflexdes sobre a mudanga de paradigma no design.

) _ - 24. Final dos anos 60, anos 70, anos 80, anos 90, atualidades e tendéncias.
Conceito de design. Principais dreas de atuagio do designer. Aspectos distintivos do design. Design como drea 25, 2.16.Design no Brasil.

multidisciplinar e interdisciplinar. Design e meio ambiente. Estudo da histdria e das teorias do Design em seus
contextos socioculturais, antropoldgicos, artisticos e filosoficos. Design no Brasil.

2.2 OBJETIVOS

Capacitar o aluno ao juizo critico sobre os conceitos, aspectos basicos relacionados ao design e sua historia, bem
como a compreender o design como drea multidisciplinar e interdisciplinar. Propiciar ao aluno visdo histérica e
prospectiva, centrada nos aspectos socioecondmicos e culturais, revelando conscigncia das implicagdes
econdmicas, sociais, antropoldgicas, ambientais, estéticas e éticas de sua atividade. Estimular a criatividade a partir

do conhecimento das caracteristicas estético formais dos movimentos e escolas de design.
5. REFERENCIAS
2.2.1 Competéncias

Aula expositiva dialogada. Leituras com debates. Pesquisa. Dinimica. Apresentagdo de seminério. Redagdo de
texto. Elabora¢do de diagramas: linha do tempo, mapa mental. Trabalhos pritico a partir de releitura.
Problematizacdo. Aprendizagem colaborativa. Apresentagio de slides. Apresentagio de Videos. Visitas a exposicBes
de artes.

* Interpretar de forma critica o uso do design no decorre do curso e quando do desempenho da sua 5.1 BASICAS

atividade DENIS, C. Rafael. Uma introdugdo & histdria do design. 2a ed. Rev. e amp. 53o Paulo: Edgar Blucher, 2004,
« Reconhecer o contexto situacional para a tomada de decisGes, estimulando a pro-atividade, solidariedade HOLLIS, Richard. Design Grafico. 530 Paulo: Martins Fontes, 2005.

€ autonomia. VILLAS-BOAS, André. O que é e o que nunca foi design grifico. Rio de Janeiro: 2AB, 2007.

« Demonstrar colaboragdo, cooperagdo, iniciativa e respeito no trabalho em equipes, grupos e redes,
atuando com responsabilidade social,
= Demonstrar conceitos, ideias e solugbes de maneira clara e expressiva.

5.2 COMPLEMENTARES

MORAES, D. de. Limites do design. 530 Paulo: Studio Nobel, 1999,
FUENTES, Rodolfo. A pratica do design gréfico. 53o Paulo: Rosari, 2006.
2.2.2 Habilidades FLUSSER, Vilém. O mundo codificado. S3o Paulo: Cosac Naify, 2007,

« Conectar o5 conhecimentos histéricos, estéticos e/ou culturais com as demais disciplinas e no percurso do
projeto de design (produtos, sistemas efou servigos);

= Demonstrar sensibilidade e empatia a questoes histdricas, estéticas e culturais;

= Demonstrar ética e critica, estando atento as demandas individuals, sociais e ambi

* Construir dizlogo e pratica de convivéncia, compartilhando saberes e conhecimentos;

* Estruturar o trabalho em equipe, de forma flexivel e colaborativa;

* Construir e articula argumentos e contra-argumentos consistentes em situagtes sécio comunicativas;

= Interpretar e produzir textos com clareza e :oerénm;

5.3 EXTRAS

ANASTASSAKIS, Zoy. O Design brasileiro através do espelho: Lina Bo Bardi, Aloisio Magalh3es e a questio da
contextualizagdo cultural na historiografia do Design no Brasil. Anales del IAA, [s. 1], v. 43, n. 1, p. 81-83, 2015.
Disponivel em: <http://www.scielo.org.ar/scielo.php?script=sci_arttext&pid=52362-
20242013000100007&Ing=en&ting=en>. Acesso em: 3 fev. 2019.




DAICHENDT, G. James. The Bauhaus artist-teacher: Walter Gropius's philosophy of art education. Teaching Artist
Journal, [s. |.], v. B, n. 3, p. 157-164, 2010. Disponivel em:
<http://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/15411796.2010.486748>. Acesso em: 3 fev. 2019,

LANDIM, PC, Design, empresa, sociedade [online]. Sio Paulo: Editora UNESP; Sdo Paulo: Cultura Académica, 2010.

191 p. ISBN 978-85-7983-093-8. Available from SciELO Books. Disponivel em: <
http:/fbooks.scielo.org/fid/vtxgm/pdf/landim-9788579830938-02.pdf>. Acesso em : 3 fev. 2019.

TRIGGS, T. Graphic Design History: Past, Present, and Future. Design Issues, [s. ], v. 27, n. 1, p. 3-6, 2011.
Disponivel em: <http://search-ebscohost-
com.ez46.periodicos.capes.gov.br/login.aspx?direct=true&db=ilh&AN=57201398&lang=pt-br&site=ehost-
live&authtype=ip,cookie,uid>. Acesso em: 3 fev. 2019.
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MISSAO DA FACULDADE ENERGIA
Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e
intervir positivamente nas mudangas e oportunidades.

1. DADOS DE IDENTIFICACAO

Desci::;‘sfbM UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Sistemas/Contabeis Oficina de Comunicagdo e Expressdo 3
CARGA HORARIA MODULO CURRICULO DATA DE APROVAGAO
60 1 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
Claudio § aaall, claudio. ] fi com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATQ
Claudio S Mall claudio.mall @fean.com.br

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

Comunicagio oral, escrita e visual. Linguagem escrita, comportamental e gréfica. Comunicagdo para a solugdo de
problemas por meio da mediacdo e comunicag3o ndo violenta. Habilidades interpessoais. Linguagem e express3o
verbal.

2.2 OBIETIVOS

Desenvolver a capacidade de comunicar-se com diferentes tipos de piblica, bem como as diferentes formas de
comunicacao verbal e ndo verbal estimulando os alunos a falar em publico, apresentar e argumentar sobre seus
trabalhos e ideias.

2.2.1 Competéncias
* Compreender as manifestacBes orais, escritas e visuais, em suas dimensdes receptivas e produtivas, em
diferentes situagdes ou contextos, com diversos interlocutores ou pablicos.
=  Compreender e produzir meios de comunicacao clara e efetiva, para expressar suas ideias e opinides de
forma oral e escrita aprimorando sua capacidade comunicativa, além de dominio e acdo frente a uma
cdmera e utilizacdo de um microfone.

2.2.2 Habilidades
* Representar e comunicar ideias, conceitos e solucdes por meio de linguagens (digitais e/ou analdgicas)
«  Aplicar as tecnologias da comunicagdo e da informagdo nos mais diversos contextos relevantes da vida.
=  Apresentar-se oralmente com desenvoltura e de maneira adequada a circunstancia; ser ético, pontual e
comprometido com a disciplina de Comunicagio e Expressio.

3, CONTEUDO PROGRAMATICO
-

Comunicagdo e Oratdria;
O corpo fala;
= Arquitetura de conteudo;
* Interpretacdo de informacdes textuais e visuais;
= Comunicacdo para trabalhos em equipe
* Resolugdo de problemas;

* Mediagdo de aprendizagem;
= Storytelling;
* Comunicagdo ndo violenta.

4. METODOLOGIA

A metodologia utilizada seré a participativa, onde os aprendizes estardo a todo momento realizando
atividades onde serdo postos em prética os conhecimentos adquiridos, além disso serdo realizadas
dindmicas, jogos e discussdes que permitirdo o aprofundamento dos conceitos apreendidos, Serdo ainda
utilizados recursos audiovisuais bem como a disposicio da sala para trabalhos em grupo.

5. REFERENCIAS

5.1 BASICAS

POLITO, Reinaldo. Superdicas para falar bem : em cor bes. Edigdo: 1. ed.: Saraiva, 2005
MELLO, Silvio Luzardo de Almeida. Eu! Falando em pablico? : sam Agora é a sua vez. Edigdo do Autor, 2005
WEIL, Pierre. O corpo fala : a linguagem silenciosa da comunicagio ndo-verbal, Edigdo; 47. ed.: Vozes, 1986

5.2 COMPLEMENTARES

FARACQO, Carlos Alberto. Prética de texto : para fantes universitarios. Edigdo: 11. ed.: Vozes, 1892

BERLO, David Kenneth, O processo da comunicagio : introdugao a teoria e a prética. Edigio: 10. ed.: Martins Fontes,
2003

GARCIA, Othon M. Comunicagiio em prosa modema : aprenda a escrever, aprendendo a pensar. Edigio: 22, ed.: FGV,
2002,

5.3 EXTRAS

JONIOR, Renato Marcelo Resgala. Retorica e Oratéria: apontamentos em torno da comunicacdo e da linguagem.
Revista Transformar, v. B, n. 8, p. 249-263, 2016. Disponivel
em:http://www.fsj.edu.br/transformar/index.php/transformar/article/view/66

RIDAO RODRIGO, Susana. «Es un lector, no un oradors; sobre la tricotomia comunicacion verbal, paraverbal y no
verbal. Revista Digital de Investigacién en Docencia Universitaria, v. 11, n. 1, p. 77-192, 2017. Disponivel
em:hitp://www.scielo.org pe/scielo.php?pid=52223-251620170001000128script=sci_arttext&ting=pt

TULLIO, Claudia Maris; DE BARRDS, Giselle Jansen Xavier; VALIGURA, Tatiane. ORATORIA: VENCENDO O MEDO DE
FALAR EM PUBLICO. SECRETARIADO EM REVISTA ANO-2016, p. 81, 2016. Disponivel em:
https://www.iessa.edu.br/secretariado/revistasecretariado2016.pdfépage=82

* Tomada de decisdo;

Fpolis - SC

Valtair Pachacbdos Santos
Secretario Académico
Faculdade Energia - FEAN
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MISSAD DA FACULDADE ENERGIA
Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e
intervir positivamente nas mudangas e oportunidades.

1. DADOS DE IDENTIFICACAD

CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Design Projeto Experi | 3
CARGA HORARIA MODULO CURRIiCULO DATA DE J\PRDUAQAO
60 | 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO

Claudio Il claudi 1l @fean.com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELD PIM CONTATO

Claudio § Aall faudi i @fean.com.br

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

Reconhecer os principais métodos em Design. Definir os conceitos de criagdo, inovagdo e criatividade. Identificar os
Bloqueios e Desbloqueadores para a geragio de ideias e o processo de criagdo. Reconhecer e aplicar de forma
pratica técnicas de geragdo ideias e técnicas criativas. Os processos criativos e seu uso no Design

2.2 OBJETIVOS
Estimular o comportamento criativo dos alunos através do uso de técnicas voltadas a resolugdo de problemas.

2.2.1 Competéncias
» [dentificar o perfil criativo individual
* Reconhecer o processo de criagdo e os blogueios que podem ocorrer
= Demonstrar a compreensdo do processo de resolugdo de problemas,
+ Demanstrar o trabalho em equipe, a gestdo de tempo, o registro € a organizagdo frente 2 uma demanda
de cliente.

2.2.2 Habilidades
*  Fazer uso de técnicas para resolugdo de problemas.
®  Estruturar junto ao aluno o pensamento analitico e a sintese.
« Experimentar o processo e a forma para criar flow,
=  Experimentar o processo de produgdo de um projeto de baixa complexidade

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

Conceituagio de criagdo, inovagio e criatividade.

Criatividade dentro da metodologia de projeto.

Comportamento criativo.

Processo de desenvolvimento da criatividade.

Bloqueios e obstaculos 3 criatividade.

Técnicas e ferramentas individuais e grupais: brainstorm, mapa mental, escrita livre, cardsorting, desenho a partir de
forma, painel de referéncias, didrio de ideias, fotocomposicao, elaboracdo de paleta de cores, etc.

4, METODOLOGIA

A metodologia utilizada serd a participativa, onde os aprendizes estardo a todo momento realizando atividades
onde serdo postos em pratica os conhecimentos adquiridos, além disso serdo realizadas dindmicas, jogos e
discussdes que permitirdo o aprofundamento dos conceitos apreendidos. Serdo ainda utilizados recursos
audiovisuais bem como a disposicio da sala para trabalhos em grupo.

5. REFERENCIAS

5.1 BASICAS

ALENCAR, Eunice Soriano de. O processo de criatividade: produgio de idéias e técnicas criativas. 53o Paulo: Makron
Books, 1999.

BARROS, Lilian Ried Miller. A cor no processo criativo — um estudo sobre a Bauhaus e a teoria de Goethe, 22 ed. 530
Paulo: Senac S53o Paulo, 2006.

FUENTES, Rodolfo. A pratica do design grafico: uma metodologia criativa. S3o Paulo: Rosari, 2006. (Col. Fundamentos
do Design)

5.2 COMPLEMENTARES

OECH, Roger Von. Um "toc” na cuca -técnicas para guem quer ter mais criatividade na vida. 132 ed. S3o Paulo: Editora
de Cultura, 1988.

PRESSFIELD, Steven. A guerra da arte - supere os blogueios e venga suas batalhas interiores de criatividade. S3o Paulo:
Ediouro, 2005.

DE MASI, Domenico. O dcio criativo. Rio de Janeiro: Sextante, 2000.

DE BONO, Edward. Os seis chapéus do pensamento. Rio de Janeiro: Sextante, 2008.

PREDEBO, José. Criatividade: abrindo o lado inovador da mente. 6 ed. 530 Paulo: Atlas, 2008,

DI NIZO, Renata. Foco e criatividade: fazer mais com menos. S8o Paulo: Summus, 2009,

5.3 EXTRAS

Nak 1., & Csil ihalyi, M. (2009). The concept of flow. In Snyder, C. R., & Lopez, 5. J. (Ed.). Oxford
handbook of positive psychology. Oxford University Press, USA. 89-105. Disponivel
em:http://eweaver.myweb.usf.edu/2002-Flow.pdf

RAMOS, Daniela Karine; NUNES MARTINS, Patricia. A FUNCAO DO DESIGN NOS JOGOS EDUCATIVOS: IMERSAO,
IDENTIDADE E AFETIVIDADE. Libros Universidad Nacional Abierta y a Distancia, [S.1.], p. 75-83, oct. 2016. Disponible
en: <http://hemeroteca.unad.edu.co/index.php/book/article/view/2656>. Fecha de acceso: 12 feb. 2019

ANTUNES, Jeferson et al. CICLO CRIATIVO DE JOGOS COLABORATIVOS: UM METODO PARA CRIACAO DE JOGOS
EDUCATIVOS. HOLOS, [5.1.], v. 2, p. 424-437, jun. 2018. ISSN 1807-1600. Disponivel em:
<http://www2.ifrn.edu.br/ojs/index.php/HOLOS/article/view/3298>

Acesso em: 13 fev. 2019. doi:https://doi.org/10.15628/holos.2018.3298.

FORCELINI, Franciele et al. As técnicas de criatividade no processo de design. Tematica, v. 14, n. 01, 2018.

Disponivel em: http.//periodicos.ufpb.br/index.phpftematica/article/view/37953

LOPES, Ronan Anacleto; TODA, Armando Maciel; BRANCHER, Jacques Dullio. A preliminary study about gamification
intrinsic and extrinsic motivators in single and multiuser environments. Brazilian Journal of Computers in Education,
v. 23, n. 03, p. 164, 2015. Disponivel em:

https://www.researchgate.net/profilefArmando Toda/publication/288854447 Umn estudo preliminar sobre con
ceitos extrinsecos e intrinsecos do processo de Gamification/links/57e353d7082e054b20be16d6/Um-estudo-

preliminar-sobre-conceltos-extrinseco: =cos-do-processo-de-Gamification, pdf

Valtair Pachdco dos Santos
Secretario Académico
Faculdade Energia - FEAN
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MISSAO DA FACULDADE ENERGIA
Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e
intervir positivamente nas mudangas e oportunidades.

1. DADOS DE IDENTIFICACAO

3.2 ComposigBes figurativas e composigBes abstratas

Conteddo 4: Desenho & mao livre, desenho de observagio, desenho téenico e desenho de perspectiva

4.1 Técnicas de desenho & mio livre: exercicios de trago e exercicios de croquis ripidos

4.2 Técnicas de desenho de observagio: exercicios de observagio, representagio de luz e sombra, proporcio e o
uso de linhas auxiliares para construgdo de desenhos

4.3 Técnicas de desenho técnico

4.4 Técnicas de desenho de perspectiva

Contetdo 5: Desenho de pictograma
5.1 Pictograma: conceitos e definigdes
5.2 Desenho e utilizagdo de pictogramas em projetos graficos

CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Design Rep ¢do Grifica 3
CARGA HORARIA MODULO CURRICULD DATA DE APROVACAOD
60 1 2018-2 20182
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
Graziella Carrara graziella.c @fi com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO
Claudio Malls claudio. ! @f cm.br

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

0 desenho como linguagem, expressdo, representagdo e comunicagdo das ideias. Técnicas e materiais de desenho e
modelagem. Composicdo de elementos, Desenho 3 mio livre, desenho de observagio, desenho técnico e desenho
de perspectiva. Desenho de pictograma.

2.2 OBJETIVOS
Representar ideias e conceitos por meio de formas bidimensionais e tridimensionais.

2.2.1 Competéncias
= Reconhecer técnicas de representagdo grafica.
« Compreender o processo de representagdo gréfica.
*  Traduzir ideias e conceitos em elementos materiais

2.2.2 Habilidades
* Aplicar o desenho comao ferramenta de comunicagio.
= Aplicar o desenho e a modelagem como ferr a para a criagdo e apresentagdo de projetos graficos.
+ Experimentar materiais de desenho e modelagem.
= Demonstrar a capacidade de materializar ideias e conceitos.

4. METODOLOGIA

Aula tedricas com auxilio de slides e aulas priticas. Leitura de textos.

Materiais para as aulas: Lapis H, HB, 28, 4B, 6B e 8B; lipis de cor, borracha; estilete; tesoura; régua de 30 cm -
preferencialmente de metal; compasso, transferidor 180" ou 360°; esquadro, cola branca efou cola de bast3o, caneta
nanquim 0.3, caneta nanquim 1.0 ou 1.2; marcadores coloridos; bloco de papel Canson A4 140g/m?; bloco de papel
sulfite A4 90g/m?; 1 metro de arame com 1mm; plastilina 500g; fita crepe e papel aluminio.

5. REFERENCIAS

5.1 BASICAS

WONG, Wucius. Principios de forma e desenho. S3o Paulo: Martins Fontes, 2001.

JULIAN, Fernando. Desenho para designers industriais. Lisboa: Editorial Estampa, 2005.
SPECK, Henderson José. Manual de desenho técnico. Floriandpolis: Editora da UFSC, 2007.

5.2 COMPLEMENTARES

EDWARD, Betty. Desenhando com o lado direito do cérebro. Rio de Janeiro: Ediouro, 1984

KANDINSKY, Wassily. Ponto e linha sobre plano: contribuigio a andlise dos elementos da pintura. S3o Paulo:
Martins Fontes, 2001.

WHITE, Gwen. Perspectiva para artistas, arquitetos e desenhadores. Lisboa: Presenca, 2000.

5.3 EXTRAS
https://repositorio.ufpe.br/bitstream/123456789/18681/1/Tese%20Anelise%20Zimmermann%202016%20C.pdf
https://www.pesquisaemdesenho.com/

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

Conteddo 1: O desenho como linguagem, expressio, representagio e comunicagio das idefas
1.1 Desenho: conceitos e definicbes

1.2 Elementos do desenho

1.3 Linguagem visual

Contetdo 2: Técnicas e materiais de desenho e modelagem
2.1 Instrumentos e materiais de desenho e de modelagem
2.2 Técnicas de desenho com lapis, canetas e marcadores
2.3 Técnicas de modelagem com papel e plastilina

Conteudo 3: Composigao de elementos
3.1 Desenho e composigdo visual

Valtalr Pachgco dos Santos
Secretario Académico
Faculdade Energia - FEAN




PLANO DE ENSINO

.,
MISSAD DA FACULDADE ENERGIA

Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e
intervir positivamente nas mudancas e oportunidades.

1. DADOS DE IDENTIFICACAD

* Padrdes e valores formais;

+* Conhecimento e alfabetismo visual;

* (Contraste e Harmonia;

= Composicdo formal (conceitual x visual);
*  Elementos visuais;

= Representagdo, abstragdo e simbolismo;
e Teoria da |

CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Design Teoria da Cor e da Forma 3
CARGA HORARIA MODULO CURRICULO DATA DE APROVACAD
60 1 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
Tiago R. Mattozo : tiago.mattozo@fean.com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO
Claudio Sausen Mallmann claudio.mall @fean.com.br

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

Fundamentos e principios basicos da cor. Percep¢do e sensagdo. Composigao das cores. Conceitos. Cor luz e cor
pigmento. Uso da cor no design grifico e de produto. Principios de teoria da forma. Linguagem visual e linguagem
verbal. Padrdes e valores formais, Conhecimento Visual. Técnicas de comunicacio visual. Composicio formal,
Anatomia da Mensagem Visual. Gestalt.

2.2 OBJETIVOS

Perceber, operar e analisar diferentes organizacBes cromdticas e formais, bem como seus significados. Desenvolver
a percepgdo e a atencdo dirigida as estruturas visuais. Agrupar recursos tedricos para o reconhecimento e
conceituagdo das organizagdes visuais percebidas. Exercitar a organizacdo, representacdo e andlise de estruturas
visuais,

2.2.1 Competéncias
= Compreender as teorias da cor e da forma.
+ Interpretar a percepgdo humana acerca das cores e das formas.
*  Explicar composigbes cromdticas e formais.

2.2.2 Habilidades
*  Aplicar e compor cores em projetos graficos de maneira alinhada 3 teoria da cor.
* Relacionar as solucBes de projeto aos sistemas de cores existentes.
* |nterpretar proposicBes de projeto em relag3o a coeréncia e ordenamento formais de forma critica
*  Construir composigdes visuals coerentes.

4. METODOLOGIA

Aulas dialogadas/tedricas com auxilio de slides. Aulas teérico-praticas com auxilio de exercicios e dindmicas de
equipes. Apresentagdo de estudos de caso como forma exemplificar a aplicagio do contedido, exibindo e
explicando aplicagdes praticas das teorias. Exibigdo de videos e filmes como complemento ao conteido tedrico,
diversificando as midias utilizadas no processo de aprendizagem.

5. REFERENCIAS

5.1 BASICAS

DONIS, Dondis. A Sintaxe da Linguagem Visual. S3o Paulo: Martins Fontes, 1997.

FARINA, Modesto. Psicodindmica das cores em comunicagdo. S3o Paulo: Edgard Blicher, 1986,
GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do Objeto. 530 Paulo: Escrituras, 2000.

5.2 COMPLEMENTARES

GUIMARAES, Luciano. A cor como Informagdo. S3o Paulo: Annablume, 2002,
MUNARI, Bruno. Design e comunicac¢do Visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997,
WHITE, Jan V. Edigdo e design. Sdo Paulo: JSN editora LTDA, 2006.

5.3 EXTRAS
CASTRO, Rosana Costa Ramalho de. O pensamento criativo de Paul Klee: arte e misica na constituigio da Teoria da
Forma. Per musi, Belo Horizonte, n. 21, p. 07-18, 2010. Disponivel em:

01 fev. 2019.

LUIZ DE SOUSA, Richard Perassi. Estudos grificos de artefatos arqueoldgicos na composicio de marcas regionais
para projetos de design. Design e Tecnologia, [S.L], v. 2, n. 03, p. 64-70, dez. 2011, ISSN 2178-1974. Disponivel em:
https:/fwww ufrgs br/det/index.php/det/article/view/13. Acesso em: 01 fev. 2019.

RAMOS, A. P. M. et ol. Estudo preliminar da preferéncia de cor para rotas e seta de manobra em mapa de sistemas
de guia de rota. Boletim de Ciéncias Geodésicas, [S.L], v. 20, n. 2, jun, 2014. ISSN 1982-2170. Disponivel em:
https://revistas uipr br/beg/article/view/36745. Acesso em: 01 fev. 2019.

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

* Aspectos basicos das cores;

* 0O processo de percepgio visual;

= Estrutura do sistema visual;

« Tom, saturagdo, luminosidade e contraste;

* Psicologia das cores (realidade, significado, influéncia e reagdo);

=« Pesquisas sobre a teoria da cor;

e Utilizagdo pratica das cores (fungdo, tendéncias e suas relacdes comerciais);
* Forma, coisa, substancia e objeto;

* linguagem e comunicacdo visual;

Valtair Pachago dos S_a ntos
Secretario Académico
Faculdade Energia - FEAN



., ENERGIA

Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e

1. DADOS DE IDENTIFICACAD

MISSAD DA FACULDADE ENERGIA

PLANO DE ENSINO

intervir positivamente nas mudangas e oportunidades.

* Edigao de textos e aplicagdo avangada de textos
* Efeitos especiais

* Ferramentas de criagdo de linhas

*  Midia artistica, faca e envelopes

*  Mistura e distorgbes

* (riagdo de modelos 3D simples

e Texturas e padro

B

4. METODOLOGIA

*  Aulas expositivas em sala intercaladas com atividades préiticas em laboratdrio de software;
* Desenvolvimento de trabalhos integrados com outras disciplinas do PIM;

* Apresentacdo de pegas graficas para a classe utilizando design critique

* Avaliagdes em laboratdrio de software;

CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Design Edigdo Vetorial 3
CARGA HORARIA MODULO CURRICULO DATA DE APROVACAO
60 2 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
Daniel Ranzi Werle daniel.werle@fean.com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO
Tiago R. Mattozo tiago.mattozo@fean.com.br

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

Introducdo ao aprendizado de softwares de vetorizag3o. Familiarizacdo com o uso dos programas utilizados e
disponiveis no mercado para criacio, manipulagdo e comunicacdo de projetos de design grafico. Praticas
laboratoriais.

2.2 OBJETIVOS
Alfabetizar 0 aluno através da sintaxe visual, buscando o entendimento, a coordenagdo e utilizagdo dos elementos
visuais e das técnicas manipulativas.

2.2.1 Competéncias
* Conhecer softwares de ilustragdo e edigdo — Adobe Illustrator e Adobe Photoshop — como ferramenta
técnica de design;
« Materializar seu projeto de pega gréfica a partir do uso de um software vetorial;
* Entender possibilidades e limitagBes de edig3o vetorial e sua finalizagdo em diversos suportes;
« Compreender as pecas graficas desenvolvidas, utilizando linguagem especifica de composicio visual em
uma |égica vetorial.

2.2.2 Habilidades
= Aplicar os principios de ilustragdes e procedimento de cores;
+  Trabalhar com criagdo de grids e layouts;
*«  Manipular objetos vetoriais (contorno, textura, mistura, perspectiva e extrusio);
=  Editar textos e imagens via software.

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

* Introdugio aos softwares de ilustracdo e edigdo vetorial
* Configuragtes de réguas, grades e linhas-guia

* Desenhos vetoriais

* Criagdo vetorial e ilustrages com objetos deformados
= Manipulacdo de objetos

= Grid e layout

* Preenchimentos basicos e complexos

*_Contornos _

5. REFERENCIAS

5.1 BASICAS

MORAZ, Eduardo. Treinamento pratico em Corel Draw — desvende os recursos da nova versio deste software. Sio
Paulo: Digerati, 2006.

MECKLER, R. Wippo. KOREN, Leonard, Design grifico receitas. S3o Paulo:GUSTAVO GILI, 2003,

MENEGOTTO, losé Luis. O desenho digital. 530 Paulo: Interciéncia, 2000.

5.2 COMPLEMENTARES

HORIE, Ricardo Minoru. Corel Draw. S3o Paulo: Bytes & Types, 2006. Col.Dicas, Trugues e Macetes.
BOTTMANN, Denise. SAMARA, Timathy, Grid - construgio e desconstrugdo. S50 Paulo: COSAC NAIFY, 2007.
HURLBURT, Allen. Layout - o design da pagina impressa. 530 Paulo: Nobel, 1986,

CESAR, Newton. Midia impressa: Como fazer um andncio de jornal e revista. Rio de Janeiro: 2AB, 2008.

Valtair F?iﬁa' o dos Santos
Secretario Académico
Faculdade Energia - FEAN




FACULDADE
., ENERGIA PLANO DE ENSINO

MISSAO DA FACULDADE ENERGIA
Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercade, aptos a prever, antecipar e
intervir positivamente nas mudangas e oportunidades.

1. DADOS DE IDENTIFICACAO

CURSOS
PR iz UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Gencias Contibels, Ousign Metodologia da Pesquisa Cientifica 3
Gréfico e Sistemas da
Informagao
CARGA HORARIA MODULO CURRiCULO DATA DE APROVAGAO
60 2 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
Dra. Deborah Riggenbach deborah@fean.com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO
Tiago R. Mattozo tiago.mattozo@fean.com.br

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

Formas de conhecimento. Processo de leitura. Normas técnicas. Trabalhos académicos: tipologia, aplicagdo e
caracteristicas. Caracteristicas da pesquisa cientifica. Planos de trabalho, projetos de pesquisa e estdgio. Diagnéstico
organizacional, Formulagdo de problema, abjetivos e hipdteses de pesquisa. Classificagdes da pesquisa. Populagio e
amostra. Técnicas de coleta de dados. Procedimentos de andlise e apresentacio dos dados.

2.2 OBJETIVO
Capacitar o aluno a compreensdo e realizac3o da pesquisa cientifica, por meio da utilizag3o de métodos cientificos,
de modo a garantir maior eficiéncia nos estudos académicos e profissionais.

2.2.1 Competéncias

* Distinguir as diferentes formas de conhecimento da realidade;

+* Compreender a fungdo social do saber cientifico;

* Esclarecer o papel do pesquisador como um intérprete da realidade apresentada;
* Clarificar a relevancia social e cientifica na pesquisa;

+ Compreender o método que envolve o Diagndstico Organizacional;

+ Depreender sobre o processo de construgdo de hipdteses;

= Entender a linguagem cientifica: oral e escrita;

* Identificar os componentes de um projeto de pesquisa;

* Reconhecer as diferentes abordagens de pesquisa;

* Entender o processo da construgdo da andlise e apresentagdo dos dados;
« Identificar as diferentes fontes de informagio;

= Entender as questdes éticas que envolvem o conhecimento cientifico.

2.2.2 Habilidades

» Elaborar perguntas diagndsticas exploratérias;

* Decompor categorias e varidveis de pesquisa;

* Realizar levantamentos bibliogréficos;

* Elaborar textos dissertativos na revisio tedrica;

* Construir roteiro para a elaboracdo de diagndstico organizacional;
Aplicar diferentes tipos de instrumenta de coleta de dados;

Transformar informagdes em dados;

Avaliar o estado da arte da pesquisa;

Elaborar planos de trabalho para a construgio de projetos de pesquisa,
Interpretar os dados da pesquisa cientifica;

Aplicar métodos de tratamento e andlise de dados;

Demonstrar visualmente a pesquisa cientifica;

Comunicar-se com postura cientifica para a argumentag3o de dados.

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1: As formas de conhecimento e o processo de leitura

= (Osdiferentes tipos de saber: senso comum, tradigio, autoridade e cientifico,
* Afungdo social do saber e o papel do pesquisador,

* Processo de leitura: a compreensio textual e o processo argumentativo,

+ Normas técnicas, citagdes e referéncias,

e Aspectos éticos do conhecimento na pratica profissional.

UNIDADE 2: Diagnéstico organizacional e a g

| cientifica
« Construgdo de roteiro para realizagdo de diagnéstico organizacional,
Formulagdo de tdpicos de estudo,

Planos de trabalho e projetos de pesquisa,
Elaboragdo de perguntas de pesquisa,
Decompasicdo de varidveis de estudo,
Identificag3o de fontes de informagdo,
Estudo sobre o estado da arte,

=  Revisdo bibliografica,

=  Bases de dados para a pesquisa;

*  Relevancia social e cientifica de um estudo.

Valtair Pachy
UNIDADE 3: Comg tes da p cientifica Secﬂ._jén Académico
« Estrutura do trabalho cientifico, Fa de Energia R FEAN

= Abordagens da pesquisa: qualitativa e quantitativa,

+ (Classificagdo da pesquisa,

* Populagdo e tipos de amostra,

* Instrumentos de coleta de dados,

+ Fontes de informagdo primarias e secunddrias,

* Formas de tratamento dos dados quantitativos e qualitativos,
* Técnicas de andlise dos dados.

UNIDADE 4: Comunicagio cientifica

* Apresentagdo escrita da pesquisa,
*  Apresentag3o visual de um estudo,
*  Apresentagdo verbal e postura p

agdo dos dados para diferentes publicos.

4, METODOLOGIA

Para a facilitacdo do processo de aprendizagem serdo utilizadas aulas expositivas e dialogadas, estudos de caso,
atividades de imers3o em grupos de estudo, dindmicas de grupo e videos.

Basica:

LAKATOS, Eva Maria e MARCONI, Marina de Andrade. Fund.

cientifica. 7. ed. S3o Paulo: Atlas, 2010.




GIL, Antnio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 4. ed. Sio Paulo: Atlas, 2002,
Complementar:
BOOTH, W.C.; COLOMB, G.C. e WILLIAMS, J.M. A arte da pesquisa. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2000.

LAVILLE, Christian e DIONNE, Jean. A construgio do saber: manual de metodologia da pesquisa em ciéncias humanas. Porto
Alegre: ARTMED, 1959.

LUNA, 5.V. Planejamento de pesquisa: uma introdugdo. S3o Paulo: EDUC, 1996.

SCHEIN, Edgar H. Principios da C ia de Py para relagBes que f Sio Paulo: Fonte
para o Desenvolvimento Social, 2008.

Artigos

RIOS, Terezinha Azerédo, A ética na isa e a epi 4 jor. Psicologia em Revista. Belo Horizonte, v.12, n.19.
Junha, 2016, Disponivel em hmﬂmslc bvsalud.org/scielo.php?script=sci_arttext&pid=51677-

11682006000100008&Ing=pt&nrm=iso&ting=pt

VOLPATQ, Gilson Luiz. O método I6gico para redagdo cientifica. RECHS. v.9, n.1. 2015. Disponivel em:
https://www.reciis.icict.fiocruz br findex.php/reiis/article/view/932/1577

Valtair PasSafo dos Santos
Secretario Académico
Faculdade Energia - FEAN



PLANO DE ENSINO

., ENERGIA
MISSAO DA FACULDADE ENERGIA

Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e
intervir positivamente nas mudangas e oportunidades.

1. DADOS DE IDENTIFICACAO

CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Design Projeto de Identidade Visual 3
CARGA HORARIA MAODULO CURRICULO DATA DE APROVAGAO
60 2 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO

Tiago R. Mattozo tiago.mattozo@fean.com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO

Tiago R. Mattozo tiago @fean.com.br

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR
2

.1 EMENTA
Projeto, processo e metodologia. Desenvolvimento de marca. Elaboragdo de diagnéstico e definigio da
problemdtica. Geragio de alternativas. Viabilidade técnica e econdmica. Elaborac3o de relatdrio final de projeto.
Processo de implantagdo. Apresentacdo do projeto.

2.2 OBJETIVOS
Desenvalver um projeto de identidade visual de forma sistemdtica equacionando os diferentes atributos inerentes
as marcas.

2.2.1 Competéncias
= Desenvolver um projeto de identidade visual de forma sistemdtica e criativa;
*  Atuar em equipe de forma flexivel e colaborativa na pesquisa e execugdo do projeto;
* Relacionar as metodologias projetuais & projetos de diferentes contextos e caracteristicas;
*  Dialogar com diferentes dreas de conhecimento e atividades humanas em situacbes de projeto;
*  Desenvolver visdo sistémica do projeto a partir de aspectos materiais e Imateriais do objeto de estudo.

2.2.2 Habilidades
*  Utilizar ferramentas para andlise de dados e sele¢do de alternativas;
Aplicar técnicas para o levantamento de dados do cliente e sobre o tema;
Avaliar as solugbes segundo o delineamento do projeto e a viabilidade técnica;
*  Propor solugbes adequadas as necessidades do cliente e aos processos de produgio;
* |dentificar os pontos de contato da marca e aplicar a identidade visual em diferentes midias.

3.1 CONCEITUACAO DE MARCA
*  Assinatura visual;
+ |dentidade visual;
« |dentidade corporativa;
* Logotipo e simbolo;
* Comunicagio visual;
* Elementos institucionais;
* Gest3o da marca;

| 3.2 PROJETO DE IDENTIDADE VISUAL

*  Projeto, processo, método e metodologia;
*  Briefing, probl
» lLevantamento e analise de dados;

» Conceitos e requisitos;

=  Solugbes existentes;

* Geragdo de ideias e processo criativo;

* Documentacdo e gestdo visual;

* Aplicagdes, ergonomia e design gréfico;

*  Metodologia Projetual (inspiragdo, ideagdo e implementacio).

izagdoec lizagdo;

3.3 GESTAO DO PROJETO
* Relagbes com a producdo e o mercado;
* Sustentabilidade, materiais e processos;
e Viabilidade técnica;
* Proposta de valor; < o

. ::ntas de c:r:tato; \altair Pachac : !

. arca e produto; \

*  Registro de marcas; SECF&!dﬂU demmi C—'_'\.
Faculdade Energia - FEAN

4 MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
* Cultura empresarial;
*  ManifestagBes visuais;
* Normas e recomendagbes;
* OrientacBes para uso;
Combinagdes e restrigbes;
Versdes da marca;
Tipografia;
Cadigo cromatico;
Padrdes graficos;
Originais para reprodugdo.

4. METODOLOGIA

Aulas expositivas e dialogadas. Utilizacdo de materiais on-line, produzidos pelo professor e por terceiros, para gue o
tempo em sala de aula seja otimizado, utilizando os encontros presenciais para duvidas e projeto.

| Atividades desenvolvidas em equipes para que o aprendizado seja feito em conjunto, de forma colaborativa, e que
haja compartilhamento/discussdo de ideias.
Realizagdo de priticas (guiadas e orientadas) para que os estudantes adquiram conhecimento por meio
da busca de soluges para os desafios. As solucBes propostas serdo apresentadas e receberdo feedback do
professor.

PR

5. REFERENCIAS

5.1 BASICAS

WHEELER, Alina. Design de Identidade da Marca. Porto Alegre: Bookman, 2008,

STRUNCE, Gilberto. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso. Rio de Janeiro: Rio Books, 2007.
CHAMMA, Norberto; PASTORELO, Pedro D. Marcas & sinalizago: Prdtica em design corporativo. S3o Paulo: Senac,
2007,

5.2 COMPLEMENTARES

PINHO, 1. B. O Poder das Marcas. Rio de Janeiro: Summus, 1996.

PEON, Maria Luisa. Sistemas de identidade visual. Rio de Janeiro: 2AB, 2003.
COSTA, loan. A imagem da marca: Um fendmeno social. S3o Paulo: Rosari, 2008,

5.3 EXTRAS
TAl, Hsuan-Na. Design: conceitos e métodos. S50 Paulo: Blucher, 2017,




v.2, n.1. 2011. [httpy//incubadora periodi /i hp/eRewvist icle/view/2840].
GARCIA, L. J.; TEIXEIRA, J. M,; MERIND, E. A. D.; GONTIO, L. A. Gestio de Marca: influéncias da hierarquia e
arquitetura no posicionamento i Cientifica de Design. v.2, n.2. 2011.

w/8865).

TEIXEIRA, J. M.; GARCIA, L. J.; MERINO, E. A. D. Brand Target: hierarquia e gerenciamento de marca. Revista Logo.

Valtalr Pachegp dos Santos
Secretario Ico
Faculdade Energia - FEAN



PLANO DE ENSINO

,
MISSAD DA FACULDADE ENERGIA

Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e
intervir positivamente nas mudangas e oportunidades.

1. DADOS DE IDENTIFICAGAO

CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Design Semidtica 3
CARGA HORARIA MODULO CURRICULD DATA DE APROVACAO
60 2 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
Marta Cristina Goulart Braga marta.braga@fean.com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO
Tiago R. Mattozo tiago.mattozo@fean.com.br

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

Conceitos da Teorias da informagdo e da comunicagdo. Teoria da Informacdo e Comunicacdo aplicada ao design.
Veiculos de transmissao da informacdo. Introdugio ao conhecimento. Imagem, representacio e signo. Cultura e
simbolos. Midia e cultura. Processos da comunicacio humana. IntrodugSo as teorias do signo: antecedentes
historicos, conceitos, principais linhas de estudo. Semidtica, taxonomia de signo e tipologia dos Signos. Andlise
semidtica voltadas ao design. Aplicagdo da semidtica ao design.

2.2 OBJETIVOS

Capacitar o aluno a correlacionar a Teoria da Informacdo, os processos de comunicagio e principios da semidtica ao
Design, na geragdo de um pensamento critico sobre o conhecimento e a utilizagio das midias de disseminagio da
informagdo, bem como, andlise da semidtica de objetos, simbolos, assinaturas gréficas e pegas grificas do design,
aplicando os conhecimentos tedricos na pratica do Design.

2.2.1 Competéncias

= Analisar mensagens imagéticas.

« Conhecer o design como linguagem.

* Compreender o significado dos produtos do design.

* Ser colaborativo e propositivo no trabalho em equipes, grupos e redes, atuando com respeito, cooperagao,
iniciativa e responsabilidade social.

* Ser expressivo na comunica¢do de conceitos, ideias e solugBes;

2.2.2 Habilidades

* Integrar a dimensdo simbdlica ao projeto no que concerne as fungdes basicas do design:
forma/funcao/significado;

* Promover didlogo e priticas de convivéncia, compartilhando saberes e conhecimentos;

* Trabalhar em equipe, de forma flexivel e colaborativa;

e Formular e articular argumentos e contra-argumentos consistentes em situagdes socio comunicativas;

* Ler, interpretar e produzir textos com clareza e coeréncia.

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

L. Teoria da Inf o, )|

1.1. Teoria da informagdo e comunicagdo: contexto e conceitos, quantificagio da i
informagdo; probabilidade, incerteza, ruido, redundancia, periodicidade, mens
ordem, estrutura, repertério, originalidade e previsibilidade.

1.2. Abraham Moles e a informagdo estética e “nio-estética”,

1.3. Roman Jakobson e as funcbes da linguagem.

1.4. Aplicacdo dos conceitos da Teoria da Informagdo e Comunicagdo ao design.

1.5. Processos de Comunicagdo; modelos de comunicagdo; comunicagdo verbal e ndo verbal; evalucio
das midias.

2. Conhecimento
2.1. O que é conhecimento.

2.2. Realidade légica e ontoldgica. Realidade significada, tangivel e c&WﬁéﬁQ démlm
2.3. O problema da verdade.

2.10. Processo perceptivo: estimulo, filtros sensoriais, filtros motivacionais, ideologia, autoconceito e
percep¢do seletiva.

2.11, Processo cognitivo, memaria, aprendizagem e significagio. Como operamos com os signos.
2.12. Imagem e Representagdo. Simulagdo e Simulacro, Cultura e simbolos. Midia e cultura.

3. Semidtica
3.1. Introdug3o as teorias do signo: principais linhas de estudo. Antecedentes histdricos. Semidtica e
3.2. semiologia. Conhecendo alguns autores ligados a semidtica e semiologia.
3.3. Curso de linguistica geral de Saussure,
3.4. Teoria geral dos signos de Charles S. Peirce.
3.5. O fendmeno semidtico: semiose, raciocinio e abducio.
3.6. Definigdo de signo. Taxonomia dos signos. Tipologia dos signos.
3.7. Anidlise semidtica voltada ao design.
3.8. Aplicacdo da semidtica ao design grifico.
3.9. Marca e semidtica.
3.10. Adequacdo da tipologia dos signos ao conceito de projeto.
3.11. Mascotes e semidtica.
1.12. Core idtica

Valtair Pachacq dos Santq

2.4. A cognigdo humana. Informag3o e significagdo. Codigo e !ingFMdade Enemla » FEAN

4, METODOLOGIA

Aula expositiva dialogada. Leitura de textos com debates. Pesquisa. Dindmica. Jogos. Redacio de texto. Trabalhos
préticos. Problematizacio. Aprendizagem colaborativa, Apresentacio de slides. Apresentacio de Videos.

5. REFERENCIAS

5.1 BASICAS

NETTO, J. Teixeira Coelho. Semiética, Informagio e Comunicagio. S3o Paulo: Perspectiva, 2006,
NOTH, Winfried; SANTAELLA, Licia. Imag cognigdo, btica, midia. S3o Paulo: lluminuras, 1999,
SANTAELLA, Lucia. O que é semidtica. S3o Paulo: Brasiliense, 1983.

5.2 COMPLEMENTARES

ECO, Umberto. Tratado geral de semidtica. Sao Paulo: Perspectiva, 1980.

PEIRCE, C.5. . Semiotica. S3o Paulo: Perspectiva, 2012

PIGNATARI, Décio. Informagdo. Linguagem. Comunicagdo. Sao Paulo: Atelié Editorial, 2008.

5.3 EXTRAS

MELLO, Andrea Olympio De, A semidtica liquida do pinguim: um mergulho na anélise triddica do @pontofrio.
Signos do Consumo, [s. L], v. 9, n. 1, p. 46, 2017. Disponivel em:
<http://www.revistas.usp.br/signosdoconsumo/article/view/114981>. Acesso em: 3 fev. 2019,

MIRANDA, Luciana Lobo. A cultura da imagem e uma nova produgdo subjetiva. Psicol. clin., Rio de Janeiro, v. 19,
n. 1, p.25-39, 2007. Disponivel em: <http://www.scielo.br/pdf/pc/v19n1/03.pdf>. Accesso em: 03 Fev. 2019.
SANTAELLA, Lucia, A ecologia pluralista das midias locativas. Revista FAMECOS: midia, cultura e tecnologia. Acesso
em: 03 Fev. 2019. Disponivel em:http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=495550193004.

(L]



FACULDADE
., ENERGIA PLANO DE ENSINO

MISSAO DA FACULDADE ENERGIA
Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e
intervir positivamente nas mudangas e oportunidades.

1. DADOS DE IDENTIFICACAO

*  Verificar como uma marca pode ser ampliada e reprojetada no mercado;

s Criar planos de desenvolvimento das diferentes linhas do portfélio observando as oportunidades de
mercado;

*  Atuar com flexibilidade para lidar com novos e diferentes contextos de comunicagio.

* Planejar a comunicagdo e atividades publicitarias em todos os canais, incluindo online e midia social;

= Elaborar pesquisas de mercado e estratégias para o aumento de visibilidade da marca;

* Elaborar estratégias de venda de produtos e servigos, realizando pesquisas de mercado em prol das
necessidades dos clientes/consumidores;

* Elaborar projetos que visem satisfazé-las, aumentando o alcance e melhoria da imagem da marca,
estabelecendo o publico-alvo.

* Estabelecer estratégias da marca para o mercado - a curto e longo prazo;

=  Executar os planos de comunicagio desenvolvidos em todos os canais mercadologicos;

»  Conduzir trabalhos colaborativos e coletivos;

*  Criar materiais corporativos e promocionais para estabelecer e manter o branding;

*  Prestar assessoria a pequenas e médias empresas, elaborando estratégias evidenciando a imagem da marca.

CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Design Branding 3
CARGA HORARIA MODULO CURRICULO DATA DE APROVAGCAD
60 2 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
Inara A Vieira Willerding Inara.willerding@fean.com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO
Tiago R. tiago.mattozo@fean.com.br

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

Definindo a marca — propdsito e beneficios. Branding e design grafico. A marca como: estimulo emocional,
personalidade, simbolo de lealdade. Evidéncia da vantagem competitiva exclusiva da marca. O surgimento e o
crescimento das marcas de varejo. Estratégia comercial e posicionamento de marca. Marcas de sucesso. Midia,
merchandising e propaganda. A relagdo de exposicdo: ambiente x cendrio. Fungbes e necessidades: protetiva,
material, industrial e mercadolégica. Sistemas e linhas de embalagens. Linguagem de categorias. PDV. Unidade 3D e
Pallet. Expositor e Display.

2.2 OBJETIVOS
Capacitar o aluno a desenvolver a atmosfera de uma marca, e a partir desta apresentar diferenciais competitivos
perante o mercado em que estara inserida.

2.2.1 Competéncias

* Compreender a marca para a geragao de valor;

* ldentificar novas oportunidades de negdcio;

=  Pesquisar as tendéncias de mercado analisando e traduzindo todas as informagBes coletadas no mercado,
indicando os pontos fortes e fracos;

* Estudar o comportamento do consumidor relacionando as suas necessidades;

* Analisar constante das demandas do consumidor e acompanhamento das atividades do concorrente;

= Refletir sobre a construgdo das marcas e o impacto que elas geram nas experiéncias didrias da sociedade;

* Identificar a marca como uma personalidade;

* Identificar o propésito da marca;

* Interpretar a marca como fungdo, sensacio, simbolo e atitude;

«  Definir estratégias de branding e comunicagdo da marca;

* Evidenciar a atribuigdo da marca e a sua estratégia comercial;

* Gerenciar materiais corporativos e promocionais planejado para ere o branding;

« Estabelecer relagbes entre a metodologia do design estratégico transformando conceitos gerados em um
processo de design em projetos mercadologicamente vidveis.

hal

2.2.2 Habilidades
* Interpretar a visdo de negocios por meio da marca;
*  Manter a integridade da marca através de todas as atividades de marketing e de comunicagdo da empresa;
= Desenvolver pesquisas que envolvam projetos de gerenciamento de marcas;
= Verificar o posicionamento de uma marca ou como amptia—(a:

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

* Contetdo 1: Da marca a identidade corporativa i
v Marca, identidade visual, identidade corporativa, branding: conceitos . By o
¥ Sua marca é a sua empresa e vice-versa A '9
o/
= o e
* Conteddo 2: O que sdo mascas hoje 5
¥ Os papéis das marcas no contexto contemporineo | S
¥ 0 valor da marca. Ty
Ll - f
* Contetdo 3: As oportunidades de mercado oo LTI e d

¥ Encontrando oportunidades de mercado: andlise da concorréncia e do pl]blil:o—alvc.u" - = -
¥ Segmentacdo e concorréncia
v Publico-alvo como defini-lo e atingi-lo.

(N
* Conteddo 4: A busca do posicionamento vajta]r Pachﬁc dos S& nk

v Definigio de um diferencial de mercado;

¥ Loddering: uma escada de conex3o com o consumidor. SECTE.TéﬂO dérm'~"0
= Conteddo 5: Identidade da marca Faﬂ.ﬂdade Eﬂ&l’gla = F

¥ Desenvolvimento da identidade da marca;
¥ Propobsito da marca;
v Amarca como fungdo, sensagdo, simbolo e atitude.

&

= G ido 6: Planej 1o estratégico
¥ Desenvolvimento de um plano de branding;
¥ Aplicacdo do plano de branding desenvolvido.

4. METODOLOGIA

Aulas expositivas sobre os conteldos tedricos apresentados, bem como atividades praticas realizadas em sala de
aula para fixagdo do conteddo.

_COSTA, Tadeu. Do Maiz a Maizena. Sio Paulo: Rosari, 2006.

5. REFERENCIAS
5.1 BASICAS

CHAMMA, Norberto; PASTORELOQ, Pedro D. Marcas & Sinalizacdo: pratica em design corporativo. 530 Paulo: Senac,
2007.




KOTLER, Philip. Administragio de Marketing: a Edigdo do Novo Milénio. S3o Paulo: Prentice Hall, 2000,

5.2 COMPLEMENTARES

COSTA, lvan Freitas da. Marketing cultural: o patrocinio de atividades culturais como ferramenta de construgio de
marca. 53o Paulo: Atlas, 2004.

KOTLER, P; ROBERTO, E. L. Marketing social: estratégias para alterar o comportamento social. Rio de Janeiro:
Campus, 1993,

SCHWERINER, Mario E. René, Brandsendéncia: o espirito das marcas. S50 Paulo: Saraiva, 2011.
5.3 EXTRAS

DOMINGUES, Priscilla de Fatima Bomfim. SELOW, Marcela Lima Cardoso. Posicionamento de Marca na Internet:
estratégias de comunicagdo digital. Vitrine Prod. Acad. Curitiba, v.3, n.2, p.300-650, jul/dez. 2015.
file:///D:/Download/76-78-1-PB%20(1).pdf.

QUELHAS, Osvaldo Luiz Gongalves; TAVARES, Leandro. Estratégias De Branding: diretrizes para gest3o de marcas em
organizagbes publicas e privadas. Xl Congresso Nacional de Exceléncia em Gestio & Il IVOVARSE -
Responsabilidade Social Aplicada. Rio de Janeiro - RJ, set. 2016.
http://fwww.inovarse.org/sites/default/fil A

RASLAN, Eliane Meire Soares. Posicionamento, identidade e visibilidade da marca. Rizoma, Santa Cruz do Sul, v. 2, n.
1, p. 136, julho, 2014. https://online.unisc.br/seer/in hy article/viewFile /4457, 2.

SILVA, Glauber Vilvert da. OLIARI, Deivi Eduardo. Branding: o impacto de uma boa gestio na construcio do

posicionamento e valor de uma marca, Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da

Comunicagio. XVill Congresso de Ciéncias da Comunicagio na Regifio Sul - Caxias do Sul— RS, jun. 2017. Disponivel
http: rtalintercom.org.br, 12017/resu 5-1760-2 .

Valtalr Pachago dos Santos
Secretario Académico
Faculdade Energia - FEAN



FACULDADE
., ENERGIA PLANO DE ENSINO

MISSAO DA FACULDADE ENERGIA
Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercada, aptos a prever, antecipar e

intervir positi e nas jancas e oportunidad

1. DADOS DE IDENTIFICACAD

CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS

Design Gestdo Visual de Projeto 3

CARGA HORARIA Médulo CURRICULO DATA DE APROVAGAO
60 EaD 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
Marta Cristina Goulart Braga marta.braga@fean.com.br

PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

Bases para entender a gestdo visual de projeto no contexto do desenvolvimento de produtos. A gestdo visual
origem e conceitos relacionados. Gest3o enxuta (Lean). Ferramentas e técnicas de gestdo visual. Modelos de gestio
visual. Infograficos: texto, imagem e ilustragdo. Dicotomia entre imagem real e imagem representada. Concisio e
organizagdo da informagdo. Design e Jornalismo.

2.2 OBIETIVOS
* Conhecimentos sobre a gestdo visual de projetos e as ferramentas visuais.
= Capacitar o aluno para compreensso e construgdo de solugbes grificas para transmissdo de informacGes no
contexto de projetos de design.
2.2.1 Competéncias
= Compreender os conceitos relacionados a gestdo visual de projeto.
= Conhecer os dispositivos de apresentagdo de informagSes relacionados & gestio visual de projetos.
* Identificar representagBes verbais, grificas e numéricas de um mesmo significado;
= Exercitar o pensamento visual.
* Capacitar 0 aluno na construgdo de pegas grificas com suporte informativo;
+ Compreender os elementos da comunicagdo visual;
*  Conhecer a relag3o do design e a composigio grafica da linguagem jornalistica;
* Ter visdo sistémica e multidisciplinar, quanto & gestio de projetos e & inovagdo.

2.2.2 Habilidades
*  Aplicar uma maneira visual de comunicagdo e colaboragdo em projetos.
= Aplicar as ferramentas visuais nas etapas de planejamento, concepgdo e modelagem de processos.
=  Produzir pegas gréficas para uso jornalistico.
= Expressar e comunicar ideias, conceitos e solugdes por meio de linguagens (digitais e/ou analogicas).
« Trabalhar em equipe, de forma flexivel e colaborativa.

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

GESTAO VISUAL DE PROJETO

*  Breve histérico da drea de gestdo, O que é gestdo de projeto. Objetivos da gestdo de projeto. Como surgem
os projetos. O que € um projeto.

. VisSo panoramica sobre a gestdo de projetos tradicional: O PMI e o PMBOK. Partes interessadas:
stakeholders. O ciclo de vida de um projeto. Etapas do projeto. Estimativa da duragio das atividades de um
projeto. A importincia da comunicagdo na gestdo de projeto. Os documentos de um projeto. Como garantir
a qualidade.

*  Hierarguia organizacional. Habilidades para o gerenciamento de projetos.

* O que ¢ desenvolvimento de produto. Fases do desenvolvimento de produto.

*  Design: projeto X produto. A gestdo no contexto de um projeto de design grafico.

*  Problemas do gerenciamento de projetos.

*  Atransformagdo de um modelo tradicional para o modelo da gestfo visual como inovagdo.

*  Introdugdo & gestdo visual, O que é gestdo visual. Objetivo da gestdo visual. Beneficios da gestdo visual. Em
quais situagbes aplicar a gestdo visual.

*  Como os designers pensam.

*  Antecedentes da linguagem gréfico-visual. Avisdo como eixo condutor do processo. Recepgio e visualizacio
de dados e informag@es. A representagdo visual: Mapas, indicadores, dashboards, KPI'S, infograficos.

= O gerenciamento 3gil e seus métodos.

. Gestdo visual como parte integrante do Lean. O que é Lean. Principios do Lean. Planejamento, controle e
melhoria continua.

*  Como aplicar o pensamento Lean na gestdo de projetos do design gréfico.

. Ferramentas e técnicas: Comunicag3o visual. Controle visual, Painéis. Gerenciamento visual no espaco de
trabalho. Visualizando métricas e processos. Visualizando agend o de tarefas. Estabelecer padrdes
visuais.

*  Modelos de gestdo visual: BMG - Business Model Generation - Canvas, Kanban, A3 storyboard, Fichas Lean,
Local para acesso a informag3o, Cartdes recado, Os 55. Como adaptar os modelos da gestdo visual a um
projeto de design grifico?

INFOGRAFIA:
+  Introdugdo a infografia: Historia da infografia.
=  Definigdo, caracteristicas e componentes da infografia. Aplicacio. A
*  Usabilidade como principio para a apresentac3o da informagio e arquitetura daMfor, _' 0.
* Infografia: tipos e modos de usar: \ f_“ 3'.-1;-1.’&': -
*  Tipos de graficos e tipos de infogréficos. o
= Cartografia, estatistica, diagrama ilustrado e graficos interativos.
+  Infografia digital, animagdo e 30.
*  Andlise critica de infograficos.
*  Planejamento gréfico:
* Infograficos empresariais, Design e Jornalismo.
+  Narrativas nos infogrdficos.
=  Elementos de um infogrifico. Metéforas.
=  Textos nos infograficos.
*  Metodologia para elaboragdo de infogréfico.

Vaitalr Pach o dos Santos
Secretarid Académico

Faculdade Energia - FEAN

4. METODOLOGIA

Aula expositiva por meio de video disponibilizados no ambiente virtual de aprendizagem. Disponibilizagdo de

conteudos em pdf (textos e apostilas). Debates utilizando férum no ambiente virtual de aprendizagem.
Problematizacdo. Aprendizagem colaborativa. Apresentagio de Videos. Exercicios de fixac3o. Tarefas e trabalhos
praticos para a solugdo de problemas.




5.1 BASICAS
KEELLING, Ralph. Gestiio de projeto: uma abordagem global Sao Paulo: Editora Saraiva, 2002

LAUGENI, Femanda Piero, MARTINS, Pelronio Garcia. A tragio da produga S&oPsdo Saraiva, 2008.
AGNER, L. Ergodesign e arquitetura de informagSo : trabalhando com o usudrio, Quartet, 2009.
SAMARA, Timothy. Grid : construgdo e desconstrugdo. S3o0 Paulo: Cosac & Naify, 2007.

CARVALHO, Pedro Carlos de. O prog 55ea lidade total. Campi Alinea, 2011.

5.2 COMPLEMENTARES

DONIS, Dondis. A Sintaxe da Linguagem Visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1991.

GUIMARAES, L. As cores na midia: a organizagio da cor-informagio no jornalismo 1 ed, S3o Paulo: AnnaBlume,
2003.

WILLIAMS, Robin. Design para quem nio é designer : nogbes basicas de planejamento visual. S3o Paulo. Callis,
1995,

FERREIRA, Ademir Antonio. Gestdo empresarial : de Taylor aos nossos dias : evolugdo e tendéncias da moderna
administracio de empresas. S&o Paulo: Pioneira, 2002.

5.3 EXTRAS
KANNO, Mirio. Infografe: como e porque usar infograficos para criar visualizagdes e comunicar de forma imediata e
eﬁuente Ed-ﬁo Eletrdnica. Sdo Paulo: Infolide.com, 2013. Disponhml em: <

TEIKEIFI.A, Ta'ltjana In‘!u.uﬁa e ]cl'nﬂilmo Sahadnr‘ EDUFBA, 2010

<https://repositorio.ufba.br/ri/bi 1/ri/20642/3/Infografia%20e%20Jornalismo.pdf>.

TEIXEIRA, J.M. Julioc Montex.Disponivel em: hitp://www.juliomontex.com.br/. Acesso em: 11 ago. 2018.

LAZARD, A.; ATKINSON, L. Putting Environmental Infographics Center Stage: The Role of Visuals at the Elaboration
Likelihood Model's Critical Point of Persuasion. Science Communication, SAGE PublicationsSage CA: Los Angeles, CA,
2015, v. 37, n. 1, p. 6-33.Disponivel em: http://journals sagepub.com/doif10.1177/1075547014555597. Acesso em:
10 fev. 2019.

AL-KASSAB, J. et al. Information visualization to support management decisions. International Journal of
Information Technology & Decision Making, World Scientific Publishing Company, 2014, v. 13, n. 02, p. 407-

428 Disponivel em: http://www.worldscientific.com/doifabs/10.1142/50219622014500497. Acesso em: 10 fev.
2019.

FI.‘(_".':\ -

Valtalr Pacnacp dos Santos
Secretario Académico
Faculdade Energia~FEAN



PLANO DE ENSINO

., ENERGIA

Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e
intervir positivamente nas mudangas e oportunidades.

1. DADOS DE IDENTIFICACAD

CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Design Bases humanas e sociais 3
CARGA HORARIA MODULO CURRICULO DATA DE APROVACAD
60 3 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
Gelazio Pitz laziofean@gmail.com
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO
Genilda Oliveira de Aradjo genild jo@fean.com.br

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

Dimensdes simbdlicas e culturais. Organizagdo e funcic do mundo social cc poraneo.
dualistas: natureza x cultura; individuo x sociedade. Politica, Poder e Cidadania. Direitos Humanos e Politicas Sociais.
Etica, valores e normas morais. Relagdes Etnico-Raciais e de Género. Antropologia urbana. Implicacdes do
conhecimento sociofiloséfico na formagdo profissional.

Madel

2.2 OBJETIVOS

A partir de estudos, deb e fund cOes tedricas prévias, oferecer condi¢Bes para que o académico

d Iva uma compreensao critica a respeito das diversas questdes humanas e sociais, de modo a promover
atitudes proativas para a transformacg3o da realidade, tanto por meio da sua atuagio p | guanto profi

2.2.1 Competéncias
e Descrever as formas pelas quais se constroem as realidades sociais;

e Caracterizar as dimensdes simbdlicas e culturais na cultura humana;
® Entender o modo pelo qual se organiza e funciona o mundo social contemporaneo;
® Reconhecer os modelos dualistas que envolvem a natureza, cultura, individuo e sociedade;
& |nterpretar questdes éticas, de valores e normas sociais;
Compreender as relagdes étnico-racials e de género;
* Refletir a respeito da diversidade social;

2.2.2 Habilidades

. Ser capaz de atuar de forma proativa para a transformagao da realidade humana e social;

. Desenvolver atitudes de compreensido e cooperagao em meio 3 diversidade social e cultural;

. Produzir préticas cidadas criticas, compreensivas e edificadoras para a convivéncia/coexisténcia humana;
- Atuar de forma politizada e esclarecida frente aos desafios cotidianos e no exercicio da cidadania;

Multiculturalismo, interculturalidade, etnocentrismo e sociocentrismo.
Organizacdo e funcionamento do mundo social contemporaneo.
Meodelos dualistas: natureza x cultura; individuo x sociedade.

UNIDADE Il

Politica, Poder e Cidadania.

Direitos Humanos e Politicas Sociais.

Etica, valores e normas morais.

A Cidadania e a Etica na Sociedade Civil Contemporinea

Vaitalr Pachacq dos Sant
UNIDADE Il Secr{’:ano démlco
Sociedades indigenas: processo histdrico e caracterizacdo da cultura. Faaﬂdade Eﬂ&l‘gla - FEA]

0 negro na sociedade brasileira: a inteiragdo de classes, esteredtipos e formagio da identidade.
RelagBes de Género: identidade da mulher na sociedade. ;

Estatuto do Deficiente;

Estatuto do Idoso;

Estatuto da Crianca e do Adolescente.

UNIDADE IV
Antropologia urbana.
Identidades sociais na sociedade moderna.

ps

-_—

ImplicagBes do conhecimento sociofiloséfico na formagio profissional.

4, METODOLOGIA

* Utilizagdo de textos académicos (livros, artigos, revistas);

*  Video aulas;

s Interacdo por meio de chat e foruns de debates virtuais;

* Aplicagdc de exercicios que promovam a reflexdo e o debate;

»  Atividades avaliativas (exercicios, trabalhos, provas)

- Identificar e relacionar problemas em vista de produzir solu¢des priticas para a realidade sodial conflituosa.

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE |
A construgdo da realidade social.
Dimensdes simhbdlicas e culturais na cultura humana.

5. REFERENCIAS

5.1 BASICAS

SOUZA, Nelson Rosdrio de. Pensamento Politico Brasileiro. Curitiba; |IESDE, 2011.

SOUZA, Maria Antbnia de. Movimentos Sociais e Sociedade Civil. Curitiba: IESDE, 2011.

NETO, Francisco Quintanilha Veras. SANTOS, Sidney Francisco Reis dos. Sociologia dos Direitos Fundamentais.
Curitiba: IESDE, 2011.

MELLO, Luiz Gonzaga de. Antropologia Cultural. Petrépolis: Vozes, 1986.

DIAS, Reinaldo. Gestdo ambiental: responsabilidade social e sustentabilidade. S3o Paulo: Atlas; 2011.

5.2 COMPLEMENTARES

DIWAN, Pietra, Raga pura — uma histéria da eugenia no Brasil e no mundo. Editora Contexto, S3o Paulo, 2007.
FRY, Peter; et all {orgs). Divisdes Perigosas. Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 2007.

FRY, Peter. A persisténcia da raga - ensaios antropolégicos sobre o Brasil e a Africa austral, Rio de Janeiro,
Civilizag3o Brasileira, 2005.

HARRIS, Marvin. Antropologia Cultural. Madri: Alianza, 1990.

JUNG, Carl G, O homem e seus simbolos. S30 Paulo: Nova Fronteira, 1988,

BARROS, Ricardo P. de; HENRIQUES, Ricardo; MENDONCA, Rosane. Desigualdade e pobreza no Brasil: retrato de
uma estabilidade inaceitdvel. Revista. Bras. de Ciéncias Sociais, v.15, n.42, p.123-142, fev. 2000.

5.3 EXTRAS

Os desafios da destruicdo e conservacdo do patriménio cultural no Brasil
(file:///C:/Documents%20and%205ettings/Master/Meus%2Ddocumentos/Downloads/0S DESAFIOS DA DESTRUIC
AOD_E CONSERVACAQ DO PATRIMO.pdf)

Problemas ambientais, sadde coletiva e ciéncias sociais (https://www.scielosp.orgfarticle/csc/2003.v8n1/137-
150/)

Diversidade cultural: panorama atual e reflexdes para a realidade brasileira

(https://www redalyc.org/htmi/4011/401137448001/)




FACULDADE
., ENERGIA PLANO DE ENSINO

MISSAD DA FACULDADE ENERGIA
Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e
intervir positivamente nas mudancas e oportunidades.

1. DADOS DE IDENTIFICACAOD

CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Design Estudos Tipograficos 3
CARGA HORARIA MADULD CURRICULO DATA DE APROVACAD
60 3 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
Genilda Oliveira de Araijo genild jo@fean.com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO
Genilda Oliveira de Araujo genild jo@fean.com.br

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

Conceitos basicos, histéria e evolugdo. Anatomia da fonte e familias tipogréficas. Nomenclatura e classificagio dos
tipos. Fundamentos da composicio tipografica. Legibilidade e leiturabilidade. A tipografia nos meios impresso e
digital. Fundamentos da editoracdo eletronica.

2.2 OBJETIVOS
Estimular no estudante a capacidade de aplicar a tipografia como suporte ao desenvolvimento de projetos
informacionais.

2.2.1 Competéncias
* Conhecer as caracteristicas anatdmicas da tipografia e sua evolug3o histérica;
* Conhecer técnicas de composicdo tipografica e diagramagio;
*  Aprender como aplicar tipografia nos meios impresso e digital,

2.2.2 Habilidades
* Ser capaz de selecionar a tipografia adequada ao projeto;
* Ser capaz de construir mensagens visuais hierarquizando a tipografia;

* _ Ser capaz de sistematizar o uso da tipografia ao longo de um projeto, incorporando suas definigbes ao grid.

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

* O que é tipografia, caligrafia e lettering;

*  Anatomia tipogrifica e desenvolvimento histdrico da letra. Tipdgrafos importantes;

* Classificagdo tipografica: esquema Vox-ATypl;

= Composigdo tipografica e conceitos relacionados: entrelinha, entrepalavra, entreletra, kerning, corpo e
alinhamento;

« Hierarquia tipografica;

* Relacionamento entre tipografia e grid;

+ Legibilidade e Leiturabilidade;

* Editorag3o eletrénica no Indesign: paginas mestras, estilos de paragrafos, estilos de caractere, imagens,

tabelas, sumdrios e indices.

4. METODOLOGIA

| Aulas expositivas sobre os conteddos tedricos, bem como priticas

em sala de aula para fixac3o,

5. REFERENCIAS

5.1 BASICAS

BRINGHURST, Robert. Elementos do Estilo Tipografico. S3o Paulo: Cosac Naify, 2005,

LUPTON, Ellen. Pensar com tipos: um guia para designers, escritores, editores e estudantes. 530 Paulo: Cosac
Naify, 2006.

NIEMEYER, Lucy. Tipografia: uma apr ¢do. Rio de Janeiro: 2AB Editora, 2000.

5.2 COMPLEMENTARES

WILLBERG, Hans Peter; FORSSMAN, Friedrich. Primeiros Socorros em Tipografia. 530 Paulo: Rosari, 2007.
FERLAUTO, Claudio. O livro da grafica. Rosari, 2001.

PRING, Roger. WWW.tipografia: 300 disenhos tipogrificos para sitios web. Barcelona: Gustavo Gili, 2000,

5.3 EXTRAS
LIMA, M.; GONCALVES, B.; "MATRIZ PARA SELECAD TIPOGRAFICA: CONSTRUGAO E APLICACAQ", p. 92-102 . In:
Anais do 112 Congresso Brasileiro de Pesquisa e D Ivi em Design [= Blucher Design Proceedings, v. 1,

n. 4]. 3o Paulo: Blucher, 2014,

HAMMERSCHMIDT, C.; SPINILLO, C.; "TIPOGRAFIA PARA LEITURA EM TELAS DE DISPOSITIVOS DE INTERACAD
MOVEL: a resolugio dos suportes ainda constitui um problema para os designers?", p. 180-189 . In: Anais do 112
Congresso Brasileiro de Pesquisa e D Ivimento em Design [= Blucher Design Proceedings, v. 1, n. 4]. Sio
Paulo: Blucher, 2014,

ARAUIO, G.; MAGER, G.; "LAYOUT NO EDITORIAL DIGITAL: UMA RELEITURA DE CONCEITOS CLASSICOS DE
TIPOGRAFIA E GRID PARA UM PROJETO DIGITAL", p. 238-249 . In: Anais do 112 Cong) Brasileiro de Pesquisa e
Desenvolvimento em Design [= Blucher Design Proceedings, v. 1, n. 4]. 530 Paulo: Blucher, 2014.

Vaitalr Pachedo dos Santos
Secretério Académico
Faculdade Energia - FEAN



FACULDADE
., ENERGIA PLANO DE ENSINO

MISSAD DA FACULDADE ENERGIA

Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e

" fdad

intervir positivamente nas m (as e opar
1. DADOSDE IDENTIFICACﬁO
CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Design Fotografiae T de | 3
CARGA HORARIA MODULO CURRICULO DATA DE APROVAGAQ
60 3 2018-2 2018-2

PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO

harl Melanie Martins de Araijo sharl jo@f com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO

Genilda Oliveira de Araujo genilda.araujo@fean.com.br

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

0 que é fotografia. Histdria da Fotografia. Aspectos técnicos do equipamento fotografico. Enquadramentos, luz,
forma, contraste, profundidade de campo. Planejamento e andlise da imagem fotogréfica. Ensaio fotogrifico.
Imagens digitais. Softwares de tratamento e manipulagdo da imagem. RAW e HDR. Digitalizacdo e de calibragdo de
imagens, Gerenciamento de cores.

2.2 OBJETIVOS
Desenvalver a percepgdo do estudante sobre o entendimento da fotografia e suas possibilidades de uso no Design,
tornando-o autdnomo para criacdo, edigdo e diregdo na construgdo da imagem,

2.2.1 Competéncias

« Compreender os aspectos gerais da fotografia no contexto histérico, técnico e conceitual;

e Desenvolver capacidade técnica e critica para realizag3o de ati em fotografia e trat to de imagem e
suas devidas aplicagbes no campo do design;

+ Dominar o uso de softwares te tratamento e manipulagio de imagem;

# Conhecer os aspectos técnicos do-equipamento fotografico.

2.2.2 Habilidades

«  Saber aplicar as técnicas da fotogréfica, tais como: Enquadramentos, luz, forma, contraste, profundidade de
campo.

s  Aplicar os aspectos técnicos do equipamento fotografico.

s Saber operar os softwares de tratamento e manipulacio da imagem.

« Produgao fotogrifica: aspectos conceituais e técnicos.
e Aspectos técricos e estéticos da fotografia e do uso de equipamentos em estudio,
s Destagues relevantes da Histdria e da poética fotografica.

+  Produgdo fotografica: aspectos conceituais e técnicos.

« Concepgbes, conceitos e desenvolvimento tematico em fotografia.

«  (Conceitos e técnicas de tratamento e manipulacao da i

* Projeto fotografico completo: planejamento, cumpasicio e iluminagdo fotogréfica, ensaio, manipu#a;éo.
arte finalizagdo e aplicacdo.

4. METODOLOGIA

Realizagdo de atividades praticas (guiadas e orientadas) para que os estudantes adquiram conhecimento por meio
da busca de solugBes. Aulas expositivas e dialogadas, Atividades desenvolvidas em equipes para que o aprendizado
seja feito em conjunto, de forma colaborativa, e que haja compartilhamento/discussdo de ideias. Aulas expositivas
e dialogad

5. REFERENCIAS

5.1 BASICAS

KUBRUSLY, Cldudio. O que é fotografia? S3o Paulo: Brasiliense, 1983.
HEDGECOE, John. O novo manual de fotografia. 530 Paulo: Senac, 2006.
DALY, Tim. Guia bésico de fotografia digital. Lisboa: Editorial Estampa, 2002.

5.2 COMPLEMENTARES

OLIVEIRA, Azor, Santa Catarina. Floriandpaolis: 5.1., 1996.

FREEMAN, Michael. Manual de fotografia digital: retrato fotografico. Livros e Livros: Lisboa,
ANG, TOM. Fotografia Digital — uma introdugdo. S3o Paulo: Senac S3o Paula, 2007.

5.3 EXTRAS

SONTAG, Susan. Sobre fotografia. S3o Paulo: Companhia das Letras, 2004.
FLUSSER, Vilém. Filosofia da caixa preta. S50 Paulo: HUCITEC, 1985
BERGER, John. Modos de ver. Rio de Janeiro: Rocco, 1999,

Valtalr Pachego dos Santos
Secretario’Académico
Faculdade Energia - FEAN



FACULDADE
., ENERGIA PLANO DE ENSINO

MISSAD DA FACULDADE ENERGIA
Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e
intervir positivamente nas mudangas e oportunidades.

1. DADOS DE IDENTIFICACAD

CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Design Materiais e Processos 3
CARGA HORARIA MaouLo CURRICULD DATA DE APROVACAD
60 3 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
Tiago R. Mattozo tiago. @fean.com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO
Graziella Dellare Carrara graziella.c @fean.com.br

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

Pesquisa de materiais e processos de produgdo de produtos graficos. Estudo de viabilidade técnica e econdmica,
bem como dos impactos ambientais de produtos gréficos. Técnicas e ferramentas de projeto, pré-producio,
producdo e pas-produgio de produtos graficos. Especificagdo técnica de materiais e processos de produc3o de
produtos grificos.

2.2 OBJETIVO
Conhecer diferentes materiais e processos com o intuito de formar a capacidade de especificar projetos graficos
para produgdo.

2.2.1 Competéncias
* Compreender os atributos e caracteristicas dos materiais e processo de produgdo gréfica.
+  Definir os materiais e processos mais adequados para cada projeto grafico.
*  Descrever os aspectos técnicos acerca dos materiais e processos de produg3o relativos aos projetos
graficos.

2.2.2 Habilidades
* Solucionar problemas de projeto associados aos materiais e processos de produgdo grifica.
*  Planejar o uso coerente e técnico dos materiais e processo, de acordo com as possibilidades e restrigbes
de cada projeto grifico.
«  Estruturar e interpretar orgamentos graficos.
* _ Acompanhar e verificar o processo de produgio grifica.

3. CONTEUDD PROGRAMATICO

« Caracteristicas técnicas de materiais:
o plasticos, vidros, papeis, metais, entre outros.
= Métodos de transformagado de materiais:
o plasticos, vidros, papeis e metais, entre outros.
=  Métodos de impressio de materiais
& jato de tinta, offset, flexografia e serigrafia, entre outros.
* Relagdo entre processos e escala produtiva.
= Relagdo entre custos e investimentos.
= Sustentabilidade e design circular: conceitos e principios.

=  Matriz de decisdo.

= Desenvolvimento de facas especiais.

* Elaboragdo de modelos tridimensionais.

*  Preparagdo de arquivos e desenhos técnicos.
* Acompanhamento de produgio.

= Memorial descritivo.

* Solicitagdo e leitura de org

4. METODOLOGIA

Aulas dialogadas/tedricas com auxilio de slides. Aulas tedrico-praticas com auxilio de exercicios e dindmicas de
equipes. Apresentagdo de estudos de caso como forma exemplificar a aplicag3o do contetdo, exibindo e
explicando aplicagdes praticas das teorias. Exibicio de videos e filmes como complemento ao conteddo tedrico,
diversificando as midias utilizadas no processo de aprendizagem. Visitas técnicas,

5. REFERENCIAS

5.1 BASICAS

COLLARO, Antdnio Celso. Produgdo Visual e Gréfica. S3o Paulo: Summus, 2005.

VILLAS-BOAS, André. Producdo Gréfica para Designers. Rio de Janeiro: 2AB Editora, 2008.

MAGALHAES, Marco Antdnio. Introdugdo aos materiais e processos para designers. $3o Paulo: Ciéncia Moderna,
2006.

5.2 COMPLEMENTARES

ESCOREL, Ana Luisa. O efeito multiplicador do design. S3o Paulo: Editora SENAC. S3o Paulo, 2000.

LESKO, Jim. Design Industrial: Materiais e processos de fabricagdo. S3o Paulo: Edgard Bluncher, 2004,
FERNANDES, Amaury. Fundamentos de produgao grafica para quem nio é produtor grifico. Rio de Janeiro: Rubio,
2003.

5.3 EXTRAS

ARAUJO, Manael Deisson Xenofonte; SANTOS, Deborah Macédo. Fotografia Tétil: Desenvolvimento de modelos
tateis a partir de fotografias com a utilizagdo de impressora 3D, Revista Brasileira de Design da InformacSo. 530
Paulo, v. 12, n. 1, p. 62 = 76. 2015. ISSN 1808-5377. Disponivel em:

https://www.infodesign.org br/infodesign/article/view/311. Acesso em 02 fev, 2019

CASSARO, Juliana Cristina da Silva; REZENDE, Edson José Carpintero. Livro impresso e digital — Impactos ambientais
e possibilidades. Revista Metropalitana de Sustentabilidade (ISSN 2318-3233), [S.1.], v. 7, n. 1, p. 127-140, abr. 2017.
IS5N 2318-3233. Disponivel em: http://www.revistaseletronicas. fmu.brfindex.ohp/rms/article/view/1190. Acesso
em: 02 fev. 2019.

FERREIRA, F. C. M.; MIRANDA, L. F. M.; MORAS, M. Impacto dos e-books na cadeia editorial brasileira: Uma andlise
exploratdria. RAE-Revista de Administragdo de Empresas, v. 58, n. 5, Setembro-Outubro, p.494-505, 2018. IS5N .
Disponivel em: https://rae fgv.br/node/5855/vol58-num5-2018/impacto-books-na-cadeia-editorial-brasileira-

analise-exploratoria-versao. Acesso em 02 fev. 2019

Valitair Pacridco dos Santos
Secre:ario Académico
Faculdade Energia - FEAN



PLANO DE ENSINO

B enercia
MISSAO DA FACULDADE ENERGIA

Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar &
intervir positivamente nas mudangas € oportunidades.

1. DADOS DE IDENTIFICACAD

CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Design . Empreendedorismo 3
CARGA HORARIA MODULO CURRICULO DATA DE APROVACAD
60 4 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
Inara A Vieira Willerding inara.willerding@fean.com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO
Graziella Dellare Carrara graziella.carrara@fean.com.br

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

Empreendedorismo. Empreendedorismo no cendrio brasileiro. Profissional empreendedor. Empreendedor
corporativa. Caracteristicas e perfil do empreendedor. Compartamento, capacidade e competéncia empreendedora.
Acbes empreendedoras. Gestdo empreendedora, Empreendedorismo social e suas consequéncias na
responsabilidade social e ambiental. Empreendedorismo Etico. Modelo de negécio.

2.2 OBJETIVO

Introduzir aos alunos um espirito empreendedor, por meio de uma visio ampla e geral da area de
empreendedorismo, enfocando aspectos necessdrios 3 formagio de empreendedores perante o ambiente de
negocios competitivo, sintonizados com as novas tendéncias mundiais, identificando oportunidades para aplicar os
conhecimentos de forma criativa, com capacidade inovadora, espirito de lideranga e vis3o empresarial.

2.2.1 Competéncias
« Definir o conceito de empreendedorismo, com suas bases histdricas;
* [dentificar o perfil do empreendedor e o motivo pelo qual as pessoas buscam tornar-se empresarias;
+ Compreender os aspectos comportamentais do empreendedor;
* Reconhecer as capacidades empreendedoras;
* Reconhecer as competéncias empreendedoras;
= Demaonstrar sensibilidade para as questdes sociais, ambientais e éticas.

2.2.2 Habilidades
*  Analisar os fundamentos da gestdo empreendedora;
= Demonstrar as caracteristicas de um empreendedor;
* Trabalhar em equipes de modo colaborativo;
*  Assumir uma atitude moral, ética e politica;
* Interpretar o empreendedorismo no cendrio local e nacional;
* |nvestigar e interpretar problemas, equacionando solugdes, pensando estrategicamente, introduzindo
maodificagBes no processo produtive identificando as oportunidades do mundo do trabalho;
* Estruturar o modelo de gestdo.

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

EMPREENDEDORISMO
# (Conceitos relacionados ao empreendedorismo;
* Aimportincia da atividade empreendedora;
= 0O empreendedor, o gerente e o lider;
* Caracteristicas empreendedoras;
* Comportamento do empreendedor;
+ Capacidade empreendedora;
« Competéncia empreendedora.

EMPREENDEDORISMO CORPORATIVO

EMPREENDEDORISMO INDIVIDUAL

GESTAO EMPREENDEDORA
* Avisdo empreendedora e a concretizagdo de negdcios;
s Etapas para o estabelecimente de uma visdo empreendedora;
* Gestdo diferenciada;

« Lideranga; SECI'EJ&HO démIGC

0 EMPREENDEDORISMO NO BRASIL
* Identificagdo das oportunidades de negdcios;
* Conceitos e definiges sobre crise e oportunidades;
* Técnicas de Identificar oportunidades.

* MODELO DE NEGOCIOS

= Busi Model G tion (Canvas);

* Design Thinking;

» Definicdo, caracteristicas, nogbes e aspectos de um Plano de Negécios.

Vaitalr Pachedo dos Sanib
- ete Faculdade Energia - FEAN

Aulas expositivas sobre os conteddos tedricos apresentados, bem como atividades préticas realizadas em sala de
aula para fixacdo do conteddo.

5. REFERENCIAS

5.1 BASICAS

DEGEN, Ronald. O Empreendedor. Fundamentos da Iniciativa Empresarial. Ed. McGraw-Hill, S3o Paulo, 1989,
SAVIANL, José Roberto. O analista de negdcios e da informagdo: o perfil de um profissional que utiliza informatica
para alavancar os negdcios empresariais. 4. ed. Sio Paulo: Atlas, 1998,

DIORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo: transformando idéias em negdcios. 2. ed. Rio de Janeiro: Elsevier,
2005.

5.2 COMPLEMENTARES
BENEVIDES, Sérgio. Empreendedorismo: assim se faz o futuro. Rumos, Brasilia, p. 26-33, dez. 2002.
CHER, Rogério. A Geréncia das Peq e Médias Emp . Ed. Mal 1990.

DOLABELA, Fernando. Oficina do empreendedor. Sio Paulo: Cultura Editores Associados, 1999,

DRUKER, Peter F. Inovagdo e espirito empreendedor (entrepreneurship): prética e principios. S30 Paulo: Pioneira,
1987.

FILION, Louis lacques. Empreendedorismo: empreendedores e proprietdrios — gerentes de pequenos negécios.
Revista de Administracio da USP, 530 Paulo, v. 34, n. 2, 1999,

=



FILION, Louis Jacques. Entendendo os intraempreendedores como visionistas. Revista de Negdcios, B v.9,
n. 2, p. 65-80, abr./jun. 2004.

PINCHOT, Gifford. Intrapreneuring: por que vocé ndo precisa deixar a empresa para tornar-se um empreendedor,
S3o Paulo: Harbra, 1989,

RESNIK, Paul, A Biblia da Pequena Empresa. Makron Books Editora, S3o Paulo, 1988,

URIARTE, Luiz Ricardo. Identificacdo do perfil intraempreendedor. 2000. 120f, Dissertagio (Mestrado em Engenharia
de Produgdo) — Centro Tecnoldgico, Universidade Federal de Santa Catarina, 2000.

WILLERDING, Inara Anti Vieira. Emp dedorismo social na educagio: um estudo de caso sobre o Projeto Curso
Pré-Vestibular da UFSC - Inclusdo para a Vida. In: LAPOLLI, Edis Mafra; FRANZONI, Ana Maria Bencciveni. Capacidade
Empreendedora: teoria e casos praticos. Floriandpolis: Pandion, 2009.

WILLERDING, Inara Antunes Vieira. ; PRADO, M. L. ; LAPOLLI, E. M. A Trilogy of Entrepreneurship: Performance,
Capacity And Competence as a Factor of Success for Micro and Small Enterprises. Revista IEEE América Latina, v. 10,
p. 2017-2024, 2012.

WILLERDING, Inara Antunes Vieira. ; FRANZONI, A. M. B.; FELICIAND, Antonio Marcos. AgBes intraempreendedoras:
projeto de inclusdo social através da educagdo. Revista do CCEl, v. 15, p. 16-34, 2011,

5.3 EXTRAS

WILLERDING, Inara Antunes Vieira; TORQUATO, Mirian. CARACTERISTICAS E COMPORTAMENTOS DE
EMPREENDEDORES NO ESTADO DE SANTA CATARINA. REVISTA DE EMPREENDEDORISMO E GESTAO DE MPE -
REGMPE, V. 1, P. 65-79, 2016. Disponivel
em: http.//files.comunidades.net/robsontavares/6 Artigp Empreendedores do estado de Santa Catarina sem |
dentificacac.pdf

WILLERDING, Inara Antunes Vieira; PRADO, M. L; LAPOLU, E. M. . A TRILOGY OF ENTREPRENEURSHIP:
PERFORMANCE, CAPACITY AND COMPETENCE AS A FACTOR OF SUCCESS FOR MICRO AND SMALL ENTERPRISES.
Revista IEEE América Latinaca, v, 10, p. 2017-2024, 2012. Disponivel
em: http://www.ewh. jeee. T rans/i issues/vol10/vol10issueSSept.2012/10TLAS 01ANTUNESVIEIRAW

ILLERDING. pdf

Valtair Pachecp dos Santos
Secretério Académico
Faculdade Energia - FEAN



FACULDADE
., ENERGIA PLANO DE ENSINO

MISSAO DA FACULDADE ENERGIA
Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e
intervir positivamente nas mudangas e oportunidades,

1. DADOS DE IDENTIFICACAOD

« Ergonomia cognitiva — Ergonomia informacional: Percepgdo, comunicagio, o processo signico, recepcio da |
informagdo, fatores cognitivos: memodria, organizagdo e processamento da informacdo.

*  Avisdo: estrutura do olho humano, caracteristicas e problemas relacionados a visio, movimento dos olhos,
discriminagdo e compreensdo dos signos visuais, Aspectos criticos da percepgdo visual. Conforto: iluminagdo
ecor.

* Projeto ergondmico informacional: consisténcia, visibilidade, legibilidade e compreensibilidade.
Compreensdo de caracteres alfanuméricos e de simbolos iconogrificos. Compreensio de caracteres
alfanuméricos e de simbolos iconogréficos. Dispositivos de informagio.

*  Arquitetura da informacdo.

*  Ergonomia fisica. Biomecdnica e fisiologia. Antropometria: medidas, tabelas antropométricas, aplicacio.

* Fundamentos de ergonomia de produto: definigdo de produto, adequagio ergondmica de produto,
qualidades desejadas no produto, manejo, processo de desenvolvimento de produto, ciclo de vida do
produto, manutencio, normas e padrBes. Fatores Ergondmicos Bésicos: requisitos de projeto, acbes de

CURSO UNIDADE cuamcuum CREDITOS
Design Erg 3
CARGA HORARIA MODuLD CURRICULD DATA DE APROVAGCAD
(- 60 4 20182 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
Marta Cristina Goulart Braga marta.braga@fean.com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELD PIM CONTATO
Graziella Dellare Carrara graziella.carrara@fi com.br
2.1 EMENTA

Fundamentos e aplicacio da ergonomia. Principios fisicos, cognitivos e sociais da ergonomia. Ergonomia como
sistema. Projeto centrado no usudrio. Usabilidade. Ergonomia inclusiva. Design universal. Principios e regras da
ergonomia e usabilidade aplicadas ao design. Arguitetura da informacao.

2.2 OBJETIVOS
Conhecer e aplicar os fundamentos e principios da ergonomia na atividade do design.

2.2.1 Competéncias
* Considerar na abordagem projetual de design (produtos, sistemas e/ou servigos) os aspectos fisicos,
COEnitivos e emocionais.
*  Adequar as diversas tecnologias na produg3o de design respeitando as diferengas socioculturais,
ergondmicas e ambientais.
*  Ser ético e critico, atento as demandas individuais, sociais e ambientais.

2.2.2 Habilidades

*  Planejar e elaborar projetos de acdo e intervengdo ergondmicas, a partir da andlise de necessidades, de
forma coerente, em contextos diversos.

*  Aplicar os principios de usabilidade em projetos de design.
* Promover o design universal.
*  Organizar, interpretar e sintetizar informacdes para tomada de decisdes.
= Trabalhar em equipe, de forma flexivel e colaborativa.
* _ Fazer escolhas éticas e responsabilizar-se por suas consequéncias.

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

I * Conceito de Ergonomia, histéria e evolugdo, ergonomia no Brasil, fases da ergonomia, a natureza

interdisciplinar da ergonomia, formas de ocorréncia da ergonomia, o enfoque americano e o europeu,

finalidade e aplicac3o. Areas de especializagio da ergonomia.

Abordagens em Ergonomia: abordagem sistémica e Postos de trabalho. Sistema homem-méquina-

ambiente. Sistema homem-maquina-tarefa.

* Ergonomia organizacional: Fatores humanos no trabalho, seguranca. Organizagdo no trabalho. Fatores
ambientais. Legislagdo: ABNT, IS0s.

mangjo, agbes de percepglo. Intervengdo ergondmica.

4. METODOLOGIA

Aula expositiva dialogada. Debates. Semindrios. Pesquisa. Dindmica. Probl izagdo. Aprendizagem colaborativa.
Apresentagdo de slides. Apresentacdo de Videos. Exercicios praticos.

5. REFERENCIAS

5.1 BAsIcAS
KROEMER, K. H. E.Manual de ergonomia. Porto Alegre: Bookman, 2005.
GOMES FILHO, Jo3o. Erg ia do objeto. Si técnico de leitura ergondmica. S3o0 Paulo: Escrituras, 2012,

MORAES, Anamaria de. Ergodesign: Produtos e processos. Rio de Janeiro: 2AB Editora, 2001.

5.2 COMPLEMENTARES

IIDA, Itiro. Ergonomia: projeto e producdo. S3o Paulo: Edgard Bluncher, 1990.

MORAES, Anamaria. Avisos, adverténcias e projeto de sinalizac3o. Rio de Janeiro: Rio Books, 2005.

AGNER, Luiz . Ergodesign e arquitetura de informagdo : trabalhando com o usudrio. Rio de Janeiro: Quartet, 2012.

5.3 EXTRAS
CAMBIAGHI, 5.5.; MAUCH, L.H. DA S. Moradia acessivel para a independéncia de pessoas com deficiéncia. Inclusdo

Social, v. 10, n. 2, 2017.Disponivel em: http-//revista.ibict. br/inclusao/article/view/4043. Acesso em: 10 fev. 2019,
HENSLER, 5.; HERREN, D.B.; MARKS, M. New technical design of food packaging makes the opening process easier
for patients with hand disorders. Applied Ergonomics, Elsevier, 2015, v. 50, p. 1-7.Disponivel em:

https://www.sciencedirect.com/sciencefarticle/pii/S0003687015000198 m:.esw em: 10 fev, 2019

SILVA, C.P da, PASCHOARELLI, L. C..(orgs.). A evolugiio histérica da erg no do e seus p iros. Sdo
Paulo: Unesp, 2010. Disponivel em: http://books.scielo.org/id/bS5h72
PASCHOARELLI, LC., MENEZES, MS., orgs. Design e erg I f t logi S3o Paule: Editora

UNESP, 2009. Disponivel em: http://books. scielo.ora/id/yixnr
WALLER, 5. et al. Making the case for inclusive design. Applied Ergonomics, Elsevier, 2015, v. 46, p. 297-

303.Disponivel em: https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0003687013000513. Acesso em: 10 fev.
2019.

* O projeto centrado no usudrio. Usabilidade, Acessibilidade. Design universal.

Valtair Pachego dos Santos
Secretérid Académiic
Faculdade Energia - FEAN



FACULDADE
., ENERGIA PLANO DE ENSINO

MISSAO DA FACULDADE ENERGIA

Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e

intervir positivamente nas mudangas e oportunidades.

1. DADOS DE IDENTIFICACAD

* Conteddo 3: Design de embalagens: técnicas e ferramentas de pesquisa; criagio de embalagens
estruturais e de rétulos; avaliagdo e selegdo de materiais e processos a partir de critérios técnicos,
econdmicos, culturais, sociais e ambientais; construgdo de modelos fisicos para testes e apresentacio.

3.1 Metodologias de projeto de design de embalagens;

1.2 Técnicas e ferramentas de pesquisa;

3.3 Técnicas e ferramentas de criagdo de embalagens estruturais e de rotulos;

3.4 Avaliagdo e selecdo de materiais e processos a partir de critérios técnicos, econdmicos, culturais, sociais e

ambientais;

3.5 Técnicas e ferramentas de construgio de modelos fisicos para testes e apresentagio.

4. METODOLOGIA

Aula tedricas com auxilio de slides e aulas préticas. Leitura de textos. Estudos de caso.

CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Design Projeto de Embalag: 3
CARGA HORARIA MODULO CURRiCULD DATA DE APROVAGAO
| 60 4 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
Graziella Carrara graziella.carrara@fean.com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO
Graziella Carrara graziella.carrara@fean.com.br

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA
As multiplas fungBes das embalagens. A importancia e os impactos das embalagens em diferentes setores da
sociedade. Design de embalagens: técnicas e ferramentas de pesquisa; criagio de embalagens estruturais; criagio

e ambientais; construgdo de modelos fisicos para testes e apresentagio.

2.2 OBJETIVOS
Desenvolver projetos de design de embalagens.

2.2.1 Competéncias
* Compreender as multiplas fungdes das embalagens;
+ Compreender como materiais, formas, imagens, cores e tipografias interferem na comunicagio,
usabilidade e experiéncia das embalagens;
+  Conhecer aspectos econdmicos, legais e normativos.

2.2.2 Habilidades
*  Organizar, estruturar e apresentar projetos de design de embalagens;
*  Relacionar materiais e processos produtivos as caracteristicas de projeto;
* Interpretar viabilidade técnica e econdmica de projetos;
*  Construir memoriais descritivos de produtos grificos.

de rotulos; avaliagdo e seleg3o de materiais e processos a partir de critérios técnicos, econdmicos, culturais, sociais

5. REFERENCIAS

5.1 BASICAS

MANZINI, Ezio; VEZZOLI, Carlo. O desenvolvimento de produtos sustentaveis. S3o Paulo, EdiUSP, 2002.
MESTRINER, Fabio. Design de Embalagem: Curso Avangado. S3o Paulo: Ed. Makron Books, 2004.

MESTRINER, Fabio. Design de Embalagem: Curso Bésico. S50 Paulo: Ed. Makron Books, 2002,

NEGRAOQ, Celso; CAMARGO, Eleida. Design de embalagem: do marketing & produgdo. 530 Paulo: Novatec Editora,
2008.

5.2 COMPLEMENTARES

MUNARI, Bruno. Design e comunicagdo visual: contribuigio para uma metodologia diddtica. S3o Paulo: Martins
Fontes, 2006.

MORAES, Anamaria. Avisos, adverténcias e projeto de sinalizagio. Rio de laneiro: Rio Books, 2005. CHAMMA,
Norberto.

FRUTIGER, Adrian. Sinais & Simbolos — desenho, projeto e significado. 3a ed. S350 Paulo: Martins Fontes, 2004,

5.3 EXTRAS

PHILLIPS, Peter L. Briefing: A gestdo do projeto de design. S3o Paulo: Ed. Edgar Blucher, 2008.

OSTERWALDER, A.; PIGNEUR, Y. Business Model Generation. Rio de Janeiro: Alta Books, 2011.

BROWN, T. Design Thinking: Uma Metodologia Poderosa para Decretar o Fim das Velhas Ideias. Rio de Janeiro:
Elsiever, 2010.

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

* Conteddo 1: As miltiplas fungdes das embalagens.
1.1 Conceitos e aplicagbes,

+ Contetdo 2: A importancia e os impactos das embalagens em diferentes setores da sociedade.
2.1 Embalagem e industria;

2.2 Embalagem e consumo;

2.3 Andlise de impactos e ciclo de vida;

2.4 Leis e normas regulatorias;

2.5 Desenvolvimento de projetos em conformidade com os principios da sustentabilidade.

http://www.abre.org.br/

Secra“'io Acadﬁfﬂ‘u
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FACULDADE
., ENERGIA PLANO DE ENSINO

MISSAD DA FACULDADE ENERGIA
Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e

intervir positivamente nas mudangas e opor dade:
1. DADOS DE IDENTIFICACAD
CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Design S bilidade aplicada ao design 3
CARGA HORARIA MODULO CURRICULO DATA DE APROVAGAO
60 4 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
Graziella Carrara graziella.carrara@fean.com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO
Graziella Carrara graziella.carrara@fean.com.br

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA
Principios do desenvolvimento | e da ecc ia circular. Ecodesign: o design sustentavel e suas

implicacBes ambientais, sociais, econdmicas, culturais e tecnoldgicas. Selegio de materiais e processos.

2.2 OBJETIVOS
Desenvolver projetos de design gréfico em conformidade com os principios da sustentabilidade.

2.2.1 Competéncias
* Conhecer os conceitos de sustentabilidade e seus impactos no universo do design;
* Conhecer as leis e normas regulatdrias;
* Interpretar as varidveis de projeto relacionadas aos materiais e processos;
*  Explicar tecnicamente a selegio de materiais e processos.

2.2.2 Habilidades
* Aplicar os principios da sustentabilidade no desenvolvimento de projetos de design;
+  Construir modelos de negdcios baseados nos principios da sustentabilidade;
* Relacionar os materiais e processos propostos com os principios da sustentabilidade.

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

* Conteddo 1: Principios do desenvolvi avel e da economia circular.
1.1 Sustentabilidade: analise histdrica e evolugio do tema;

1.2 Principais teorias e aplicages;

1.3 Leis e normas regulatdrias.

« Conteido 2: Ecodesign: o design sustentdvel e suas implicagBes ambientais, sociais, econdmicas, culturais
e tecnologicas.

2.1 Ecodesign: analise histérica e evolugio do tema;

2.2 Andlise de impactos no ciclo de vida de produtos grificos;

2.3 Desenvolvimento de projetos em conformidade com os principios da sustentabilidade.

* Conteado 3: Selecdo de materiais e processos,
3.1 Pesquisa, avaliagao e selegio de materiais e processos;
3.2 Redugio de materiais,

4. METODOLOGIA

Aula tedricas com auxilio de slides e aulas praticas. Leitura de textos. Estudos de caso.

5. REFERENCIAS

5.1 BASICAS

MANZINI, Ezio; VEZZOLI, Carlo. O desenvolvimento de produtos sustentiveis. 550 Paulo, EdiUSP, 2002.

KAZAZIAN, Thierry. Haverd a idade das coisas leves: Design e desenvolvimento sustentivel, S3o Paulo: Senac, 2008,
FUAD-LUKE, Alastair. Ecodesign. EUA: Chronicle Books, 2008.

5.2 COMPLEMENTARES

BELLEN, Hans Michael Van. Indicadores de sustentabilidade - uma andlise comparativa. 530 Paulo: FGV, 2005.
FERLAUTO, Claudio. O livro da grafica. 3. ed. Sdo Paulo: Rosari, 2001.

VILLAS-BOAS, André. Produgdo Grifica para Designers. Rio de Janeiro: 2AB Editora, 2008,

ESCOREL, Ana Luisa. O efeito multiplicador do design. Sdo Paulo: Editora SENAC. S3o

Paulo, 2000.

5.3 EXTRAS

MCDONOUGH, William; BRAUNGART, Michael. Cradle to cradle: remaking the way we make things. New York:
North Paint Press, 2002,

KRUCKEN, Lia. Design e territorio: valorizagdo de identidade e produtos locais. 530 Paulo: Studio Nobel, 2009.
SEN, Amartya. Desenvolvimento como liberdade. S3o Paulo: Companhia das Letras, 2010.

KARASKI, Thiago Urtado. Embalagem e sustentabilidade: desafios e orientagBes no contexto da economia circular.
Sdo Paulo: CETESB, 2016.

https://www.ellenmacarthurfoundation.org/pt/fundacao-ellen-macarthur/a-fundacao

3.3 Descarte, reaproveitamento e reciclagem de materiais.

https://circulab.eu/

GRDES

Vaitalr Pachego dos Santos
Secretario Académico
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FACULDADE
., ENERGIA PLANO DE ENSINO

MISSAD DA FACULDADE ENERGIA
Farmar prafissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e

intervir posit te nas mudancas e oportunidades.
1. DADOS DE IDENTIFICACAD
CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Design Projeto Audiovisual E]
CARGA HORARIA MODULO CURRICULO DATA DE APROVAGAQ
60 5 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
Genilda Oliveira de Araujo ild, jo@fean.com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO
Genilda Oliveira de Araujo ild jo@fean.com.br

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

Conceitos da animagdo aplicados a animagdo 2D; fluxo do processo e etapas da animacdo tradicional e digital.
Definigio de problemdtica, geracdo de alternativas, viabilidade, elaboragio de diagnéstico, apresentac3o de projeto,
elaboragdo de relatdrio final de projeto. Desenvolvimento de projeto de animagdo.

2.2 OBJETIVOS
Estimular o aluno a capacidade de criar projetos de animagdo focando na necessidade de comunicacio de uma
mensagem a um publico especifico.

2.2.1 Competéncias
* Compreender os conceitos da animag3o aplicados a animagio 20;
e Compreender processos de narrativas audiovisuais;
* Interpretar a necessidade de comunicagdo criando projetos de animacgdo.

2.2.2 Habilidades

Estruturar as etapas do desenvolvimento de um projeto de animagdo;
Construir uma animagao 2D com recursos de computagdo grafica;
Elaborar planejamento de uma animag¢do por meio da elaboracio de roteiros e storyboards;
Desenvolver priticas de trabalhado com imagens sequenciais;

= Relacionar a atividade do designer com a atividade dos profissionais lig:

a produgdo de animagdo.

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

* Projeto de animagdo e suas etapas de desenvolvimento;
* Pesquisa e desenvolvimento do conceito da animacgio;
* Conceitos e técnicas para elaboragdo de roteiro.

» Conceitos e técnicas para elaboragdo de storyboard,;

+ Planejamento da Animagao;

* Elaboragdo de storyboard e onimatic;

= Elaboragio de cendrios e personagens;

s Produgdo da Animagao.

4. METODOLOGIA

Aulas expositivas sobre os conteddos tedricos apresentados, bem como atividades praticas
por

aula para fixagdo do conteiudo.

em sala de

5. REFERENCIAS

5.1 BASICAS

CHONG, Andrew. Animac3o digital. Porto Alegre: Bookman, 2011.
PURVES, Barry. Stop-motion. Porto Alegre: Bookman, 2011.
WELLS, Paul. QUINN, Joanna. MILLS, Les. Desenho para animacgio.

5.2 COMPLEMENTARES

Paorto Alegre: Bookman, 2012.

WATTS, Harris. On Camera: o curso de produgdo de filme e video da BBC. S3o Paulo: Summus, 1950
LUCENA JUNIOR, Alberto. Arte da animagdo - técnica e estética através da histdria. 530 Paulo: Senac S3o Paulo,

2011.
SAUCIER, Christine. Animacg3o e i ividade na web, S3o Paulo:

5.3 EXTRAS

Market Books, 2001.

RIBEIRO, T.; SILVA, M., GONCALVES, B., VIEIRA, M., BRAVIANO, G. Patterns audiovisualisticos — o fenémeno
audiovisual da animagdo sob o ponto de vista do design. DAPesquisa, v. 11, n. 17, p. 47 - 58, 2016.

SENNA, Marcelus Gaio Silveira de; GAMBA JUNIOR, Nilton Gongalves; "A FOTOGRAFIA E A CONSTRUGAD DE
LINGUAGEM MATERIAL DO PERSONAGEM DE ANIMAGAD", p. 1513-1521 . In: Anais do 122 Congresso Brasileiro de
quisa e D il em Design [= Blucher Design Proceedings, v. 9, n. 2. S3o Paulo: Blucher, 2016.

R
Vaitalr Pacheqo dos Santos

SecretArio’Académico
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FACULDADE
., ENERGIA PLANO DE ENSINO

MISSAD DA FACULDADE ENERGIA
Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e
intervir positivamente nas mudangas e oportunidades.

1. DADOS DE IDENTIFICACAO

CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Design Tépicos Especiais 3
CARGA HORARIA MODULO CURRICULO DATA DE APROVACAD
60 5 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
TiagoR. M tiago.mattozo@fean.com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO
Genilda Oliveira Araujo genild jo@fean.com.br

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

Apresentacio de topicos atuais e relevantes ao perfil do curso de Design da FEAN, contribuindo para uma formagio
sempre atualizada, dindmica e multidisciplinar. Introdugio ampla e flexivel de temas diversos, de cunho histérico,
tecnoldgico, tedrico, metodoldgico e projetual, tais como: sustentabilidade, inovagio, empreendedaorismo,
ergonomia e histdria da arte.

2.2 OBJETIVOS
Complementar a formagdo dos alunos por meio de temas atuais e pertinentes 3 atuagio do Design na sociedade e
no mercado profissional,

2.2.1-Competéncias
* |dentificar questdes atuais relativas aos impactos da atuago do design.
= Interpretar os reflexos positivos e negativos acerca dos projetos de design, segundo as perspectivas
humana, social e ambiental.
*  Relacionar decisdes de projeto a partir de reflexBes e discussdes de topicos atuais.
*  Explicar atualidades sobre o design e suas ramificacdes.

2.2.2 Habilidades
+  Experimentar novos formas de atuagio do design.
*  Aplicar métodos inovadores de projeto e gestio.
*  Justificar suas decisbes de projeto por meio das possibilidades, necessidades e restricdes do cliente e do
cenario.
= Propor novos caminhos para a atuagdo do design, frente as questdes atuais do mundo e da profissio.

« Sinaes;

Enade no Sinaes;

Enade e Mercado de Trabalho;

Arte, Cultura e Filosofia;

s Avangos tecnologicos: Ciéncia, Tecnologia e Inovagio;

« Democracia, ética e cidadania;

+  Ecologia/biodiversidade;

* Globalizacdo e geopolitica; mapas geopoliticos e socicecondmicos;

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

= Politicas publicas: educagdo, habitagdo, saneamento, salde, transporte, seguranca, defesa,
desenvolvimento sustentavel;

* Relagdes de trabalho;

* Redes sociais e responsabilidade social: setor piblico, privado e terceiro setor;

* Tecnal de Informacio e Comunicagdo; inclusdo/exclusdo digital.

4. METODOLOGIA

Aulas dialogadas/tedricas com auxilio de slides e textos. Aulas tedrico-priticas com auxflio de exercicios e
dinamicas de equipes. Apresentacdo de estudos de caso como forma exemplificar a aplicagio do conteiido,

exibindo e explicando aplicagBes praticas das teorias. Exibig3o de videos e filmes como comp to ao contedd
tedrico, diversificando as midias utilizadas no processo de aprendizagem.

5. REFERENCIAS

5.1 BASICAS

COELHO, Luiz Anténio L. (org.). Conceitos-chave em Design. Rio de Janeiro: PUC Rio/ Novas ideias, 2008.

CYBIS, Walter. Ergonomia e usabilidade. S50 Paulo: Novatec, 2010,

MOZOTA, Brigitte Borja de. CASSIA, Klipsch. FILIPE, Campelo Xavier da Costa. Gestdo do design — usando o design
para construir valor de marca e inovagdo corporativa. Porto Alegre: Bookman, 2010.

5.2 COMPLEMENTARES

BESSANT, John. Inovagdo e empreendedorismo. Porto Alegre: Bookman, 2009,

DIAS, Reinaldo. Gestdo ambiental: responsabilidade social e sustentabilidade. S3o Paulo: Atlas; 2011,
MORAES, Anamaria de. Ergodesign: Produtos e processos. Rio de Janeiro: 2AB Editora, 2001

5.3 EXTRAS

Especifique de 3 a 5 artigos cientificos de revistas e congressos, nacionais e internacionais.

GALEMBECK, Fernando. Innovation for sus'l:annal:llltyI Qufm. Nova, Sﬁo Paulo, v. 36, n. 10, p. 1600-1604, 2013.

Disponivel em: http: ?

40422013001000018& Ing=en&nrm=iso Acessu em: 10 fev. 2019,

MACEDO, Mayara; MIGUEL, Paulo Augusto; CASAROTTO FILHO, Nelson. A caracterizacdo do Design Thinking como

um modelo de inovagao. INMR - vation & t Review, v. 12, n. 3, p. 157-182, 29 set. 2015.

Disponivel em: http.//www.revistas.usp. br.frn|.|’ar1|c'e,{wew{lt}135 Acesso em 10 fev. 2018.

PEREIRA, Priscila Zavadil; SILVA, Régio Pierre. Design de embalagem e sustentabilidade: uma anilise sobre os

métodos proj is. Design e Tec gia, [S.1], v. 1, n. 02, p. 29-43, dez. 2010. ISSN 2178-1974. Disponivel em;
https://www.ufrgs.br/det/index.php/det/article/view, 34 Acesso em 10 fev. 2019,

Valtair Pachiefo dos Santos
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FACULDADE
., ENERGIA PLANO DE ENSINO

MISSAD DA FACULDADE ENERGIA
Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e
intervir positivamente nas mudangas e oportunidades,

1. DADOS DE IDENTIFICACAO

CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Design Caligrafia (Optativa) 3
CARGA HORARIA moODULO CURRICULO DATA DE APROVACAO
60 6 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
Genilda Oliveira de Araujo genilda.araujo@fean.com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO
Genilda Oliveira de Araujo genild jo@fean.com.br

2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA
Conceitos basicos e histdria da caligrafia e do lettering. Técnicas caligrificas e sua influéncia sobre a anatomia das
letras. Lettering e a construgdo de mensagens visuais.

2.2 OBJETIVOS
Estimular no estudante a capacidade de utilizagdo da forma das letras como meio de expressao visual,

2.2.1 Competéncias
* Compreender a histdria e os diversos processos caligraficos;
* Compreender a anatomia e a proporgao das letras;
e  Criar repertdrio visual e caligrafico;

2.2.2 Habilidades
* Desenvolver pegas graficas usando técnicas experimentais manuais.
e Aprender a usa materiais, instrumentos e técnicas de escrita caligrafica;
= Elaborar mensagens visuais usando lettering.

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

= Conceitos e historia da caligrafia e do lettering;

+  Teécnicas caligraficas com penas de ponta chata: letras humanistas e goticas;
* Técnicas caligrificas com penas de ponta fina: alfabeto cursive e brush;

= Técnicas e lettering;

*  Projeto visual usando caligrafia e lettering.

4. METODOLOGIA

Aulas expositivas sobre os © idos tedricos apresentados, bem como atividades priticas realizadas em sala de aula para
fixacdo do conteddo.

5.1 BASICAS

FRUTIGER, Adrian. Sinais e Simbolos: d ho, projeto e significado. 3. ed. 530 Paulo: Martins Fontes, 2004.
BRINGHURST, Robert. Elementos do estilo tipogréfico. 5o Paulo: Cosac Naify, 2005.

ROCHA, Cldudio. Tipografia comparada; 108 fontes cldssicas analisadas e comentadas. S3o Paulo: Rosari, 2004,

5.2 COMPLEMENTARES

PRING, Roger. WWW.tipografia: 300 desenhos tipogrdficos para sitios web. Barcelona: Gustavo Gili, 2000,
JACQUES, Jodo Pedro. Tipografia pds-moderna, 2AB, 2002,

NIEMEYER, Lucy. Tipografia: uma apresentacdo. Rio de Janeiro: 2AB Editora, 2000.

5.3 EXTRAS

FETTER, Sandro Roberto; LIMA, Edna Lucia da Cunha; LIMA, Guilherme Silva da Cunha; "CRESCI, O RENOVADOR DOS
MODELOS CALIGRAFICOS ITALIANOS®, p. 910-921 . In: Anais do 112 Congresso Brasileiro de Pesquisa e
Desenvolvimento em Design [= Blucher Design Proceedings, v. 1, n. 4]. S50 Paulo: Blucher, 2014.

D'ELBOUX, losé Roberto; "0 ENSINO DE CALIGRAFIA, DESENHO DE LETRAS E TIPOGRAFIA NO LICEU DE ARTES E
OFICtOS DE SAD PAULO", p. 369-381 . In: Anais do 122 C gr Brasileiro de Pesquisa e D lvi em
Design [= Blucher Design Proceedings, v. 9, n. 2]. 530 Paulo: Blucher, 2016.

NOVAIS, Carlos Eduardo Brito; MIRANDA, Eva Rolim; "ENSINO DE CALIGRAFIA CANONICA NO BRASIL: ANALISE DO
MATERIAL DIDATICO E TECNICAS UTILIZADAS EM CURSOS INTRODUTORIOS", p. 2631-2641 . In: Anais do 122
Congresso Brasileiro de Py isa e D Ivi em Design [= Blucher Design Proceedings, v. 9, n. 2]. Sdo
Paulo: Blucher, 2016.

Vaitalr Pachato dos Santos
Secret4rib Académico
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., ENERGIA PLANO DE ENSINO

MISSAD DA FACULDADE ENERGIA
Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e
intervir positi te nas mudangas e oportunidad

1. DADOS DE IDENTIFICACAO

CURSO UNIDADE CURRICULAR CREDITOS
Design Inovagdo e Gestdo pelo Design 3
CARGA HORARIA MODULO CURRICULO DATA DE APROVAGAD
60 6 2018-2 2018-2
PROFESSOR DA UNIDADE CURRICULAR CONTATO
Inara A Vieira Willerding inara.willerding@fean.com.br
PROFESSOR RESPONSAVEL PELO PIM CONTATO
Genilda Oliveira de Araujo genilda.araujo@fean.com.br
2.1 EMENTA

Conceitos e definicbes de design. Metodologias e ferramentas da gest3o. Importancia do Design como ferramenta
estratégica. Processos e interdisciplinaridade. RelagSo cliente e métodos de controle. Aspectos financeiros.
Conceitos, tipos e metadologias de inovagdo. Gestdo de mudangas e planejamento estratégico da inovagdo. Cultura
e lideranga para inovagdo. A tecnologia da inovagdo. Gestdo integrada da inovagio. Conhecimento como fator de
inovagdo. Da ideia a inovagdo. Modelos de negdcio para inovagado. Conceitos basicos de gerenciamento de projetos.
Planejamento e estruturacdo de um projeto. Andlise da viabilidade de um projeto.

2.2 OBJETIVO
Proporcionar aos alunos os conhecimentos necessarios relativos ao design como estratégia para a gest3o empresarial
voltados a inovagao.

2.2.1 Competéncias
*  Debater as relagbes da gestio do design no processo de promogdo das inovagdes;
*  Discutir conceitos e modelos inovagdo de produto, de processo, de gestio e de negdcio;
+ Fornecer elementos para o entendimento da importincia da inovagao para o sucesso de gualquer tipo de
organizacdo;
*  Discutir as bases tedricas da gest3o do design.
* Compreender a abordagem da cultura empresarial voltada para o design.
* Correlacionar sociedade, mercado, organizagdo, imagem, marca, produto.
* Estimular a cocriagdo e o trabalho em equipe;
* Reconhecer e definir problemas, equacionando solugbes;
= Interpretar o modelo de gestao.

2.2.2 Habilidades
= Estimular a criatividade;
*  Desenvolver projetos;
= Gerir projetos;
= Viabilizar projetos;
* Trabalhar em equipe;
= Desenvolver habilidades de cocriagdo;
= |dentificar os tipos de inovagdo;
* Realizar diagnosticos sobre produtos inovadores;
*  Gerir projetos com foco em inovagdo,

3. CONTEUDO PROGRAMATICO |

GESTAO DO DESIGN
*  Por gue Gestdo do Design;
= Gestdo Empresarial;
= Gestdo do Design;
* Design, Marketing, Inovagio e Estratégia;
* Gest3o Operacional do Design;
* Gestdo Funcional do Design;
*  Gestdo Estratégica do Design;
« Gestdo do Projeto de Design.

CONCEITOS E FUNDAMENTOS DA INOVAGAO
* Invengdo X Inovacio

* Oqueéinovagao?

» Por que inovar?

*  Tipos de inovagdo Valtair Pachedp dos Santos
e Secretario Academico

*  Inovagdo Organizacional Faculdade Energia- FEAN
* Inovagdo Social

INOVAGAO: CULTURA E FERRAMENTAS
* O manual de Oslo
Ferramentas de apoio a inovagdo
Criagdo da cultura de inovagdo
Redes de inovacdo
Praticas de Estimulo a Inovagdo
Cultura e Clima organizacional para a Inovag3o
Fataores facilitadores e dificultadores da Inovagdo
Inovagdo e a era da informacdo
Meios de fomento 4 inovagao

. 8 8 & 8 8

A EQUIPE DE INOVAGAQ E O PROCESSO DE GERACAD DE IDEIAS
+ O lider e a equipe de inovagio
* Meétodos e técnicas de geracdo de ideias

AS FASES DO SISTEMA DE RECOMPENSAS
+ Sistemas de recompensa por resultados alcangados
* Processo de inovagdo na empresa

INSTRUMENTOS DE APOIO A INOVACAD

4, METODOLOGIA

Aulas expositivas sobre 05 cx
aula com dol

5 tedricos apresentados, bem como atividades praticas realizadas em sala de
ativas e significativas para fixagdo da aprendizagem.

5.1 BASICAS
BARBARA, Saulo; FREITAS, Sydney. Design: gestdo, métodos, projetos, processos. Rio de Janeiro: Ciéncia Moderna,
2007.

BESSANT, John. Inovagdo e empreendedorismo. Porto Alegre: Bookman, 2009.

MOLINARI, Leanardo. Inovagdo e automagdo. Sdo Paulo: Erica, 2010.




MOZOTA, Brigitte Borja de. CASSIA, Kldpsch. FILIPE, Campelo Xavier da Costa. Gestdo do design — usando o design
para construir valor de marca e inovagdo corporativa. Porto Alegre: Bookman, 2010.
STRUNK, Gilberto. Viver de Design. Rio de Janeiro: 2AB Editora, 2001.

5.2 COMPLEMENTARES

BRANT, Leonardo. Mercado cultural: investimento social, formatagdo e vendas de projetos, gestdo e patrocinio,

palitica cultural. S3e Paulo: Escrituras, 2002,

DRUCKER, Peter Ferdinand. Inovago e espirito empreendedor - priticas e principios. 530 Paulo: Pioneira, 1987,

FERREIRA, Ademir AntBnio. Gestio empresarial: de Taylor aos nossos dias: evolugdo e tendéncias da moderna
iministragdo de emp 530 Paulo: Pioneira, 2002,

LAPOLLI, Edis Mafra (org.). Emp Jedori e desenvolvi sustentdvel: visSo global e agdo local.

Flarianopolis: Pandion, 2009.

MATTAR, Fauze Nagib. Geréncia de produtos: como tornar seu produto um sucesso. Atlas, Sao Paulo, Brasil, 1999.

QUALMAN, Erik. Socialnomics. S3o Paulo: Saraiva, 2011.

Valtalr Pachech dos Santos
Secre Ario Acal
Faculdade Energia- FEAN



