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Programa e Ensing

Disciplina: Sociologia Basica — 40h

1-EMENTA:

*  Pormagao historica do pensarnonte sockildgico. Sacinlogla coma
suciciogia. Imer-ralacianamenly da smm-:;:gm Lap 3,

£ - OBJETIVOS DE ENS
21 Garal:
= Liscubico paped da 3

2.2 — Especificos:

0 da Sociclogla, oo
sl infrodulddo. 3 profkd
Qmants socials;
alung o discusstoes

*  [ntradusic o es
= Discufir, &m niE
ciantfico os 15
= Dessnvalvar
soaiscdad o tr]

i cus0 histdriog

gncinligico, dianie da @spucificicade do estudo

Sehcilisicao de uma pdlur critica na relacio

3 - Contmidos

- Unidade: & Formagss
= Ainfllueecia da Revh
*  Origam hisiirica "oay
e Amsarlincia do '.:: {

Il - Unicdade: Socinlogia. o
= Cojeto -aj_1 sciclagia

*  Trahalka na medal:lrf: pns.- nrJucm'la
4 - Procedimentos de Ensing

* O cunso serd desenvolvido alravés de aulas ewpositivas dialogadas, axercicios orlticos escrles ou orss,
gxibicac de filmes & dc-cummtaflns. lituras & discussdo de textos, pesquisas, ratalhes escritos ndividuais &
colathos & semindnios orentados.

5 - Recursos de Ensing

T Cueadro de pinceis afdmicns & acessdos
s Tesles zerocopisdos

*  Retropmjclortranapanincias
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= [lata-show
= Video cassstedilmes’'documantsnos

8 - Avallagsio A

*  5em levado em conta o desampanho de alunc durante o procesac de desemobimanta de surso, utilizande os
seguintes. nslrumentos: observaglo direla, sintess de lesivs. trabalhas individuaie g aclclives, semindrios

temnaticos & prowvis.
- -'.' e i*_n = |
BASICAS ! UI]I‘! el sRalG dn Mal‘aﬂhﬁ{}

BERGER. Polir. A con a0 soclal da realidads. Palibpoli pres, 1974,
GINDEMNS, Antony, SociBlogia: uma brave pordm pacintraducso. Ric de Janairn: Zahar Edfares. 1083
WMASTING, Carles B. O ghe B Ena G LR u0 Pay. 0. Brasiiansy, 2001

7 = Referéncias

COMPLEMENTARES

COKN, Gakrigl {org.). S . = B Fio cldansii ik imrflificos. 1977,

conhecimenio sociold a
RODRIGLUES, Jusa Alba
TOMAZIL, Nelson Dagao.

i {org.) Durkhei :

lefacdo & Soclologia.

Faa Josod Morieio n® 21 - Loleamearin Bals Aisls Renascangs - CEP: 0075120 - F.::--u;:: M9 3244 dz‘.';l' -Egx [L'FB‘H]ZIIE.’:.S il 1]
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TECRIA DA COMUNICAGAD - 40h

- EMENTA

Eshly das diversas corentes tefricas ligadas 3
contermpordnea. A Indisins cultural & i
cuftural srpriode cada g

L pisguisseaiconuniciio @ de seus eloilos na sociedade
g ,-Sli'a]:llﬁ I\} IL- intardapendéncia com o ambisnte

I“Pﬂnhau

- DBEJETIVOS
el !
Compresnder 0o procpses
analisande suas diferencs

HTIUMECAGEn S0l

Espacificns:
Passbilitar 8 andlise critics
Compatur uy diversas (g

- DONTELUDD PROGRAR

1.0 que & Tedria )
2.0 procassn de comuni@ae

UNIDADE Il - AB DR A NS LA S A [ ———

1, 4 Teona Hipoddmica: & :
8 cormunicagdo de
2 Aburdagens ampinco-ceperimental ¢ do
3. A Teorin Funcionaliasa of AC
4. Agdo anclal o comunica
T edetarminismo iy ;

UMIDALE =
1.4 Teara
Seu corlaado

B [ O
* & flusdn democralizan .u g
= Habirmas - jomais o opintag
& Habbmmas @ o raleitura de Fra

200 Teoria Tullialigica

UNIDADE IV - A% TEORIAS COMUMNICATIVAS

1. 2 modelo comunicativo da feadiada informragio
£, (3 modalo comunicativo Eamitlice-informacinmal
2.0 modaels semidtico-lextual

1. PROCEDIMENTOS IDATICOS:

Auias expositivas dialogadus:

Estudns de casos

Trabalhos individuais 8 em giupo;

Seminarios, debales, exibigan de Yideos;

Exiriclos praticos, pesquisa de campe 8 estudos de casds,

Fya Jisid Mortedo nv o ~oleamanlo Bels Vista - Reaseerga - GEP: 85075120 - Fone: (OB IETS S3FT - Fag (AR IVES -
SH0 Luis Ma
el eewrimemn, e — Il see ooy
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AVALIACAD:

Prajutos imterdisciplingrag .
Cleeslionamenios orais;
Prowas birmgstrais ssoii

B, BIBLIOGHAFS

BASICL :
MACL LIHAN. Marshal. Of maeios da comunicogae: -
WOLF, Maurc. Teorias of Comunicagsn. 20 &
FPEREIRA, Diaviano. O quie & ledtia. 55 ed. S

COMPLEMENTAR: : =
BELTRAD, Luis & SUIRE O Mawton de Cib
summus Editorizl, 1986,

GERLC, David K, O Procesan de COMmunicagans
EFSTEIM, isaac. O Sicl 4 ad. Sdo Pauln.

Faa Josud Monleio 0" 0 - Lolesmano Bela Wslz - Redascenga - GEP: H5075-120 - Frog: (84| 32144277 - Sax (983255 1268
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PRO-REITORIA DE GRADUACAO

MARKETING |- 40h T

1. Ementa

O conceito de Marketing: processo  historico e evalugio, O Mix de
Marketing — produto, praga, preco e promecao, As classes soclals, o cliente e &
antropologia relacionada ao marketing.

2. Objetivos

2.1, Geral:
Identificar conceitos, fungbes e varidveis fundamentais que realcem o valor @ o
significado do Marketing

2.2, Especificos:

Apds a realizacao destes estudos o alunos deverdo estar capacitados para;
ldentificar o processo evolutive do Marketing e o seu papel dentro das
arganizagies:

Identificar a fungBo gerencial do Marketing através da utilizacdo dos 4 P's
(composto ou mix de Marketing);

Caracterizar a importincia da propaganda & da publicldade no contexto do
Marketing;

3. Conteudo Programatico
UNIDADE | - PRINCIPIOS BASICOS DO MARKETING — 20h

1.1 Conceitos, Tearias e Evolugao:

1.2 Miopia em Marketing;

1.3 Marketing - Mix

1.4 Vanaveis controlaveis e incontrolaveis do Marketing
1.5 Fungbes do marketing & vantagem competitiva

UNIDADE [I - A IMPORTANCIA DO CLIENTE PARA O MARKETING — 20h

2.1 O cliente

2.2 Modelos determinantes das necessidades e motivactes humanas
2.3 0 comportamanto do consumidar individual e arganizacional

2.4 As aplicagies de Antropologia ac Marketing

2.5 Os sistemas de Marketing

Rua Josud Monleia 0 &1 - _olasranis Bola Vate - Feanasoerga CCEP 85075120 - Fonm: 1G0T 324 AZTT - Fax: [F9RAE5 1265
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4. PROCEDIMENTOS DIDATICOS:

Aulas expositivas dialogadas:

Estudos de casos

Trabalhos individuais & em grupo:

Seminarios, debates, exibigdo de videas:

Exercicios praticos. pesquisa de campo e estudos de casos.

5. AVALIAGAQ:

Farticipagdo nas aulas, discusstes, palestras o seminarios,
Pesquisas individuaiz & em grupo

Projetos interdisciplinares:

Questionamentas arals:

Frovas bimestrais escritas.

6. BIELIOGRAFIA

BASICA:

KOTLER, P. Administragiio de marketing; analise, planejamento, implementacio
& controle. 380 Paulo; Atlas, 1997,

KOTLER, P., ARMSTRONG, G. Principios de marketing. Rio de Janeiro: LTC,
1945,

LAS CASAS, Alexandre Luzzi, Marketing. S50 Pauln: Atlas, 1996,

COMPLEMENTAR:

KOTLER, P. ARMSTRONG, Gary. Introdugdo ao Marketing. 4ed. 880 Paulo: LTC
Editora, 2.000.

KOTLER, P. Markeling para o século XXI: como crar, conqulstar @ dominar
mercados. S0 Paulo; Futura, 1999,

KOTLER, P., ARMSTRONG, G. Principios de marketing. Rio de Janeiro: LTC,
1045,

LAS CASAS, ALEXANDRE L. Marketing: Canceitos, exercicios. casos.4.ed. Sia
Faulo: Atlas, 1997,

MARTINS, Zeca. Propaganda & isso ai, S0 Paulo: Futura, 1999

MecCARTHY, E.J., PERREAULT JR, W.D. Marketing essencial uma abordagem
gerencial & global. Sdo Paulo: Atlas, 1997,

ROCHA, A, CHRISTENSEN, C. Marketing: tectia & pratica no Brasil, S&o
Paulo: Atlas, 1999,

e Jesae Morislo n,* 31 - Lolesmaris Bale Vel - Renascancd - CEP: 5075120 - Fone: (0] 1212 2097 - Fax 109AZAE 3265
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SLCIOLOGIA DA COMUNICACAD- A0h

1- EMEMTA

0 procases de comunican T |:|& a5
formagdo da opinida |:|L'I-h||l:'-EI A l:-.':lmun| B
compotamanto 205 syigitos so
- CRIETIVOS
21 - Geral

aficdo. da sociecdade

iEacercn tos proole

| sicial:
2 dindrmica da oo

Ldanca

3- CONTEUDO PR

UNIDADE | - COMUNMICACAD NASOC |=||I'

¢ EUMA

UNIDADE W A COMUMCACAG F O PODER

Camunicagan de mases
05 apanathos ce repod
Meins e COMUsEeio &
Aonotiea o s fonnEes

F’l:b-dur g Ilnguagurn :
Az forles do poder

UNIZACE Il — O PROCESS0 DE coMUNSne
Comunicagdn de massa na sociodade hmsnmra
Informacio e cidadania,

Diiraita a informagan ualificacs,

A dmpransa e o poder cometituida,

Cultura hibrida e Lansnacionalizagaa,

Cidadanis o conaumi,

LUNDADE IV - IMPACTO DAS MENSAZENS COMUNMICADICNAIS
Coficiany do felespectador,

A ealronizagao des sonhos,

Heciogia, valores @ manutancie da arder,

Telavisan o educacis,

5. PROCEDIMENTOS DIDATICOS:

Fua Josie Yoniels 4.9 01 - Lotgetenio Bola vals - Renascaigs - GEP: 50757 120 - Fome: 10689 32944277 - Eax ISRy 4268
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Aulae expesilivas dialogadas:
Estudos de casos
Trabalbos Individuaia & am grupo;

Sominarios, debatas, Tt g
Ewerticios priticos, pgsd)

AL A

Parlicipagio nas avlag discussies, palestaeT Sam
Peaguisis individuals § om grogn
Projetes interdisciplinages:

Criesbonamenios orsg
Praviss bimastirals pscitas.

BIBLIDGRAF 1A
BAZICA

AN O Sociolongiz e
GUARFSCHI, PadrinHE

SORDENAVE, J. E. O @que & oo
CAMCLIMI, Néstor Garcid Ca
CHM, Giahricl, Gemeale du Gar

S iy
LInA, Luie Cns TTanga i

FABACA, Caros Alherds, B S e = T
Paule! A, 1994, - - =

RODRIGUES, Adrana Duarte. Estrasénias da eornuniceagaa, Lishoa: Editorial Presenca, 190,

- Comunicagio B cuics: 8 expar@ncy cuftural na e da informagdo, Liskoa:

Ecitrial Preasnga, 1094,
THOMPSON, John B idecigla ¢ cultura madgma: tennz social critica 3 e dos
Meios do comunicasda, Petrdoulis; Vozes LEHLT

Aua Jozue Morfelho 0, 01 - Loteamants Bale Wisls - Rerascangs - CEP: 88075120 Fona: (0B31 3218 4377 - Fag [DARGEI5 30T
Sl s - A,
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METODOLOGIA DO TRABALHO CIENTIFICO - 40k

= EMEMTA
Fundamenios de Conhecimenly s Ciéncly - o profkima do ooehecimenio & & descobeda da
racicnalidade. Métndos o toniras de aizaboragdo da frabalhns cientificos. Normas da ABNT

- CRIETNDS
Gerais — Proporcionar 20 aluno uma sisds ooltics

0 conhecimento cientifico, mostrande a importdncia do

Eapecificos — ldoni
recorhucer a lagicg
Parcener qua o coafe
Reconheces o utilizg
Ideniicar as princigsi
Refledir criicame g, no mif nirr - soo e
medema ¢ b fransl@2o para-o capitalis

g Rl ] el e e
armaspsla guala razéin RS EREsE
ir gl putrosieee sislonts

O, A o8ncia.

- CONTEUDD P
UMIDADE | - GO
2

LEMA DD METOD
2. Indugan.

18ire Cifncia g [jléin“
4. Deducan, =

4, Hipotéfica-Oedut
&, Semioldgios

. - ﬂd

UNILADE IV — & CIENC 1A MODERRS
1. G probluma da verdade.
2. A Clencis modesna ¢ a fransiciio para o cagilalismo.
Je D santidy axildglen oa Cigncia Moduma.

4. PROCEDIMENTOS DIDATICOS:

Aulas expositivas dialogadas;

Esludor de casns

Trabalhcs Indviduais & sm frepon;

Sernirios, debates, esibicio do videos:

Exarcicios praticos, possuisa de Z2mpn & esludos de rasns,

AYVALIAGAD:
Farlipagan nas aulas. ciscusstas, palesimus B semadioy:

Fessuisas individuais 8 am Gilpo
Projelos intardissiplinares;

RUAJOSLIE MONTELLG, 01 - RENASEENGA Il - BEIT5-120 ¢ 840 LUIS-AiA
FOME: (98, T214-4277 - FAR (e 32355065
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Questionamantos orals:
Provas bimestais sscritas,

~ BIBLIGGRAFIA
AasICA:

LAKATOE, Eva M. & MARCONI, Marina ce Andrade. Metoduiogia Cientifica. Sao0 Pauly, Allas: 1901,
CALAZANS, Julieta, Iniciagée clentifica. San Paulo: Cortar, 1955,

COMPLEMEMNTAR:

ANDERY, Maria Amdfia. Para com £ = Historica. Rio da janera:;
Espago & Tempo, 1988 = =

COLLL Giosgla, @ BlE3he e i W LA SAMPSERE Anthcoy. O
hamem da cormporESldgS i, Fa e i 7 - ii]ﬁﬂ

AUA JOSUE MONTELLG, 01 - RENASEENCA || — B5075-120 Y SED LulS:MaA
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LINGUA & COMUNICACAD - 40h

EMENT A,

Produgan di lexios em Lingua Portuguesa, Ortografiz. Cancordancia namins! e verbal, Rsgéncia nominal
& varbal. Reconhpcimento ce podrias eatilisticos na Lingua Portuguesa. Estilistica dos textos nos melos
de comunicagso de massa, Estruluragdo de textas: o frase, o pardralo @ o desenvalvimenls do dexta.
Fadiies de redagda alicial, clentifica < cnica.

- DBJETIVOS
Geral
Reconhecer o | EAtEnG
COMUNICEET ol

Edpecilicos

UNIDADE | - INTHEDUGAC A TEGR)

Lingua, lirguagsrmg fala;

Linguagoem varbal & inguagem visual, B

D& niveis e lingudgem: noma cults & g
EacE0 dy-palavra: defiglaca

comLnicagEo humams;

BT,

De componentes o
Fungies ca linguag

LUNIDADE Il - GR
Problemas garals d&ii
Conaarcfincia nomin
Regenca raminl e e

A articulagan do leedd: Taes
Clareza e onginalidade:
Frodugao - festual,

Fedacio oficial, clentilica 8 tcmea,

LUNIDADE W — NOCDES ELEMENTARES DE ESTILIS TGS
Recursns lonologicos;

Recureos morfuldgicos;

Fetursns sintdlisos:

Feoersos gamdnticos,

PAE TORCLOGE 1A UTIL IZADA
5. PROCEDIMENTOS DIDA TGOS

AUA JOSUE MONTELLG:. 0t — REMASCENGS || —B8075-520 | SAD LUIS: M4,
FOME; (58] 321 24277 — TAX (3] 3235-1265
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Aules exposiivas distogadas,

Esludos de casas

Trabalhos individuals e em grupa

Semindrios. debates, exibicdo de vidoos:

Exercloios praticos, pesguisa de campo e estudos <o cosos,

AVALIACED:

Partoipagio nas aulas, Giecussies, paissirai.esuiman
Pesquisas individuals ¢ am grupg__—abs

Projatas inlurdiscipinesss. it
Luestionamantos:
Provas himostrais e

BIBLIOGRAFA

Baalca:
FLATAD & FIORIN:
IMFAMTE, Ulisses S
CIPRG NETD. Pas
LpmptEmentar:

CEGALLA, Dami
Fronfeica, 1996,

GLUIMARAES, Elis
INFAMTE, Ulisges,
MEDEIRDSE, Jodo B

il Adica. 1907,

¥ Scipione. 1908

porluguesa. Rio delSianair: Nowa

Eziplane, 10896, :
iativa, 5o Paulo: Aflas,

RUA JOSUE MONTELLD, 01 - REMASCENEGA Il - 855751201 SAC L& pas
FONE: [98) 3214-4277 - FAX 198 26530
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FILOSOFIA-40h
= EMENTA,
Evolugho do pansamante filesdficn. Andise do sislema do idéias. Prissisais cormaniss de pansamenslo no
mundo contemagraren com enfique para alguns pensadonss brasieims,

- LIBJETINVDS

Espeoificos; - Jusii
- ldenlificer ns v
Criticar 8 idecloglais
Herssanar as prindimitendénn ac

Reconhocor g impgrtancla g o e Comunicagan Soclal d
tdantificar o contritl g so smiesignalda Comunivagdo Saaial,

UNDADE | - CARBCTERIZACAC Da
1. Fllgsofia: abordagem de sonceitos 2
2. Higtdela o FilosaF

2.0 conhescimicnto
G gue A corhacimag
x CORPsss mento vl
O pessemanto mikisn:
o conhecimonlo cidp

UMICADE Il — A% CORR
1, 2 Puositivismo.

2. A Fenomanaologla.

2. 0 Marxismis,

LMIDADE IV - PROBLEMAS CONTEMPORANEDS
1. O problema lingiistico

2, G prabilerma &dica

A, T problerma pstetico

4. 2 problema polilizo-social

. PROCEDIMENT O DDATICOS:

Auas exposiiivas dinlogadas,
Estudos de cascs

RLA JCSUE MOMTELLD, 01 - RENASCENGA (1 - BEITE-120 / SA0 LUIEMA
FOME: (BB} 32144377 - FAX (9K 32053068



CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAO — UNICEUMA
.| PRO-REITORIA DE GRADUAGAO

Trabalhcs indviduals & em grupo;
Senindrios, debates. sxbigio de videos:
Fuergicios praticos. pesquisa (e campo e asfudos de casos,

AVALIACAD:

Parlicipagao nas aulas, discusstes, paleatras ¢ semindrios:;
Pesguizas individuals ¢ om gropo

Projetes inlerdisciplinanss:
Juestionamentos crais,
Provias bimestrais S :

A JOSLUE MONTELLD, 01 - REMASCENGA | - BEOTS-170 ! SAO LUiS-rda
FOME: (B8] 32°4-4277 - F&% (O8] 3215-3265



CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAO - UNICEUMALCRET,
PRO-REITORIA DE GRADUACAO e

DISCIPLINA; COMUNICAGAQ E SOCIEDADE

CARGA HORARIA: 40 HORAS

EMEMITA; Estudo da comunicacdo & sy procosso historco. O comunicdlogo & s impodancia no
contextd social, O comunicale: social 8 a8 perspeclivas no mermadn de rabalho

2. OBJETIVDS:
| Realirmar a evoly

Felatas a impord

Felacionar proél
COMURICELED Ny
“| Capacitar para agministra
ferramenlas

campanhas de comml g mercade, ubiizando as mdllimidias como

LMIDADE |. Esflicgida comunicacho o S8
L Concoitos de counicugdo

Il. & comunicagao g@ravés dos tampoa
M. C% processes dB comunicagan

V. & comunicag St

Ii. & Eaciedade da iffomagi
1. Qe profissioraisBpublicitario, jomal rac
WA responsakilidddes soclal de com

I Aulas expositivas
" Leitura a interpeetacio de fextas
I Expsicio de filmes

I Seminadrios

3. ATIVIDADES DISCENTES

I” Trabalhos em gruga e individua!
I” Samindrio

Fesguisas

Lofuras & debales

RLIA JOSUE MONTELLD, 01 - REMARCE WA — AS0TE1 20 0 540 LUIS A
FOMNE: [38) 33149277 - FAK MR 3235-3285



CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAO — UNICEUMA
PRO-REITORIA DE GRADUAGAO

B. AVALIACAD

! Frovas escritas
Trabalhos individuais e em grupas

BIELIOGHAF S
BUENRD, & Wison da Costa, C AR ETnre 33 Bl S Baur-5P: Monola, 26000
COHN, Gabriel. Soelsgia da-auifanitatn San Pars-e e Bidhsi M
PINTC), Juse Beneglig BB IHEITE o) - usos e fuseiee d2 PBaA S AR
Sdo Paulo-5P: S unms — : -

JCED pubictang ¢ da formagc
VIANA, Francisco. Be oy 1T CRCHCNBmparaliel S acionangnls o cidzdanis, =3

Paule- 5P Negécid 2001
L qus & scciedads 5

RUA JOSUE MENTELLO, £1 - REMASCENGA | - 65375124 » 540 LUl b
FONE; J9I8) 3214-4277 — FAX.{96; 12355265



| CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAQ — UNICEUMA
PRO-REITORIA DE GRADUAGAD

TEORIA DA PUBLICIDADE - 40h

EMENT A
Objeto da Publicidade & Propaganda, & histéria da Pubscicade o ormundo @ a3 Tases mo Brasd A
Fropaganda enauanbe reldnca, & arte o a estélic punlicitiria,

CRJETCNS,

2 = Gesral:
Possbilitar 0 conhecimaenty tedr oL chy

2.2 - Espacificns 8 8
S’ o Propagandioet
corralatos. E
Calimitar Publicidads o

& campn e alividasgs,
Possibiitar o conha

UMIDADE | — INTH
Comuricario sooid
Campos comalatoss Markating Merch
0 mercado @ seus Garadigmas,
Pesicionaments & Aocies bisicas,

Puhlicidade & Propagends — delimita
Eviugin Histinca o PublicidsSie
Histéria dia Puiplissdad -

Fatoras de Inluénoe
01 liscursn persuasivo
A arte publicisdna,

4. PROCEDIMENTOS DIDATICOS:

Aulas exposiivas diglogaras:

Estudes de nasas

Tratialhos mdlviduais & sm grupe;

Sormindring, debates, exibicio de videns:

Exeroicios privicos, pesquisa de CAMpC & eslldos de oasos,

AVALIAGED:

Participacio ras aulas, discussées, palostras & samindrios;
Pasquiaas indivicuais & ¢m grupn

RLIA JOBUE MONTELLD: 1 - REMASCEMGS || — 85075 150§ 55 LU
FONE: {831 32144277 - FAR 198) 52553505



| CENTRO UNIVERSITARIC DO MARANHAO — UNICEUNMA
i | PRO-REITORIA DE GRADUACAO

Projels intardisciplinans:
Guestionamentos arzls;
Pravas bintosirais eacritas,

BIBLICGRAFIN,
BASICA
ERAMNCO, Renato Saslelo, MARTEMSEN, Rodolfa Lima, REIS, Famasdo (Coord}. Histdfia da
prossaganda no Brasil, V.2 S3o0 Paulc: 18687,
CARMALHC, Mally. Publicklade, S&o Pauli: Sl

FRABALCA, Caros A LT i iR rlo e Comunicag2o. 586 Paule: Atics,
Sk, ——

A JOSUE WONTELL G, 1 — REMASCENGA || — BS07S-120 ¢ SAD LUS: MA
OME (B3] 3272427V — FAX [BA) 2206-3265



! CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAO — UNICEUMA
PRO-REITORIA DE GRADUAGAO

ANTROPOLOGIA CULTURAL-40h

1. EMENT A q':'ﬂmitxf'-
Definicho ¢ divisdes da Anfropologia. Rslaghes com oulras ciéncias. Método e abardacern

antropologices. Soreels sofropolgion de cslura. Ragas, sinccentsmo & relalivisma cultural, Linguagem

£ Anlropoiogia. Antropoligia g Comuonicagas, Cullurs Brasilairs e COMmunicacin,

21 Geral M

Fuossibilital fg e smssfftsto niclal com 3 ciéncia antrmps E”-r
e olEEnET oo critica em relale a0 homem 8 ssus o

2, OBJETIVOS

al:_-hiﬁ BitDE DEEos

larsaiss:

sociais @ culturaiz; B
Refietir subri: a Anffopciogla como cignglg
Iratnsmissdc cultural;

A Antromcinaio oo B e
A Arreoologia no Quadio das Gign

Antrepolugia Bialdgics, Arguieiogia  HEl T Sl
Contextealizagan Highivics do Surgimg ;
Priscissis Verentesgs Pensamonio Anirorei
O campn ¢ o abordafe (0] T
Metodnsg & Whcnjes: ]

UNIDADE (Il = ANTROPOLOGIA E LINGLA
A linguagem carma loema simbélica
Linguagem e socladacks

A linguagem coma modalidade da lrsnsmissés cultural
A comunicacdo humana

Antropoiogia B ocomunicagie

WHIDADE IV - CULTLRA BRASILEIRA,
Faga ¢ Meio como definiderss culturals
Mestgagem Biolégica & Mastigagum Cudural
Alanagie Cullural & Cultura Leqitima

O Popular & o Masonal

Facizmo a Bragivira

RLIA JOSUE MONTELLD), 01 - REMASCENGA || — 65070120 SA0 LUIS-MA
FOME: (98] 32144277 = AR 198 5255 5245



CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAO - UNICEUMA
.| PRO-REITORIA DE GRADUAGAO

'declonlas Nacionais: Homem Cordial o Jaitinho Brasizin
4. PROCEDRIMENTOS DIGATICOS:

Aulzs pxpositivas dialogadas;

Estucias do'casas

Trabalhos Individusia & em grupo;

Sominanios, debstles. axiolco do videos:

Exercivios praticns, pesquisa de campo a esiusasiisss

SAVALIAGAD:

Farlicipagio nas agl
Pagquisas individu)
FPrajetns interdiscs il
Clussticnamenias i
Provas bimesliis &

f. BIBLIDGRAFA

BRI, Recco, 1087,

HOLANDA. 5. B, R
LARAIA, R B. Culld

COMPLEMENT ARS

o
ARANTES, A & OF
BOURDMELY, PO P
FREYRE. &, Cusa
LEVI-ETRALUSS, C
ROCHS, E, O que s
ROCRIGUES, AD. 3]
ROCRIGUESST Chag

RLIA JOSUE MONTELLS, 01 - RENASEENGA (| - (5075120 ¢ 540 LUlS s
FOME: 6 32944277 - FAX (95 1235.3065
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H CRE™p,
CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAO — UNICEUMA "-*ff‘_ T
| PRO-REITORIA DE GRADUAGAO

MARKETING Il (40h} 'féﬂéemc.‘i“

EMEMTA:
As funghes de Mameling: Esfuckos da reercado, prana@mento, comersializagsn de produing & sorvicos e
genancia de produtcs, O sistama de Marseting o o mein ambisrts,

CRJETIVOS:

I3entificar sspaclos fundamontais a
Definir planejamento mercaroidgica
Identdficar caracteristicas marcantsg e
ertificar lormas e Sslipaesiiy markat
Analisar o compong L,unﬁ‘f‘_' L'! T
BIM[IFzEa; :
Comprecadar o skfificada de mercado ¢ suas
Venficar as formasdie delimitar o poblico- qlees
Tragar as direinizeds A e

CONTEUDO PROG
UNIDALE |- SELERAD GRUPO ALVO EBC ¢
3.1 Os mercados
A.2- Segmentagin 2 :
1.3- Pesguiza & Plghojaments Mercacalfig
34~ definicic de gfpo alvo Ji2
3.5 Azpactos inlergs
2.6 Globabizacis

LNIDADE J1- & apig:a
4.7- asseclos interdsantes de prodyiEEs
4.2- A evilugan teclplogica; lepdéne i

4.3- O sislema oa rrig Tl

Trabalhes indriduaais oy

HECURSOS
Fita rle vidon, transparéneias, textss, videocassale, quadne branco & margadar

£, GIBLIDGRARA

BASICA:

KOTLER. P, ARMSTRONG, G, Principioa de marketing. Rio da laneje: LTE, 1995,
LAS CASAS, Alexandre Luzs, Marketing. S80 Paulo: Atlas, 1808,

COMPLEMENTAR:

RUTLER, . ARMSTRONG, Gary. Introdugdc a0 Markeiling. dec; S3o Paulo: LTC Editors, 2.000.
KOTLER, P, Marketing para o sécule XX como oriar, ceaguistar o dominar mencadas. Sag Pauln: Filura,
keI

LAS CABAS, ALEXANDRE L, Marketing: Goncedns. exarcicing, casos 4 ed, San Pauln: Allas, 1007,

RLIA J25UE MONTELLD, 01 - REMASCENCS | - 60375120 ) 250 LUIS-YA2
FOME: {98} 1214-427T - FAX (5 1235-5265



CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAO — UNICEUMA
i | PRO-REITORIA DE GRADUACAO

MARTINS, Zata. Propaganda & isso al, Sdo Paule: Futurs, 1999,

MECARTHY, E.J,, PERREALLT JR, W.D. Marketing cesencial uma aburdagem burencial ¢ global. Sao
Faulo: Athas, 1097, )

ROCHA, &, CHRISTENSERM, Marketing: luona e pratica no Brasil, S8e Paulo: Allas, 1099,

PERICDICOS:
Rovista fa ESPM, Sao Paule: Editora Refarincia, 2004,

A SISUE MONTELLD, 07 — REMASCENGA || — BS07A-120 ¢ SAG LUIS-MA
FOME: (B3I 37144277 - FAK [20) 3035-1265



| CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAO - UNICEUMA ¢
./ PRO-REITORIA DE GRADUAGAO

CRIACAQ (80h)

I EMEMNTA

Explicapbes tedvicas do fendmerd criafivo. O tmabalho de criaghc, A cnatvidade. Uracho
publicitana para midia improssa e eetrénica,

& DBIETIWDS

| Garal

1. CONTEUDO FER

LIMIDADE | CREA

2, METODDL GG UTILIES

= Aulas expositivas;
- Estudo de texlos do contelicdo programasico:
- Analise de material de publizicade impreasa 2 elelranica:
«  Dehases
Viden;
- DlEinas.

B AVALIACAD

Ma avaliz:a da discipling serdo canslderados: frequéncia, particpachn nas uutas e frabalhc, além
o8 cumprimento das refas programadas, com nive! satisfatano,

RLA JOSUE MOSTELLD, 51 - RENASCENGA || — 65075 130 ¢ SA0) LUIS- 1A
FONE; 1987 3214-22 7T — FAK (36 17 45- 3265



| CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAO — UNICEUMA
. PRO-REITORIA DE GRADUACAO

T BIELICZRAFIA BASICA

BARRETC, Roberln Menyg Criatividado am propaganda. 530 Paulo: Summus, 19682
BRANCO, Renato Caslolo MARTENSEN, Rodall Lima, REIS, Fernanda [Coard.). Histéria da
propaganda no Brasil. V.2 S&q Pawio: 1900

COMPLEMEMT AR
CITELLI, Adilson, Linguagens & PEFSUAsan,
MARTIMS, Jorge H. Redacdo publichtaria; te
DOSHDRN, Alex F O poder ol ad o e e
"Brainstorming”, Bsa il A S
PERATININGS, Lul 'FPI}TFE i
RABAGA, Carlon Sis, B ARE
Atica, 1988,
SENT'ANA, Armang:

RUAJOSUE MOWTELLD, 21 - RENASCENGA - G6075-120 1 840 Luis. v
FOMNE; (9E; 1319-4277 — Fax (e e el



CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAO — UNICEUMA
. | PRO-REITORIA DE GRADUAGAO

COMUNICACAD VISUAL-80h

1. EMENTA,

Eatélica aplicada ao maledal ediada, Semwlogia do projeto grafico, Tecnicas de visualizagdo,
Organizagio & andliss do espaco bidimensional. Estiic da prijelo gréficn, Estuda du cor, forma & textura,
wollxdos para o cesenvolvimento de projolos de comun<acio visual. Plarsfamenio grafico em talas de
wideo ¢ cum imagans /o meovimardi.

2, OBJETIWOE

4.1 Geras:
Estimular Se:

relacionados an off

concepeae a ane-fgal,

2.2, Especilicos

- Lillizar @eios organeados de
campe de reprase@acic bidimansiona: 25
WVEF § COmprasnss o sl

faciomaiios ao

&g lendmenaos ©8

B Cragan de

F i 60 HE um projedn de somun
el 3 prafice de glbclamants do el o OMUMcAZAG sl §

T . |

icagan visual:
daguads aqs

1. Lomposipao: . » e T 5

Mogiies béascas aobhrd Ti h;{:ﬁ ’Em rgaTRCan Afsual o BEAGE
bicimensionad; M= L = il

Precessos perceptivas (da Forma -'da Cor - J0 CENEETT

Contrasta

Elemeanics basicos da Comunicagdo Visual | Ponto - Linha - Sane - Volume - Farma - Estruturg - Espann
ste. )

A anatamla da mensagem visaal

Equilibric

URIDADE 1l] - TECMICAS VIZUAIS : ESTRATEGIAS DE COMUNICACAD
A Mensagem ¢ o Método

Temicas de Comuriicapio Visual

Estilica aphicada an malarial graficn

Seminlogia do projeto grilics

Sintese do Estilo Visual

RUA JOZUE MONTELLE (1 — RENASCENGA || — B3075-720 ¢ SAD | U1 5-ma
FONE: (88) 32144277 - =AX (58] 3235 1265



CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAQ — UNICEUMA
PRO-REITORIA DE GRADUAGAO

Artes Visuais | Fungdo ¢ munsagem

UNIDADE 1V - PEICODIMAMICR DAS CORES
O prosesso Visual

Psicologia das Gores

Aplsagao da Caor em Publicidade & Propaganda

UMICADE ¥ - PLAMNEJAMEMTD GRAFICO EM TELAS
T de vides

Talas erm muoviman
2 d=En do comipuls

2. PROCEDIMEN e ERCA

Aulas eaposilivas o
Estudns cin fasos

& AVALIAGAD:

FParbicipasin nas afllas, discusssos, paldEa
Pusquisas indhidulls & arm grupn :

Froetos inlendlss
Questionameantos &8
Provas dimosbrais &

7 = BIBLICKZRAF S
HASICA
MUNARL Bruno. Deglon o comunica
RICHARD, Hollis. Deg
SILVA, Ranu :

djmagem. Editurial Guetavn Gill
BSHHL 1A F'ag|

ARHEIN, RudHAnte & 8
ABRAHAN, MolasG s

FARINA, Modesto. PaicodBbsmici s 5
WHELAM, Brida. Color Harmony 2. art
EMERY, Richard. Type & Dolor, Casa Ono
PARRAMON, Josg M. Carna dibujar Letras ¢ Logedipos. Parmamam Edicioros
PEDROEA, Israel, Da cor & Cor Inexislunts

FONTOURA, Ives, Decompesicas da Farma

WALTERS, Cristal, Wab concepcdo e design. Duars Editora

WOZENCROFT Jon. The Graphic Language of Mevilla Ereay 2. Thameas and Hucsoen
ABRAME, Jumge Gomes, Dibujos da Presertacior. Editars Tilde

RUIA JOSUE MONTE LD, (1 - RENASCENGA || - E5075:120 / SAD LUIS-MA
FORE. (B8] 42144277 - FAX [30) 3303285



s CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAO — UNICEUMA
., PRO-REITORIA DE GRADUAGAO

ESTETICA E CULTURA DE MASSA-80h

- EMENTA
Principals conceitas. & nalureza filbedlics da estélica A estétics na era da industdalizagdo. Cullura
erudita, rullura de massa o culbsra popular. & astéties da rrionsager pahliciléria.

- DBJETIVOS

= Compresnder s pringiiais coordenacas laoncas d 2o da estedica au longo da Hislar:

= Lescurnir anerca do cardter fllcstlicn 0ot e o o '

» |dentificar o Auxos Nislericos. il i Hﬂ 8184 g ImmEgimentn das sociedadas de
mnsun&ncdaind' e, | ; S ' ot

+ Estabelecer disti 5 B fom)
industria da culbeng
= Awilliar ag aoneddfl:

UMICADE | - INTRDCUGAD 4 ESTETIE
Definigio co Camp de astudo; x
C funclonamanto df
A naiuress &9 Lords
Brene Histdrico;

CrConcaito de A !
& moomposigAc daonoencio
A naturoza @ a tae da estéio,
Sigrilcagdo Socal A :
Arta como produgao By

A Estanilardizagio harmoniosa da palitrmele.ims:
Lultura de: Massa: Enfre o Erudita & o Sopular:

A are culta ¢ arle de vanguanda,

A produgin popular antfaties,

M cultura de massa comoe sisloma condiclonade social & “ohnomicameante

UNIDADE IV - EBTETICA INDUSTRIAL
Design: A Estellzacio da Objels Industializaca:
Bauhaus & a estatizacho do coticiang.

UMNIDADE Vv - ESTETICA PUBLICITARIA
Laltura vstética g mensagem publicitina

¢ PROCEDIMENTOS QIDATICOS:

Rilh JOSLE WONTELLE, 0° - REMASCENGA || - BA075-120 ¢ SA0 | L75-MA
FOME: {30} 32144277 TAX [88) 3215 3205



| CENTRO UNIVERSITARIC DO MARANHAO - UNICEUMA
' PRO-REITORIA DE GRADUAGAO

Aulzs expositivas dialngadas;

Erludos oo cusns

Trabalhos Individuais s-em grups;

Suminarios, debales, ewbicio de videns;

EXCTEicins praticos, pesquss de campe 8 esddng oo cases,

AVALIAGADY,

Farlicipagdo nas aulas, I:I.-:El;.ussﬁa g
Feanulsas |n-;.1|'.ﬂ:|u BT IJ]"_H. B
Prisjetas inlerdisciplree [] 1
Cusstionamsantns d
Frizvas bimestrais g8

& BIBLICGRAFIA

RAMOCSE, Josd Man
CAMCLIKGL M. G, B socializacsn da a
LIMA, Lufs Costa (@rg, ). Teona da culiufg
AOCRMNG, Theodofis HORKHEIMER, M

Ortiz. Televisto, soblsidadeaen 1995,

- ..- I p. 3
BEE - Lurma, 1804, 338
. Forto Alugre: LAPH, 1560, 2 76p.

=ra dos maeicd de cdmunicagio de

HE, 149486, {2

S rasiia: editors da
weilumes],
COMPLEMENTAR
BELTRAD, Luis e B
Sho Paulo! Summug,
ECO, Umbarin, Apdcs ; '
MORIN, Ecgoand, T : EBllhria, 1988, (2
volumes), : R ] '
PANOFEKY, l_. Rcoagie il n g Coneeo JE R e Byt M afes jous 239p

RUA JOSUE MONTELLD. 0 — REMASCENGA || — 85075720 ¢ SAC LLIS-MA
FOME- {28132 4 4277 — SAX (5032 20-1065



| CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAO — UNICEUMA
. | PRO-REITORIA DE GRADUACAQ

SEMIOLOGIA-80h

EMENTA: |

Sistema semidlicus @ feorias aeminltgicas. Imer-relaciios entre cddoes viausis o codices linglisticos,
Signilicasn e comparlaments poliico da signo. Formacao semioltgica a fomacas Idealdgica, A andlise
seminldciz da publicidada,

2 CRJETIVGE:
Compreandir os fu
Idaritificar os elomeg
Syatiar a canga (o
Rolacionar a ren
Realizar sndlige sof

LMICADE | : 3 - ¥ : e
Lingua @ fala - Sigy i | Ay S Artirarigdice paridade — Girlagma @ paradigra —
Linglilslca 8 semig inrifie irt i 16-i i

A5 lipologias slghigs: si i I N, =5 (e Iradugdn sempgit
OEelo & metaling.:§iam. | 1 U B | bllldade intursignica®

LIMICADE 17
O bridngulo semmes
sigrilicagdo coma il

) Barhas, A
lrauacam comstituids

S AVALIACAD:

Padicipagio nas aulas, discussdes, palestras o samindhns:
Pasquisas Incdhiduais & em geupo

Projatos interdisciplinarss:

Duestionamentas ceais;

Provas pimuastrais eacrilas,

BIELISGRARA
BASICA

BasTHIN, Mikhall, Mardsmao & fiasalia da linguagem, 3 ed. 3o Pauka: Hucile:, 1036,
BARTHES. Roland, 4 avenburm semiologica. Lishoa: Edicius 70, 1987,

ALA JOSUE MONTELLC, 01 - RENABCENGA || - BS0TS- 120 ¢ SAC LUIS-MA
FOME: (88 32944277 FAK (D8] 32395-1268




CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAO — UNICEUMA-£CEE 4%,
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

f:$£¢:a L)
Elamentos de semiologia: 9 ed, Sao Pauln: Cultrx, 1970, iy

ECC, Umbartn. A éslruiurs ausente introdughic & pesquisa ssmicidgica, 3 ed. S35 Paulc¥ Do
18¥FhH.
-Apocaiplicos intsgrados. Ed. Parspectivi, 1003
ECO. Umbards.. D gigan, 2 Ed Lisboa: Edilesal Prasenca, 1881
. Tratado geral de semidtica. 84o Pauia; Perppcliva, 1080,

COMPLEMEMNTAR
GO, Urmberin., '.-'hlul-:glaa Sa0 Paulg: Ell -

EI':'_'!'IJRL'JIEU. Fisrrss
BUREE, Pulor e FEER
linguagem. Sa0 Pagh

CARDKE METOD, UE.-hfI:I I'-'Iatéﬁ:nm B muntag -
CARNVALMG, Meall o lixico da puhhmd E
oPauia, vol. VI, m ; -
EAGLETON, Tarms
ESCOBAR. Carlase
Ciéncizs Humanass
JAKOBSOMN, Roman.

B Cultriz, 1971,
Murcia, &id [ Signn

. Sumintica taatal, 1

: imagen .
VERON, Elisan. A Broducio do santis 55

RUA JCSUE MONTELLD, 01 - RE RASCEMCHA (| - HROTE-1230 P EAC LiE-wa,
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COMPUTACAD GRAFICA
CARGA HORARIA: BO h
1. EMENTA

Concelluacio e fundamenlos tedricos @ prilicos dos meios 0 procassne o8 compulagdo grafics:
Esluco anbvel us processos oo dessnvalvimenta da paginas na web, sites, ussnile as famamentas @

aplicatios adegquadas para a claboragan de pecies publicitinas,

2 OBJETIVDS
21 Geral

LComprea

2.2 Espacificos

Er

i ;.il:l l;l'H.ll
Weniy cae caracterisi:

15 dos renursos

dentas, penfdrcos

g i Lmlmmcnmdﬂ 3 ; !
1.4 - Reconhecimerts de Seniges de Hosperiagem Lgratuita nage)
1.5 = Mecanismo de Reglstio de Corinig na WEB

UMIDADE || - FERRAMENTA CORELDRAW
21 — Reconhecimenio de sua Inlerfica, Bama de Foramentas & de Moy
2.2 — Bothes ao Sontrola. Bais da Status, Palel de Cores
2.3 =Crlande figuras simples com o usn das lemamentas de selegdo, da forma o selanguia
24 - Crlande figuras simpies com n use das femamentas de selagao, forma, zoom, msa llvio, elipse.

DM 0o LUEG de oubas fararmentas

RUA JOSUE MONTE_LD, (1 — REMNASCENCA || — E5075:190 ¢ SAD LUIS-LA
FOME (8] 321 54277 — FAX (808) 3235-3965
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2.5, — Elaboragao da diagramagio do Joma! Cs L
2.8, —Ane Finalizaggo da Jarnal

'F-c
N -|.-'I.'\-\.

UKIDADE |1l - INTRODUGAD E UTILIDADES DO ADOBE PHOTOSHOR
3.1~ Phaloshop: Interface & suas princlpais wilidades
A - Photzshap: Ulilizande as ferramontas
3.2~ Phaotnshop: Conversaes & ajusles

R aolicacho da teste af

PRIMO, Lanevaida Se
Ed. Erici - 2003

FRIMO, Lanevalda Carmia de Ao, Extudo Dirlgida de
003

% - Pam| Wincows |
Adobe PHOTOSHOP em porhuaiiés - Ed. Srigs -

JUNICR. Jost: Fersim, Computagao grifica para designers: Ciglogande oom as caikinhae de - Senac S8
Fauln

SOUTHWORTH, Miles, Saparaciio em cores em desktop: comao obter boas reprodugdes em cores. (frac,
D Manuel Manteigas de Oliveira) 280 Pavo: Ruprs Sditors: ARTE, 1996,

PEDROSA, lsroel. Da cor a cor inexistente. Rin da Janelro, | Christiana: 1577,

LA JOSUE MONTELLD: 01 — AENASCEMGA Il — BA075-120 ¢ SA0 LUIS-MA,
FOME: (B8] 32244277 FAX (081 3235-3265
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e

J_:'=_ e |
g";:f_#f&-iﬁt.

REALIDADE SOCIO-ECONGMICA E POLITICA BRASILE|RA-40R
EMENTA

Formagso da socledade brasileira em seus aspectos econdmicos. pollticos & culturais, com énfaso
no paricdo posterior a 1930, Situacdio alual divas: modelo politico e econdmieco, sisteima

social. =

CBJETIVOS

Analisar a forma 0 do Brasil modars ] ik 1980, destacandoitrés elxos
princlipais: o des ativismao coma fo i du

relacio antre intefess
politicos.

Analisar os ala
transformagdes oo

alilfsma 8 autoritarisma comamodelos

Latdro das
CONTELDO PROGRA

Eetads & modemizg
0 Medelo Econ dmila
Fasos da Ing

Fun@-
Elrgan
E‘ﬂrpuml:lu =

7
Enrparatrvlamn % {* f_{

UNIDADE Il - A INSTABILIDADE POLITHC A
2.1 Regimes: populismo e autoritansme.

2.2 Sisterna de Governo: o presidencialismao plebiscitaria.
2.3 Ampliagio dn participagdo & crise politica.

UMIDADE (Il - A CRISE DA MODERNIZAGAD

A crise do estado desenvolvimentista noanog 80,
Mavimentos socials ¢ cidadania,

Democracia, fragmentagao partiddria o gevernabllidade.

RLA GOSUS MONTELLD 0] — —RENASCENGA 1| - 85070-120 1 550 LUlZ.MA
FONE: [98) S211-4277 - FAN [98) 3235, 3505



CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAO — UNICEUMA
= | PRO-REITORIA DE GRADUAGAOQ

|
| g |
O Brasll no quadre da Nova Ordem Internacional. | ﬁ}f' { Hige |

I s
p ; ', c'?h.
4, PROCEDIMENTOS DIDATICOS: GAEEHR

Aulas expositivas dislegadas;
Estudos de casos
Trabalhos IndividUae

Lnhi

BIELIDGRAF|A
BASICA

9%A3 possibilidades da polltica - idélas para & i
S :

COMPLEMENTAR

FREYRE, Glitberto. Casa grande & senzala — formacgéo da famills brasileira sab o regime de
economla Patriarcal. 9 ad. bras, Rie de Janiro. Jose Olymplo, tomo |, 1858, 389 p-
FURTADQ, Calso.. Formagda econdmica do Brasil, Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1059,
BRUM. Argemiro. D desenvelvimento scondmice brasilelro. Rio da janeiro; Vozes, 1982,

BACHA, E.; KLEIM, H. (orgs, | A transi¢ao Incomplata: Brasil desde 1945, Rio de Janeira: Paz o
Terra, 1986,

RLA JGSLIE MONTELLG, 1 RENASCENGA || — 65075150 ¢ SA0 LU=y
FOME: (08 3294-4727¥ — FAX (90) 9235-52R8
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BOSCHI, Renate Raul. A arte da associag@o. Polilica de base e democracia no Brasil. Sdo Pa ¥
Variice, 1887, %ﬂEEM\C'
CARDDSG, Fernando Henriqua. A Construgio da Democracia, Estudos sobre Palitica. Sdo Paulo:

Slciliano, 1993,

COLLIER, David (org.) O nava autoritarlame na América Lating. Rio de Jansiro: Paz e terra; 1982,

DACNING, Evelina (org.) Ancs 50: politica ¢ gciadade =

JAGUARIBE, hélio {arg, | SocledadesEstade a-parmi
& Terra, 1802, yr= :

RLA JOSUE MONTELLD, (11— RENASCENGCA || - B5075-130 ¢ S50 LU l9-1dA
FONE: (BB 314-42 f7— FAX (B0} 3725. 2265
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FOTOGRAFIA EM PUBLICIDADE — 80h

1 -EMENTA

A fungao da Fotografia na Pu blicidade, Dperacio de cémeras folograficas o de
FCUE Boessonios, A fotografia em ezihdia, i ? :

2 - DRJETIVOS:
2.1 Geral:

Publlcidads.

1.2 Especifloos;

Compresnder o
fotografica;
Permitir ao aluno 62

UMNIDADE | - |
Fotogenia:
Organizagdo do espaco visual;
Principios da Fotogenia:
Enguadramento,

Dicas,

Aplicagdes da fatografia;

A fotografia em aventos soclals;
A fotografia na Jornalisma;

A fotografla na medicina:

A fotografia na Pesquisa;

RLA JOSUE MONTELLD, 07— RENASCENCA | — B507S10 ¢ SR Lala-tda
FOME (BB} 22T S-A2TT - FAK (0] 3535-12R5
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A fotografia na Arte & Cultura:

A fotografia na Publicidada.

UNIDADE Il - OPERAGAOQ DE CAMARAS FOTOGRAFICAS E DE SEUS ACESSORIOS.
O processo fotografico;

Camaras gimples & sofisticadas;

As lentes das cimaras;

As chmaras quanto ao uso,

UMIDADE i1l - & FE
Tlluminagio:
Principios de llum]
lluminacis natural
luminagao artificis:
Sombra; =
Uso de fotdmpiro,

UNIDADE IV - OPERACOES DE LABORATORIG-REVEEAGAT AMPLIAGAC. COPIA E EDIGAD
FOTOGRAFICA,

Rovelacho;

O laboratornio;

Revelagdo de filmas;

Materiais quimicos {banhos):

Rewvelagdo de filmes em prato e branco {procadimentes);

Revelagao de filmes caloridas (procedimentos),

RLIA JOSUE MONTELLD, 01 — RENASCENGA |1 - B5075-120 ¢ SAD LLISan
FONE; (9B} 1214-4277 — FAX (8] 32153265
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Ampliagao & Chpia;

Entendende o ampliador;

Ampliagie & cdpia em preto e brance;
Ampliacio @ copia colorda,

Edigao fotograflea:
Efnitos e filtras;
Montagem;
Retogues,

4. PROCEDIMEN

Aulas expositivass
Estudos de easos

Trabalhas individdai
Bemindrias, debafes.
Exorcicios pratlcgs

SAVALIAGAD:

k. B

Participagéo nas aflJas, discussies
Pesquisas individudls

DREHER, Carlos, Curso de Folografia, Sa0"Paule
HEDGECDE, John. Curso de Fotografia. S4o Paulo: Takano Artes grificas, 1980,
SPITZING, Gunter. Criatividade em fotografia. Tecnoprint,

COMPLEMENTAR

FAERIS, Ana Tereza. Fotografia, S50 Paule: EDUSP, 1998,

BUSSELE. Michael. Plansira,

KUBRUSLY, Cliudio Araujo. O que & fotografia. Sac Paulo: Brasilionse, 1983,

HLAJOSUE MONTELLD, 01 - REAASTENGA || - BEOTS-1207 S8R0 Lolens
FOME: (98 3290-4277 — FAX (90] 1235-3268
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PSICOLOGIA SOCIAL-80h

EMENTA,
A Paleologia contempordnes o oseus antecodorlss nisténcos  Soualizacsn. Linguagem  Social.
Aprandizagem ¢ cemunicasio, Gropo Sooial, Percepcdn sodial. Comporlamente e atlludes  socais,
Fsicologia da comunicapdo de mass,

DBRJETIVOS
2.1 Gl
Propaosanar gos alum-& Ch -E
MESMA M3 COrnpresngs ;

2.2 Espactiicns
Siluar a Paicolooiaiks
Lleclar @ importi
Explicor os procesg
Caracterlzar a apra
Ewmlicar a sionifizags
Idgnitficar ca fhldEs
comperlzamanto (ke
Poesib:ditar 30 alung
Proporcicnar 8o
comunicagdo de

Bnguagem social;

& cogrdlivista;
ndividud no grigso,;
el o Importdncia ok

[zafem segundo Ao
0 A Intericin soos

5 Fﬂlm%m-ur.na -'_'-':' MEsmaE no

ifcrto @ arltudies souidis;
HRigicas amdalidas ng procssso de

3, Comtedkiu programs

Unkdade i« A poiog
Gonoaibeaghn,

Desoryohimenta
& Fsicologia cong &
Famos da Psicalngig

Al ”E E U MA .

Linidadde i - linguagem
Ceeanvalvimento da lnguagam:
Linguagem x nioverbais;
Linguagem & grupas sociais;
Linguagam & midiz,

urco;, prinelpas

BN

IEa Co camps

Linidade iv - aprendizanem a comonicacio
Matureza do wprandizagam;

Teona behalviorista da aprendizagem;
Feria gestaltista da aprencizacen:

Tearia cognitiva da apsondizagem,

dnidare v - grupo social
Matureza do grupe;

RUA JOSUE MONTELLG, 01 - REMARGEMGA || — 55575170 ¢ SA0 LUIS. 1A
FONE! [38) 52 149277 - FAK 198) 32353285
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Aflacho;
Tipos de doranga;

Linidade w— prercipran ol
Parcepcio de ahjetos:
Porcapsio social (pesspas);
Formagao de imprasebes,
Zxalican doa julzns:
Airbulcio da causalidadas:
Expectativy o realizagio;
Pssordncla cognigs
Esloraotips & procdns
Tearias implicitas 4

Unidasle wii- cormgie
MNaturezs das atiudes:
Fomnacio dos athig:

Compartamenio = 8
Marsuracho de ati
Unicade wiii -

O i pleblics;
2 processo de def
LSomportamonio det

4. PROCEDIME MTH

Aulas exposilivas R
Esludos da casos
Traoalhes inchacdug)
Samindrios, dabate
Exarcizas praticos, B

&, GIBLIOGRAFWA

BAZICA: _
LAVIDOFF, Linda L. Introdugga & Ssicalogia . Sdo Pauls: Markron Books, 1967,
LANE. Syivia T. Maris, (1 que & Palcologla Sorial, Sao Paula, Brasilienss, 1551
GOLDSTEN, Jallrey H. Peicologia Bacial, Rio de Janeio, Guanabarg, 1909

COMPLEMENTAR

FRUGER, Helmuth. introdugdo 4 Psicolegis Social. 280 Pauly, E. P, L., 1902

LAME, Sitvia T, Mara. Paicologia Social — o hamerm am maovimanta, Sao0 Paulo, Brasilisnse, 1905
MINICUCCIL Agostinho. Dinamica de gripn — teoras e sistemas. Sdo Paula, Atias, 1082,

FISANL Elaine M. & cols. Temas de Peicologio Scaial, Petripolis, Vozes, 1994

RODRIGLIES, Arldo. Aplicagfes di Puicologia Social. Pefrdpolis, Vares, 1087,

- Psiculogla Sociol, Petrdpods Vozres, 1988,

RLUA JOSUE MOSTELLD, 51 - RENASCENCA 1 — 854761 U SAD LLIS-ka
FOMNE [958 32144277 = FAN (OR: 3935-5285
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Viozes, 1095,

SANDIA, Marangela G, e gols, Psicologia Sowal, S30 Faule, MoGraw-Hill, 1980,
VFCOTSKY, L B A formaciu social da menls, Sdo Pauln, Marins Fontes, 1984,
MYGOTSKY, L 8. Pansamenlo s linguagem. $do Paulo. Marting Fontas, 10887,

HLMES

RUA JOSUE MONTELLD, 51 - REMASCERDA Il - §5075-120 1 SAT | LIS-MA
FONE: 881 8149277 - FAX [98) 5235-2245
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LINGUAGEM PUBLICITARIA — 80h

1.EMENTA,;
A estruturada mensagem publicitria: a interaghio antre o lingiisfico & & iconico, As condigies de
producio do discurse publicitdrio [dimens#io socio-cultural e Interesse dos anunclantes).
Dominios da recepgao {auditério partic ag-&-@ite

discurso publicitario & 2 formesgho 1o :

Eloauiliversal). & composlgdo persuasiva do

A ama gramidtica do discurso
publicitaria, =

2. OBJETIVOS:
Compreander os g

BUjeibo, O sujeito

UMNIDADE N
A condigie persuasiva do discurso publicitéric como norma de sua consttuiciao. A dimensao
retsica nos fendmenos da llhguagam. O receplor como pe¢a fundamental para & operagao
retorica: auditdrios especifieos o auditdrics universais, A retdrica publicitaria; figura de linguagem
B apeles a0 desejo o 4 emogcin,

UNIDADE Iv
Aspectos do texto publicitirlo talevishve, A composicde do oral @ do eserito na publicidade da Ty-
3 aralidade come propbsito enunciativo do texto publicitiio. A argumantatividade da publicidade

AUA JOSUE MONTELLD, 07 - REMASCENGA || — BE0T5-130 ¢ SAG | S ndi
FOME: (] JE144277 = FAK (90] 3:95-3285
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'El'__%l'-'f-;f. ki 78
xe-.:':“_"-x:_r'"__'. : _:‘-.‘!'"c
*C_q&-t_ﬂ-’.’ PN
da publicidade da TV. O dislogo sem dialogicidade. Instrugdes para uma gramatica do discurso
publicitario:

4. PROCEDIMENTOS DIDATICOS:

Aulas exposilivas dialogadas;
Estudos de casos

Seminarios, deb "-—P-nt

Exercicios priticgs
SAVALIACAD:

Paricipagio nas &l
Pasquisas individe
Projetas interdisalpli
Guasti onamentoss
Provas blmestraise

G.BIBLIDGRAFIA

COMPLEMENTAR
CARCONE NETD, Modesto. Metafora & montagem, Sao Paule; Perspectiva, 1974,

CARVALHO, Emani Macedo. Publicidade & propagenda. Sao Paulo: Atlas, 1988,

CARVALHO, Nelly, “o léxico da publlcidade”. In: Intarcom - Revista Brasileira de Comunlcagio, 535
ePaule, vol. XV, n.* 1, [anfun 1945, p, 9220,

CHJK, Teun * Van. La noticia como discurse: comprensicn, astructura v produccion de la
informagion. 1 relmp. Barcelona: Ediciones Paidas, 1996 {Paldds Comunicacién, 41),

ECO, Umberto.. © signo. 2 Ed Lisboa: Edilorial Presenca, 1831,

RUA JOSUE MONTELLD, 01 - RENASCENGA || — BS075.720 ¢ SAD LLIS.MA
FONF - (31 3214 4277 — =AX (5] 2030-3065
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FARIAS, Yaracylda Ollveira (Qrg.). O discurso publicitario ~ instrumento de analise,
Editoria Univarsitira da UFPE, 1805,

MARTIN, Juan Anlénio Gonzales, La axpresion publicatara. Madrid: Forja, 1982,
MATTELART, Armand 8 Michele. O carnaval das imagens: a ficgdo na TV, 88c Pauls: Brasilionsa,
15849,

PERELMAN, Chaim & :}LEHEEHTQ-T'I'TEG " Lucic. T & _-__r_ ar'gurrmnta;:ﬂ-: = A nova retdrica.
Sao Paulo: Marting Fantes, '.IEBE '

ROCCO, Maria g S&0 Paulo
Braslliense, 1987 i

RAMOS, Robertoy Gra-finos na Globo: © Pelropolis

Vazos, 1087,

Frodugda de linguagensaideaiogt
8 Bezerra da. “A &

SILVA, Slivanc 2
Sa0 Luis: Centro de
TOSCANI, Oliviera

RUN GOS0 MONTELLD 0 = REMNASCEMGAN - 3076120 7 SA0 LLIS-Ma
FONE. [58) 32144277 - FAX {98 32859708
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REDAGAO PUBLICITARIA | — 80h

1- EMENTA:

Redagan Publicitéria: caracioristicas. (s vompanentes do texde em pulicdade & prapaganda. Estudn dos
liluioe: O corpe do texte publicitiho, Os sloyars

- QBJETIVGS

Garal
Possibilitar o confie B 05 meios de
comunizcao . imorgs

- Demostrs o tral:l
- Possibililar o confip
- Crnnhecer s ¢
- Explicar as caract
- Demostrar & Hingusg:
- Fameggr alemantg

3 - CONTELDGD PR

UMIDALE | = INTRE
- A linguanem & a §
- & maEnsanen varbs
« Linguagsm e lung@isa.

-G ﬂp:ln:ldch

- 3 lilule
- Dosarpo do texdo pubiitgd

- 21 glogarn.

Aspactos eatilistings,

4. PROCEDIMENTOS RIDATICDS:

Aulas expostivas dialogadas;

Estudos e casos

Trabathosindividuais & em grupo;

Serninarios, debates, exiblcic de videas:

Ewercicios praticos, pasquisa do CEMpe R pshudos de casos,

GAVALIACAC:

Paricipagdo nas aulas, diacusstos, palastras o HEMINA- S

RL JOSUE MONTEZLD. [ AENASCENGA | - #5075120 7 SAD LIS s
FONE: [38) 32144277 - Fax 138 SEEE-TEES
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Sépsquisas individusis @ rm grupo
Frojeios nberdisciplinsres;
Cuestianamurios orais;

Fravas bimesimis asorifas.

G — BIBLIOGRAF A

BASICA
SAENDPAMM, Ankdnic José, A linguagsrs BEedl od. SBo Puln, Contexlo, 1990 -
[Hupmsand-:: a Lingua =a e —

MARTIMNG, Jorge 33
RABACA, Carlos Slhe

LJUPI'SHH fl

fvn. Dicionarid da Caormi e {}, Abica, 1958;

GOMPLEMENTARS
CIDADE, Marco A
T0GE,
FENTEADO, Jos o sllen i G Dumans. 2° el S0 Ffulo. Flaneira
1887, |Biblioteca PR E B S e

EARCYA, Jocks

pam TV, Rio de Jahalro, Renorr,

1982, = : -
SANT ANNA, Armigindg, 1929, Propaggiia: (odB. lécnfg Mlen. & o ver, E ol S Paulo:
pronaira, 1996, — (& e Cofinico e roUitgiiEs & Urbanisma),  §
VANOYE, Francis Um.ﬂﬁ'llnguugam problent e N EEnducgdc ceal 8 seontd. Traducio o

acpplagio [de) Cl i3 e el e =Marline Fonias, 1906,

RUA JOSLE MONTEL_O, 01 - RENASCENGA || - B5075-120 ¢ BAD Luls-aa
FONE: {90; 3:274-4277 — FAX (BB} 1215 1265
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PRODUCADQ GRAFICA-80h

1. EMENTA

Concefuacsio o fundamantas ledrcns & pralioos dos malos & procesans de produgdo grafica. Esluch
subra: o principal subatrata, e prapal, ipos e mcics de praducic, Processn de iImpressio, carmctenizticas o
pentos poslivis o negativos de cads um. Esiudo da cor na progducie grafica & acabarmoro.

2 OBJETIVGS
2.1 Geral

[ z - i 7 i T -l
Gompreancer o pas 8 [rdGue=n © i g J.Eﬁ e AlElemas
"COMYENLONES" B R ! ] Al -
2.2 Espucificas

Hahilitar para identficar oz tipos, samel
Habilitar para infargretar as poeaibilidad
Expiizar o8 diferentle processos de rea

g & fachados;
g e cor ~ns
rateriais imprassns =
Hahilitar fzaea dandg ! i joE e

Limidaca 1l R Ty
31 - Luz e pigmanio: Sotake /
320 A gorna impressio; salacAc 1

Umicade |V — MATRIZ

.1 — Reticula: da pontos, ustorSeticn, furma da poestes, ™

4.2 = orginais: o trago, meio-iom & fim sontinu:

4.3 - Tipos do matrizes: mlewoasfics, plznografica;

4.4 - Toda a unidade: tratamento de irmagens, orinais. matizes & meicton.

4. PROCEDIMENT QS DIDATIONS:

Aulas exposdivas dialogadas:

Estudas <lé casts

Trabalhog individuais & em grupo;
Semindring, dubates, exibicio da videns;

RUA JOSUZ MONTELLD 01 - REMASCENGA || — 85075120 7 S50 LIS kA
FOME. (28) 33149277 - FAK [0) 20353285
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Exercicies priticos, pesquiss go campo e esludos de-casos

EAVALIACACY

Paricipadio nas aulas, discussbes, puissias @ sominsrios:
Pesquisas inchviduaia & &m grupo
Projeles interdsciplinarea:
CQueslionamentss orais:

Frovas bimaestrals esorilas.

G, BIELIOGRAFLA

BASICA b
SILVA Raguel Soues. Dlagramagéa, S50 Paulo;sxing
AURBURT, Alen. $ayout o design da poginEelNeg
[LETHIER Eé‘n:n HaufaiMobed, 1858,
Jdugdc Grifia: pars 2
[trad. IJ& F-.rﬁ'edl:n GHlliano, Jofa Noss, E

g0, Flavio ML)

Lor. asiucants.

G0, S8u Paulo: Su@mus. 1008,

COMPELEMEMNTARS
BURMNS, Diane; VE
[Trad. e Daniel Vg
CARRAMILLD Netg
LABUZ. Ronald, TH 1
Yauk: Wan Mostrang Reinhickd: Cumpﬂ-n ;
LIgA, Guilhermes Glinha, 0 Grilfico A
Editora UFRJ, 199E 208p.

FPARKER, Roger 03 Diggramante. . ce-Marcelo BaMslaing Rio de
Jangiro: Campus goz,
RIBEIRG, Milton, Pig Hjam&nl-:: ".-'-':EL[EI

1 Elstrineca

i Tecnicos da Eddnrg:

afihnokongy. Maw

o da Jamain:

ROCHA, Cardas do Sk

‘ '- S F’“mlu Hapr-:- Erllls_nm AETG 195&
gL, Comunicugio de Car 20 Ed. San Bai

RLIA JOSUE MONTELLD, 01 - RENASCENGA (| - BEITS: 1207 SAC LLIS AR
FOME; {98 3294-4277 - Fax 106 12959955
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REALIDADE REGIONAL EM COMUNICAGAQ - 40h

EMIEMTA,

Qs padrdes de produgde, distibuigic e consumg ds mensagens em nivael local & regicndl. Fatores
socliig, econfmicas e politicos que.a& inlfluenciar, Estrulera da comunicacia o mivel ragional

2 -0BJETIVOS

221 Leral

s
£ :u distribuicic o
uenn-iam o

Analisarcrilicamenbess &
dasanvolvimunio dE TR
eslnutura predomirgnta na comuni

¥ Especificos
idarfificar o padrig ! a ragional
Relacicnar os fato arso:

: unicagac &

ntifzindo os
ralizapio da

- Confuxto Ristdnaes;
- Dledissie acama i

G (7 TEEEpan e o
danciam os midia,

-y luria da ancledads civil;
DO veiculos comunitrios,

4. PROCEDIMENTOS NDATICOS:

Suilag exposlivas dialogadas:

Estudos de cosos:

Trabathos individuzis 8 emegripo:

Sermindrios, debates, palestiras & exbico de videos/Co's

Exarcicios praticos, viiles programaras, posquisa os Girmpo, estudns oe toxlos.,

RUA JOSUE MO TELLD, 1 - REMESCENGA | - IS 150 ¢ 540 LTS5
FOWE: {08 3214-4377 - FAX (9B} 12353365



gavAaLIACAD:

Precucan intalactual wiou pritics, paricipasao sas dulas, discussios, palestras & seminrins;
Fesquizas individunis o sm arLgss

Projedos inberdiacinlingres:

‘Cuestonamantos orals:

Frovas bihesimis secrias,

- BIBLIOGRAFA

i — nﬁﬂrﬂmﬂ“ dop

JORGE, Sebastagbara: JLi smulns Sdo Lula: Lo

.JEHH"r’ Marcio. O BT S0 Eanealvimentn

Bpectivas, 580

L.Il:IEld-EII'IIFl -ﬂ.n::-l ne 1 xei-'uutnmr'lf-m

SOUSE,  Molsbs: altamativa no Mamenhian (M
Cesenvolvimentn Secidadania, &no v, : : i
JORGE SehastiagEBarmas. 08 primeinag '::; anhidd, 3o Luia: PEPG/EDUFMA,

1887,

RUA JOSUE MONTELLD, 01 - REMASCENGA || — 65075120 ¢ 544 LUIS-hA
FOME: [58) 52114277 Faux 1gg) 2555300
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| PRO-REITORIA DE GRADUAGAO CRETAR,
‘-:j_,f‘ i
/ [ L, i \\"'.\I
- .'I ; II
I E"Eji‘_? (s | )
Gl A/
- e
ESTATISTICA APLICADA-BOH A DEWR

1- EMENTA
Slsternas e processos de obtengao, organlzacho o andllse dos dados. O sistems de informagdes
de mercado, Concellos estatlatisos indispensavels 3 posquisas em garal e especifica da

comunleagio,

2. OBJETIVDS
Zaral

Damanstrar conhecimentos estatisticas em situagios priticaz.

Especificos

* Rasolver problemas simples, aplicanda os principios basicos estatistices.

= Usar convenientemente es saries estatisticas ao reunir dados referentes a comunicacio
s Estabelacer diferen Gas ontre coeficiantes, Indices e representagoes graficas.

* Aplicar conhecimentos adgquiridos sobre amostragemn ao solucienar problemas de selecdo de
AimoEtra.

3 - CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE | - CIENCIA E METODO ESTATISTICO

1, Estatistica, cléncla ¢ matodo,

2. Evolugao histdrica

3. Definigtes, aplicagoes.

4. Grandezas, AUMeros, percantagens, indices, coeficientes, faxas & relativos.
&. Mormae brasiloiras.

UNIDADE Il - IDENTIFICAGAD DO UNIVERSD
1, Unlverso lagleo na inforrmacan clentifica,
2. Universo, populagdo e amastra.

3. Especificagdo de unlverso,

4, Compatibllidada.

AUADSLE MONTELLD:, bt — REMASCENGA Il BADFS-2207 SAC LUIS:MA
FOME (891 32144277 - 7% (381 3235026
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CRETAR,
o

[, %"
i L)

o' il
UNIDADE Il - FASES DO TRABALHO ESTATISTICO %}.’?ﬁ h_' B F
1. Planejamenta, coleta critica o aprasentacio de dados, i 1A
2. Matedos de apuragio de dados. f;g.*- '“_ _\i;_;
3. Avallaghe, anallse e relatdrios, #E'-.::':_:;.EF_
UNIDADE Iv - TABELAS E GRAFICOS ADEW

1. Estude das séries: técnicas de tabulagio,
2. Escalas e graficos,
3. Ds diversos lipos da grificos,

UNIDADE ¥ - DISTRIBLIGAD DE FREQUENCIAS

1. Classes de fregléncias total, acumuladas, intorvalos & pontos madios
2. Histogramas ¢ poligono de freqiénclas.

3. Poligonal,

4, Principals tipos de distribuicdo.

UNIDADE Vi - MEDIDAS DE TENDENCIA CENTRAL E DE POSIGAD
1. Estudo das misdias.

2. Madiana & moda,

3, utras asparatrizes.

4, Relagdo entre med|as,

UNIDADE VIl - MEDIDAS DE DISPERSAD

1. Amplitude, desvios.

£, Desvlo padrio: sua Importancia & aplicagao.

3. Varidncia, coeflclents de varlacio e outros Intervalos.
4. Assimetra.

UNIDADE VIl - NOCOES SOBRE AMOSTRAGEM E PROBABILIDADE
1. Populagdes & amostias.

2. Os diversos tipos de amostra,

4. Distribulgdes amostrais,

4. Distribuicdo norimal,

& Estimagio.

% Tamanho da amostra,

7. Teste de hipoteses; para méadias & PrOporgHes,

RUA JIZUZ MONTELLE. 0f - AENASCENGA 1| - 85075-120 BAG _LiS-MA
FOME: {88) 3214-4277 - FAK [88) 32559544
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&=

:‘ - 'ar:... L

okt X

R
Ir\j['\?."'f“*l ;'

L Fiid
4 - FROCEDIMENTOS DIDATICOS: \ 4

G 1;1:%“‘5"

Aulas expositivas dialogadss:

Estudos de casos

Trabalhos Individuais e em grupo;

Saminarios, dobates, exibicio de videos;

Exerciclos priticos. pesquisa de campo e estudos de casas,

5 - AVALIAGAD:

Participagdo nas aulas, discussdes, palestras o seminaros:
Pesquisas individuals & em grupo

Frojetos Interdisciplinares;

Questonamentos orais:

Provas bimestrais escrilas,

6. BIBLICGERAFA

BASICA

TOLEDD, Geralde Luctano. Estatistics basica Ed. Allas. S3o0 Pauls. 108E,

BARBETTA, Pedra Alberto. Estatistica aplicada #s ciancias sociais. Santa Cataring, UFSC, 1090,
MILONE, Gilussepe. Estatistica geral. Sao Paulo; Aflas, 1933,

COMPLEMENTAR

AZEVEDOD, Amilcar G, de. Estalistica. Livros Tedricos e Clentificos, 1887,
FONSECA. Jaira L. da. Curso de Estatistica, Ed. Atlas, S3e Pauloz, 1878,

. Estalistica Aplicada, Ed, Atles. Sdo Paulo, 1976
MEYER, Paul L. Probalidade Aplleagdes a Estatisticas. Ed, Allas.
SPIEGEL, Morray R, Estatistica, Ed. Me Graw=Hill. 5o Paula, 1985,

RUAJOSUE MONTELLD, 01 - REMASCENGCA || - BE0T5-120 ¢ S50 LL i M
FOME: (85} 12944277 — FaX (ah 12352268
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MERCADOLOGIA - 80h

EMEMTA

Estudo das grandes fungdes mercadalogicas e do composto mercadoléglea.
Levantamento de dadoe sobre o produto el

CBEJETNWVDS:

Geral

- Espocificoa:
identificar necessji
Identificar tlpos &
Elaborar projeto -:'

2.1 Estudos do congumidor;
-Hibitos & atltudes;
Segmentagdo;
=Paorhl;
Dimenslonamenta g participacio da
mercado.

2.2 Estinclo do produto;
Market share/share of ming:

RIUA JOSUE MONTELLD, 01 - REMASCENGA | — 65075 130 ¢ SA0 LUIE - WA
FIONE: (987 B214-42 77 - FAX (AR 12555065
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=] PRO-REITORIA DE GRADUAGAO

Imagemn de concelto de produto & de marca:;
Credibilidade dos atributos,

2.3 Estudo da comunicagao:
Avaliagdo do conceito criativa;

Fra- tastes de peca de comunlcacio:
Fesquisa de avaliacio de resultados

dd Melnl:lnlngla
4.5 Instrumanta :re

Aulas expositivas dialogadas;
Estudos de casos

Trabalhos individuals e em grupa;

Seminarios, debates, exlbicdo de videos:

Exgrciclos praticos, pesquisa de campo e estudos de casos,

5.AVALIAGAD:

Farticipacdo nas aulas, discussdes, patestras ¢ sominarios:

RLA JOSUE MONTELLO, 11 REMAZSCENGCA || - BEITE 120 0 S50 LLis-wa
FOME: 018 2894-4 277 — Fas (98 22855265
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Pesquisas individuals & em grupo
Projetos interdisciplinares;

Questionamentos orais;

Provas bimestrais escritas,

B.BIELIDGRAFIA

BASICA

LEGRAIN, M,, MAE
MATTAR, F. N. Pggq
SAMARA; B. 5, P§
KOTLER, B., ARME

COMPLEMENTARE

CHURCHILL, Gilbg
Saraiva, 2000,
Gk, A C. Coame ]
KOTLER, P. ARMSTH

RLUA JOSLE MONTELLD, 01 - RENASCENGA || - BEO7S-150 ! 540 LuUI2-MA
FOME: (98; 3274-4277 - FAX (OB 30353765
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REDACAQ PUBLICITARIA Il - 40H

| « EMEN] A

Chtexeor semintica ¢ estética. Redaciio Publiciting: midia mprensa e midia eletranica,

Creral

- Possibilitar o g
- C'onhecer 0 of

- Fomeeer elem@ntos para cniacm
- CONTTUDGRPROGRAMA TIEY

- Unagio de lexto pary Cartas,
- Uriagdio de texio para Mala-Direta

UNIDADE 11 - O TEXTCY PUBLICITARIO PARA MIDLA ELETRONICA
- LCarscteristicas do andneie publicitirio para midia cletrdnics.

- A relagio textedssomimagem.

- Criagio do roteiro para Spot.

= Uninglio do roteirn para Jingle,

- Cnagio do oteins para anineio & documentito em TV:



CENTRO UNIVERSITARIC DO MARANHAO — UNICEUMA
PRO-REITORIA DE GRADUAGAO

4. PROCEDIMENTOR DIDATICOS:

Aulus expositivas dinlogadas,

Lstudos de casos

Lrabathes mdividuais ¢ em grupo;

Seminarios, debates, exibiglio de videos:

Exercicios priticos, pesquisa de campo ¢ estudos de casos.

SAVALIACAD:

Participacio na S nlaeTHaas B
Pesquisas indivishm hh
Progetos interdifii

&— BIBLIOGRAF

BASICA
f"r-ls‘al*‘.T['NS, Jorg
SABOYA, Jaclg

SANDMANN,
— [ Repensando 2
SANT ANNA,
=80 Paulo: p

£ Al i COI TR
Pioneira, 1993, (Biblioteva Pioneira de Administrugio ¢ Neadcios)
RABACA, Carlos Alberto & Barbosa, Gustavo. Iiciondrio de Comunicagdo. 3 ed, Séo
[*aniles, _-iii::n, 1004,
VANOYH, Francis. Lso da linguagem: problemas ¢ téenicas na priugdo oral & eserita
Praclugdo ¢ adaptagio (de) Clansss Madureira Sebdin (e al.), 2% ed. %3o Paulo: Martins
Fontes, 1994,
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= i A fungio da

W ¢ rolagio costofeitor na midia
enggy o GRIP na Midig Eletrdnics, ©
Hlios custos de

impressy, freg
funcionamenta
vilculagho ¢ os g

2 OBJFTIVOS

#a e ;
Dnferenciar intens MR

L2
u

UNIDADE I - INTRODUGCAD AQ ESTUDO BASICO 13A MIDIA

1. Coneceitos e Fundamentos: Midia, Mublico-Alvo, Auwdiéneis, ntensidade ¢ Freguéncia
- Midia: vonecitos @ [undamentas:

- Publico-alve ¢ Perfil de Aydiéneia:

L.Classificacio ¢ Caractenizagio dos Principals MeiosVeiculos Publicitdrias
- Classilivagio e Caracterizacio dos Meios:
- Estudo: TV ¢ Revista;



CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAD - UNICEUMA
PRO-REITORIA DE GRADUAGCAO

- Dstudo: Tornul ¢ Radio
- Estuda: Cinema, Cutdoor e ufing e Inlemnet:

3. Perfil Prolissional dy Midia
1 = Protissional de Midia;

UNIDADE I - PLANETAMER T0 DA MiDIA
1 - Fungio dy Pesguisy,
2 - Vewculagn: Progo, Bspago, Custy-leite

3.1 - Estrarégingth
F.2-Taticne de -_’-"'..';'-.-;u

LKIDADE M
| = Cobertura, ¥ 2Ly Lt C LI ETININACH)
- Coberturn, Frd@fiéncis e Intensidigemaes e e s e

2- GRF; Gross Rating Maints, _
3- ERP: Effectifle Rating Points. (8

2- O Funcionanitrto clr Drepart
3- Altos custos &° :

|
i -'T;_-'-l

A i
B -

SAVALIACAD:

Participacio nus aulns, discusstes, palesiras ¢ semindrios;
Pesquisys individuuis e em grupo

Projetos interdisciplinares;

Crucstionamentos oras;

Provas bimestrais vscritas,

6= BIBLIOGRAFLA



CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAQ — UNICEUM
PRO-REITORIA DE GRADUAGAO

BASICA

SISSORS, Jack 2. Mangjmnento de midia, Rio de fangim: Mobel, 149un,
FGRRE-‘L Rabeno: Planejamento de Propaganda, 5 ed, {n[eﬁu Contato Imediato, She
Paulo: Fdl, Global, 10498,

MORALS, Denis de. Globalizigiio. midia e cullura contemporines. Campe Grande: Bd.
Letras Livres, | 9us.

TAHARA, Mesunho, Midia. 7 ed, Sio Pauln: Fal, Crlobal, 19o8,

COMPLEMENT AR
ROMAL, Kendie

Walbel, rr;'!a#. :

RUBIN., Antorg Produgin e
Recepelo dos Sgntidos "q-'l'udln:rnm

SANT ANNA, BA Ed, Pioneira,
1994 '

THORMEPSOH,
Ed. Wiores,
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o

'n:a.;;ﬁ.u e controle do infopeett

3 - CONTEUDO PROGRAMAT 10O

UNIDADE | — PROCESSO DE COML NCACAD D MASSA NA SOCIEDADE
CONTEMPORANEA,

Comunmescdo de Massa e Proccssos Socidis,

Condigdo de producd, eircalacho ¢ consumo de mensagens na sociedade

Fluxos Interculturais Lating Americano

UNIDADE |1 - POLILICAS DE CONTROLE DE TNEOR MACAD,



CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAO - UNICEUMA:C =75,
PRO-REITORIA DE GRADUAGAO i

- T

| ﬁ?{fﬁﬂ’ﬂ w}

que sdo politcas de informayio. \
O diversos controles de informacins. s s
Fluxos inlommatives ¢ culturaiz entre Amédea Lutina, Hurops ¢ Américs do Nortes o - T
Driseile & Informuagio ¢ a Responsabilidade da Propagsinda, ) "i.?,.). EEM\D
LNDADRDEIN  COMUNICACAO COMPARADA T GLOBAT JEACAL.

Comunicagio global e [dentidade cultural,

0} Mereosul na perspectiva da camunicagio glebal.
A exporlagio e importagde de prod EHER

! .. ] Fuags ._;,_: i’ . - . -" .
INIDADE IV Confrd ‘[}1111 U M 73
4. PROCEDIMENTOS Dmﬁn‘A

Aulas expositi
Eatudos de casng:;
Trabalhos indiv
Semindries, dety
Fxercicios pratig

TEP e, paFs ; e, XX, Trabalha
Apresentade no 1Y Congressy Internacional da Brazilian Studics Associations-BRASA,
L2-13 NOV, 1997,
MELCL José Marques de (Coord. ), Identidades Culturais Lating Americinas em Tempo de
camunieaydo Global, S80 Bemardo do Campo: Sio Paalo. 1996,
MORAES, Dénis (arg.). Globalizacio, Midia ¢ Culiur Contemporinea. Campo Grande,
Letra Livre. 1997,

LIMA, Venivip A, de P

COMPLEMENTAR
ALL. Stuar. Ientidades Cultura na Pds-Modemidade. Fditora DP& A 99%
CANULINI Nestor Garcia, Consumidores ¢ Cidadiios, Editora da UFRI. 1994,



CENTRO UNIVERSITARIO DO MARANHAO — UNICEUMA |© -
PRO-REITORIA DE GRADUAGAD T

= o
L

FEATHERS, Mike (org.). Culours Global, Macionalisme, Globalizagdo e Mod
de Juneiro, Fdilora Vozes, 2° odican. | DO,

KUNSCH, Margarida M. K, Fluxos Informatives e Culturais entre Aniéricy lating e Furapa
Ibériea IN: Revista de Comunicachio ¢ Sociedade, [mugens ang X1 n™20 Deasad,

SILVA, Carlos Tduardo Lins, Comunicagiio nos E.LLA, ¢ LLR.S.S, Revista Braileira de
Comunicagho sno XU n*61 Jun/Der 1989,

GLEISER, Marcclo. Velocidade da Info rmagio desalia Educacio Moderna, Folha de
S0 Panlo, Domingo 4 de outubro de 1998,
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REDACAQ PUBLICITARIA EM RADIO " Lol
Carga Horidrig : 80 h R

I. EMENTA:

Estudo das caracteristicas da Publicidade Radiofdnica. Os tipos de pegas
publicitanas para Radio: o spot, o jingle, wirilha e a vinheta, 4 Criagan: o rexto
oral, u milsica ¢ a sonoplastia. A produ GAD € a gravagdo.

2. OBJETIVOS;

2.1 Geral

Possibilitar o aprendizado do conhecimento tedrico e pratico da Producio
Publicitiria em Radio, desenvolvendo capacidades especificas para a area.
2.2 Especificos

- Analisar as caracleristicas cspecificas du publicidade radiotfénica:

- Relacionar veiculo radio com oz outros veiculos ¢ suas particularidades,

- Explicar os diferentes tipos de pecas publicitarias radiofonicas:

- Estudar sobre o processo de criago publicitdria para o veiculo radio;

- Analisar o texto oral. a misica, a sonoplastria na publicidade radiofdnica;
- Roleirizar, inlerpretar ¢ produzir pegas radiofinicas.

3. CONTEUDO PROGRAMATICO:

UNIDADE I-CARACTERISTICAS DA PUBLICIDADE
RADIOFONICA

- Pequena historia do radio no Brasil: radio e sociedade;

- Linguagem radiofonica, oral e redundancia:

- Elementos diferenciadores, cstilos;

- Nivel de linguagem das virias emissoras,

- Emissoras de micro e macrapiblico,

LNIDADE 11 - PECAS PUBLICITARIAS RADIOFONICAS

- Comparagies da publicidade no radia, jormal, televisio e outros veiculas:
- 0 spol;

- () jingle;

= A trilha sonora;

- A vinheta,

UNIDADE I — A CRIACAO PUBLICITARIA RADIOFONICA
- Linguagem oral;
- Paralinguagem:



- A misica; S e S
- A sonoplastia; #ﬂ%y,__;__.___-._:.,;,
- Radio veicule lormador de linguairem CapgEnt

UNIDADE IV - PRODUCAOQ RADIOFONICA
- Criando e produzindo seu proprio programa/piloto de radio.

4. CRONOGRAMA DE ATIVIDADES:
UNIDADE 1 - 20h
UNIDADEII - 20h
UNIDADE 111 - 20h
LNIDADE IV - 20h
TOTAL 8ih

3. METODOLOGIA UTILIZADA

- Alllas expasitivas dialogadas;

- Leitura e discussiio de textos:

- Analise de publicidades radiofanicas:
- Seninarios:

6 ATIVIDADES DISCENTES

- Irabalhos individuais ou em srupos:
- Pesquisas de campo;

- Olicinas praticas;

- Laboratérios de produgiio académica.

6. PROCESSO DE AVALIACAQ

- Provas eseritas e priticas:

- Provas individuais;

- Presenca e participaciio nas aulas:

- Apresentagao de trabalhos individuais efou em grupos, discussies, debates e
Pesquisas;

- Para cadu avaliacio serd atribuido nota de zero a dez,

7. BIBLIOGRAFIA

BORDENAVE, Juan E. Diaz, Além dos meios e mensagens. Petropolis:
Vozes: 1986,

CESAR, Cyro, Como falar no radie. Sdo Paulo: Ibrasa 1996
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Ridio; inspiragio, transpiragie ¢ emagio, S0 T Eaern ot
[brasa; 19946,

CHANTER. Paul & TTARRIS, Sim. Radiojornalismo. Sio Paulo: Summs:
1944,

TEDERICO, Maria Elvira Bonavitg, Historia da comunicacio; Radio. TV no
Brasil, Petropalis: Voees, ..

HAWKINS, lohn e MEREDITI, Susan. Audio e Ridio, Lishos: Fiicdes:...

LADEIR A, Julieta de Godoy. Criacio de Propagands, 53 Pay lo:Global;. ..

MATITELART, Armand. A globalizacio da comunicacio. Sdo Paulo: Ldusce;
2000

NUNES, Monica Rebecen Fereari. O mito no ridio: a voz ¢ os signos de
renovacae periodica. Sio MPaulo: Annablume: 1999

PARADA, Marcelo. Radio: 24 horas de jornalisma. Sio Paulo: Panda: 7000,

PORCHAT, Maria Elisa. Manual de Radiojornalismo Jovem Pan3® ed,
Sdo Paulo: Atica;1993,

SAMPAIO, Ratacl. Propaganda de A a Z, Rio de Janeiro: Campus; 1999

SANT'ANNA, Armando. Propaganda: teoria, téenica e pritica. Sio Paulo:
Pioneira; 1996,

SANDMANN, Anténio. Lingnagem da propaganda. Sio Paulo: Contexto:
1996,

TAVARES, Reynaldo C. Histdrias que o radio nio contoun. Sao Paulo:
Harbra; | 999,



MIDLA — 80h

Lrelinigdo e Teoria. O conceitos de publico- alve ¢ perfil de audigncin. A funcio da
pesquisa no planejamento da midia Veroulago: prege e relaciio eustodleitor ne midia
impressa, ireqiéncia ¢ ntensidade. Cobermi, Iregiiéncia ¢ GRI* na Midia Eletronica. ()
luncionaments do Departamento de Midia o relaghio e veiculos, O allos custes de

veleulagio ¢ os monopelios da midia,

2-0OBJETIVOS

2.1 Coeral

- Contribuoir para o melhor tompreensdi dos conteitos e fundumentos da Midia:

- Realizar o melhor planejamenio da Midia em Campanbas;

- Habilitar- se quanio as téenicas pary programagio de Midia;

- Construir uma visio crilica do realidade s midia hoje dentro das apéneias, dos

vedoulos, em relagio uos anunciantes & clientes,

2.2 Especificos
- ldentificar os diferentes perfis de pablico-atve ¢ audiéncta:

= Dilerenciar intensidude de treyiiéneia:

3 - CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE T - INTRODUCAOQ AO FSTL DO BASICO DA MIDIA — 20h

| Conceites ¢ Fundamentos: Midia, Piablice-Alvo, Audiénciy, [ntensidade e Frequéncia
L1 - Midia; conceitos ¢ fundamentos:

L2 - Pablico-alvo e Perfi] de Audiéncing

2.C assificacdn ¢ Caraclerizacio dos Principazs MeiosVeiculos Pablicitinios



20 Classificagdo e Comclerizagio dos Moios:
2.2 = Estudie: TV ¢ Rewista;

23 - Estude: Jomal ¢ Radia:

24 - Estudo: Cinema, Outdoor e afins ¢ lnermel.
3. Perfil Profissional da Midia

31 - Prefessional de Midia.

UNIDADE 11 - PLANEJAMENTO DA MIDIA
1 - Fungfo da Pesguisa,

2 - Vawulagho, Prego. Espage; Custo-leitor.

3 - Faralépins e Tdlicas de Midia:

2l - Fsirategias de Midia;

3.7 < hticas de Midia

2ith

UNIDADE 1T - TECNICAS PARA PROGRAMACAO DE MIDIA — 20h
| - Cobertura. Dislribuigio de Fregidnela e Delerminagio de Intensidade:

1.l - Coberturu, Fregiiéneia e Intensidade:
2- GRP: Grews Raring Potnly.
- ERP: Effective Rariny Mofnty,

d= TARP: Target Audience Rating Praints,

UNDADE IV~ A MIDLA E O NOVO MILENIC - 200

| = A Midia Hoje e a Midia Amanhi.
- U Funcionamento do Departamenta e Midia
i- Altes custos ¢ MonopoTios de Midin

+ = A Midia para Pequenos Ammeianies.

5 - Priticus ¢ Tend@ncing para melbores planas de Midia,
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5- METODOLOGIA UTILIZADA, Ngiibu gy,
x".'h .'I TR .."
- Leltwre e Interpretacin de texoo. Mivisio se Equipes ¢ Instrugies parg o Seind C
SApENN

Midia do CELIMAL
- Apresentagde de trabalhos om equipe;

- Mesa redonda com convidudos.

6 - BIBLIODGRAFIA

CORREA, Roberia, Planejamento de Propaganda. 3 ed. Colecho Contato Imediate. Sio
pawrde: Bd, Global, 19098,

RUORALS, Lenis de, Globalizagio, midis ¢ cultura comtemporines. Campo Grande; BEd
Letras Livies, |59,

ROMALL Kenneth: MASS, Jone. Come fazer sua propagamdy funcionar. 8o Paulo: Bd,
Mobel, 1094,

RUBIM, Antonio atbing C_ @ BENTZ. lone Marda ¢ - PINTO, Milton Jose, Producioe o
Recepedo dox Sentidos Modidricos. Petrapolis, K1 Fd. Voges, |09,

BANTTANNA, Armunda, Propaganda: teoria, técnica e pratica, S50, Pauli: Ed, Pionein,
T Lo

TAHARA, Mizanho, Midia. 7 ed, Sio Paulo: Td, Global 1608

THOMPSON, John B. A midia ¢ & modernidade: uma teoris social da midia, Petrépolis,
Ri: Ed. Viores.



DIRECAD DE ARTE - 80h

| - EMENTA

() profissional de direcio de arte; suas  caracteristicas,
qualificagio & compromissos. O maleriais expressivos e suas técnicas. As
formas de apresenuscio de trabalhos, A ilustracio o os materiais CRPTESSIVDS.

2—0ORBIETIVOS:
2.1 Geral:

Estimular o processo criativo, tende como base as leis da
Comunicagio Visual relacionadus wo espaco bidimensional, reconhecendo a
importincia do profissional de direcdo de arle no universe das ageéncias de
publicidade.,

2.2 Especilicos:

- Identificar ¢ utilizar os diferentes materiais de expressan prafica:

- Conhecer e compreender o trabalho do dirctor de arte na agéncin de
publicidade;

- Identilicar as diferentes formas de organizagéo do espago visual.

3 - CONTEUDO PROGRAMATICO:

UNIDADE I - O PROFISSIONAL DE DIRECAO DE ARTE — 50h
- Principais caracteristicas

- Cualificagio e compromissas

- O diretor de arte e a agéncia de propapanda

- Os materiais expressivos: variagdes e tipolugias

- Téenicas de utilizagio dos materiais cxpressivos

- A crigtividade e scus processos

UNIDADE 1l — FORMAS DE APRESENTACAQ DE TRABALHOS —
30h

- Rough, layout & arte tinal

- Adlustracio e suas caracleristicas

- O desenho como ilustragio e suas caracteristicas

- Atotogralia comoe ilustragio

- A ilustragdo e os materiais expressivos: tipos ¢ varlagdes



{ 1€
4-METODOLOGIA UTILIZADA | f’fﬁ?

- Aulas expositivas l\ﬁ,;.‘* it
- Slides, Lr:msfer:;‘:ncfus. texios, debates ;“;_'i._:;r
= Trabalhos praticos e DA

5— AVALIACAQ

Trabalhos praticos individuais e em ETUpO
Semindrios

Interesse, participacdn e criatividade
Provas eseritas

6 — BIBLIOGRAFTA

ABRAHAM, Maoles. O Cartar. Editora Perspectiva,

HURLBLIRT, Allen. Lay out: o Design da Pagina Impressa. Fd, Nobel.

MUNARL Bruno, Diseno y Comunicacion Visual, Ed. Crustavo Gilli

FARINA, Modesto: Psicodinfimica das cores em comunicagio. Ed. Edgard
Blucher

WALTERS, Cristal: Web coneepcio ¢ design, Quark Editora

WOLENCROFT, Jon. The graphic langnage of Neville Brody 2: |'hames
and Hudson

GALVAOQ, Marcelo: Criativamente. Ed, Calitymark

STRUNCK, Gilberto! Identidade visual — u dire¢ia do olhar. Ed. Furopa.

RADFATTRER, Luli; Design/web/design. Fd. Markel Press,

AZEVEDO, Wilton: Os signos do design. Fd, Glohal,

RIBEIRO, Milton: Planejamento visual grafice. Ed. LGE

UL, Wicente: A revolucdo dos tipos. Ed. Aguarela,

NEWTON, César: Direcio de Arte em Propaganda. Fd, Futura.

HORIL, Ricardo Minom: 304 Superdicas de Editoragio, Design ¢ Artes
Grrdficas, Ed, SENAC

HOLLIS, Richard: Design Grdfico — Uma Historia Concisa. Ed. Martine
Fontes.



ATERTIMENT ELICTTAKI) - diih -
a-r *-_.'Em A .-.u.,L-'f;.g.-”
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Lo EMIES L A- Algndiniinle pablic ||-\.-T|-\.."- |:|:||,'||:-| I 1[5 Peycho aterndine it aahlici: Wirics CAM0% At iz P
arenduneate publeitirios serfl do pralissional 2 aendioe snis "ut-:i-:i'.a'.fm, dreumentigior Fricfing. plamy de

Enrunzegdn. sALac s, relatdrioode v pedices o acin: midis, veruments ¢ pradogiies.,

2OOBIE T Vi
Frseihilitar o apfandivino do conleelmen o edricn ¢ reeies srdtivas o slerdimeriy bl ir o
eaterser o pagel o pralissionu] de stend imerio pablizitdnia i red o die releso ot agsne ¢ ollenic:

Entetider ooperlil da pio Fasionn’ dis weadime i
3 CONTEONO PROGRAMA 1L

LSIDADE T - 20k

Hestdria o consdurcies oesaiz

sammenby 2o fungin

Mozpersiide publicidede: srde enivd o arnsinreni

o Bisiens: converaar Clientes fixog coodie o nicreadn, comgaliiar neves elienes, creonir sllertes
Peedchiciai., unalisur o aoneransi, vio,

Festil G prafissionn] de atond inen o ¢ arincipais coeomendagies,

PISRALE 1) = 200

AP i eszerlTiens a gl eodimento publiciario

O quie ¢z como iz o Brieling

Lonbgvimento 2 plann oo comunicag@a, ealraiBging ¢ relndr o devis b

Pedidis pozi cuiros depanamenlas comea o s, mifsd iy, ergnmiziite, R T T T

Prageio de wtendimenta pealiziténn
4, PROC BTN TOS DA TS

Al espisiilvas dial e

Faidos e cozos;

Urahadbs Srdividuais o em rupa;

Sarmindrivg, debates palesdms ¢ exibipdede videasaOD 5y

Exescicion prnivos, Visites prigrmnadus, pesguise U camrs, estudos di e,

Lavaliachor



ProdugSs frielectual o prativs, panicipagde ras wolis, dizcussnes, palesiras o semindrios;
Peaguizdz individuais ¢ em grapo

Projetos inerdiscipiinares;

CILEALIKEUT B0 s

Peovas bilncstrs escritss,
L BINHLIOGRAFLA:

BASICA
CORREA. Robern, Plineinnieats de propagunda. 6 ad. S M lo- Global, |64
FARRETO, Robeno Meann Andlize transacion] da propegands. S Panlo: Summos 1951

BORLIENANE, Juan E. D Alsm dos mickes o mamsgens. Fompnlis: Vorgs © 158G,

LOIMPTLEMERT Al
WARTIMNG, Fecn, Propagarnda & s 0?83 Mgl Fajur, 1909,
ELUPETTL Marti, Planeiamente e comanicagin, S3e Pagle: Fuwra 20000,
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REDACAC PERLICITARIA I - 44k

|« EMENT A

Crueyied semdntiva ¢ estéticn. Redagio Publicitiei: midla Imprensa e rmigdia sierdnica,

2= ORI VDS

Laeral

Possibilitur o ecnheciments tedron o pragce prilugdo de (extes publicitirion para os meios de

COMUTICAcin improssns e elelranicns.

Ezpeciiizoes

= Aprotundal 0% eshedos sobic o lingugem cacrite
- Demestrar o trabalhn de redater nung Agencia de Propuzmnda
- Pugsibclitar oo conherimenta da linguagem publicitivia.
- Conhecer s componenles de o publizitizic,
Fxplicar as caracteristizas de testo publizitisic
= Dieimesdeir v inguagem doe mgiog elelrdnics,

- Perneeet elernentos para crrpglio de vt pubdieitirios,

3 — CONTLELDGO PROGIAMATICO

TPIDADE [- REVISFIANDO OFTEXTO PURLICHTARIO EM VLA IMPRESS A 20k
- Laractensticns do andnio puslicitding impresso,

- Acrealgio resiodlnvout

- Chimineioall tepe,

- Criaugiie de text peera Jornal,

- Criaggin de texmo pary Fevista,

= CringZo de lesto para Cutdior,

- Criagiior de fexts pars ez,

cUrngler do texi pars Malas| Sy

LMIDADE 1 - REVISITANDC G TEXTO PURLICITARICHEM MIBLA ELETRONICA — 20l
- Carputerizticas do anincio publicitirio para midia «lelrdnica.
- A relegdn texiodsomsdmagem

~Criagio do roteiro para SpeL



- Uit do rotelre e Hngle.

- Lringls do roteira para animeio @ Sosurmentdrio em 1V,

S EROCLEDIMERN 1O% DDA TS

Aulivy expositivies dinldgadas:

Estudos de rason

Trshulhes individenis ¢ envgrapo:
semindnos; debatos, exthivfio de vidugs:

Fxurcicios priticos, pesquise Je UM © eabacdes doocass
FAVALIACAD:

Parlicipaghc nas oulzs, discussies, palodeas ¢ A AR
Pesquizas individuais e em orupo

Prcspetis inerdiseinlinores:

Lhuestioiarmenios orais;

PrHivits DImestrais eseritas:

A BIBLICKEARLA BASICA

BASICA

MAWTING. Jorge 5 Redacis Publicitaria: nsinn o praticn, Sie Paulo. Allss, (007

SABOY A, Jackson, Mununl de sulor-roteirist iéchices de eileirizagio pars 1Y, Rio de Jansiro. Roonrd,
Iy

SANDMANK, Anldnio Josd A lingusgen du propegandis. 3t ed B Tulo, Centexta, 1999, — (Repetisamde 7
Lingua-Poclyaesa),

SANTANNA, Armamda, 1979 Propagamly: teoria, 1enich o peatss, 6' ed var, Fal S0 Paulo: ploneire,

1996, - (Biblioteca Pionsina de Ane, Comunizgin, Arquiteiuni ¢ Lrbalisrd,

COMPLEMENT AR

CLIOADRE, Marzo Aurelio Redagiio Publicitsin: O que falia dizer. 17 cd, Wig de Janciess leenoe & Yy,
b,

MARTINE, Forpe S. Weduglo Publicitaria won e pracica, Sio Paaloo alles, 907,

PIENTEATHY, José rabietn Whitaker, A téenlen do comumCacic umma: 2' «d S8 Paule, Plencia, 1997
{Biblioteca Miuneirn de Adirinstragio e Neodoiod

RABACA, Corlos Alberte & Barbosa, Custove. Dizinmmo de Corumicagdo. 3wl Yo Paule, Allgw, | 008



VANOYL, Frareis. |se da linguagern: probicmas e fenicas na produgio onil e esovita. Tradugio e adapiagin
e Clarissa Madureirn Sobdia istal. ) 2% ed. Bbo Paulo: Martins Uontes, 1906,




PRODUCAD PUBLICTTARIA EM TV F CINEMA — 80

1-EMENTA

A Lingusgern Cinsmpiegrafics em Publicidade Argumenio - Beteito, Produgdio, Tuminagin, Cenogealia,
Filtagremn, Montagem, | aboeacdric, Scabamente de Imagern e Som. Processo de Rewistro de Imageny.

Praccas de MéseProdugiio. A Dindmice da Computacio Grafica snvaniseiis Televizsivos,

2-OBIETIVOY

2= Liernl:

Pessibilitar o aprendizade du conheciments 1edrico ¢ pritico da Produgic Poblicitiria em 1V o £ inema,

2. Lzpecitiens

Apresentar 85 carsoiersticns sspecilicn: de Publicidade eleirdnicn, fazends um relagio coerelat di mesmn
womo ool Badio. suas piericuluridades o princigais urlizacie.,

Explicar o5 diferenles lipos de pocas pblcitarias atilivacs nos veiculos TV e Cinemn; apreseatands sy
caracterlsticas proprias. diferencinda ag meamas enfee sl e cstudandno o nhilizagdio deocads wme ne contexto
lreal,

Aprofundar os estudos sobre v processo de Cragiio Publicitivia pari 08 Veleulos Uleirdmess, fazends
surrelaghes com oulras disciplings especificas 0 mesme téma @ aalisar 1 importiacia dus sepuintes
elementos: O Vexto Oral | A Mizica [ Sencplastia,

- Possibililar o conheciments teaicn wobre o5 processus e Produgio e Grvagle de Tagas
Publizitizias pars |8 & Cinaima.

Compresnder as especifividades da inguagem Cinermboymition am Publicidide e explicar seus prinzipais
elemnentos ¢ respectivas processos Arguments - Roteiro | Prodigin ¢ Huminggdn Cencarafia | Filmagem |
Montagem | Laboruidnio © Acahamentode Imagen e de Som.

Faplicar ¢ demanstrar o processo ¢ 4 1écnici do Regist de imugens pars Publeidade em TV & Cioeni,

- Furnecer elementos leoricos que possibibiem o entendiiments tonico das praticis de Fos - Producin
ulilieadas emeedigtes de peens publiciasias para TV ¢ Cinen,

- Prssibilitur o cmendimenia ¢ o conhecimiente péticn die Dindmica da Cnmputiglo. Grafica e

Animcics Telavisiens,

i3 CONTEL O PROGRAMA 1100

UINTIADE - PUBLICIDADE PARA VEICULOS ELFTRONIKCDS — 20l



A eriagdio publicithriag
DEUE principms elemonmns,
O lexler ornl;

a musica:

0 shnnplnstia.

LHIDADE T1- A I'I{UDLI':.-T-.GI E A GRAR-'-*.:I‘.F-.U FUBLICTEIAIN. — 20k
1= ™a TV,

2 —Wo zinemn;

LENIDATH 1 - A LINCUAGEM CTNE MATOGRAFIC A EM PUBLICHIADE - 20%
| = Argrmento- roteies;
2 Produghe;
3= Huminug o
4 — Cenowrnling
5 - Filmageny,
= bontigemn o odigin,

7 —Aceshbamenio de imagem & som,

LRIALE V- PROCESSO0S [BE RUGISTRO DI IMAGEM E s FRODIRCAD M PUBLICIDADE —
2ih

I — ko I

2= Mo cimermn;

1 A dindmicsde computacie grafica e peblicidnde televisvi
4. PROCEDIMESTOS DIBATICS:

Aulas expositvas dialoamdos;

Ltudong de cases:

Prabalhos individuas e em grupe:

Aplicagio do aprendizade, com a produgiic do ey pritica;
Seminarios, debates. palestns e exibicio e videors O &

Fservdcios praticos, visitas pregrramindas, pesguiza de caps, esudos de tostis,
SAVALTACAD:

Pronlingio mtelectin! efou pratica, parireigagdn s auins. disciesdes, palestras ¢ seminérios.

Peagquisay individogis e em gripe



Hrojetes imerdizoiplinanss;
CIUSALIOMIUICTIESS Grady;

Provas Bimeslsnds ascrils,

— BIBLICK R AFTA

BASICA

WATTE, Horris: Divegan e vémcia, Sio Paulo! Surnms editorial, 995 ROITER, Ana Maria. Diciongcio
BEciticn e TV, SaEn Paulo: Suiierms Lditorial, [,

CASTRO, Alvare, Propeganda ¢ midia dugial. Ed. Qualivemark, 2004,

COMPLEMENTAR

ROMAN, Kenreth; MAAS, Jane. Comn fazer publicidede: um manwal para oanuneiante, Lishoa: Fd.
Pecsoiga,

LADEIRA, Tulivtn de Gedoy. Criagho de Propaganda. S8 Pauio: Glabal Fditer.

MUNBODOER, Kim: VESTERGAARTY, Torlerm, A linguigem da propaganda, $80 Pauly: Marting Poades,
SANT ANMA, Armando Progagnda: 1eoria. leenioy & pratica, S50 Paulo: Pioneira, 190,
CALAZANS, Vlavio. Propagnndn Sublirninar Multimidin, $60 Paule: Fd, Sumnpius.

RAMONS, Josd Remes Ortiz. Televisie, Publicidade e Cultura ile Mazzsa. Petedpolis, I Visees.
MACIEL, Pedro. Guia pars falar (o aparecer) bom e Televisdo. S3u Paula: EELE

STASHEFI, Ldward, RRETZ, Rudy, O Programa de Televisdio. a0 Balos B,

GROB, Berrard, Telovisho & sistemnas dé videa. Rin de Timeira- Cruanabary Kocgon

FERRLS, Jean. Televisio Subliminar. Pomn slegrs: Amied.



ADMINISTRACAD EM PUBLICIDADF - 4iih

I PNERT A

Tewring 4 fassicas ¢ Modemas da Administragiio, Funghes Téonicas & Administativas das Agfrcias = Sefures
de Pullicidade e Propaganda Sistemas o Mélodos, Woches de Administracio Financeirs em Poblicidads:

plancizneniy (inneeive, adandmatrativo, de femdos cm pubilicidiale & conirmle orppmentaric cm Publicidads

2 UBETIVOS
21 Creral

fompreender a importincia ¢ o slilizegfo dos conceites da administrogie coma ferrmenta par enfrentar o

dia-a-clin iy empresas ¢ do mercadi.
2.2 Eapesci Mo

Entender o papel e a cwinbuigio da Adisininineging

ldentificar o impondncia do segemento empresunial no conteson geral,

Degzebrir comg medhor utilizar 25 fungies sdministrativas:

Valorizar o fater lonuno ne segmente de cnipresas prestadorag de sarvigos:

Uonbecer o adminissragdo de recarsos muteriais, financeins, eenoligicos ¢ da producis dis enpresas:
Conhocer as fiugies ibenieas o adminiauan vas de ama Agéncia de Pablicidade;

Accmpanhir a evolugin de novos sonceites da Adiinlrsgin:

Despeimar a copasdude smpresndedosa do discente,
3 CONTEUDS FROGRAMATICD

ITSTDADL - INTRODUCAOD A ADMINISTRACAO - sh
Inwndugan & Teors Geral da Administiagio;
Histdrico e evolupiio 22 Adminisirgio;

Bases iwonens da Admmenistragic de Emprasas,

LMIDATE I - 43 AMBIENTE EMTRESARIAL - 5h
Hislermiy Abertos ¢ Sisterias Fechados:
AZ pprosas ool s7slemis Abertos:

Apempresus- chjoivos, matas e desafios ampresariae



Ambiente e cenirics empeesariais.

UISIDADE T - FUNCORS ADMINISTRATIVAS — $h
Hlanejarrento,

Lhrgaivzaging

I regito:

Cocrdemagn e Controle.

URITFAIE 1Y - ADMINISTRACAC DE RECURSOS |L.MAMNOE — 5h
01 firlor humano s ormnizaghes;

Becnupnents,; Selege, Trelramento » Avaliagode desempenho:
Fatores motivacianais

Teéenicas de Chefin e Lideransa,

LRIDADE V' ADMINISTRACAG 132 RECURSOS EMPRESARIAIS - Sh

Administrugto Financelne: coneettos, funcdes & ohjstivos:
Administragiio de Mareriais! conceilos, lingdes ¢ objetivos
Addminizragho da Tecnologia: conceitas, funghes @ objetivis,

Adrmirisiragio da Prodigia: conceitos, fungdes 2 objstivos:

LMIDADE VT —GESTAG DE OQUALTRALL 5k
Cuaaliduste Centrada no Cliente : uma nova flosoftn orsanizecional|
O fator atendiments e servig

Certificngis,

"a.‘ ; =iy
2 A
\'ﬁ'::." —— |'-"'.'¢.'-'.
e

LINIDADE VI - FLNCOLES TECKICAS ADMINISTRATIVAS DE UMA AGENCIA DE PURLICIRADLE

—5h

Argmlimeni;
Plancjameits;
Slidia

Cringdo

Predusgiion Liletranica;

Produci Grilou,

LNIDALLE VT - ADMINIS T RACAD DO FLTURD 5h
Responzabilidede 5ol doz Empresas;
Meawos Conceins de Cestio:

Fnpreendedorizies,



A TROCEDIMENTOS DITAT I8

Aulis expositivas dialosadas;

Lstidos de casng

Trabalhes mdividoais ¢ em grupo:
Semindring. debales, sxibicio de wideos,

Fuercicios praticos; pesguisa de campo o estudos de cpzos.

SAvVALTATACK

Participagio nas aoles, discussdics, paledras ¢ somindrios:
Pesquizas individuals ¢ cm grupo

Prajetos miendisciplinancs;

Cresstionamenlos urags:

Proveas bimestrais cacrilas,

A BIBLIOGRAF A

BASICA

CHAVERATL), Malberta. Introdugdo a Teora Genl da Administregiio S ed, S0 Paulo: Makron Tooks,
1425,

MARTING, Zeca, Propaganda & isse al. 586 Maaly Fugora, 1999,

MAXIMIAMG, ACA, Introdugin 4 Administrazdin, 830 Paulo, Atas, [5903

COMPLEMENTAR

bW ASSINICEA, Bumice Lavaca Tntnudugie & Adminixeaciio, 4 ed. Ver, B amsl. 9o Paulo. Atlas 1005
WIARIMIAND, A O A Teoria Geeal da Adminiziragdo. S Paulo, Pioneirn, 1997,

KOONTE, H. {r Donnel. Principios e Administracii. © ed, %i0 Paulo. Plotieir, 143

TLICIL 5, Michael 1. Tntnodugdic @ Adminisieagio, SSo Paulo. Atlas, 1950,

MARTING, Aeci Propagandi & isso an, S80 Paalo, Frelora, 19490,

SANVICENTE, Anlonic fernto. Adminstrugie Financeins, 3 e, Sio Paulo. Atlss, 1097

GITMAN, Lawrence 1. Principios da Adminisiray3o Findneeien 7 o, S40 Paulo, Harba, 1997,



ETICA E LEGISLACAQ PUBLICITARIA - 80k

I EMENTA

Etica dz Propagamda, Etiea Profissional Fungla social do publicitario. Logislgio di Propasanda: Cédige
Brasileim de aute- regulamenmgiio publicitdris. bormmpe Gendrics relativa: & propagdinia o publizidisie
suniides e diferentes jeis Legislag@n e censuea, Codign Chvil e Comercial, Portasias. Alis nommutives gue

tent relagioncom o propaganis e s publicidade.

2—HHETIVOS

UMerever o5 elomentos pan: ym posicionainenio élico na profissio de Comunicador:

infatizar a promogiic e defosa dis direitos humanos corme chricagic fundamental o profissionzl e
Coanuniciiciiog

Accorpreensio e pressuposias que nortziam & csbrutur juridica da Conmsicayio Sooml & do papel que el

represenba nn realizagiy dus objecivos miambns de cresciments e desesyolyvimene sacial,

3 COMNTEL DG PROGRAMATICD

UNIDADE | - QUESTOES PRELIMINARES BASICAS  [5h

- Visdn Infresiutarin da disciplinn, Necessidade du discipling,
A #fica
- A el
- Impartineis de uma visfio ontolegicn de propaganda ey puslicidade.
« Importéincia de wimy regalamentacio de propaganda e de pablicidade:

- A gunflito censura x liberdade de cxpressi

LNIDADETT— A& LFICA PUBLICITAILA — 15k

I Pressupostos pans um ética de Conuenicagiio
=1 1= — 0 “apricsi” da comanicagiio- plana flicn & plano moral.
£.1.2 - Oa direilos humanos como fote de moral- 16 malaral o le: Tositiva,
L5 - O pracesso hisiérive dos dircitos namsnos-a DOULTH e | welaragdio du LINESGO
2.2 —ConeeituegEo dtica ds comunicngio.
22 = direin a verdods
2.2.2- A opinido como faixa da comuonizagio secial

285 - Teovia dos elieios morais dos VA W mnss media,



424 - Fundamenios comuns para um cédign de dic
2.3 = Comepituagdo éica de profissio do comunicador.
SE 1= ATl e o codipo de dica,

2.3.2- Woghes dos cindipos d2 dtica do publicitinn,

LHIDADE 1 A LEGISLACAD PUBLICHT ARLA — 155

A1 Bases do direito poblico & privode aplizado 4 comunizagio,

Direite Piahlico e dircite Privido, Admisi-rGo da Tustiga, Tratndeos, Coavenpdes o Acordos Celetives,
Dircitess e Garantias lnlividuais: Diceitos Individuces 2 coletivos, Hegrme Constiugionsl, {emunicacii
Sucial na constindgio,

— P'uhiizidade & propoganda aovemomental

= A Consprdu natwrees pelitico ideclgiva o artistiza:

- Libérdadz de manifestagdn o pensamiéniu e mtormaghc. Sieln com relagin § fonfe: matéeia sl
anonimad; peticia Sl spologin de crime: publicagio clandestin, Conservagio das divalgsgies,

- Racismo nos imaios de comunieasio como erine maligngavel & nnprecristivel;

— 0 Dhreide Publicitheie Codifcado
Nogles do Cddiga Brasdleiro de Autperepulomentagin Publicitiria
Mogdes do Cilipo do Gonsurmidar
- Mogdes do Cddien ABERT:
Mies do Codign Rrasiiviro. de Telscomunicacies, Rédic ¢ Televidio cducatvm e radio @ felevisio

SEETILINETAR (s

Dircitos devomrentes do wst do imagem o da infamiagio JOrnadistica.
Moglics de Thireilo do autor: «n propricdade Berarg, ciemifen e iristica,
— hogdes de Direno de Imagem:
= Mogdes de Direite Editorial:
Mogdes de Direjjos Cokess;
— Mungiies de Contralfingio e Pldgic:
— Nogtes de Direito inomis ¢ dircitos paisimenial o aulor, Limitaghies & direito do autor, Kepgistro da obra,

Prawens, Cessfo de direios. Convengies interiacions,

LNIDADE 1V DA RESPONSABILIDADE DFCORRENTE DO LSO INADEOLADD Ta
INFORMACAD, - | 3h

4l - Aspectos geras

401 - sisternis de responsubilidade civil e penal;



412 Penas nos delitos de comunicagic: .?'i,q '

4.1.2 = Trann meral e daso patrimanial, Frr judiziasio. Indenizagio por perdas ¢ dancs momis e ﬂ1%‘;

W14 - Asposing procssuaic. | ors componenie para julgamenio, Tridunais e excegdo. Dretengiio e reclusio.

Dz respensabilidade decorrents dn s inadequadn da intormacio
IYireito de Respostn ou Retificus o, Prasos « limites. Fase rig vl

— cettencioso civil e penal. Critmes de injiria, de difamagio ¢ e calunia,
Lxcegdio de verdade. Tmnidade pariameniar Retraticin,

= Ulriine de @xtoisdiae,

URIBADE ¥ — (A LEGISLAC AL PROFISSIONAL — 20k

31 = Faeracios 2a profisdo de Publivitivio @ de Agencisdor de Propeginda

L Registro. Designagie de Publicitivio. Axéncia de Propeganda,

A2 - Atividuddes Wonicas, mividades de produgiio ¢ atividides de aderirisiraghe.

303 - cominte de teahalhe,
4. PROCEDIMENTOS IHDATIC:

Aulas expositivas dialoadas;

Estodos e casos,

I'rabalhes individuais ¢ em grupa,

Senvinarios, debales, palestras e exiticho de videosiCTr s

Exercicivg priticos, visilas progeandas, pesquisa de compe; eshudos de texens,
FAVALLIACAD:

Proshgio incclectual efow prats, participacio nes sulas, discsstes, palesirn: e semindrios;
Pesquisas mdivigduais ¢ em aropo

Mrojeics inteidisc plinares:

Cesriommentos arais;

Prevvas Bimcsirais escritas,
S BIBTICH G EAFTA

BARICA

CHAVES, Antenic. Direile de Autern, Rio de Janeire, Ed: Forense, 15995

MUIBRE, Freitas. Lei da Informagio, Sio Paulo, T, Surgiva, 1988

BANTOS, Eeinalds, Vade- Mesuimdy Comunizaio, Rio de Janeiro, Ed Rip, 1993,



SOARES. Orlando, Thireiin e Comunicagie. Rio de Taneiro: José Koulino Editar 1R,

BICNOTTO. Mawion, ot all, Fuea, S350 Pavli, Companhia dis Letros, | 9925 n,';'-!-:".-"': ULid Jn
St s
CIPPLEMENT AR 'i'ﬁqnem'-’f—"“

ANDRE, Alberto, Eticae Cidigos da Comumicaci, i, Silinas.

ARRLDA, Darey Mirenda, Comentaiics a ot de Imprensa. 2 volune, Sio Peule, Fditory Bevistm dos
Tribunais, 14565,

DOMINGUES, Douglas Gabiel, Marcas o sapressics do Propagunda. Rin de limeiro. B, Forense, 1982,
CHAVES, Amtonic. Dirgilo do Autor, Rie de Jzmeire, Ed, Foreise, 194K,

MUBRE, Freltss, Led da Taformugiia. S&0 Paulo. Ed. Sarivir, | D85

SANTO, Beinalde., Vade: Mecurm da Comuniigie, Rio de Janeirs, Ed: Rin, 1499,

SIARES, Orlando. Direin de Comunicagic. Rio de laneire. José Eoufing Editar, 1980,

RC'TJRIE, Melzon Wemeck. Hisniria da [mpieisg no Brasil. S8 Peolo. v Martins Fonleasy,
ARISTOVLLES. Friga o Micdmacos, Brasilia. Fduom Universidads de Brasili,

WEIL, Plerre, A nova Files, Rio de Taneiro, Rosa dos ) empos. 2% ediydn,



PLANEJAMENTO DFE CAMPANTIA — S0k
I EMEENTA
W conlexto do plangienente na aividude publicititia / Flementos bassices do [
isolamenio dofs) probleacss) ¢ n envaminhamenta . parn s selugdes J
cornplemantsres S Colela de dedos @ Contalg anere tgncia ¢ emprezas © Anuli
Excicicaus de brainstorning Estraluriglo de Campanhaz Pobliziiarias ¢ T
Campenrhas Publicitdriag,
LOBIETIVOE

L1 GERAIY

Compreender a contextualismgia do planeiamanto nu atividade publiciiria;

tmeramento Publicithemg @ 0O
Mesquises e intormaghes
g de pesguiza pablicitdria ¢

eenices de apresentacio de

Dhescrever ¢ processo sistemizice para a clabomgdo do plungiaments de canmipirhi.

3 ESPRCIFICDS

Crnear o condexto do plencianiento de carnpanha aplicedo atualmente o mereasa Tescal;

Fazer um paralelo entre us dois annlextos: fel e 1deal;

ldentificar os elementos bisicos para a elinborggio do plangmento de camparha;

Discutir a Imponéneizde cads elementa (o plancjamento para o desenvalyiment

o da campanha,

Cormpreender o impotdncia de plangjamente come o forma e gurantic mawr eficigncda & campantia

pulicitaria,

3 CONTEUTK PROGRAMATICD

LENIDIADE [ = Tetrodugio aeo Flanzamento de Camnpanla - 0k

Betumandn os conhesirmentas tedricns ¢ bdsicos de win planciamene;

Canhecimentog eérices e preliminares da Mlangjamento Publicitdri,

Llernentes basicos purn 2 elshoragha de um Planejaments de Campanbs Publicitiria,

UMIDADE 11 - Elemsntos basicos de Plartejamcitn de Campan s - 300

Tibrodug i
Fases busizas do planciziment:

Amilise global di sitraco



Manejements Estrarégicn,
Criggdn { Pegas da Campanhi); [
Midia Meios recormendadas);

Cronagraima;

Avalieio

Pezyuiza de Propaganda:
LMNITIADE 11— Conlextualiseis do plarsismento na alividade publicitivia — 200

Flansjaments Tublicitirio:
Betamarile o teorias bisicas;
A aggnein de publicndade:

U1 atendimento diy apéncia:

L profizsions | de midia;

€2 profissional de criagho.
A PIROCEDIMEN TOS DIDA TICOS:

Aulas expusitivas dialopndas;

Fsiudos de casas;

Tralilhes individuals e ena wrupo;

Emindrus, debates, palestras e exizicdo de videosTM'y;

Exercicios pridicos. visites prograimadas, pesgui s de campn, estudos o lestos.
SAVALIACAD

Produgio intelectunl efou priticw, participaglis nas sutus, discussses, palasieas ¢ senvindrios;
Pesquisas individuais e em gropn

Projetos interdisciplingres:

Lussticnamentos orais;

Provas bimeserars ssoritas,
G LHBLIOGIRAFIA BASICA

CORRFEA, Roberto, Plangjamentu de Propaganda. 67ed, %0 Pauln: Global: 1958,
SANTANNA, Armande. Propagands: teoris, téenice & pritics. Sio Pauls: Pioneira; | 998

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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DALMAL, Angels: Plancjameists, 67 2d. Metriipolis; Viess, 1004 ,q{:r i .a—i“':ﬁ...
il

TAVARES: Mauro Colixee. PMangfamentn estratéoig; o UPGRG enlre 0 SUCCSaC ¢ o [monsso cin presdeii-,
Panles: 1951,

SAMPAIG, Rafacl. Propaganda de-A a 7. Rig de lencir: Campus; |99H,

TAUARA, Misuho. Midia, $20 Paulo: Global: 19ys,

MORALS, Denis de, Globalisaio, midis o cultura conteniparites, Campo Grande, Letras | jvees: | 094
LAIFIM, Sersnio 01 Pesyuisn de Propaiganda. 2, %80 Pauln Milas; |00,

ROMALL Kenneth e MASS, Jone, Comg fazer 4 propiganda lngionar. 8o Paula: Mobel; 1904,
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ESTAGIO STPERVISION AN — [80k

Eztudos ¢ praticas supervisinmsdos en atividudes extermits, em colaboragio com as smpresas efou instituigites
g ensing, pesquiza e desenvalvimento aochel, cultural ¢ teenoldgios, sob condicies programaziis, com
acompanhamento diretn e compo de Eetdgic e de UNICLLMA. vissndo propoccioner ao alueg de
Camurngardo Secial - Publicidade ¢ progaginda um complemantn j sum femasio profissioml, pteavés de s

e aGac i sistenna produtive,



ANALISE Da

e EUA
LINGUAGEM — 20k \?-3_-,:. 2
et

Lmenti: Amdlise da lmguamem sob & Micn da hngtistivn tesieal O modog 4 arganEacio do discurso

splicados o texio publicisgig, A aniilize div discursy o discurso, o sufeite e o5 dispositivie 3 analise. A
n P . If

wnidise de sontenda.

':-.l'll'ltmillll Pt’{l!nlmﬂ[ju.;'-;

Unidade | — [iih

e o ineiiieti o, Lingiiistica textual,

lVexto e dizotirss, Coesda T o TR T TP T
Crariiga no discaran,

A semintica dos tenipos verbais,

Lloedade 11— 1ok

logia pextuzl, O modos de orEEni sagio do dizgourss,

Oy mads oarrativo de oruanizagio do disourso: Larede, tampu, DAL S,

Féanivis natralivas: OrZANLAICAD. eslrntéginz. inlen

Linidade 111 — | oy

L IeCuErss.

635 riedos srmumentitivo & deserifie de urganizgio du discursn:

leenivis, catrataios e recurses dy ArgUMIening i

Teemicas; calsnlgEiag ¢ recursos da dezoricio

Limiedade [V 1(h
M anilise do diszuran: principios o procedimentos,

Acinalise deconteddo, U SonEtTuir uma andglise,
+ PROCEDIMENTOS DIDATICOS:
Aulas exposiiivas disiogadas:

Pstirdos de: caznin:

Trahalkos individigis ¢ om B

Semisarios, debates, palesins o exibigdo de videns D'

Exerviciog priticos, visis programadies, pesguisg de vampn, estiedog de texios

FANALTACAG:

Frowugiie ini eleetial o/ou ratica, participesn s auhis, discusztes, pilestrgy o ST Ingdrio:
P F I :



2
/AT
Pesguisus individuats ¢ em grupe { !Fﬁﬂ -'.“ i
. ek ¥
Frogemos interdise iplingres; Nkl
A /
Chiestionamentos orars: 1{;’%.__”.‘.::9 L
: . . A e
Proveas himestiai- escritas, Gﬂﬁ\ﬂ?h

A BIBLICK iR AFTA

BASI A
HARTHES, Rofand, Elementig de sciticlemia, 12 ed, Sio Pavks: Culrri,
L

FAVERO, Leonor Lopes ¢ KOCH, Ingedare G, Villaga Tinsiiistica texdual:
intrsduiEu, 3 ood. San Paalo: Cortez, 2006

BOREA, Feancisco da Silv, [nerocheg o ang estudos Hogiistices, Campings:
Ed. Poaes, 1908,

CARMALHG, Costolar g Para vomtpresider Saussuse. Petrapolis: Y oores,
L90g:

CUMPLEMENTAR

ECO. Lmberlo, A esteutune ausenie Intresdugiio & pesquive semialdpgio.
Sao Maulo: Perspectiva, 197 (eolecio edudos, /)

FAYERD, Leanar Lopres, Cocsdn e gocréneiy (extoais. § ed. S50 Ml
Atica, 2000

ATAKOBRO, Roman. Linglisticn eoimurrcagio. 5o Pide: Coulins, 196
KIEN T, Alberl, LComumiengio de itk analise e contcids, Kio de Fneiro: Eldomdn, 1573
KOCH, Ingedore Vittagu, A coesio textual, S50 Fanin: contextn, 1992
KO Ingedore Willacs e TRAVAGLLA Luce Carlos, Texio e cocréng
i Paule; Cortes, G453

LYONS, Tohn Linguagem o lingiiigtica. Riv de-Jancive: LTEC, 1957
ORLANDL Eni 1, Anlise e discurse. 2ed. Campings: Fal. Fontes, 2000
— Dhauedfinglistica, 5 ed. Sio Paulo Liragilicrse, 002

VALENTE, Amdré (org), Aulas de paruguls, Pencdpolivg Yozes, |94y
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COMUNICACAO COMPARADA
Carga [Hordria ; 80 h

EMENTA:

Estudo comparative das relagdes que se estabelecem entre og PrOCessas sociais
€ 05 processos comunicacionais (condigfes de produgiio, circulacio e
consumo de mensagem), Politica de produgio ¢ controle de informagdo
incluindo o tipo de pablico a qual se destinam. As diversas formas de controle
da informagdo. Sistema de Comunicagdo sua semelhanca e diferencas na
América do Norte, Europa ¢ América Latina.

2

3.

OBJETIVOS:

Disculir o processo de comunicagio na sociedade conlemporanea,
Identificar as politicas de Comunicaciio e o controle de intormagdo,
Analizar alguns sisternas de Comunicacdo apontando suas semelhancas ¢
diferengas.

CONTEUDO PROGRAMATICO):

LNIDADE I - Processos de Comunicacio na sociedade contemporiinea -
40h

L]

p—

Comunicacdo de Massa ¢ Processas Sociais
Condigio de Produgio, circulacio e consume de mensagem na sociedade
Fluxas Culturais Lating Americano

/NIDADE Il - palitica e Controle de informacio — 40h

O que sdo politicas de informacio

Oz diversos controles de Informagio

Os diversos contrales de Informacio

Fluxos Informativos e Culturais entre América latina, Furopa e Amcrica do
MNorte

Direito & Infarmaco e a Responsabilidade da propaganda.

METODOL.OGIA DE TRABALHO
Aulaz Dxpositivas

Seminarios @ Forum de Discussio
Dindmica de Grupo

Palestras com Prolessores Convidados,



Lh

. SISTEMA DE AVALIACAQ
- Producdo de Resenhas

- Semindrios

- Elaboracao de monograbfias

6. BIBLIOGRAFIA
BORDENAVE, Juan Dias. O que é Comunicagiin, Colecao Primeiros Passos.

GUARESCHI, Pedrinho, Comunicaglio e Poder. [d. Vozes. Petropolis, Rio de
Janeiro.

LIMA, Venicio A de perspectivas para as Comunicagdes no Brasil no séc.
XXI. Trabalho apresentado no IV Congresso Internacional da Brazilian
Studies Associations — BRASA. 12-15 Novembro 1997,

MELD, José Marques de.  (Cood.) Identidades Culiursis Latino
Americanas em Tempo de Comunicacio Global, Sio Bernadn
Campao., Sdo Paulo. 1996,

KUNSCH, Margarids M. K. Fluxos Informatives ¢ Culturais entre
Ameérica latina e Europa Ibérica: Revista de Comunicacio ¢ Socicdade.
Imagens Ano XII n® 20 Dezembro de 1993,

SILVA, Carlos Eduarde Lins, Comunicacio nos F.U.A. ¢ U.R.S.8. Revista
Brasileira de Comunicagio Ano X110 61 Junho/Dezembro de 1989,

FHOMPSON, Jonh B. A midia ¢ Modernidade: uma teoria social da midia,
Petrdpolis. Rio de Janeiro, Vozes, 1998

SILVA, Carlos Eduardo Lins. Muito Alm do Jardim Botinico. Sio Paulo.
Summus 1985,

OBS.: Textos complementares serdo indicados para leitura e estio disponiveis
na pasta da xerox.,



MITH AN IMGITALS — 401 o B
S —
Ty g
EMLNTA T

Intemet: lundamentos, hisiérin ¢ importineia ne Bresil ¢ no muedy, A puslicidade & propeginda on-line,
Comércin eletrinice - e-fuvinens - Siaivese S Sucirens e outras foivamenlas digitais. Marcas o markeiing
en-line  global @ de nichos ). Plansjando ymi campanha publicita na A ed

OBIETINVOS:
21 Gerals

Estucker o relogie da Midia Digital com as midias rudicionais ¢ o Prpieto g insersfo deste nove coneeito de

veiculagEo deniro de um Plangjarnento de Midia

Lspoclficos:

Comprecnder coneeitios. fundamentos e aplivagies da T enolugin da [nformagio em Ambientes de Meghcio
[Mritais

Conhecer u natureza ¢ fungdes da publizidads modems

Diescpevet 4 imporingia da comunicagio no nova sislema de Midias Digitais

Revenheesr a evolucio du Internet pasa & nave sistera &2 newdcros mendial; o marcads & marketing digital

Fitlender o e-commuerie, el ¢ BIB ¢ suss variveis publizitiiies

Adzquar gsiniepicamente a necessidade do clicnies i gervigos ¢ produles ulferecidos pola Wk,

ldentificar espeviticagles indispensaveis da inddsiris da propacanda na web:

Istudar ¢ andlisar casos de publicidade ¢ propaganda eletsdinico relucionandn A situagio econdmize e politics
che pais,

CONTEUTIO PROGRAMATICD
Unidiade | - A INTERNET L A NOVA FCONOMIA DIGITAL — [0k

Concepehies e Caracteeizago do nove ambiante de headeios:
Leonomia digiul e suas vantagens competitivas
Miluress, Evolugdo, conceifos imprdncia o apheagdio da Intermel oo Brsil o ne Munda:

Unidado I1 - A PUBLICTDATH: I PROPAGANDIA (- LIKE — 10h

Midias trudicionaiz e s tungics

Mazurera e aplicogio da publizidsde on-line;
Indistia da propagunde na Tneime;
Caricleristicas ¢ vantigens da publicidade on-ling:

Unidade T COMERCIO FLE MRONICO E FERRAMENTAS DIGIT Al i0h

Lommercio Elecedimnee no Brasil ¢ oo Mundo

Estimativas de Vendus ma Intemet ¢ sua relagio com a jealidide
Formates, Custos e opertanidasdes do comércia diginal

As vantagens ¢ oy beneficios ttenicas s midins digitais
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L'ntdade TV - PLANEJANDO LMA CAMPANIA PUBLICTTARIA NA WEIL 10k | i
Experigncin do nessas empresas np Wb v E U R
Requisiins paca pasticipagiio de wina ernpresa ga N1 ¢ uma pubiicidaile digiil adequala, \%é?ﬁ-"' i
Process de Desenvalvinmento de uma campanha publiciting Digital e
tbinbg Campanic o Web .?Ei"] \G

PROCEDIMENTOS DDA TICOS:

Aulas expositivas dialopedas

Visikz @ empresas

Estude S grups

Sinteses e Resenhas

Pesquisas na hed individosis oo em grapn

AV ALIAC A,

Participasio nas allas

Apraseiiacio de sermininios oricatadis
Aplicagho de provas sscritis de conteddo
Trabalhes individuais ou e grupo,
BIBLIDGRAFTA:

HARICA
ALBERTIN, A 1., Comeércio Eletréniza: Madeln, Aspectos o Contribuigies de sua Aplicace. Zed, %o
Paulo: Atlas, 2000, 242 p.
o Comérein Elerdnico: Siuagio Auml e Tendéncias, $do Paulo: ARSI W, 2000235 p,
CASVRO, Alvaso de: Propagands: e Midia Digital : A web como g mrande nridia do
presente. Rio de Janaive: Qualitymark editern, 2000, 57 p

COMPLEMERTAR:

MAIA, Jyme de Mariz, Econemin Internacionsl « Coméreio Exeror, 5 od. Sio Privlo: Atlas, 1949, 105

MONTEIRC, Francisen Kevie de Freitas Vale, A Ecenomia Digital & o Cornéreio Eletrdnico [rasiteiro
=i & drica da Midia. 2003 Mszeracdn Jo Mestrade — ¢ omérzin Fsterior e Ecomaintia,
Lmiversidade Federal de Pemambuco, Recife, 2001,
MASUIMEN LD, Cheistiine Cavaleanti, A Revolugio digitel ¢ soas implicagics ma dindmica dos mercades..
AL G0F Munogafia - Curse de Ciéncins Econdinicas, Universidade ederal
de Fernambiieo, Kevitz, 20601,

OLIVEILA, Carles Tavires do. Fx ponagdo A selugio global. | el Sice Prule: Aduaneiras, 1997, 110 P

CRACTOSO), Francisee e NATTAR, Fduardo Ricitas Macketing de Reder A Era do Supermercads Vi,
I* Edligiio. S&o Muulo; Atlas, 1997

KOTLER, Philip, Administragio de Marketing: Andlise, Flungamento, Implementagio « Contrale. 5 ed.
B Paules Adlas, 19494

LASCASAS, Alexundre L. Marksting: Coneeilos, Excreleios ¢ Cagos. J e, 70 tirnger. Rdc Baule: Aelas,
Laan
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PINHCL E . Comunicagds ern Murketing:  Principios da comunizagio mer :aduhn;_h l-ﬁu "Puu]i’l,%?r
L. papiros 199

COREA, Marcos :'I-'IRI':-IZI_"'l.iI:-_I:Il i :I_II'I'IFI::TjTi".'I:: Llima ﬁ_|1||n;|_1|._'_'|:;'|'|_'| mnu{ggm.: 1" B S8 P lIlLrlmcﬁh

DUBWER Alan Gilbert Dicionarin Je Tenmos dz Mark elinigr 2* Uel, S0 Paulo, Atles |90y

LEWIT I, Theodore Tmaginagiio de Marketing 2* B, 530 Paulo: Atlag. 1998

MUCARTHY F. Jeromy ¢ PERREALLT K, William' . Marketing Essenciul; Uma aberdagern
Cigrenicial ¢ Grlobal, 17 L. Sio Paule: A, 199y

MOREIRA, Jilie Césal Tavares, PASOUALFE, Paroli Pietrengele ¢ COSTA, Anlonio R
TALARICE, Edison de Gomes, Marketing Promacional: [Mescobrindo oz Segredas dia Mercada.
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PROJETO EXPERIMENTAL — 270h

=

Trabalnos pralicos de redagao & are publictarnia, Projatos e planajamenl; de camparhas publicitatiad:
Prilica cperacional de anéscias de publicidade. Pratica operacicnal Bm veiculos publicitsnias. Exercicing
praficos de admirisiragdn de confas, Frojolos @ planujamentn e LAMpanas promociongs [Moma
abaix),

HORMA DE PROJE T EXPERIMENTAL

Ciaciplina & regulimenia o dosanvolvimento da Frojety Experimental para o Curso
de Codtunicagso Social — habililago Publicidade & Fropaganda.

A Cocrdenadara do Cursn de Comunicagin Saocial, no use do suas atrbuicoes regimentais &
@ndn em vista o gua oonsty na Resolugdo ré 02i84 — MEC ¢ v que decidiu o Calegiado dee Curso, em
reuniao realizada no dia 06 de setembrg da 2000,

RE&SOLWVE;

CaPITULG | )
DEFIMIGAD DE PROJETS EXPERIMENT Al

Arl. 1° — Denomina-se Projetn Experimental de Publicidads o Frapaganda & produgdo; a partir do
penlimes semesire ¢o cursa, de trabalhos pratficos de planesjarments, crizgdo [Mdacio e arla), produgsa,
operacionalizacic & apresentagie do campanhiis pubisilinas edod instifucionais, ou, ainda, do plana de
marreling.

Faragralo 19 - COUNICEUMS adoda para o habilitagio Publicldais o Propaganda
exclusivamente o Projato Cxparimental corma frabalhc oficial o obrigatd-ia para conclysiic do curso

Art. 2% - O Projglo Exparmenlal deve sor apresentado am peges publichirias, com memera descibiva ou
relaticl, e defendido am cxposicio oral peios alunos do Curso de Cumunicacio Bocial- habilitagan
Publicicads. & Propaganda, organizados am grupos cEmcledleados comG “Agénclas Expeimentzis de
Fublicidi#do & Propaganda”.

CAPITULD 1
DEIETIVOS

At 5% Sdo nbjelivoa do Projeto Experimental do Publicicads g Profsaganda:

levar o alung a aplicar ns contesmentas adiuiridos nos aoos da AU consiucac acaddmics, Faduzinda:
ng-de forma eoico-pralics na EXZCURED dé um projetn especifice oo Publiddads o Propaganda para
am clirte real, comn sondigan final para sua gracduagan,

capasiar os alunce pars slaboragio de campunhas publicitinias ey inatfucionais de gualidada, min &
laonica, social B ellcamena bem undamenladas, posicicradas e adaptacdas a realidade ompresarial
& de marcado, vidves g com acuitagdn & aprovagdo cas smpresas-clientes

Inserr o profissional de Publicidacs o Propaganda no mercade de rabalho atravee de contalos dirgjos do
Centre: Universitario ¢ doa estudantes com o maraaca da-frabalhc,

CAPFTLLD I )
FORMAGAD DAS EQUIPES DE TRABALHO

Bt 4" - Parg LrBCUgac do Projele Experimental, o5 siunos reund SE-30 M equipes, na  Tarmae de
“Agéncias de Pubikidade”, constituida de. no minimo. tnés ou. mo maxima, cinco alunos.
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Parzgrato 1" - Cada equipe escolbord seu onenlador pare alaboragdc do antaprojatn & crentag qh:af'lh!'f-'_ p%?‘
& ercoia da ampresa-clicnibe. P ___H_,..-C}‘
_ "::.13_'E'._1J'I|1'|.
Paragrafo 2° - Caxlo equipe deverd eloger denfre os sews moembros, un lider, cul:
funiiic & coordenar o emecuga do Fabalbo do sua equipe o respander ofizalimente por ala juste Ao

professor-orientador & junto & Coesdonadonia do Curso de Cormunicacin Social.

CARITULD v
ESCCLHA DO CLIENTE

Ad. 5% . Os alunoa deverdo secalner um clisnte real que usteja jurdicamente ostabelecidn, para o gual
desenvolvorie uma campanha publicildna efou insttucional, ou Binda, um plano de marketing, cuja
eacolha devers ser aprovada pelo professor orantador,

A, 8 - O UNICEUMA, visanie incentvar & realizogdc da projetos de dualicade, & visl de solictacdo da
Coardonaderia od Curso da Comunicaao Sonal, olerpcera apoio aos alunos envienda uma carta de
apresenticdo da cach eguips. @ respeclivie empress-clienle sm ous Spea 05 obietvos do projolo
cxparimental, sua forma de condugdo sob a ceientacio dirstd da Coordenadora & dos professores do
Lurse de Comunicagdo Social, & farmulara o pedido de colaboragan,

CARITULD v
DRIENTAGAD DO PRGIETD EXPERIMENTAL

A, T - Os projetos gxparmentais serdo supanvisanados pelos arofassorss-onentadores. oscolhidos
palas nquipss e designadus pela Cocedenadona do Curso, que podem assumie 2 orentacdc oo, no
maxime, és grupoa cada um.

Faragrafo 19 - Aden da equipe de prolessores—orentadores, dirstamente responsavels el
desernvolyimanto dos projetos experimentais, os demas profeescres do cures de Comunicagas Saocial
pederdo prestar sua colaboregdn, acompanhando es aluncs, quandn ssles & solictaram, o difminda
divities om relagdo aos lermos especificos de suas discislings.

Paragrafo 2° - Para garantic a execugdio dos projeios com & quatidade dessjada, o Colaglacs
oo curse de Comunicagio Soclal designard um cocrdanadar gerdl dos projetos experimentais com
mandato de dods anos; culs fungdo serd supendsionar o trabalho do orofesscres & FUnes no curmprimeso
cas nommas estabelecidas, verlicar em que csciplinas os alunes estan tendo dificuldadss. estabalecar
calendana de apresentagde dos proatos, compor bancas examinedoras, comgl falhas, juntamante com
g professdcas ¢ elaborar relatdrios da srecucde dos projetns para apresartacds o discussdo com o
Colegiada de Curso B professons,

Pardgrafo 3" - A afentaglc dos prajelos expedmentais, no satimo semeasire, serd da
reEponsabdlidace do profssor-odentador escofhido peld oquipe para deservoiver as aedylintos
atividades;

1 - lormagan de equipos: “Agénclas Experimentals™

2 —astolha e idantificacdo do diente;

3 — planefamenio da cempants para & realizachio do priojeto éxparimantal;

4 — antrega do anloprojetn experimuntal:

3 - rewisdo do anleprojets;

& - projeto definitieg,

CARITULD W
PLANEJAMENTD £ METODOLOGIA DO PROJETO EXPERIMENTAI

Art. &7 - Parg garanbr & gualidade dn Projels Experimeantal, sty sa subdivide om duas pares:
Primeira porte: elaboragio do antepmjeln - trabalha Fralimingr dessnvobada pelo aluno
para estiulurar o plangj@mento de seu projeto, idestificor a: necessidades da empresa-clianis a
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fundamardar suss propostas ¢ campanha publicils ou isstituconal, ou plano de: mirkglin .-q.ua__fgl:_?'/

analisaco a aprovado, condicio bdsica para o dessnvolimento oo projato Bxpenimesntz), i -J*;:ic_ﬁ’“

(] l_"1£ _'_":_‘
Sequnda parte: elsboracdo du projeto experimental, @ padic do que foi propata ne

anleprojolo,

At W Constituem elemenios do antaprojsto:

infradgdn - definipio da idéla cenlial 9 campanha, enfoque quue sera dadeo, arplicagin dos objutivos do
prijet;

belefing — levantaments cornplete da sduScas de mercado da emprass-clienty. do posicicnameania do
prociubo ou- servigo frenle ‘a0 mercado, de sun conooméncia, descricao do poblico-ahio, contextn &
proolema ques @ campanha gova resolvsr

diggnadatica - enlificagio segurs de objeto da Publicidade & Propaganda & da relacan ceste ebijeto com
0B WBNos sefmonios de consurmklones com base nos levantamonlos ledos para construir o seu perlil:

definigan de estriligias para 8 campanha publicitécle, conssderanda lempn, custo, rEOUMEDS @ Hecos:

wancgrama gerdl o eEscudEs On proiclo expenments! — instuments rofsador de reallzacio dos
alividades no lempo proposto par ssu alcanco

CONCIUESD — conCiUs3o do anfeprojeto, gintetizands sous slamanios princlpais, lazendo 8 andliss critics
dos alemantos idenliicados & abrindn 0s ceminhos que saréin sefulcios na exgcugdo do oo
exporimental. 22 forma brews o msumids,

Art. 10 - Conslilui a forma de apresentocio do Prokto Experimental:

olemantoe pralimingrgs;
capa, folha de rosta, lichs catalografics, folha do sorovagao: dadicatins, epigrafe, agradecimantas e
R

olrabera do testo;

Introdugaio geral: explicacio dus obietves, da abordagem dada ae prblerma, das divistes apresentadas
o projele 8 das resultades ssoerados:;

RrOposta o desenvolvimento da campanha publistdea, ou da campanka iratitucional, ou 4o plara da
mAracding, gus terd o8 ssgulnfes ikns:

anavse giobal oY sileepda;

Lraiing;

luridarmentagao tednic;

cEralies;

GHEGAN

Depas 0F CAMPanha ou oo piana,

vslraiegis de mia;

RaEImeio s

Desgisas pRBIclfAnas para conirale oF camparba:

conclusao: deverd haved uma aficulagis Inlbrinscca anfre s obstives iniciois [Introdugdc), com o
desenivolvimento da companha ou do plano. & consecugio dos ohletivos e & andlise dos resuftadas
obbdos. Dave conler ainda em aua formulagio, a avaliagdo critea de lodo o orojeda, seafimmanda o
sou walor & cportunidad,

CARITULO YN
PROPCETA E EXECUGAD OE FECAS PLBLICITARIAS

Arl 11 — As progostas de pegas publicilinas devem asr consisluntes, bem fundamentadas, widveais,
Acyuadas 8 necessicalos da empress-clente & do consdmidor, & ciatlas dontro de um plansjaments
e marketing para que pessam lazer parts integeanla o slangiaments esiraldgis daempresa.

Faragrafo 11 — Para garafir @ gualidade de seu frabalho, os aluncs deverdo propor e
dosanvoiver campanha publiciténa efou Insliucional, ou plara de markeding, com apresentag3o de pogas
artefnalizacas, devendo-ge avitas semoie gualquer exesssc qui verha prejudicar 8 qualidady das
OTOSRS,

Fardgrafo 2% — Releflam-se, para- aprovacio do projeto, propRstas puraments leorcas.
imAdeguadas ac clienia e invidvels ro campo pegicn.

PRO-REITORIA ACADEMICA / . --i:._;:g.a.-_1 \
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CARTTULD Wi N T

APRESENTACAD ESCRITA DO PROJETO N

P P
Arl. 12 — Oz akunog, para fing de avaliogio. 8o obrgados o luzer 8 aprasentacao eserla do :.mjeli-.-_vq_-‘:'f:t-,-.
trelatuno ou memdrid descritival, elaborade segundn nomalizagiu estabelesida pela  Associacdo

Hrasileira ga Mormas Tacnicas — ARNT,

Farigrafo 1* — E obrigaldda & apresenlaciu de cinco exemplares do Projets Experimeantal,
oncademados, destinados aos membros da banca examinacora, & emprasa-cliento v & Biblicteca da
Inslituigao. Ds exemplares podesin ser apresantados em encadurnacio espiralada

Paragrafy 27 - Para efeito de verificeg8a pela banca examinadors, o projotos ascritoa devern
s gntregues nas datus previstas peln coordenador geral dos projetos expermentsis ou guinze dias
antes oo data de apresenlacio oral do projoelo

Pardgrafy 3 - Recomenda-se a caca aluno conserdar congign um axemplar de seu projeto
cxperimenial, somo clamanta Imaartante do ssu “portfdlia® profesional,

CAPITULD IX
APRESENTACAD ORAL DO PROJETE

Art. 13 - A apreseniagio oral do Projets Experimental serd um acomtesments scadamico pubicn, negual
d5 alunos fazem o soosicho de seu projeto, utilizands recursos didéteos, audiovisuais ou mutimidia,
oeranbe 8 banca evaimmadora,

Paragrafo 14 — & ordum da apresentacio vral do prodeto serd leita por cedenn de inscrigac do
projetns, marcados pelo cocrdenador geral des projelos experimentals, Mossa mesma data, serd fsila a
digtribuica do numaere de apresentagbes por dia,

FParagrafo & — A apresentacdo oral sera feita por lodos o5 membroa da equipe cu pelo membre
da oguipe responsfvel poelo atsndiments do clisnta, arnmpanbada dos recursas aclima descrtos, am
temaon minmo de quarenls minutos & méxmo de cinglenta minutos

Farggrafo 3 — Todos os recursos de apok do exposicdo oral ceverdio ser de qualidade o
submetidos, com antecad&ncla, & aprovaglo do professor-orentador, Materal sem qualidade serdb
rexjpitado,

Arl 14 — Cada equips ¢ rasponesvel peln canvile 2 sau clierie o o um profissonal da dqea de Publicidade
8 Propagands. Cufras pessoas poderdo sor convidados sele cocrdenador geral dos  projetos
axpermaniais,

CAPITULD X
ATEMCAD A0 GLIENTE

Al 15 - O UNICEUMA conceders ao dienta do proete experimental atencao espacial, informandosn
S0k a malizagao ¢o trabatho & recoshecendo sua colaborai3o com os alunas e a Inslituizdo. Para
valerizar 8 paricipatio da emprasa-clienle, serthe-3 coneedido um “Cerificado de Farlipagao” na
formmacdo: universitana. A erlrega deese certficads sera fata ofclalments no final da cada agrosoniacdo
ofal, pom a presenga o cliente ou da seu reproseniarts,

CAPITULC X
BAMCA EXAMINADORA

Al 16 — A banea exorninadora, pard cada squipe, serd consiluida por dois prolessores da Area oo
Semunicagan Soclal Indicados pela Coondenadora da Curss & pel professcr-arestador do projata,

Paragrafo 1 - U presidante ¢a banca sxaminadora sera o professor-arantadar. cus deverd
ditigir os frabalhes
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Paragraf @ - Cads memibi da banca examingdora, individuzslments, aiibuire *F-‘Mﬂéﬁ
A

. 1 3 =L F
dez 4 cads ilum, sanco facullativa a discussao entre os membros da banca psara fal linafidag®oil

Farigralo 3 — Apds a apresentagio da wguipe. cada membro da banca terd cer minudos para
yuasticnar & equipe, Erse queslivramentn deverd sar inkiado sele profasear com mais tempo de
rmanistens auperion

Parggrafo 4% - As alae de avaltagic  sordo presnchidos no moments em qUE PEITMAENEET. N
racinto apenas o banca examinadora. 08 resy locos serdn ooy gudos na presend: da equipe 8 demals
Frosmsoas intaressads,

CAPTULE X1l
AVALIAGAD FINAL DO PROJETO

A, 17 — Endende-se por avallacdo de FProjatns Experimentais o acompanhamanto e 8 pondeacgio
sistematizada de tado o lrabalha discenls, do plansiamento a suz aprasentacic Fnal. ol e sl

Ar. 18 - Para obter aprovagdo, o5 alunos deverdno aliangar- o meédia Igual cu superor a aete
corraspondents sos ilans gue frem avaliados.

Faragrato dnleo - Guando a equipe obdiver média iferior a seta fn priveto sxperimental lem
s0is meass pars refazer o prolelo e aormesenta-lo nevamente, na forma desta Momma.

A, 18 — A avalacho do profetn experimental sem feita palos membros da banca esaminadors
werificando cada itam abaixg relaciorade
|« RELATORIO DO PROJETC EXPERIMENTAL
1. PARTE TEORICA;
rarmatizasi, segundo a ARNT:
fundamantacin [eOrce 8 tenca:
planejaments & mglodologia de pesguisa;
recagan final {argumontacio & cominio da linguagem publicitaria),
2. PARTE PRATICA:
aplicagic detéonlcas ¢m Publicidage ¢ Fropaganida;
argiralidade:;
vighilidade da proposta (consideranda tempo, custos, recurses o riscos):
qualidade dus layouts das pogas produzicas:
coeréncia dn plarsjameants com = BEECUGAC i camparha ou o plano,
= APRESENTACED DI5AL:
BEpOSIGED da campanha du do plas;
reaslra das pegas canfeccionadas:
respislas as arglliclos,

~aragrafa (nico — A nota final serd a média da notas geral dada per cadz membro éa banca

Arl 20 — A classificagdo final dos projetns ser divulgeda rma Ullimo dia cas apresentagdes oras, e
orcem ascandante da notas,

Art. 21 — Ds projetos experimantals SERUIRED O que o colerminade por sl Moma, em eonsendncia com
a Resclucho n® 0284 — MES,

Al 22 — Os casos omisens nesta Nomea s6@o rescividos aely Cocrdanadona do Curso. auvide o
Colegiado do Ourso,

Ar, 23 — Esta Nomea entra am vigor.a parlir de aua aprovagdo paln Colegiado do Cursg,

(k-0 ciérma, pubdique-se & cumpro-sa
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LABORATORIO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA (RN B}

I EMENTA:

A Agéncia de Propaganda, Organograma e fungdes, As pegas Publiciiarius. A
Administragio de uma Agéneia. O contalo com os fornecedores, 0 atendimento aos
clientes. Curivsidades ¢ glossario da Propaganda. |

2 OBIETIVIS:

2.1 Grerais: Dhscunir sobre o funciomemento das Apéncios du Propagands, em ceral
2.7 Erpecificos:
- Conheeer de perto o trabailin de uma agéncia de propagands, compreendendy wdos o3 seis
selOrEs.
- Execcitar de forma labocatorial as fungdics que compdemn ume spéncia de propagand.

JCONTEUDO PROGRA MATICO:

Unichacle 1 - 300
Lo A Agincia de Propagenda
2. Organograma & Fungoes
3 A% Peeus Pablicindrias
1. A Admimstregie da Agéncia

Umidade IT — 40h
5. O contatg conm of bmocédares
G, A Alendimente aos clisnles
Luburatirio de pegas publicilarias a parir de ume comparha
8. Curosidades e Glossério Bésieo da Propapanda

4 PROCEDIMENTOS DIDATICOS

Auias cxpositivis dizfogadas;

Estudes de casos

Frabalhos uudividuais ¢ em grupe

meminarios, deboles, exibicio de videis:

Exercicios priticos, pesguisa de campo e esludns de casos.

S AVALIACAQ:

Ma avehagao da discipling serio considerados: ey, participande s aulas e nos trabalhos em
cduips, dlém de cumprimenty de lerefas programadas, A aveliacao bimestral também pode ser feita
atraves de semiindrios ¢ apresentagtes e rabathos,

6 BIBLIOGRAFIA RASICA

GRAT. Martha G. Propaganda De L Para Ci. S50 Paula, IBRASA, 2005,
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"CADE©
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ATHAYDE. Cdson, A Publicidade Sepunde Men Tio Olava, 0 Edigtn Lishoa, Moticios
Lihilomal, 1999,

SAMPALG, Rafael, Propagands de A 3 7, 27 Ecdigde, Sde Paulo, Tditors Campus, 1990,

ALZER, Luiz André, CLAUCING, Mariana. Almanague Anos 80, 1° Edicde. Rio de
Janeira, Edioura Publicagdes LTDA 2004,

BRANCO, Renato Castelo. MARTENSEN, Rodollis Lima. REIS, Fermnanda. Histdria da
Propaganda no Brasil. 1* Hdigho, Sa Paulo. T, A, Qustroz Edilor, [ 960



Plano de Ensino
Curso; Publicidade & Propaganda
Disciplina: Empreendedorisma em Comunicacio
Carga Hordria: 40 HORAS

1 EMENTA

A figura e acao dos empreendedores no processo de criacio de novas
empresas. Elapas do processo de cracdo de empresas. A busca de
operunidades de negocio. Os fendmencs do crescimento do sistemna de franquias,
terceirizacao, parcerias entre pequenas e grandes empresas. Novas tendéncias.
Lomo se preparar para 0 processo de criagdo de uma empresa. A criacdo e inlcio
das atividades. As caracteristicas das pequenas empresas. Os problemas tipicos
de gestdc de micro e peguenas empresas nascentes. A competitividade da
pequena empresa. As peculiaridades da gestio das micro, pequenas e médias
empresas. As enltidades de apoio & profissionalizagao da gestao das pequenas e
medias empresas. Redes de pequenas empresas para operagdo conjunta.
Associativismo nas pegquenas emprasas.

2 OBJETIVOS
2.1 Geral
Apresentar e disculir as caracteristicas  do  comportamento
empreendedor, visando desenvolver a cultura empreendedora no meio académico
com o objetivo de apoiar o surgimento de novos empreendedores & a geracao de
novas iniciativas empresariais,
2.2 Especificos
Conhecer o conceito de empreendedonismo sob os diferentes enfogues ja
astudados até hoje no mundo,
— Familiarizar-se com o conceito mais atual e compieto da visao empreendadora;
— Entendimento da agdo empreendedora ne futuro dos Pequenos Megdcios;
— Vivenciar a realidade dos Pequanos Negdcios,
- Capacitar os participantes nas ferramentas e procedimentos basicos que levam
a conduta empreendedora nos Pequenos Negocios; e
- Desenvolver as habilidades para formacgao de planos de negécios.

3 CONTEUDO PROGRAMATICO
UNIDADE | = Quem & o empreendedor?
- O campo do empreendedorismo
- A visdao empreendedora e a visdo de compoartameanto
— Caracteristicas do comportamento empreendedor

UNIDADE Il = O Mercado
- Crmercado consumidor
— O mercada concarrente
— O mercadao fornecedor
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Os numeros da Empresa ; -1-.-.--.-'."-;_-'_:£'%‘$‘;ﬂ
O ponto de equilibric ) A

O resultado da empress

O resultado com vérios produtns

UNIDADE IV - O Plano de Negécio

Roteiro basico do Plane de Negacio (Check — list)
Teste a Viabilidade do Negdcio

Objetiva do Plano

Cicas para um bom Plano de Negdcio

Etapa de um planejamento orientado para resultados
O que devo saber no Plano de Negdcio
Friorizagdo dos objetivos

Madelo do Plano de Negdcio

CRONOGRAMA
UNIDADE | = 10 horas
UMNIDADE Il = 10 horas
UMNIDADE Il — 10 horas
UNIDADE V=10 horas

METODOLOGIA USADA

Aulas expasitivas

Aulas expositivas com retroprojetor / data show
Amostra de videos

Dekates

Analise de textos

Estudos de casos

Discussao de temas

Seminarios apresentados palos discentes
Trabalhos individuais ou em grupos

ATIVIDADES DISCENTE
Trabalho individual
Trabalho em grupo
Semindrios
Estudo de caso
Avaliacao
Provas bimestrais escritas

EIBLIOGRAFIA
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CERENCIA DE PRODUTO - Kb e

EMERTA

Gerencia de produles e mareas, Perfil do geenle, Ciclo de vida do produts. Theciades de marca. Tlnidode
eatrardgicn e nogdeing, Desemveldmenin de novas produtes: geragan de déias, desemnlviments e o e
soneeito, avelingie de produlos potenciais, elaboragio du protdiipo. emibalagem, romlagem, pline de

langamiento ¢ campanhag promoci o

CRRITTIVOS
Leral

Cenhecer & papel do peréncia de producas in euntesto do mercady & sua aplicigiia,

Ezzecificos
Apreseniur a realidids do mercads no cengdrin cunlermporines,
Destacar & impoertingis da fuigdn merencial,

Mastral o vizle de vida de wm produto ¢ & soncepgiio de wm nove produto,
CONTEUDN PROGRAMATICO

LIMITIALIE | - © contexte de mercado sontemporines 200

Markaling ¢ geréncia de produtos;

Mudangas e iranstonnagies ne mereadi, nos produtos ¢t consumider
Frpectativas do consumidar,

Fungdzs o markoting e vantugem compelitiva,

MDA -0 papel da geréngia — 20k

Chgpee & gerenciarg

Gergncia de prosiulos e marcas © o nova fungo do Erente;
(O perfildy perence;

Melhotias nu processo gerencial;

Cierencinmentn wa pratize,

UNEDADE 111 Plancjamentu Estratéaico Cirganizacional — 2ih
Flancjamento catraléuivn nas organimades o plann de negacies,
Cipgndstion exiralégion;

Lnidads estratduicu de negivios;

Aglio catratépicy
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Conogitdagdo de prolhigg
Clele de vids doprocur;
Drescewolvimenio de novos produtos,

Plane de langaments ¢ canpanbus promocicnats.

4, PROCEDIMERTOS LA TIC0S:

Aulpe expositivas dialogidas:

Eatudos de cses;

‘I mabulhos individuals ¢ ¢ grupe;

Seiirarios, debaces, palestias e exthiGin de videcs OV s:

Exereicion priticos, visitis programadas, pesquisa de campo, cstudng de lexins.

SAVALIACAD:

Produgiio inteloctual e'on pritien. partici pagie nas aulus, discussdes, pulestras ¢ semindring,
FPoaquizas isdrvidunis eem arupo

Frietos inferdisci pliises,

Chacsti nieaifenios urais:

Prrovens himestraiz caozitas.
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