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FACHA Curso: Comunicagao Social T

Disciplina: FILOSOFIA Periodo: 1 Carga Horéria; 72 hia ﬂmﬁim

O ansing da Filgsofia no curse de Tunsmo e Comunicagde Social deve oferecer a0 estudanie -
cidadio da sociedade industrial e futuro profissional na area mencionada - a iniclacio académica em, pelo
menas, aigumas das principais estruturas do pensamento ocidental, antigas e contermporaneas, visando,
entre: autros, a trés objetivos estrategices para a sua formag8o universitaria: @ cullura geral em si measma,
independentements dé guakjuer utilizagao pratica subsequantd; o alargamento da capacidade absirata &
compreensiva da estudante pelo ransito intelactive nos conceitns da Fllosofia; 8 groblematizacio do agis
hymang giraves do quasticnamenio stico-politico das relactes entrg comunicacio & sociadade de massa

Para tanio, deve seguir, entre outros caminhos possivels, res movimentos gerals de exposictes &
lefturas; & oeracho do pensamento filesdfico grege em conlraposicio 48 mpresantaches milokoices. sua
gvolugio conceilual e suas reverbemcdes na |ldade Média; o nascimento da ciéncia modema e sug
hransura«saéu tecmu—prétna él fls-r::-a Arra-tu-télms a confronte entre a negatividade da dialética hegelena s a

R r: 3 4 a8 [declogia lacnicista do industnalismo.

Dewva-sn Mﬁammr U o ansmn u:la FI|D$I:|!IE- assim coma o das outres humanidades, muito embosa
canfribua decisivameania para um desempanho expreszsive do'individua no seu marcado profissional, & tanto
melhor @ make awténtico quanto manos sa preacupe com finalidades uhilitiras & imedistas, sob pena de
malbarstar sua principal nqueza; a poténcia critico-reflexiva.

Obietivos;
Instruir o aluno de Comunicacdo Social sobie as coordenadas filesdficas em que se basearem as modemas

learias da comunicecao, alem de exercita-ios nas absiragdes conceituais Utes ao entendimento do munda
ciliural em gue atusrdo com profissioniz.

EF_D‘_II raim:
Unidades:

Ementa:

A CONCEPCAD FORMALISTA E A CONCEPCAD DIALETICA DA REALIDADE.

Fundamentos tednicos e onigens historicas da Fllosofia. mito e pansameanto racional

A metatisica eseatica e o mavimento am heraclito, a questéo do sem e do vir-a-ser. O estatulo do
conhecimants na metafisica & no devir dialético. O absoluto & o redatvo, a identidada e & diferenga, o
mesma & o oulro. A mudanga e a contradigao nos fundamentos da dialética,

© DERATE RAGIINALISMO YERSUS EMPIRISWMO.
Dois pressupostos do conhaciments € da realidade. A razdo formal como instrumento da verdade

os sentidos como fontes da experidéncia, Platdo e a sofistica. "Conhacer & Dizer o0 Que as Coisas 582" “A
Vardade & Agquilc Cue o Homem Experimenta”, A linha dividida e a alegora da caverna: a matermnatica na
mefodologia da ciéncia, 03 fundamenios raconakstas na omanizagio social da Repdblica: Platio insfituiu
eetatuiu urmia compaténcia do poder politico? Novo confronto com a sofistica i

METODC DEQUTIVG E METODOD INDUTIVG.

A formalizacso arsteléfica. Os principios da identdade, da ndo-contradicio 2 do terceiro exclulda. A
estrutura silegistica da pesguisa formal o concedio, o juizo & o raciocinio. A extensac e a compreenso, O
ser & 05 modos do ser: A substancia, a revelacfo, a quantdade, a qualidads, a posigio, o estado, o lempo,
0 espago, a acao e a palxas A indugho e a logica matenal: conhecimento certo & o corthecimento provavel.

A QUESTAD DOS UNNWERSAIS

A fdade Media e a discussan sebre o "lugar” dos conceiles, a soluclo realista) 03 UNIVErsas exsten
objelvamente; o raalisme arisiotélico: as esséncias s&o iIminentes &8 coisas individuais, o nominalismo; os
universais o puras emissbes fonéticos (flales voois), o conceptualisma: os uriversals sao conle(dos
aostratos de nossa mente, espacas intelegiveis produzidas peio ntelecio

A FILO 14 MODERNA E ] T [
Francis Bacon e o Novum Crgapum




O médodo indutvo - expenmental as tabuas de experiéncia; presenga, auséncia e ﬂ;uqu&ad.{fh
conocomiiantes. A "Neutralidade” da ciéncia @ os |dolos da consciéncia. Reng Descartes @ o Disciirsg '
o Metodo. A razdo caresiana; a evidéncia, 8 analise, a enumeragio e a siniese. Exiensio e pensarnm
{Res extensa e Res cogilans) integrados na gecmelria analitica. A revolugdo coparicana da filosofia nat R
# fisica malwmatica. A mentalidade galilsica: "Do Mundo Fechado ao Universo Infinito”; o drarn.a‘p;pmrm a ,a",:;-
céncia modema: "e. no entanto, ela glra,,.", s

8] '-:..-I-",/

A solucio Kentigne do conhecimento. As formas 8 prics do eapago & do lempo, as calegonas
anaiticas do entendimento Az condiches transcedentais da esperiéncia  possivel Mecessdade e
universalidade do |ulzo sintttico - A priof. A ciéncia do fendmena Mogfies da ética HKanyana a rardo

pratice, as inchnagbes sensives e o imperative categonco,

A DIALETICA HEGELIANA E A HISTORIA DA RAZAQ ABSOLUTA,

idealismo e a identidade idgico-ontaldgica: “Tuda o Gue & Real & Racional & Tudo o Que & Racional
& Real” A senda fenomenclbgica do abscluio: a idém, a natureza e o esplrito; o em si, o oulre de si e o para
s autocensciéncia ¢ saber absoluto. A dialética como negagdo da negagdo & sinfese dos contrarios. A
alienacaa como devir necessang do espinto, A ldgica do universal concreto. O estatute dealisla da
sociedade civi. Marcuse @ a interpretacho revolucionarista da raz3o Hegediana A critice de Nietzache ao
‘Ressentrmentd” diglétco

O POSITIVISMO E A CRITICA A METAFISICA

A circunscngho expenmental do saber, A ciéncia como valor absoiuto: Os fundamentos do
signtificismo. Teclogia, Matafisca e Ciéncia: a histonia da mentalidade humana: & estratégia intervencionista
da conhecimenio: "Saber para Prever, Prever para Prover'. Os fundamentos do tecnicismo. O clrculo de
Viena & o Neo-Posilivismo logico a Filosofia como andlise da linguagem. Mogdes de Légica simbéhca. Leis
g gperaches do caleula proposicional: Modus Ponendo Poneme (PP} Tolenda Taollens (TT), Tollando
Fonems (TP, Dupla negaclho (DM}, Simpificacds (5) Adjuncas (A), Siogismo Hipotético (HS), Leis de
Morgan (DN}, Tabata de valores; Implicacio Tantaldgica e Equivaléncia Tantolbgica

A teora critice e Frankfurt ao Tecno-Positivieno, Marcis & a nogda de pensamento
unidimensional Habermas e a racionalidade comunicativa

Bibliografia Basi

ARISTOTELES. Aristoteles. Sdo Paulo: Abril Cultural, 1983, (Os Pensadares).
DESCARTES, R. O discurso sobre o método. Rio de Janelmo: Forense, 1966
HERACLITC. Fragmentos. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1950,

HESSEN, J Teoria do conhecimento. Rio de Janairo. Martns Fontes, 1979,
MARCGUSE, H. Razdo e revolugdo. Rio de Janeiro: Paz & Tema, 1964

Bibliografia C r:

BACON, F. Novum organum. 580 Paulo: Abril Cultural, 1984, ( Os Pensadares),

CHATELET, F. Platio. Portugal. Rés-Editora, [s.d.],

COMTE, &, Catecismo positivista. Sdo Paulo: Abril Cultural, 1978, (Os Pensadoras).

DELEUZE, G, Mietzsche e a filosofia. Rio de Janeiro: Editora Rio, 1978,

HEGEL, G. W, F. Fenomenologia do espirnito. S3o Paule: Abnl Culiural, 1974, (Os Pensadores)

HOBBES, T. Leviatd S&0 Faulo: Abril Cultural, 1979, (Os Pensadores)

KANT, | CGritica da razéo pora. S&0 Paulo; Abril Cultural, 1983, (Os Penaadores)

MARCUISE, H, A ideclogia da sociedade industrial: o homem unidimensional. Rio de Jeneira; Zahar,
1978

Metodologia de Aula:

Aulae Expositivas, debatas & provas digsertativas, com livre consulta.

Sistema de avaliagio:

Avakacho do aluno pels professor afravés de trabalhos & provas,




Curso: Comunicagao Social

-r""-ﬁ.,-r"_‘
A q E HA Disciplina: FORMAGAO DA CULTURA BRASILEIRA
o Periodo;  1° Carga Horaria: 36hfa  Créditos:

Ementa:

Trala-se de, em trajetoria histirico-social, estabelecer as vanas tarefas. transicbes € contrasies quea se
evidenciaram ao longo da formagio de nossa Cultura e, essencialmente, tencionar a guestio da busca, através
dos tempos, de uma identidade cultural em pais cga forga crativa, Inventiva, em tantas frentes, sempre se
mostrou dindmica e resisterta Trata-se, afinal de estabelacer uma abrangents conceituacio do gue seja Cultura
Hrasilaira,

| - Primeiros tempos de Brasil, A chvillzagao indigena e sua iImportancia em nossa generica foimacdo nistbrica, Os
confilos entre 0s processos “civilzatonos® @ o native.

Il - Introdegaa da cultura negra no Brasil, airaves do brago-escravo oriundo do conlinente afficano. Resisténca e
evolucae da cultura negra.

Il - Avinfluente cultura européia em nosso pals ane, coslurmes o

IV - Primairos aspectos de uma cullurs nacional, pés-independéncia brasiteira, isto &, a relevante fass de 1840 a
1880,

Voo Diversas regides cullurss do Brasll O Sul e a colenizacio eurcpéia, as infludncias da Aménca aspanhola O
Centro 8 0 Norte do Brasil. A consolidagio, crescente, de uma Hplcidade de nossa cultura no Nordeste. Aboliglo,
a Repiblca e o inlcio do sdeuls, em bermos culturais,

Wl - Componentas diversos que influiram no advento de uma etapa Modema em nossa cultura. Primeiro momeanio
da cuttura progna no Brasil.

Wil - O cosmopolitismo em nossa cuftura, Grandes Centras, fitoral e capitais. O interior diversificado,

Vil - Decadas de 20 e 30 no Brasil. A Importante efervescéncia cultural politica da década de 30 nos grandes
ceniros.

¥ - A 27 Grande Guerra. Enfrentamento a0 nazi-facismo. O Inicio [duranta a guerra & principalmente pds-guerra)
das infludncias @ da longa presenga cultural {scondmica) dos Estades Unidos em presenca no Brasil.

X - Involugbaes e avolughes de nossa cultura (e processo politico) na decada de 50 @ inlcio da de 60,

K| - 2 Brasil de 1964 5 1984, em suas esifuiuras socio-scondmicas & culturais, O crescente e terrivel colonlalismo
cultural.

Rl - Perspeclives aluas, Processos de abertura podilica e cultural,

Hill - A resisténcia e a solidez da culture popular brasileira

Objetives:
Ichéda abrangenle, croncldgica jevolutiva e invalutiva) da Formagao da Culura Brasileira,

Programa;

Concetuagdo de Cultura - gererica @ de um determinado povo: Identificacdo [no caso, o povo braslleirg,
sua dentidade cultural).

Fases e grandas momentos de nossa culiura. O indio e sua chilizacio,

Do “descobrimentio” a indapendéncia. O Europeu. O Nagro e os 1% tempos na Bahia. Pericdos barroco
nag-classico. 1500 .8 1822,

Tentativas de afimagdo de uma cultura tipica. 1840 a 1880. O espirito indianista. Brasil da Aboligio
Rapublicana. Ainda as influéncias suropsias, Cubturs interiorana, popular, brasileira

Iricio do séculn, Antecedentes & consolidacie da uma cultura modema urbana. Os ancs 20 e o "clima’
intenso @ agitada da década de 30, A 2* Grands Guerra e desdobramentos culfurais

A crescente lentativa de dominio cultural dos Estados Unidos sobre o Brasil. Década de 40. Alternativas
na decada da 50 Flutuaghes dos anos Vargas (ditadura e democracia). Pariodo juscefinista,

1860 & 1964 - Momentos basicos em nosses estruturas culturais. O Governa de Jango Goulart e o Golpe
militar

1864 a 1968 - Consolidacla e oficializacio do que slgnificariam os chscurantistas 20 anos da diteura em
um Brasil sob o ragime miitar {1954 a 1934)

A misria cultural dos anos 7D & 1985,

A Cultura Popular Brasileira - reglidede e caminho (O Nordesta O negro. Herangas, Compomenies £
revilalizacda).

Brasil democratico & o contexto cuttural hoje




Bibli ia Basica: SACILEIEN
-Ilil.-'r"'_h"'\-.\‘:::_-\.ll
ALVARENGA, Oneyda. Mdsica popular brasileira. Sio Paulo: Duas Cidades, 1982, { 9{ .
| THp
FROENGA, Manoel Cavalcant. Literatura popular em verso, Belo Horizonte Itatiaia, 1986, 3 vol, -, k *;
'\-..1 :‘ S '-'|.__?
SODRE, Nelson Werneck Formagao histdrica do Brasil. Sac Paulo: Brasiiense, 1973, et 13

(Obras, em geral, do autor - Ed. Civilizagio)

Bibliografia Complementar:

ALENCAR, José. Iracema. Edighe Centenara / M, Cavalsanti Prosnca, [19--].

ALVAREMNGA, Ongyda. Mdsica popular bragileira, 5o Paulo: Duas Cidades, 1582,

AMDRADE, Mano, Cartas de Mario de Andrade a Luls Cdmara Cascudo. Belo Horizonte: Villa Rizz, 1991
ARALND, Alceu Maynard Cultura popular brasileira. Sao Paulo. Malhoramentos, 1973,

ARALND, Alceu Maynard Folclora nacional. S8 Paulo: Ed. Melharamentos, 1864

CASCUDD, Camara Diciondrio do folclore brasileire. Rio de Janeiro: MEC, 1954

LUNA, Luiz, Resisténcia do indio & dominagio do Brasil. Caimibra: Fora da Texta, 1953,

MARTINS, Edilson. Nossos Indios, nossos mortos. Ed. Codecri, 1983

PEREIRA, Nures Moronguetd. Rio de Jansire: Civilizacio Brasileira, 1980,

FPROENGA, M. Cavalcanti, Roteire de Macunaima, Rio de Janere: Civilizegio Brasilera, 1977
PROENCA, Ivan Cavaicanti {Org.}). Castro Alves falou. Rio de Janeira: J. Olympio, 1878

FPROENCA, Ivan Cavalicanti, Futebol e palavra Rio de Jangiro: J. Clympio, 1981

FROEMNCA, lvan Cavalcanti. ideologia do Cordel Ric de Jangino; Ed. Brasfia, 1977,

2ILVA, Marilia Barbosa, OLIVEIRA FILHG, Arthur. Fala, Mangueiral Rio de Janairo: J. Olymplo, 1960
VILLAS BOAS, Orlande; VILLAS BOAS, Claudio. Xingu: os indios ¢ seus mitos Porto Alagre: Kuarup, 1950

Metodologia de Aula:
Havera, ao longo do curso, 23 chamadas aulas pralicas que s corstibuings, em orincipi, da:

. Peca teatral - acompanhads de debate.

. Fllmes.

, Literatura oral

« Gultura Popular - Cantadores & repentistas, coquistas, cordelistas, folguedos do Nordeste, abe.
, Musica Popular Brasileira,

Misitas a Centros, Museus, Exposicdes.

Tudo girando em toma de nossos emas de Cultura Brasikeira

Sistema de avaliagao:

Provas feitas am sala & trabalhos ndivdusais




. . Y
E Qﬂ A Curse: Comunicacio Social

Discipiina: ANTROPOLOGIA
Periodo. 27 Carga Horaria;, 72hfa  Créditos:

Ementa:

Chjetc Antropologico. & Evolucio da  Antropologia. O Produto  Antropolégico. A Pralica
Antropolégica. O Fulura da Anfrapoioga.

Obietivos:

Estimular o aluno a "pansar” a Antropologia em sua relacae com a Comunicacio, circunscrevendo-
as no campa da Ciénca Social

Programa;
Unidades:

O Lugar da Antropologia na Area da Ciéncia Social.

Introdugdc; Mogdo de Ciéncia, A questdo do conhecimento. Cidncia e ldeslogia. O Binkdgico & o
Social. O Nalural @ o Cultural. Da realidads do *real”

A Reconetrucdo Histdrica da Antropolagia

- As bases conceitusis da Antropologia. Emologia & Etmografia. O Cultural @ o Sccial. Os Objelos
formais das diferentes Ciéncias Sociais - relagbes e diferencas. Antropologia e Comunicagho.

A Teoria Antropalogica

- Problemas epistemoldgcos. A Confribuicdc Funcionalista, O Pensamento  Esiruturalisia
Malriowski & Léw-Strauss,

A Antropoiogla do Poder

- A Ordem Social e o Eslado. A "Scciedade Primitiva®™ e a "Scciedada Madema", A falsa religifo do
prograsso

Tendancias da Antropologla
- O Dhjeta Antropaldgico face 3s novas condigbes politicas, socials @ econdmacas.

Bibliografia Basica:
GOFFMANN, Erving. A representagio do eu na vida cotidiana Petrapofis: Vozes, 1976,
MATTA, Robardo da Carnavais, Malandros e Herdis, Rio de Janeiro: Zahar, 1997

RODRIGUES, José Carlos. Tabu do Corpo. Ric de Janeirg: Achiame, 1979

Bibliografia Complementar:

HOEBEL, E ADAMSON. Antropologin cullural @ social 580 Paubo. Culirix, 1986,
CLASTRES, Pierre, A sociedade contra o Estado, Rio g Janairg: F. Alves, 1978,
GOFFMANN, Ervng. Estigma, Rio de Janeio: Zahar, 1930,

LEVI-STRALUSS, Claude As estruluras elementares do parentesco. Petropolls, Vores, 1082
MALISS, Marceh. Antropologia & Sociclogia, Volume | e I, Edusp




.-"FH_'_ ”I'j'

Antropologia estrutural. Rio de Janeire: Tempe Brasdeiro, 1993 Ve 2 S

[ 'F -'- I
|| )
LORENZ, Konrad, & demolicdo do homem: critica a falsa meligidqo do progresso. Sao F"aq]n Br I'E.B'..I"':"

1866, O, AT

ROCHA, Everardo, Magla e caphalismo. S&c Paulo: Brasiliensa, 1385

CAMATTA Robertn Ensaios de antropologia estrutural Peirdpalis Vozes, 1677

RODRIGUES, José Carlea Tabu da morte Rio de Janairo: Achiama, 1883

Antropologia e comunicaggo: principios radicais Rio de Janeio: Espago &

Tempg, 1983,

Metodologia de Aula:
Aulas exposttivas, Debates sobre os assuntos, Discussao de fexios selecionados

Sistema de avali
VA e VF e a paricipacio em discussbes de textos. (Trabatho opcional)




Wl.2 - Enfropia & Universo

W13 - Enfropia & Linguagem

Vi4 - A Teona do Caos na Fisica e na Comunicacio; Pravisibibdade o Aleatoriedads
W15 - Comunicacdo ol Semitsis Possivel

Bibliografia Basica:

ALSTON, P W Filosofla da linguagem. Rio de Janeiro: Zehar, 15977

COHN, Catriel. Comunicacio e inddstra cultural, 530 Paule: Ed. Macional, 1975
ECO, Umberto. A estrutura ausente. 540 Paulo: Perspachva, 1571

AURCLUE, Sylvain. A filosofia da linguagem. Campinas. Unicamp, 19598

Comple

BAKHTIN, Mikail. Marxismo e filosofia da linguagem. S&o Paulo: Huciter, 1895,

BARTHES, Raland. Elementos de semiclogia. S&o Paulo; Culrx, 19856,

CHERRY, Calin. A eomunicagao humana. 530 Paubks, Cullriz, 1971

CUCROT, Cewald. Provar @ dizer. 580 Paulo: Globad, 1981

ECO, Humberis, Obra aberda. Sio Paule: Pergpectiva, 1569

FOUCALT. Michel As palavras e a8 coisas. 53c Paulo Marting Fontes, 19849,

JAKOBSON, Romam. Lingdistica o comunicagao. 540 Paula: Cultrix, 1875,

MC LUHAN, Marshal, QUENTIN, Fiore. O meio sdo as mensagens. S&0 Paulo. Record, 1969,
MOREIRA, Rooerto 3. . Teoria da comunicacio, ideologia e utopia. Pelrapalis; Vozes, 1979,
PENNA, A Gomes. Comunicagdo e linguagem. Rio de Janeiro: Fundo de Cultura, 1970
Fercepgio ¢ Realidade. 2 ad. Rio de Janeira: Fundo de Cultura, 1947,
FIGNATARI, Décic. Informagdo Linguagem Comunicagio. S8o Faulo: Atelié, 2002,

PONTY, Merleau, Mericau Ponty na Sorbone. 580 Pauly: Papiras, 15890,

FUOFFER, Kar F. A Sociedade Aberta e seus Inimigos. Belo Haorizonte: Ikatiaia, 1974 v 2
SA, Adisia ef g, Fundamentos Clentificos da Comunicaciio. Petrapolis: Vozes, 1973
SALSSURE, Ferdinand. Curso de Lingdistica Geral. 5. ed. 530 Paulo; Cukrix, 1973

Metodologia de Aula:

Trabalnar-se-a sempre ooMm a vivencla propna do alunaco, na totelidede possivel de sua expenénca
pedagogica, racional, emccional 2 inteleciual, esclareckias &2 suas nacessidades B axpactzstivas regis de
conhacimenta.

A direcao metodaldgica caminhasd assim progressivaments do concreln e particular (considerada &
haterogereidade do grupe) pama o absirata e geral,

A avalacho preliminar, que s faz naturalmente necessdria, levard apenas em conta as condighes do
esshudante consoentements vocacwnado pam a drea de Comunicagho, desprezando-se a excepcianalidade dos
equivocos eventuzis 8 ouirgs falores de desvic, perceptiveis em todas as turmas nas escolas univarsitarias

Bam antendido o curso como uma trejetdria verdadeiramente dndmica de construcdn, abandonar-se-a a
peccupacas radicional com a fixagdo cumuiativa de conteddas (memarizagdn), parmitindo-se que a prapria @
continua ublizagdo do material de Wabalhe promova o suficients registro terminoldgics Inararte & formacdo
cientifica.

Dessa forma, embora a exposcio ocupe Jugar ainda significativa na condugio da aprendizagam, a énfase
do processo recaira na discussdo viva dos femas que envolverm a proposta programatica

Sistema de avaliacio:

A avaliacho 38 fard permanentaments em saka de aula @ sob a supervisao docants, com base na producao
individual cu em grupos, compulando-sa os resuliados de aproveitamento na madia de V. A

A VerificagEo Final se realizara tambem em salé de sula, sob forma de prova unica, dissertativa e
individualments, prescindindo-se a cansulta lextual @ abordara um mirdimo de 70% de materal trebahado nas
aulas e nas leiuras efeluadas,

Com relacio a esta prova final (V.F.), uma comissdo de guatre alunos - selacionados com base nos indces
de freqléncia e aproveltaments anteriores - divide com o professor a responsabilidade da avahagéo e da
aprovagan da tfurma



@ Curso: Comunicagao Social

Discipkna: TEORIA POLITICA 7
Periodo, 4° Carga Horaria: 72 hfa  Créditos: /

Ementa:

0 conceito de Poder. Poder e classes sociais. Legitimdade e conflio. Teonias do Estado. Estado e
regimes politicos Sociedade Civil, forma e atores da agio polltica. Estado & Scciedade Civil. & farmacdo do
Estado brasileiro

Objetivos:

Partindo da discussao sobre a formacio do pensamento politico ocidental, o curso visa a desenvolver uma
reflexBo sobre A questio do Estado modemo e suas relaghes com a Sociedade civil, Centraremos a
discussc na constiuicho e ransformaches da ordem liberl burguesa e no projeto sociglists, trabathando
lemas coma democracia, legitimidade, idealogias peliticas, dominacao, iveralismo, particpasio e cidadana,
autcritansmo,. conservadonsmo efc.

Em termos de universo, oplamos por uma raflecdo sobre a formagso do Esiado brasieirn e a
constituicdo do regime republicano. Como o curso 52 desting B elunos de Comunicacdo Social, damemaos
uma especial atencho & produgio de uma cultura politica brasileira a a utilizagio politica de simbolos para
legitimagdc o reproducio do Estado e da comunidade poifica,

rograma:
Unidades;

1 Intraducio:
l.1. A reflexfia politice no Ocidente
1.2. Conceito de Poder
1.3. Teoras do Estado
1 4. Sociedade Civil

12

. ¥ Estada Liberal Burgués ;
2.1, O contexto europey pos- mmlu;&u indusinial e a revolugla francesa
2.2, O lberalismo enguanto credo polltiea da burguesia
2.3, A reacao conservadors
2.4, Utilitaristas ingleses
2.5, Faderalistas americanos
2.6. A democracia liberal
O projelo socialsia
1. 1. Socmlisrmo uldpico
1.2, & lsora marxsista
1.3, Anarquistas

1.0

4. Formacan do Estado Brasileiro
4.1, Alarmagao do Estado Nacional
4.2, Areflexdo poliica no Brasil & a importagéo de idéias européias @ amercanas
4.3, A politica imperial
4.4, A astrutura politica da 1° Replbkca
4.5, Capitaismo @ liberalismo - a oligarquia e o processo de exclusdo politica
4., Cldadania: projetos de pardicipacio e incorporacao das classes populares
4.7, Adtica do favor
4.8, Inelectusis, arlistas @ a Repiblica




4.9_ Cullura politica brasileira: os simbalos de idenfidade paclonal & a construcdo de lm,mrifg}uﬁm

republicana, 3
4.100. © universo dos excuidos: formas de mobilizagho e organizacio poputares, as ﬂs.tra ‘-_'-a.
sobrevivéncia 1'
LT .)’.-, o

Bibliografia Basica: T 2

e

FOUCALILT, M Microfisica do Poder. Rio de Janeiro. Graal, 1974,
ARISTOTELES. A politica. Rio de Janeiro. Ediouro, [19-]

LEBRUNM, G. O que ¢ poder, S8o Paulo, Brasiliense, 1964
MAQLIAVEL, Nicolau, O principe. 3485 Paulpy' Ridesl, 2003

FLATACH A Repiblica, S4o0 Paulo: Nova Cultural, 1999,

Bibliografia Complementar:

AREMDT, Hannah. As origens do iotalitarisme. 530 Peule: Cia das Letras, 2001,
BARRETO, L Recordagdes do sscrivio leaias Caminha 580 Pavla Brasiiense 1678
0= Bruzundangaes 580 Paulo Braslienss, 1065

CARVALHO. J M A formacdo das almas : ¢ imaginaric da Repdblca no Brasil. 530 Paulo: Cia das Latras
18890,

Os bestiallzados: O Rio de Janeko e a Repiblica que ndo foi. 580 Paule, Cia das

Lotras, 1987
FOUCALILT, M, Vigiar e Punir: nascimento da pnsao. Petropolis: Vozes, 1984,

HOBBES, Thomas. Leviatd ou matéria, forma e poder de um estado ecleslstico e civil. 5o Paulo:
Mowa Culiural, 1892

LOCKE, Jahn. Segundo tratado sobre o governo. Sio Paulo: Martin Clarat, 2004,

MILL, Jonn Stuarl,. Ensaio sobre a liberdade. Sio Paule: Escala, 2001,

ROUSSEU, J J. Do confrato social. 280 Pauls: Revista des Tribunais #0103

TOCQUEVILLE, Alexis de. A democracia parfamentar. 530 Paulo: Martins Fonfes, 2003

Metodologia de Aula:

Aulag expositivas

Diszussdo do texdos em sala

Trabahos am grupo (& trés alunos por grupe)
Exibican da video

Saminaros (quando o lamanho da urma permitir)

Sisferna de avaliacdo:

WA - Prova escrifa individual, sem consulta. em sala de aula mais trabalhos em grupo em sala.

: VF - Dependendo da turma, cutra prova ou trabalha individual (ou em grupo),




; &
FACHA (i conmicasiosocs

Periode:  6° Carga Horana; 36 hia

Ementa:
Fressupostos para una glica da Comunicagdo
Conceltuagio dica de Camunicagc,

Concailuacia éica de profissio do Coamurmicadar
Leitura crifica dos codigos de éfica profissional

Objetivos:

Cferecer os edementos para um posicionamento 8tico na profissdo de Comunicador - Enfalizar a
promogao @ a defesa dos dirsites humanos come olrigagdo fundamental do profissional em Comunicagéo.

Frograma:

| - Pressupostos pars uma élica da Comundcagdo - o "a pried”" da Comunicasio - plane &ico e plano
moral - a5 diraies humanaos cama fonte da meral - el natural & lel pesitiva - o proceses histdrico dos direkos
humanoa =& 0. L. D. H. e & Declaragio da UNESCO.

Il - Conceituacdo ética de comunicagdo - o direilo & verdade - 8 opinio come faixa da comunicagdo
socal - teona dos efeitos morais dos MIT - fundamentos comuns para um codigo de ética,

Il - Conceituagio ética de profissdo do comunicador - lei & cddigo de ética - leilura dos codigos de
el do Jornalismo, da PP, das BP, oo Radialista,

Bibliografia Basica:
AMDRE Albertn Etica & cddigos da comunicacho, Parle Alegre: Sagra, 2000

ARISTOTELES. Etica a Nicémaceo. 530 Paulo: Martin Claret, 2006

HANT, Imanuel. Fundamentagio da metafisica dos costumes e outros escritos. Sio Pawto. Marin
Claret, 2004

LEVY, Melson, Etica e historia. Rio de Janeire: Relums Dumara, 2004

VASOUEZ, Adolfo Sanchez. Etica, Rio de Janeiro; Civilizagio Brasileira, 1083,

Bibliografia Complementar:

LM MUNDO e mustas vozes. Rio da Janeire: FGY, 1583

Metodologia de Aula:

Exposido oral - dinfmica de grupo
Debates/seminérios - andlise de casos.

Sistema de avaliacio:

Wi 2 V.




FACHA Curso- Comunicagio Social f——t
. N Disciplina: REALIDADE SOCIO ECONOMICA E P-DLITIﬁ:A’EEASILEiFm
Periodo:  3° Carga Hordriaw 72 hia Erﬂdltﬂaf {EH }j

iy

Ementa;

Revolugao de 1830, 1° Governo Vargas. Estado Novo. Governo Dutra. 2* Governa Vargas, Govemno
JE, Govemno Janic Quadms. O Governc Joda Goulart a o Pepulisma. & Conlinuacio do estado autoritdnio. &
abertura & o ullime governo miitar mobilizagio Popular. O Governo Sarmey. Eleighes.

Dbjetivos:

Melhorar o conhecimenio da Histdria recente do pals, despertando uma visdo critica da nossa
reglidade, possibilitando uma parlicipatao consclenta no processo de elaboracio de uma cidadania plena.

Programa:

Unidades:
Aspects Geral da Repiblica Velha,
1.1- As cligarquias @ a socializagao dos préjuizos
A polilica do café puro
A Semana da Are Moderna e suas implicagies paoliticas,
Az rafzes autoritarias do Tenentismo,
A fundagdo do PC do B. '
0 Centra D, Vital Os catdlicos da palitica,
"Fagamas a revolugio antes gue o povo a faga”
Texte: - Transformagdes e ldeglaglas - Reynaldo Campas.
Filme: - Mo Pais dos Tenantes,

O 1* Governa Vangas,
A crise econdmica
Agraviemo a Industrakzacas.
A quena paulisia
O surgimento da direita organizada - AIB
2 Pengo Vermelha - 1835
O Eslado Movo: Repressao e Projecia,
& 2 Guerra Mundial e o Brasil
Volta Redonda e o fragmatisma de Vargas,
O fim da guerra @ a aberiura polifica,
& Deposicao de Vergaes.
Teato, O Governo Vamgas - Rober Vevine,

O Gaoverno Dutra.
Liberalismo econdmics @ repressio politica.
& "OUEIMA" das reservas cambiais
& "guerra fria" e a politica intema
O nascimenio do ESE
& eleicio da Vargas
Texto. Brasd, pais das oporiunidades perdidss - Genival Rebeln

02" Govarno Vargas.
A DGR popular - nacionalista,
Pressac exarna. ofise cambial,
& guastdo da Litima Hora
Crisa politica: O atentado da Toneleros
Agosto de b4 Margas prepara o tapate.
Texios: Vargas: Nacionalismo & Bonapartisme, Paula Schiling.
A Carla-Teslamanto,
Filme; Getdlio Vargas.

D Gaverno Jik
E0 anos em 5: O Plano de Metas




O papel do 1ISEB.
e onde vaio o capital,
Critices ac models desenvalvinentista.
Crescimanto econdmico - insttuicBa da renda e liberdade polibica
Texio: Desenvalvimento econdmico e esiabdidade palltica,
bdaria YVildria Benevides.
Video: J K,

O Governa Jania Duadros.
Hisfricnisme & moralisma,
Prditics axtarma um svanpo
Crise Institucional Exsculivo & Lagsiativa,
A Crise da renuncia - Forgas corretas - Brizola
O Ao Adicional,
Wider: Jadnko em 24 quadros.

A Republica Populista.
CGT e 1BAD.
2 Parlamentansmo ndo ve para ficar
As Reformas de Base.
0 Golpe - Operagao Brother Sam.,
Texlo. A Consciéncia de Classe de Jango, Paulo Schiling
Fitme: Jango.
A Construgio do Estado Autontario.
O Ala Institecional.
A "Elaicto de Castalo Branco,
Tecnocracia em aita,
A exlingdo dos partidos
Politica externa dapendente
A SUcessA0 resclve-se nos quarlbis,
Taxto: A queda, Estabilizacio g Democracia, Thomas Skdmara.
O Governo Costa e Silva.
Puodifica Interna - Tentativa de Abrandamento,
& UNE - O papel dos estudanies.
A "Linha Dura®
"G a ditadura & mevitavel, as favas com 0% escripelos de conscénoia”,
O Al = & Nuvem negra.
A morte do preskdenta e o golpe da sucessio.
O Exérnilo elega Madica
Texto 113 dias de Gidria, Carlos Chagas

O Governo Médics
"Milagre econdmico "Expodtar & o que importa®
A ldeniegia da Saguranga Macional. O Faciamo e Repregsio
1 processn se aprimora: Madice escolhe ¢ ndo presidents,
Texio: & Saguranga Macional na Amérca Lating: O Caso do Brasi, J. Comblin,
Wideo' Em nome da Seguranga Nacional

- D Govano Gaisel.
11.1- Distenz&o lenta, gradual e sequra = A, [kantofes,
11.2- Q pragmatismo responsdvel na politica axterna.
1 1.3 Atritas com o “parceiro”; a questSio nuclear
[ 1.4- A crise do Petrdleo & o fim da "Divisao do Bolg®
| 1.5 Geisel ascolhe Figueiredo.

11.6- A Teologia da Liberiacio,
Texlo: O Legade de Geisel, Thomas Skidmore.

| 2- O Govemo Figugiredo,
1 2.1- Ecanomia de guerra; estagnacao
1 2.2~ Novos Partidos
| 2.3- AVolta dos Banidos
| 2.4 Riccantro - Og radicais reagam: “Prende e Arrebento”,
[ 2.5- Tancredo néc queria as "Dirstas J&"




Yideg: "QUERD QUE ME ESQUECAM". Ertrevista a Alexandro Garcia

TR
13- O Governo Sarnay, 5 -'_':L‘I;""?"-‘x
13.1- O engane dos planos salvacionistas. X A
1 3.2- & hiperinflagéa. Yo
| 3.3- De volta as urnas: A Elexcdo de Collor. ‘:’2 k .
Wideo, 'Entrevista” de Miriam, mée da fitha de Lula. “~ -

Eibliografia Basica:

GORENDER, Jacobk Combate nas trevas: a esquarda brasileira das lusbes perdidas as utas armadas.
S0 Paulo: Atca, 1987,
ALVES, Maria Helana Morera. Estado e oposigéo no Brasil (1964-1984). 530 Paulo: Eduss, 2000
SKIDMORE, Thomas, Brasil de Getdlic a Castelo. 5 ed Ric de Janeiro: Paz e Terra, 1938

. Brasll: de Castalo & Tancredo. R de Janein: Paz & Tarra, 1938

Bibliografia Complementar:

ALBUGUERGUE, Manoel Maurfcio de. Pequena Histdrla da Formagdo Social brasileira. Rio da Jansing
Craal, 1981,

BASBALM, Ledncic. Histdria sincera da Republica. 880 Faule: Alfa-Omaga, 1978,

BENEVICES, Mafia Vitaria de M. A UDN e o udenismo; ambigiidade do liberalismo. Rio de Janesrc: Paz &
Tema, 1981,

CARONE, Edgard. O Estado Novo (1837-1845), 580 Pauly: DIFEL, 1977

=— _ A guaria Repiablica (1845-19684). 330 Paule: DIFEL. 1980

CARWVALHC, J. M. A Formacdo das almas - o imaginario da Repablica mo Brasil. Sao Paulo: Cla das Leiras,
1980,

Os bestialzados: O Rio de Janeie ¢ a Repablica que n&o foi. S&c Paulo, Cia das

Letras, 1887,

CASTRO, Ruy, Chega de saudade; a histdria e as histdras da bossa nova. 580 Paulo: Cia das Lefras,
15400,

COSTA, Ermliz Violli da. Da Monarquia a Repablica: momenios decisivos, 580 Paula: Unesp, 2007
FALISTO, Bors. A revelugio de 1930 historiografia e histdria, Sao Paula: Cia das Letras, 2002
KUBITSCHEEK, Jusceling. Por que construi Brasilia. Rio de Janeiro: Bloch, 1975,

LEAL, Victor Nunes, Coronelismo, enxada e volo. Rio de Janeiro: Mova Fronbaira, 1997,

MATTOS, limar Rohlaff de. O tempo Saguarema: a formagio do Estado Imperial. S8o Paulo: Hucitec,
2004,

MOTA, Carles Guilhenme (Org. ). Brasil em perspectiva. 530 Paulo, Difel, 1084

RIBEIRCY, Dargy. O povo brasileiro, 530 Paulo; Cia das Lefrag. 1925

WEFFORT, Francisco. O Populismo na politica brasileira. Ric de Janeiro, Paz & Terra, 2003

Metodologia de Aula:

Autas expositvas, leltura & comentans de lexbos, videos o fikmes.

Sistema de avaliagao:

WA - Prova disseraliva, endo, come maténa, os temas discufidos em clesss e os textos bdes (em
classe e am casa).

VF - Prova dissertativa, idem.




_.-—-—'-‘ _,,_.-—‘
FA c HA Curso: Comunicagao Social - '-._:F‘\\
T Disciplina: TECNICA DE COMUNICAGAD AT .:"
Periodo: 3%  CargaHordriaz 36hfa  Créditos: u:é i t} \
Ementa
)
Procassos de Comunicaco Social - Discursos — Areas de Comunicacio Xy F,?

Evantos. Jornalismo, PublicdadePropaganda, Radalismo, Relagdes Plblicas.
Dbijetivos:

Permifir que o aluno, ao final do curso, tenha um conjunto de informagdes basicas sobre os
difarentes campos de atuacdo profissional, de modo a fadilitar sua opcdo por uma das habllitages efou
montar um curiculo que he permita fazer mais de uma especalizagdo na drea de Comunicagio Social,
ferdo, come parametros, COmMpromissos com a sociedade e a ebica profissional, por um lado, e, par cutno,
um mersada de trabalho voltado para & universalizagae de formacio.

FPrograma:

Unidades:
1. Processos de Comunicacio
1.7, Modelo simples @ complexo: conceiios & abrangincias
1.2 A recepcas. receplores/consumdones,
1.3 © canal meiosfiecrologias.
1.4, A emissdo: empresasfmabitulgdes comunicadones".
2 Melos de Comunicagho
2.1 Congeilas ! abrengéncias { discurscs.
2.2 Audiovieual [TV, video, radio / radeaksmao ).
2.3 Eptrateniments, Lazar, Bane Cullursis g Meiog
24 Eventcs
2.5 Jomalizmo
26 Publicidade / Propaganda
2.7 Relagtes Piblicas

Bibliogr i '

FREDERICO, M.C B Histdria da comunicagio: radio @ TV no Brasil. Petropofis: Vozes, 1082
EUMSCH, Margarida M. K. (Org.) Obtendo resultados com relacbes piblicas. Sfo Paulo: Ploneira,
1947,

RIBEIRD, Julio et al. Tudo o que vocé queria saber sobre propaganda e ninguém teve paciéncia de
explicar S&c Paula: Allas, 1940

Bibliografia Complementar:

BUCCI, Eugénio, KEHL, Maria Rita. Videologia, S3o0 Psulo: Baitempa, 2004

GIACAGLIA, Maria Cecilia, Organizacgio de eventos: lewria @ pralica. S3a Paulo: Themson, 2003,
GRAMATICO, Sérgio. Eventos, cerimonials, etiquetas e protecolos. Rio de Janeir; [s.n.] 1998

LAGE, Nison. l[deologia e tecnica da noticia. FPefropalis: Vozes, 2001,

MCLUHAM, Marshall, Meios de comunicacdo de massa como extensdo do homem Rio de Janero:
Culiriz, 18975,

MUNIZ S0DRE. A comunicaglo do grolesto. Petropelis. Vozes, 1975,

Metodologia de Aula:

Exposigies le0ricas, apresentacio de depoimentos & exibicio de diferentes materals de apoio
sobra o desenvolvimenio de praticas profissionais, tendéncias e novas oportundades de rabalho.

liacao:

Vaoe VF avaliazio do entendimeants dos pressupostos tedricos e trabalhos com 8 aplicacio de
conhecimantos adguindos.




. T
’} Curso: Comunicagao Social
FA HA urso

Discipiina: TEORIA DA COMUNICAGAO 1l
Periodo: 3° Carga Horaria; 36 hfa  Crédilos:

Emeanta:

Os melos de comunicagdo & as transformacbes da cultura O sentido da Modernidade na
economia, na polilica, na ciéngcia, na lecnologia & no campo das manifestegles simbolicas. Estudos e
interpretacies soore a crise da Modemidade. & planetarizagio da cullura & suas conseqiéncias nas farmas
de viver do mundo atual dentro da um teritdrio de habitacho concreto @ localizado, Repercussfes no
contexto brasilairo: o lugar da televisao na cultura brasiigim O problema do poder & do valor no imaginaric
da cullure de massa e de cultura digital

Ohbjetivos:

Situar os termos implicados no contexto que daterming 8 comunicacao socil em todas as suas
modalidades.

Desanvolier a consciénaa histdrea relative as condigies de existénca dos meios de comunicagio
&2 SEUS produlcs.

Estabelecer as estratégicas basicas de abardagem a interpretagio dos fendmenos mididticos,

Programa:

1. 05 eshudos de cormuricacio, As interpretacdes sobre o significadd da comunicaco humana, O
processo semittico. Representacan & e2peiaculo,

2. Gonfigurecan do Estado modemno. evolugao 8 mudancas. Ingdustnalizagdo e Consumo. Efapas da
capialismo. A absolulizagao do valor ga foca

3. As psferas da vida coletive e a diversidade das formas de viver, O privado, o publico e o Intimo
Laicizagdo da sociedade. O lugar do religioso. Avatares do Estado-nacho e suas crises,

4. O alcance da genemalizagio da cultura mercadoldégica, A sociedade € o consumo, Os produtos da
cultura mididtica, A andlsa dos bors smislicos.

5. Avida das cidades. Os espagos de convivio. A cultura letrada e o8 processos pedagogicos sob a
tutela do Estado. A cuftura espetacular @ a formagdo da um imagindrio vitualizado,  As novas
tecnologias & seus efeitas nas ralaghas entre os indwiducs, O local @ o ghobal

B. A comunicacio, as formas de confrole & os procedimentas protocolares da manipulacio midiatica
danta de Interesses politicos e econdmicos. Fabricachio das identidades. O problema do valor atico
da agdo no campo concrele da vida conduzida em seu imaginario pelas atividades do sistema dos
meios de comunicagac. Consirucies g desconstrucdes cos processos de subjetivacia,

7. Acultura da imagem. As abordagens das praticas comunicacionais. A televisio, o cinema, o jormal.
arede Fluxos midigticos. A digitalizacio generslizada. Memdria e amnésia.

8. Repercussbes na sockedade @ na cullura brasilairas. A presenga da cultura brasileira na cena da

cutura ridiathca.

L sentdo do poder 2 da govemabilidade diantz da expansdo socetara alual. O lugar dos meios de

comunicacho. A questio do valor na cultura @ na pratica sacial

1=

Bibliografia Basica:

BARTHES, Roland et al. Andlise estrutural narrativa: pesguisas semiologicas. Petropolis: Vozes,
1976,

DENLL, Marco. Por uma outra comunieacio. Rio de laneiro: Record, 2003,

FOUCOULT, M. A ordem do discorso. Sio Paulo: Loyola, | %96,

MARCONDES FILHO, Ciro. Até que ponto, de fato, nos comunicamos. 530 Paulo: Paulus,
2004,

A produgao social da loucura SH0 Paulo: Paulus, 2004,

Bibllografia Complementar:

BOURDIEL, Perre. Sobre a televisao, Rio de Janeiro ; Zahar, 1997
BRIGGS, Asa;, BURKE, Peter Uma histdria social da midia: de Gutemberg & Internel. Rio da Janeiro: J.

Zahar, 2004



CAMCLINI, Méstor Garcla. Consumidores e cidaddos: conflitos multiculturais da globalizagao. Tnal:l s
Mauricio Santana Dias; Javier Rapp. Rio de Janeiro: Ed. da UFRJ, 19495,
. Culturas hibridas: estratégias para enfrar e =air da modernidade '||—.=u;| Ana }

Raging Lessa, Heloisa Fezaa Cintrao. 530 Paulo. EDUSP, 2000,
CEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Jareirs: Contraponio, 1997 /-
DUPAS, Gioerto Etica e poder na sociedade da informaglo: de como a autonomia ﬁah novas /iy
tecnolegias obriga & rever o mio do progresse. S8o Paulo, Unesp, 2001 *-.\_‘h '——"'"'

Economia global e exclusio accial. Rio d= Janairn Paz e Tesra, 2001 i
ECO, Umberto, & estrutura auzente. 530 Paule: Perspectiva, 2005,
ECO, Umbarts. Viagem na irrealidade cotidiana Trad Aurara Fornoni Bernardinic Homero Fraitas da
Andrade. Rio de Janeiro: Nove Frorteira, 1984
ZENSBERGER. Hans Magnus. Elemenios para uma teoria dos meios de comunicacio, Trad Helena
Farente Cunha, Moema Parente Augel, Hio de Janeire: Tempo Brasileso, 1979
JARDESON, Roman, Lingliistica e comunicagio, Sdo Paulk: Gultrix, 1970,
MACHADO, Arlindc. A televisdo levada a sério. 530 Paulo SENAC, 2000
MCLUHAN, Marshall Os meios de comunicagio como extensbes do homem (understanding media).
Trad, Dacio Pignatar. 580 Paula: Cultrix, 1964,
A galaxia de Gutembery: 2 formragao do homem tipografico, Trad, Lednidas Gontijo
de Canvalho e Anigdo Teixelra, S80 Paulo: EDUSP, 1972
FIORE, Guantin. O meio sdo as massagens. Rio de Jansro: Record, 1969,
MATTELART, Armard Historia da sociedade de informagio. Trad Nicolas Hyimi Campanario, 5ao
FPaule: Edighas Loyola, 2002,

; MATTELART, Michéis, Histdria das teorias da comunicagao. Tred. Luiz Paulo

Rouanat. S&0 Paulo: Edu;ﬂvaa Loyola, 15988,
MOVAES, Adauta (Org.) Rede Imaglndria lelovisdo o demooracia 530 Pauk: Companhie das Latras,
1951,
FEWNMA, Antonio Gomes Comunicacio a linguagem, Ra da Janeirs: Fundo de Cultura, 1970
FOLISTCHUK, l=na; TRINTA, Aluizic Rames Teorias da comunicagiio: o pensaments & a pratica da
Comunicagio Social. Rio de Janeiro: Elsewviar, 2003
SAUSSURE, Fardinand de. Curso de lingiistica geral. 580 Paulo Cullrix, 1872
SENNETT, Richard. O declinio do homem pliblico. 530 Paul Comparhia das Lalras, 1908
SENCENKO, Nicolzu. A corrida para o século XXI: no loop da montanha-russa. Sdc Paulo. Companhia
das Letras, 2001,
SODRE, Moniz. O monopdlio da fala: funcio e linguagem da televisio no Brasil Petropolis: Vozes, 1877,
A maguina de Narciso: felevisio, individuo e poder no Brasil Rio de Janaire. Achiagme;

12484,

PANA, Ragual. O império do grotesco, Rio de Janeiro: Maud, 2002

TARDE, Gabnigl. A opinido e as massas. Trad. Luls Eduardo de Lirmna Brandao, 530 Paulo: Martins Fonles,
1882,

THOMPSON, John. Ideologia e cultura modema: teoria social critica na era dos meios de comunicacdo de
massa Trad Gripe de estudo sobre ideclogia, comuncacdo & representacdes sociais de Instiio da
Peicologra da PUCES, Petrdpolis: Vozas, 10595,

WEBER, Max. A ética protestante e o espirito do capitalismo, Trad Mirene de Q. F Szmecsdny,
Tamas J M K Srvecsdny S0 Paulo! Livrana Pioneirz Editora, 1983

Metodologia de Aula:

Se o cbhjetivo & fazer com gue o aluno de Teaoria da Comunicagda Il aa fim do curso, tenha clarg

em sud mente o conjunto de implicaches que esthe envalvidas na producss dos melos de comunicagio a
em seu campo profissional, a ornentacio metodoldgica deve buscar reakzar o intento alravés de leituraz e
de discussies em sala de sula mofiivadas por fextos histdricos, ensalsticos, jornalisticos, fecionais, tebnicas
e analificos, juntamenie com o exercicio de analisar essas mesmas implcacdes nos produtos mididticos
Isso pode ser feito de muitas maneiras. O método de uma discipling como TCHI, 30 realizar um
entendimanio rigoreso do objetivo, serd aquale que melhor se adequar as possibilidades efetivas dos
alunos

Sistema de avaliagdo:

Prova dissertativa
Estudo de caso.




FA c m Curzo: Comunicacio Social - Publicidade e Propaganda | t% fe

Disciplina: TEORIA DA PUBLICIDADE E PROPAGANDA |~ :
Pericdo: 4%  Carga Hordria: 3Bh/a  Crédites: 029, 0%

Ementa:

A publicidada no Brasil, sua histédna, sua fungio histérica. A significagio na publicidade, seus
simbolos, suas marcas. A identidade cristiva, & busea do diferencial parsuasiva. A elaboragdo da
mensagem, a estética da persuasho

O comportamente do consumideor, tecrias da recepgio.

Dhjetivos:

Dar ao aluno capacidade de utilizar os conhecimentos tedricos de comunicagdio recém
adquiridog, aplicando-os a publicidade e propaganda. Promover uma reflexdo eritica e criativa sobre
a publicidade em geral, seu discurso, meios e insergio na sociedade.

Frograma:
Unidades:

| - Publicidade no Brasil | vis8o histérica, pepel social e pelitico. A publicidade alual,
esfrutura das agéncias, veiculos, formecedores e anundciantes. O noves desafios.

2 = A significagao na publicidade: signos e simbolos, os mitos e marcas na publicidade. A
ideclogia da publicidade e propaganda, seu papel na propagacio de sisternas de pensamento.

3 - A identidade criativa: a buaca do diferencial criative @ persuasiva. As técnicas e recursos
gue geram persuasdo. A interagio entre os codigos verbais & visuais nas diversas pegas
publicitérias.

4 - A elaborag@o da mensagem; 8 estética persuasiva, a psicologia do consumidor,
peculiardades da recepgio. suas vanagbes entre classes sociais, faixas etarias, nivel cultural e
diversidades regionais,

Bibli a8 Basica;

PETIT, Francesc. Propaganda ilimitada. 550 Paulo. Sciciliano, 1992

RAMOS, Ricardo e MARCOMNDES, Pyr. 200 anos de propaganda no Brasil. S50 Paulo: Meio e
Menzsagem, 1895

SAMPAIQ, Ralfael Propaganda de A a £. Rio de Janewo: Campus, 2003

Bibliografia C

RIBEIRC. Juio. Fazer acontecer. 53o Paulo: Cultura, 1955

Metodologia:

Aulas exposifivas,

Exibigles de videns,

Analises de pegas publiciténas.
Sistema aval o

VA - Questhes discursivas sobre a malérnia lecionada
YF - Trabalho sobre 0 mercado publicitarnio brasileir.
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FA Q'_'!A Curso: Comunicagao Social ,f""H Y

Discipfina: LINGUAGEM IMPRESSA E AUDIE}"."{EUAL '
04 K
';.'_:.."‘

Periodo. 5° Carga Hordria: 72 hia Erédltﬂs.
\:::E'—:-:_F'J{:"
Ementa:

A ocrise dos paradigmas. Processos de subetivacio @ sistermas de codificacda A freomentacio do
espaco ¢ a dikicdo do termpo. As linguagens ne era das interfaces, O consumo das imagens. O lugar do
sanbdo na codificacio digital. Aspectos do discurso verbovocovisual, Scoiedades hipertextuais & ambientes
comunicacionals. O espetaculo @ a refficacla. Ceticisme, cinisma & identidade A ténsdo entre humanisma a
ecrolog|a. Modos de ler e de ver; exto jomnalistico, fotografia, cinema, eleveds, documentdric, videodip,
MUSECE

Objativos:

AD longo do curse, desenvolver uma sbordagem conceliual sobre & produclo simbilica atual a
partir da reflexao acerca do discurso angendrade palas midias na contemporaneidade. Estabelecer Witlra
critica sobre 08 produlos audiovisugls & Impressos, [Egando ponios de contato @ alementos
prencalizadones comuns, diretamente relacionades as novas formas oe madiagéo & fomeno de espaco
sambdlico,

Programa:
& discipling sera mimistirada am trés modulos;
Linidada | —A grise dog paradigmas

= impasegs dos paradigmas culturaia ¢ 8 exposiclo medidtica (impressa e audiovisual)
& arte (criacdo/novalesgotaments)
o pigncia (invencdoilimitesiconfiitos éeos)
= palitica {demacraciaitgica dos interassasicnse da reprasentacio)
o religido (felcrencalexpansdo do conhecimentaregressdo=fanalisma)
= tecrologia {aulomagac/dominacao)

» confaminagdn dos paradigmas pelas redes de cooplacao
# Acultura audiocvisual: © poder da imagem (verdade x astada da crenga)
» odiscurso da publicidade & o olhar do "devaneio”

Unidede | — O real & 05 sistemas de representacio

05 sistemas de codificacio; verbal, Iconico e cdnico-verbal

0 embate entre a imagnacao e o imaginario social

processos de subjetivagio. modos ce absorgdo e de expressio
o pensamenta autdnomo x pensamento Gnico: o lugar da midia
chdigos & efaitos subjetivas

narratividade e conhecimenta: 3 Inguagem mpressa

a fragmentacéao e apelos sensodials: a linguagem audiovisua

0 sentido de real: o fascinio das imagens (“wideoestesia”)
aimagem coma impacta: estaticn x extatico

alenséo enlre 0 visual & o visivel nes mutaghes de espago & @mpo
o aspecio "autoritanic” das imagens

"= = & ® W @ &8 ¥ @® ® 8

Unidade Il - Sociedades hipariaxluais e codificagso digital

05 oritérics de verdade e vercssimiihanga
« aresisléncla do pensamenio dubitativo (razdo céboa x milo da infermacéo)
funcdes midiaticas e relagbes cinicas




Observacho: A critério do professor, ao longo das reflexbes sobre os temas propostos, serio
promovidas laituras criticas, tanto relativas a linguagem impressa (textos jornalistico e literdtio]
quante atinentes a linguagem audiovisual, com base na exibico de videos (cinema, du-:um'um
clip, comerciais ¢ formas afins). v |

|
%
s i

A

e

Bibdi Asica;

=

ALUMONT, Jacques. A Imagem, 540 Paulo: Papirus, 1953 S
BARTHES, Rolend. A cmara clara, Rio de Janeira; Mova Frontedra, 1984

SANTAELLA, Lucia, NOTH, Winfred. Imagem: cognigho, semidtica, midia. S8o Paulo. lluminuras, 1558,

Bibili i lementar:
DELEUZE, Gilles, Conversagdes: 1972 — 1990, 580 Paulo: Ed. 34, 1832,

DIZARD Jr., Wilson, A nova midia: 2 comunicagda de massa na efa da informacéo. Rio de Janeim J
2ahar, 2000,

KARCKHOVE, Dermrick de. A pele da cultura. Lisboa Reldgio D"Agua, 1597

LEVY, Pierre. Cibercultura. S8o Paulo: Ed. 34,1900,

NEGROPONTE, Nicholas. A vida digital, S53c Paul: Companhla das Letras, 1996.
MOVAES Adauto (Org.) O olhar. S&0 Paule: Companhia dag Latras, 1988

SCHNITMAN, Dora Fried (Org). Novos paradigmas, culiura o subjetividade Porto Alegra: Artes
Madicas, 1995

Metodologia de Aula;

Aulas expositivas, debates e leitura critice de produtes simboboos impressos e audiovisuais.

Sistema de avaliago:

WA — Prova ou trabalho 3 respeito das unidades propostas.
W F. = Prova de perdil tednco - dissertative, com base em temas e produgies simbdlicas expostos
5o longo do cureo
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Curso: Comunicagao Social
FAGHA

Disciplina; LINGUISTICA '
Periodo:  1° CargaHordriaz 72 ha  Crédilos:

Ementa:

Conhecimento e apécagao dos principais conceitos linglisticos.

Objetivos:

Fropiciar ag aluno o domins co instrumental lingufstico a fim de que possa aplica-o na sua vida
ascolar & profissional, de forma critica @ criativa na aquisicio ou transmissio de contetdos.

Programa:

Unidades:

A Lingiistica & seu objato

Lingulsticas & Gramatica

Histarico da Linglislics [arigem & prinapals corrantes)
Lingulistica & Semiologia/Semiotica

Esgnos verbais @ ndc-verbais

A= dicotomias saussuranss

Az funghes da linguagem (Bdhler @ Jakobson) & sus ubilizagio nos diversos meios de Comunicagdo
Moches basicas de samantics (o8 aspecios samanticos)
Moches basicas de diaketologia

A cracas vooabular; os neokgismos

Bibliografia Basica:
CAMARA JR, Joaguim Matteso. Principios de lingliistica geral. Rio de Janeiro: Académica. 1963
JAKDESON, Roman. Linglkstica e comunicagio. 580 Paule: Cultrix, 1970

FEIRCE, Charles Sanders. Semildtica ¢ Mlosofia. Sa0 Paulo: Cultrlx, 1975,

Bibliografia Complamantar:

ECC, Humberto. Tratado geral de semidtica. 530 Paulo: Perspeciiva, 1991
EPSTEIN, Isaac. O signo. S8o Pauls: Atica, 1885, (Coleglio Principios, 15).
LEROY, Maurice. As grandes correntes da linglistica moderna, 580 Paulo: Cullrix, 1972

MALMBERS, Bardil. As novas tendéncias da linglilstica: S3c Pauls; Comaneria Editora Macional, 1271,




MARCUES, Maria Helena Duarte. Iniciagdo & semidntica, Rio de Janeiro: Zahar, 1091, T T

PIGNATARI, Décio. Informagao. Linguagem, Gomunicagdo, Sio Paulo: Perspectiva, 1876 -11';'1'-._':

RECTOR, Manica. A linguagem da juventude, Petropolis: Vozes, 1875 ‘% )]/;
. P g

ROBINS, Robert Henry. Linglistica geral, Parto Alegre; Globe, 1877 AR

A4, Adisia of 8l Fundamentos cientificos da comunicagdo. Petrapolis: Vozes, 1673,
SALUSELRE, Ferinand de Curso de lingiilstica geral 530 Paulo: Cultre, 1972
VYALENTE, André Crim. A linguagem nossa oe cada dia. Petrdpolis; Vores, 19497,

WALDECK, Sérgio; S0UZA, Luiz de. Rotelros de comunicacio ¢ expressio. Rio de Janeira: Eldorado.
1877.

Metodalogia de Aula:

O cursn sard desarvolvide com aulas expositivas, debatas & atividades culturais vinculadas aos objetvos e
an conteddo programatco. O matenal didatico sara constilulde de vanas linguagens (arada, jomalisbea
publiciara atc)

Sistema de avaliagio!
Avalagao do slune pelo professor através de trakbalhos & provas

Aulo-avaliagao do aluno

Avaliagao do curse pelo aluno




. s T
F A c H A Curso: Comunicacdo Social = H%“ :

N Discipkna: SOCIOLOGIA )
Periodo;,  1° CargaHoraria: 72 hia  Crédilos D«%

Ementa:

A Sociologie como Ciéncia, A "Ordem Social® & saus Instrumentos de Sustentacao. A Manmpulagsa
Igealogica; O Papel da Comunicacaa. & "Desordem” Social.

A partir do estudo da Dindmica Socal, mosirar ao aluno coma o concailo da "Ordem Social” & mistificada &
ulilizada pelo Poder para a defasa de seus prdprios interessas

Programa;
Unidades:
ASociclogia coma Cidncia
A Teoria Cientifica. Caracteristicas Epistemolégicas da Soclologia (Durkhain, Weber, Marx). © “Falo Sccial' e o
‘Fato Sccholdgice”, E possivel uma Cigncia da Dinamica Sacial? A *Neutralidade” do Fato Social. & ideologia da
Ciencia.
A Sociedade como Sistema de Significacho.
Oe Fundamentos do Conhecimento ra Vida Cotidiana A Interagio como Processo Slonlficacional. A
Interpretacac Digktca da Sociedace. Conceltos Fundameniais. A Ordem Social o Homam cama Animal Sacial,
A Estrutura Social
Estrutura de classes e eskratificacdo. Classe e Sietus (Talcoll Parasons) Classe Social como Catagoria
Histarica (Marx). Relagbes Sccigis de producdo. Mudanga Socal (Teorias Classicas). O Conflite e a Mudanga
Social
A SocinlogsE na Era dos Excessog
Criica 8 Modemidade! Urbanizacin 2 Tecnalogia O Problema Demografico. O Homem | Espécie em

Exfingdo? Os gue vao se salvar Desenwoivimento & Sub-desenvolimento. Imperialisnmo Econdmics. "Ondemn
social” e eologia. A Teorna Ananguista.

Bibliografia Basica:

AROM, Raymond. Elapas do pensamento socioldgico. 530 Faule: Marins Fontes, 2002
FAMONET, Ignacio. Geopolitica do caos, Petrdpals: Vozas, 2000

BOTTOMORE, T, B Introducao a Sociologla. Rio de Janero: Zahar, 1998,

bli fia C

BEEMAN, Marshzall. Tudo que é sélido desmancha no ar. 380 Paulo; Cia das Lelras, 1998

FORACCHI, Manalce M., MARTING, Josk de Souza M. Sociologia e sociedade: leituras de
mirodugdo 8 sociologia. Rio de Janaire Livros Técnicos e Cientificos, 1963,

GALLIAND, G Introducdo a soclologia. Sao Paulo: Harper, 1887,

LASCH, Cristopher. A cultura do narcisismo: a vida americana numa era da esperangas em declinio. Rio




'_..n—\_

ge Jangire: Imago, 1983 el L
LORENZ, Konrad. A& demolicdo do homem: critica 4 falsa relgiso do prograsso. Sao Paulo Emaﬂmnﬂe‘ﬁ}\

MIRANDA, Orlando. To palinhas & os mitos da comunicagao, 580 Paulo, Summus, 1984 '| = |
MORRIS, Terence, Desvio e controle, Rio de Jansiro: Zahar, 19688, i '{
REX, Jochn . Problemas fundamentais da teoria gociolégica Rio de Janeiro: Zahar, 1609,

SENNETT, Richard O declinio do homam piablice. S50 Paula: Cia das Letrag, 2002

SWINGEWOCD, Acan, Marx ¢ a teoria social moderna Rio de Janaso: CiwilizecSo Brasileira, 2000
TOURAINE, Acain, O pés-soclallsme. 380 Paulo: Brasilense, 2001

WOODCOCK, George, Os grandes escritos anarquistas. Porto Alegre. LPM, 1888

Metodologia de Aula:
Aulas expositivas; Debates e Discussao de Textos.

Sistema de avaliacdo:
WA - WF @ participacio em discussio de texios




Disciplina: ECONOMIA POLITICA f L8
Periodo: 3°  CargaHordria: 72iha  Grédios:  04)

: — A P
F’A@A Curso: Comunicaco Social _.'-?;' TN

Ementa:

Explicltacdo dos concailos bascos da Economia Palitica;
Formagao basica nag feonas econdmicas do Capitalismo e do Socialismo;
Infroducén 4 histdria do Capitalismo ne Brasil

Dbjetivos:

Iniciac@c bedrica para a compreensad das phncipais alternativas & problemas socio-econdmicoos da
contEmporanedade

Programa;
Unidades:

O porgué de a teoria econdmica com pratanssa ao estatule de ciéncia ter surgido apenas em fins do século XVIIL
0 deseio absoluto o progresso & acumulegio materiais como fundamento do "ETHOS® MODERNO
0 modamo deslocameanto da atividade econbmica da esfera priveda para a esfera plblica.

A mercantilizagao da ecenomia @ das relagdas humanss em geral

O Capital 2 a Mais-Yalia.

O lrés estagios do Desanvalvimants do Capitaliema na Inddastria

O Salario,

O ciclo da acumulagao do capital. A ralagao

2 Lucro

O Capital Gomnercial,

O Capital de Empréstime ¢ o5 juros.

Capialismo Monopolista & Impanalismo.

Pollfica Marvista de transksda do Capitalisme a0 Socialismo.

A bransicio do Bocidlismo ao Comunismo

Bibliografia Basica:
WEBER, M. A ética protestante & o ezpirito do capitalismo, S4o Pauly Abril Cultural, 2005 (Os Pensadores)

MARX, K. O caplial Rio de Janeiro Civilizacho Brasileira, 1985
SAMUELSON, Paul A, Introducdo a andlise econdmica. Rio de Janein: Agir 1971

Bibliografia Complementar:

CARDOSO, Eliana: HELWEGE, Ann. A economia da América Latina, S3o Paulo: Atica, 1993 .
DIMENSTEIN, Gilberto: SOUZA, Josias de. A histdria real: trama de uma sucessio, Sio Paulo: Atica,
| i

Metodologla de Aula:

Cilo de Aulas Expositivas.
Cicho de Semindrios

Sistema de avaliagdo:

W& - Trabasino interpretativo,
WF - Seminanc - Avalizc3o ndviduws




Ementa:

Curso. Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda ‘~,;.'_:._‘ s
Disciplina: LABORATORIO RTV ST e
Perioda: 7 Carga Hordna: 72hia Créditos: 04 o

Redacao 2 editio de mensagens de Publicdade & Propaganda para a midia eletrdnica. Diferentes tipos de

Canais de execucio.

Ohbjativos:

Ap demonstrar pegas produzidas por profissionais preparar o alune para crar, tendo modelos
exemplares e, também, saber diferencid-los. Preparar o alunc para redigir de forma téonica e organizada.
Apresentar resultados especificos de aprendizagem (pontos 2 e 2) com criatividade, produzindo um spot
(Radic) para avaliagao dos conhecimentos transmitidos pelo professor. O aluno deve demonstrar sua
crialividade e capacidade na utilizagio da linguagem técnica gquando da elaboracdo de um roteiro para TV e
posterior produgdo, gravacio e edicio.

Frograma:

Linidades:

|, Consideragbes gerais sobre diversos meios de comunicagio,

]

. Processn de criagdo de pecas publicitaras

3. Crisgdo em Radio,

4. Criacio e Produgio de um Spot para radio.

CragioProducio’Gravagdo e Edicio em TVICinema.

Biblicgrafia Basica:

RIBEIRO, Julic et &l. Tudo o que vocé queria saber sobre propaganda e ninguém teve paciéncia para
explicar. S8o Paulo; Atlas, 1989,

SANTANNA Armando. Propaganda: tecria e pratica. Sao Paulo: Pioneira, 1989,

Bibliografia Complementar:
SERRA, Floriano. A arte e a técnica do video: o raleiro & ediclo. 530 Paulo: Summus, 1986




Metodologia de Aula: o
- Demorsiracio de material ja produzido: Filmes, Vis, etc. Informago para nnﬁ ﬁteﬂn
Tecncas de Redagio - Apresenfagio visual do texto criado - Adaptacio (através de briefings da

outros veiculos. Aplicacio da aprendizagem do ponto anterior (3). EEL
- Gravagao no Estudio ds FACHA de spois sob orientagBio do professor - Regras de
comportamanto em estidio - Selecio de locutores, efettos sonoros, mixagens, montagans, Utilizaco do B.G,
- Informagées para criacio de roteiros - Técnicas de redacio - Aprendizagem da linguagem técnica dos
veiculos (TV/Cinema) atraves de material especifico gravado para apresentaciio em vides-cassets.
- Cnacdo de um roteiro para TV, gravagdo e edigdo no Estudio da FACHA sob orentacdo e
acompannameanto do professor

Sistema de avaliagio:
- Criagio de ProdugBo de roteiro para TV com gravagio edicho nos estidios da FACHA,

- Criagdo o Produgdo de Spot para radio com gravagiio @ mixagem nos estidios da FACHA,
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FA H A Curso: Comunicagdo Social !

u_.sa_/ Discipina TEORIA LITERARIA [ {
Periodo: 4° Carga Horania: 36hfa  Crédiles. 02

-

-

Ementa:

Pressupostos tedricos. Mimese, poiese e verossimihanga, A questdo dos géneros
literanios. Principais correntas da Teora Literaria formafismo russo, estruturalismos e estética da
recepcaon, Leitura critica de obras literdrias.

Objetivos:

- Apresentar 08 principais conceitos ¢ idélas que constituem a Tecna Literana e aua interfacs com
outros campos artisticos.

Discutir abordagens conceiluais ¢ o escopo de saus racorfas da abra literaria.
- Considerar obras Merarias e artisticas e a pessibilidade de milliplas abordagens e leituras em
noasa cultura,
= Analisar crticamente obras lileranas de diversas épocas, com diferentes géneros e tendéncias
estiislicas
- Capacitar o aluno na leitura e na consideracio da obra literdria

F rama:

- Pressupostos teoricos: questdes preliminares aois) modelols) tednco(s) adotado(s). Interfaces
de outros campos de pansamento com a Teona Literana.

- Mimegejs, polese & verossimilhanga: sistemas e modelos de construgac da obra literaria.

- A questdo dos ganeros Wterarios na Antighidade classica, na Modernidade e sua reformulacio na
literatura contemporanea.

- A questdo dos estilos: sua conceituagio e as tentativas de formalizacio de uma “estilistica
fundameantal”,

- Frincipais comentes da Teoria Literaria formallsmo russo, estruturalismos e estética da

recepcao,

- Leidtura critica de obras literarias: os concaitos de texto iterano, texto, contexto @ hipertexto.

EBibliografia Basica:

ARISTOTELES Poética. Sao Paulo; Marting Fontes, 1988,

ECO, Umberio. Interpretacao e superinterpretacdo. Trad, Monica Stahel, 580 Paule: Martins
Fontes, 1993,

- Os limites da interpretagdo. Trad. Pérola de Carvalho. S8o Paulo: Perspectiva, 1995,
(Col Estudos, 135).

KANT, Immanuel. Critica da faculdade do juize. Trad. Valerio Rohden e Antanic Marques. Rio
de Janeiry, Forense Universitaria, 19395,

. Critica da razdo pura. Trad. Valéric Rhoden e U, Baldur Monsburger. Sao Paulo; Abril
Cubtural, 1980, (Col. Os Pensadores),

Bibliogr Complementar:

KRISTEWVA, Julia. Sentido @ contra-senso da revolta: poderes & limites da psicandlise (. Trad.
Ana Maria Scherar, Rio de Janeiro: Rocco, 2000




LIMA, Luiz Costa. Limites da voz: Kafka. Rio de Janeiro: Rocco, 1993 e
, Mimeasiz: desafio ao pansamento. Kio de Janeiro: Civilzagio Brasgilera, EUH;D i

LUCCHESI, lvo, Crise e escritura: uma leitura de Clancs Lispactor & Vergilio Ferreira. Rio de
Janein: Forense-LUniversitaria, 1987 R i

.0 vigor do sentido contra o devaneio obscurantista. Aquila, Ric de Janeiro, v 1,. P
137-164, 1887.

. Ds santidos da dor @ duas traigdes! Housseau ¢ Machedo. Comum, Rio da Janaing, v
. n, 14, p, 119140, jan ful, 2004,

STAIGER, Emil. Conceitos fundamentais da poética. Ric de Janeiro: Tempo Brasileirg, 1970

Metodologia de Aula:

- Aulas expositivas,

- Debates am sala de aula.

- Saminanos & atindades conexas.

= Trabalhos em gripo.

- Dutras atividades propostas pelo professor

Sist o

- Provas & tastes.

- Trabalhos de pesguisa.

- Semindrios & exposigdies coordenadas

- Qutros modeles de avaliagao propostos pelo professor.




FA c H A Curso: Comunicagao Social - PUBLICIDADE E PROPAGANDA - _
T Discipbna; LINGUAGEM PUBLICITARIA | 1‘_
Periodo.  6° Carga Hordria: T2 hfa  Créditos. 04 SS e
ir]

ol

1
-

Ementa:

Entendimanto & convivio com a expressio publictaria. Expanmentacio das praticas
eritica g criativa e critica com a mensagem.

Ohjstivas:

O entendimente da mensagem publicitaria come um recurso expresave desenvoivide no
amblente da comunicagio de marketing. A percepsdo dos elementos constitulivos dessa
mengagem, as fungdes da linguagem mais freqientemente exploradas, o jogo com os planos
danotative & conotativo @ com os diferentes tipos de abordagens. Levantamento dos valores mais
trabalhados e das caracteristicas da exprossac publictana nas diversas categorias de produtos e
servigos. Experimentago critica e criativa,

Programa:
1 0 processo publicitano: objetive, conceito, estratégia, contedds e expressio
2 Almpoerdncia da atividade de briefing como a base da formulagio expressiva publicitéria

3. A importancia do conceito na comunicagdo publicitiria: as versdes antiga e atual de atribuicéo
de valor @ as mensagens dai decorentes

4 A “arquitetura da persuasao”;

- @5 mensagens que estruturam a mensagem publicitaria e as pessibildades de
leifuras da mensagem em diversos planos: denotacio ¥ conotago:

- o conceito de fkability - a necessidada de gue a mensagem saja gostada para ser
gntendida

abordagens racional ¥ emocional; a segmentagio pelo cérebro;
- fungdes da linguagem & as funcies mais utilizadas pela linguagem publicitaria;

retdrica e publicidade: a utilizacio dos recurscs de ampificacio expressiva na construgio
da mensagen.

Ln

A comunicagio publicitaria de diversas categoerias de produtos e ssrvigos.

6. Desenvolvimento de expressao publicitaria para atender a um problema de marketing.

Bibliografia Basica:
BARRETO Roberto Menna. Criatividade em propaganda. 5o Paulo: Summus, 1978,

CARRASCOLA, Jodo Anzanello. A evolugao do texto publicitario. 580 Paulo; Futura, 1998




CESAR, Newton. Direcdo de arte em propaganda S&o Paulo: Futura, 2000

RIES, Al TROUT, Jack. Posicionamento: como a midia faz sua cabeca. Séo F'aulu'l
1887,

Biblicgrafia Complementar:
BALUDRILLARD, Jean. O sistema dos objetos. S3c Paulo: Perspectiva, 1976,

FLEIM, Naomi. Sem-logo. Rio de Janeing: Record, 2002,

MARCUS-STEIFF, Joachim el al. Os mitos da publicidade. Petrépolis: Vozes, 1974

METZ, Christian et al. A analise das imagens. Petropolis: \Vozes, 1973,

TOSCANI, Qliviero. A publicidade é um cadaver que nos sorri. Rio de Janeiro: Ediourn, 1996
Metodologia:

Aulas expositivas, trabalhos

Sistema de avaliagio:

A percepcio e dominio da linguagem publictara demenstradas na realizagio das athvidades
laboratoriais e problama de comunicagao (VF) por meio de:
= Boa acuidade perceptiva dos elementos conceituais e formais em mensagens publicitarias
* Solugles de criagio coerenles com as estratégias de comunicagio estabelecidas,
= Cumprimentc das tarefas e prazos solicitados
As afividades |aboratorisis serdo consideradas como parte integrante da verificacio de
aprendzagam,




FA c H A Curso: Comunicagaoe Social
h—-"’f‘—""

Disciplina: LEGISLAGAD ot \
Feriodo: E6° Carga Horaria: 36 hfa  Creditos: E \"1

5 ;’
Ementa: \““'- M“/

Legislacfo brasileira relativa & manifestacio do pensamento, 4 procura, o recebimento a 3 dfusdo
de informacdes & idélas, bem como quanto aos direltos da ciagho italsctusl exteriorizada  Legislac8o
regiladora da atividade profissianal em diferentes setores da Comunicacio Social

Objetivos:

A compreensdo dos pressupostos que norteiam 2 estrutura uridice da Comunicacin Social e de
papal que alp represents na realizagso do regime democratico

Brograma;

Unidades;
I. Direito Plibico @ Direile Privado. Administracan da justica. Tratados, Canvengdes e Acordos Colativos
2. Direites & Garantias Individuass: Dirgitas Individuais & Coletivos. Regime constitucional
Comunicasdo Social na Canstituicio:
Propriedade & registra de empresa jomalistica jormais, revistas, radin, televis®o, agéncia de noticias,
empresa cinematograficas,
Concessao, permissac e aulorzacao para o sarvico de radiodifusio sonara e de sons & imagem;
Publicidade & propaganda governamentai,
Censura de natureza politica, ideoldgica e artistica.

3. Liberdade de manifestagio do pensamento e informacho. Sigile com relagdo & fonte; maténa sigilosa:
anonimato; noticla fasa apologia da arime, publicagdo clandesting Conservacio das divulgaphes.
Jurisprudércia.

4. Racismo nos maios de comunicaco como crime inafiancavel & imprescritivel

Cadign Brasileim de Avto-regulamentacio Publicitiria Coédigo do Consumidor, Codigo da ABERT.
Codigo Brasileiro de Telecomuncagbes. Rado e elevisdo educativos & radio e televisio comunitdrios.
Radeas regionais & nacionais. imenidade fributaria

i1, Surgimento do Estado e civilizagho em Pierre Clastres @ am Sigmund Freud.

7. Diredto de Respesta ou Retificaclo. Prazos & limites. Fase amigavel, Confancioso civil & penal Crimes
de njuria, de difamagio e de calinia. Excacio de verdade, Imunidade parlamentar. Ratratacis. Crime
de extorsdo. Junisprudéncia

K. Sistermas da responsabdidada civil @ penal Penas nos daelitos de comunicacio Dana moral e dano
patmmeonial. Emo judicidno. Indenizacic por perdas e danos morais a malarias. Foro competante para
julgamenta. Tribunais de excagdo. Detencéo & reclusdo,

9. Diredte do Autor De propriedada literdria, cientifica a artistica. Direito de Imagem; Direlto Editorial; Direita
de Arena; Direilo de Segléncia; Direilos Conexos. Protecio a artistas, produlores de fonogramas e
arganismos da radiodifusdo. Direitos cos artistas intérpretes ou executantes. Dirsitos autorais nas
exibicies cinematograficas. Ullzagdc de obra de are plastica, de obra fotografica, de composicio
musical, de fonograma e de obras intelectuais e de obras perancentes ao dominic publico. Contrafagio
e plagio. Direitos marais 2 direitos patimonials do auter, Limitagies ao direifo do autar. Registro da obra.
Prarcs. Cessdo de dirgitos. Convengdes internacionals. Junsprudencia,

|1}, Exercicio da profissdoc de Jomalisia Registo ce Jornalista Profissional Registro especial de
colaborador, de provisionado @ de funcicndrio pibéce. Registro dos girefores de empresas jornalisticas.
Catagorias profissionals & atnbuigdes.,

L

Exercicio da profissio de Relagdes Pabicas. Registro profissional Alividades profissionals. Afribuicies do
Conselbe Federal e atribuigdes dos Conselhos Regionais.

Exercicio da profizsio da Publicibno e de Agenciador de Propaganda. Registro, Designocie de Publicitario
Aaéncia de Propaganda. Veleulo de Divulgacan,




Exercicio da profissfio de Radialista & Jomnalista Registro Atividades técnicas, atividades de producao a."\
abtwidades de adminstracio. Confralo de frabalhs. Radicamador. i

Exercicic da profissao de Arista & de Teécnico emn Espetdculos de diverstes. Arps Gmrﬂqaghcmsm e
Fotonovela, Radiofusso FETn

Bibli i azica:
ZANTOS, Reinalde. Vade-Mecum da comunicaghe. Rio de Janeiro: Ed. Rio, 1285,
SOARES, Odando. Direito de comunicagdo. Rio da Janairo: J. Koufing, 15980,

SODRE, Nelson Werneck. Histdria da imprensa no Brasil. 530 Pauls: Marting Fontes, 1999

Bibli fia C e

MOBRE, Freitas. Lei da informaciko, 530 Paulo: Sarava 1084

Metodaologia

Aulas exposilivas & apresentacio de exemplos em jornais e revistas,

Sistema de avaliacio:

Frovas aiou trabalhos,

¥




Discipling: OPINIAO PUBLICA E PESQUISA DE AUDI

ST R R
FA wA Curso: Comunicagio Social - ﬁlf;..':i‘.:;i':\

FPericcdo: 67 Carga Horawria: 72hfa  Créditos: Ef%
_" ;!'j_::
i J.H;:}{,
E I : Mi_:' ‘F .

A pesguiza de mercado no contexto do marketing: Dessnvolvmento Histonco, Plansjamento da
Pesguiss, Fases da Pesguise & Ullizagéo Prética.

Datar a4 alunos de ingtrurmental tedeics.prMicn que posebilibe decaralver a reflexis, o espiito de
mwvastigacde, apmofundando a formacic tetrico-metodalbgica necasadna ao desempenhe e execucio de
pesquisas mercadoldgicas,

Programa:
Unidades:
= A Importancia da Pesquisa de Mercado no Comexto do Marketing,
= [asenvobviments Historicn,
= Concefuagio
v Plangamento de Pesguss: Componantes de um Projeto de Pesqulsa
» Fontes de Informacha.
& 4 Amostragem
+ Melpdologia da Pesquisa
= Dados Primarios @ Dados Becunddnos,
= A Coleta de Dados: o Cuestionania
» Tabulagdo de Dados.
= Anaise Interorefativa.
= O Metodo Clentificd & a Pesquisa de Mercado
= Fesquisa Qualiatva & Peaqusa Cleantitatra,
= ) Entrevistador: Desampanho.
e A Pesquiza Mabvasional

Bibli fi

BOYD, JR Harper W., WESTFALL, Raph. Pesquisa mercadoldgica: textos & casos. Rio de Jangirg; FGY,
1978

MOTLER, Philip. Principios de marketing. S8o Paulo: Atlas, 1905,

TAGLIACARNME, Guglisimo. Pesguisa da mercado: teora e pratica, Rio de Janeiro; Atlas, 1988



Metodologia de Aula;

Sistema

Aulas expasitivas,
Textos de apoio

Dabates.

Trabalhos praticos de pesquisa.

Tralzalhos am grups.

aval

Observacio,

= Exercicios praticos,

Prova escrita (W, A eV F,)




Disciplina: COMUNICAGAO COMPARADA O

Periodo: 4°  CargaHordria. 72hia  Crédios: ;Mg% Y
9 -:“1:-"'
e,

'

--'—" _..-—-‘
F A CHA Curso. Comunicagio Soclal e
‘-_--"‘"..__.--

Ementa;

Estude comparative de sisternas da comunicacao, abrangando as areas de Jornalismo, Relscies
Publicas, Publicidade & Propaganda

Dbjetivos:

Dar uma visao dos pontos anfagbnicos & confluentes entre os grandes velculos de comunicacio
rornais, revislas, radios e TVs), a2 agéndas de Publickdade e assassoria de comunicacio,

Programa;

|- A Comunicacio Social no mundo de hoje. Uma visdo critica.

2- O impacio tecnoldgico

3- A Comunicacho de Masss & S2UR MeIns

4. Conceito de informagdo,

3= Informagda jornalistica,

G- Informagdo publicitania,

7- Jomalismo Impresso (jormals da grande imprensa, altlermatives e revistas)
8- Az agéncias de noticia e seu papel como Infra-estrutura na iInformagss.
Y= A comunicacdo folograhca, A foto e o texto, O display 2 o outdoor,

1{}- Comunicagdo cbemética O computador nas empresas jormnalisticas.

I | = Estudo comparativa dos jornais Falha de Sao Paulo, Estado de S30 Pavio, © Globo e o JB.
12- A guestio da credibilidade dos comerciais na TY,

I - Encontro marcado, um projeto da BP da 1B

14- O cinema

[ 5- O alzance de comunicacio siravés do livro.

Biblipgrafia Basica:

ABREU, Alzira Alves. A modernizacio da imprensa. Ric de Janaira: J. Zahar, 2002

HOPKIMNS, Claude, A ciéacia da propaganda. 532 Paulo: Cultnx, 1873,

MATOS, C Mito & telejomal Rio de Janaire: Litteris, 1967

FINHD, J B. Propaganda institucional: uso & fungdo das propagandas nas relaches piblicas. Sio Paulo
Summues, 1850

RABAGA Carlos Alberto & BARBOSA, Gustavo. Diclondrio da comunicagio. 580 Paulo: Atica, 1887

Bibliografia Compl i

ERBOLATO, Maro L Técnicas de codificagao em jornalismo. Petrdpaolis: Yozes, 1878

DINES, Afberio. O papel do jornal. S8o Paulo: Summus, 1835,

KIENTZ, Alber. Comunicacao de massa, analise de confeddo. Rio de Janeiro! Eldorado 1873,

LA, Gersen Moreira. Releasemania; uma contribuigdo para o estudo do pressrelease no Brasil S5ao
Paulke: Summus, 1946,

PEROMM METTD, Samuel, Comunicagdo de massa: natureza, modelos, imagens. Sao Paule: USP, 1872

Meto la:

Pedra e gz, Apresentagdo de videos com frebalhes de telejornalismo reakzedos e documeantanos
praduzides por alunas.

Sistemna de avaliagao:

Irebalhos de grupos sobre os itens do programa da discipling. Grupos de, no maximo, cinco alunos,
que apresentario os lemas atraves de seminanos, Trabalhos praticos, individuais & am grupo, sobee
analses crifico-comparativas de penddcos pavlisias e cericcas,




FACHA Curso: Comunicagao Social - PUBLICIDADE E PROPAGANDA - -
- Disciplina: TEORIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDAINL Wi
Feriodo: &° Carga Hordria. T2 hla  Creditos: 04 E

e

.-\. . .-ﬂr_:g'ri
Ementa: v .__{1___.;.&/'

A publicidade atual, seu discurso, novos meins e papel na sociedade contemporanaa.
Analise do mercado. agdncias, cisntas, velculos o consumidores. As novas agéncias, escntorios
de criacdo & agéncias de comunicacio. Segmentacio & consumo’ a publicidade de massa e a
comunicacio dingida.

Ohjetivos:

Estudo sobre a publicidade, gerando trabathos criatives baseados na reflexfo critica sobre
o discurao, o8 meios @ o planejamento publicitario.

P rama:

1 - A publicidade alual. analise do discurso publicitério na atualidade. Levantamente de
campanhas gue utilizam novas midias, impacto destas campanhas sobra o piblico.

2 - Andlise do mercado. pesquisa envolvendo agéncias, clientes, velculos @ consumidores
visando o estudo de cases da publicidade sob os diversos pontos de vista.

3 - As novas agéncias: estudo do peril das novas agéncias. suas propostas e solugies
frente os desafios da comunicagan. O papel das assessorias de comunicagao, a complementacio
& SUpErposiGao de tarefas entre a publicidade & as acessonas de comUNICacAo.

4 - Segmentagdo & consume: as ferramentas da comunicagdo integrada de marketing,
Desanvaolvimento de campanhas de carater ragional e glabal. A segmentagio =ob a dtica do
pranejamento estratégico, midia e criagao.

Metodologia:

Pesquisa e desenvolvimento de irabalhos tedrices, montagem de seminanos e paingis
envolvendo profissionals e especialistas das diversas areas eztudadas.

Bibliografia Basica:

FETIT, Francess, Propaganda ilimitada. 530 Paulo: Siclliano, 1992
PREDEBON, José et al. Curzo de propaganda. S50 Paulo: Atlas, 2003
SAMPAID, Rafael. Propaganda de A a Z. Rio de Janeira: Campus, 2003

Bibliografia Complamentar:

FINHO, J. B. Comunicagio em Marketing- papirus- Sao Paulo, 2005
RIBEIRD, Juko. Fazer acontecer. 580 Paulo: Cultura, 1995

todologi Aula:

Aulas expositivas, com uso de multimidia. Exposicio de casos de midia impressa e
Eletrdnica. Exibigao de campanhas premiadas.

Sistema de avaliagio:
W.A - Prova tednica sobre casos de midia impressa

W.F - Prova tedrica sobre casos de midia eletrdnica;




. s
F A CH A Curso: Comunicagio Social - Publicidade e Propaganda ;i
T Disciplina. COMUNICAGAQ DE MARKETING Il s S

Periodo; 6 Carga Horana: 72 hfa Créditos: 04 r"

Ementa:

2 Processe Mercadolégico & a Comunicagio de Marketing. Comunicacio Integrada de Rarketing.
Estratégias de comunicagdo. Comportamanta do consumidor. Tipos de Campanhas. Planejamento de
Lomunicagda do Anunciantz. Plangjamento de Comunicacio na Agéncia. A Comunicaco & a Tecnologia.
Midias hgitais & o Markeling. Endomarketing. Markeling Verds, Respansabilidade Sacial

bjebivos:

Apresentar ac aluno as fransformacdes ocomidas na comunicagio da marketing o publicilaria em
decorréngia d2s novas tecnalagias, Disculir a comunicacso de marksting am uma sociedade an line

Programa:

1- A Forga da Comunicagdo
- Mithdes de Mensagens Didras
- O Marketing de Massa
- Desrmassificagao
- A Crigclo de Valor com a Comunicagio
- 0 Profissional de Comunicagao

2 - A Comunicacido & o Marketing
= A COMUNICECE0 &m ambentes compabtivos
- O Mix de Carmunicacao em Markating
= & Import&ncia da Marca na Construcdo da Imagem Organizagional

3= A Internet como Agente de Mudanga
- Renvartando a maneira come nes comunicamos
- Consumidores com acesse imedalo as infarmagdes sobre os produtes
- & wyalha midia desenvolvendo 8 nova midia
- Analise de Banco de Dados

4 - 0 Verde como Bandeira
- & comunicacan usa verde
= Comunicacao com comunidades
- A escasseaz de recurses naturais
- 0¥ verde & responsablidade social

b - Comunlcacio a os Canals
- Consurmidor Final
- Funclonarks
- Fomnacedones
- Varejo
- Agropecuans
- Governamental

Bk lio i ica:

PINHO. J.B. Comunicagio em Marketing, 35 Paulo: Papirus

PEREZ, Cigtilde & BAIRON, Sergo, Comunicacdo e Marketing. 5 Paula: Fulura,
CAPPD, Jos. O Futuro da Propaganda, S, Paulo: Culiric'Mess & Mersagem
RICHERS, Raimar, Marketing - Uma Visdo Brasileira, & Pawa: Negdicio Editara




Eiblipgrafia Complemaentar;

CORRADD, Frank M. A Forga d8 Comunicagdo,. 5. Paulo. Makran Books
LUPETTI, Marceka, Flanzjamenio de Comunicagan, 5 Paulo — Futura

CQGRE, James R Comunicacds Integrada de Marketing. 5. Paulo: Prentice Hall
RIES, Al Az 11 Consagradas Leis de Marcas na Intermet = S, Paulo; Makron

Melodologia de Aula:

Aulas expositivas.

Apresantacla de vidaos e cases.

List de textos da bibliografia basica e complementar,

Lrso de artigos da midia especalizada, como Exame e Meio & Mensagem.

Sistema de avaliagao:
VA - Avaliago de 50% do curse, com pese 1, prova tedrica
WVF - Avatacic de lodo curso, com pess 2, prova pratica
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Y DA

FA CHA Cursp: Comunicacio Social - Publicidade e Fr-npagnndan it

Disciplina: LINGUAGEM PUBLICITARIA Il
Pariodo;  7° Carga Horaria: 72h/a Créditos: m S TEETE

Emanta:
A Publicidade de acordo com @ l6gica da (de sua) recepcio.
Producio e apropracis da significacdo da Publicidade.

A insergo da Publicidade nos discursos dos meios de comunicagio de massa,

Dhjetivos:

i R ) Estabelecer as premissas ledricas da recepedo da Pubbicidade ! Relativizar a
nogdo de linguagem publicitaria | Consolidar 3 publicidade como discurso / Explicitar seu

funicionamanio

_Programa;
Unidades:
1. Linguagem Publicitdria - a nogio vigante entre os aluncs,
2. Lingua / Linguagem

3. 0 Signo £ O Signo am publicidada.

4 Idioma / Dialeto /" Jargio”.

5. Mensagens { Mensagem Publicitaria,

5. A nogho de discurso / os discursos na sociedade.

7. Discursos &cnico-cientifico, poélico, amoroso.,

8. Discursos informativo / jornalisticol/ politcoquridico ! religioso.
9 [Dhscursos da persuasdo - a publicidade por exceléncia,

10. Informagao, Persuasdo, Persuessao Clandestina, Consumo Dingido, os 4 momentos do
Discurso Publicitario.

11, MotivagBes x Resisténcias.

12.As |ogicas explicativas - 1) Condicionameniofreflexo, 2) Enunciado/prova e
3) Fabulafadesdo.

13. A logica da crenca; Regressio - Papal Noal,



14, Gratificachn e Repressdo; imagem material @ funcieo lodica { JE' % ) i
N e I'l.l -

15. A esiratégia e a tatica do discurso: presuncio coletiva

Biblingrafia Basica:
BAUDRILLARD, Jean. O sistema dos objetos. S3o Paule: Perspectiva, 2002

A sombra das maiorias silenciozas,. S5io Paulo Brasiiense, 1985,

A sociedade de consumo. Lishoa EdigBes 70, 2005,

BARTHES, Roland. Mitologias. Rio de Janaira: Difel , 1975

Bibliografia Compleimeantar:

ECO, Umberto. A estrutura ausente. 530 Paula: Parspectiva, 2005,

SAHLINS, Marshall. Cultura e razio pratica. Rio de Janeiro: J. Zahar, 2003.

Metodologia de Aula;

Aulas expositivas.

CEmInarios.

Sistema de avaliagio:
Y. A, - Prova com cansulta efou trabalho,

V. F - Prova com consulta e'ou trabatho
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FA c HA Curso; Comunicacda Social - Publicidade e Propaganda | At ‘h :
N ‘x_ (il

Disciplina: MiDLA 1

Perido. 7°  CargaHordna: 36ha  Créditos: 02 2y I:"r;}"

Ementa:

0 Plansjamento de midia. A delerminacao de intensidade e da duragao de uma campanha
publicitaria. As técnicas de midia e o ferramental disponivel. O conceito de multimidia.
Desenvolyimento pratico de um planoe de midia. Avaliagao de um plano de midia. Promocao de
vendas e “merchandising”. Evenlos gemdores de midia. As novas tecnologias de midia.
Criatividade em midia. Os novos meios.

Dbjativos;

A - Com os conhecimentos adguiridos em midia |, praticar trabalhos de programagao e
planejamento de midia.

B - Praticar diferentes estralégias de planejamento para diferentes segmentos de mercado.

C - Simular programacoes para o plangjamento aprovado,
D - Analisar as novas opgdes de midia.

Programa:

Unidade | - Pesquisa de Midia

Institutos de Pesquisa - Metodologia - Principais usudrios - Software disponiveis
Unidade Il - Técnicas de Midia

CPM - Custo por mil - GRP - Gross Rating Point - Recency - OTS - Oportunity lo See
Unidade Ill - Frogramacao de Midia

Programagao em Fligts - Programacio Continua - Intensidade - Fragli@neia - Lancamenio -
Sustentacio

Unidade IV - Briefing de Midia

Emprasa - Produto - Mercado - Participagao de Mercado - Concorréncia diretafindireta.
Unidade V - Planejamento de Midia

Ohbjetivo - Estratégia - Tatica - Execugdo - Controle

Unidade VI - Novas Tecnologias de Midia

Evolugao tecnolégica dos Meios - Novas Midias - Intarnet - Interatividade

Bibliografia Basica:

SISS0ORS, Jack Z. Planejamento de midia. 580 Faulo: Nobel, 2001,
TAHARA, Mizuho Midia. Sdo Paulo, Global, 2004,




VERONEZZ, José Carlos. Midia de A a £ S3ao Paulo: Flight, 2002

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

FERRARI|, Flavio. Planejamento e atendimento. 580 Paulo. Loyola, 18890,
LUPETTI, Marcélia. Planejamente de comunicagdo. S3o0 Paulo; Futura, 2003,

SHAVER, Mary Alice. Como vender a midia S8o Paulo: Nobel, 2002

VIDEQS DE APODIO:
Tv, Cultura
Multishow

STw

GNT

Tv Globo

Sites sobre Midia & Publicidade
www.about.com.br |
www. bluebus.com.br
www.janela.com.
WYW, IMeicemensagem.com.br

X com. br
www.ibope.com.br
www.ive.org.br
www.ipsos-marplan.com.br
www.midiar].org.br
WWW. M .org.or
www.arquivo.com.br
www.memoriadapropaganda.com.br
www.aha.com.br
www, o bp.com.br
s pu bl beilcom. br |
www infoglobo.com.br |
www.imprensa.com.br

Metodologla de Aula:

|. Exposicio teorica das lecnicas de Midia. admirstracio de verba e planejamenta.
1. Exercicios praticos sobre cada topico do programa e estudo de casos,
J.Palesira com profissionais de Midia e de veiculos (convidados).

Sistema de svaliacio:

. Testes escritos e trabalhos de pesquiza
. Freguéncia

. Interesse pela matéria

. DesempenhonaV.A. eV, F.

e Lt o)
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FA c HA Curso: Comunicagio Social - Publicidade e Propaganda B AL
e Disciplina: PLANEJAMENTO E ESTRATEGIA EM COMUNICAGAD DE

MARKETING

Periodo: 7° Carga Hordnla:  72h/a Créditos: 04

Emeanta:

Tecnicas de planesjaments, posicionamenio da produte em relacio a0 mercada, Elaboracio dos plancs e
execuzAn de campanhas de Publicidade & Propaganda. Expectativa de seu dxito.

Objetivos;

Ao tarming do cursd, o alung devera estar capacitado a:
* dasgnvolver um Planejamento de Comuniceiao de Markaling;
& jdentficar os problemas decormantes da relecSo agénciafcliante;
& anaksar um brisfing 8 sua malhaor forma de decups-lo, transformandas-o em informagdes precisas pam o
plansamants;
= deniificar pontos positivos e negativos em campanbas, criando um Serso eition,
adaptar o rolaira de plansamento conforme as sepacifidadas do produts alou senvico,

Programa:

Unidades:

1. Plangjamenic de Comunicagho de Marketing.

1.1} Comunicagio da empresa com o mercado.

1.2) Marketing - organizacio e astrulura da empresa, estratégia, funghes e atividades

| .3} Modeio e plano de markating,

| 43 A Comunicacho insesida no contexta do Markeling - abardagem do Planejamento de
Comunicacio,

2. Briefing
2.1) Definigc.
2 2} Modelos de rateirg,
2.3) Relacho agéncia /ohente

3. Plansjamento da Campanha.
31 Definigan,

3.2) Modeloe de Raoteino.
2.3) Cronograma

4. Desanvolvimanta de uma campanha.

4.1 Escolhie do modele de Planejamenio para o desanvohamants de wra campanha, com temas
toernecdas palo professor,

4.2 Sorteio dos temas.

&, Andbse de campanhas

5.1) Exibifio de videns & apresaniacio de pegas impressas de campanhas reais, para debate em sala
de aula

5.2) Apresentacio de campanhas simuladas realizadas por alunos da Fecha, nos semesires anteriorse




&, Apresentachi (semmara) das campanhos, Y = 1
G112 grupe sard a aghnoia de publicicads & o restante da iurma fard o papel da d:}hﬂ;ﬂq Ep Mpresa
gua =oficitou & sampanha

Bibli

BENN, Alec, Os 2¥ arros mals freqlientes na publicldade. 530 Paulo Morma, 1986
FERRARI, Flavio L. 5. Planejamento @ atendimento: a arte do guameire. 530 Paulo: Loyoka, 1980,
KOTLER, Fhillp, Administragio de marketing. Rio de Janeire Prentica Hall, 2000,

Bibliografia Complementar.

KOTLER, Philip; AMOSTROMG, Gery. Principios de marketing. Rio da Janeire, Prentice Hall, 19485,
BANTANMA Armando. Propaganda: teoris @ pratica. 580 Paulo:, Plomelra, 19093,
SHACEL, Fobert K Plano de marketing: come prepars-o e o qiee ale deve coater. 530 Paulo: Mobe, 1002,

tod |

O fursoc constard de:

+  aulas expositvas apresentando Iodas as etapas de um Flanejsrmento de Comunicagio de Marketing, além
de uma siniese de Marketing,

*  paralelamente &5 aulss expositivas, a8 parlir do ponto 2 de programa, serd desepvalvida um trabalhs pratico:
realizagio de um planejamento, elaborado em sala de aula pelos alunos {em grupo ou ndividual);

* ntarma do Irebalho pratico serd farmacido acs grupos paio profeseor, através de um boeling pels sisterma da
sorteio;

* 0 sorieio avita que o aluno escalha um tama de sua praferdncia, aproximando-o da realidade j&§ que ro dia-
a-dia &m uma agéncia ou empresa, o prolissional ndo escolihe o produto elou servigo que deseja para desenvolver ums
campanha;

* apresentacdo doe frabalhos para o professar & & furma, uma espécie de samindrio [smulagio da
apresantagao da campanha ac ciante);

& progacEn de videos especializados;

* fomecimentos de lextes com repartagens @ “cases” para andlise e debata.

Sistema de avaliagio:

Alun para ser aprovada

e v frequdéncia edgida pela facubdads ou justificar suas fallas;

+ fazer g prova de VA na data marcada pela faculdade ou atraves de 2*. chamada, justificando a sua
suséncia A maténa desta prova serd a que for ministrada até ume aula entes da data do exame;

¢ apresenlar e entregar o rabalhe de WF sobie o ema fomecido pelo professor. O aluno poderd desenvolvar
gate trabalho ndvidualments em grups de, me mMaximo, qualre pessoas * A nofa serd o somaténo do dessmpenho do
alunc na apresentacio a no

* desenvalvimento da parte escnita do trabafho. Aldm disso, o aluno que esiiver assistindo a apresentacio de
um owtro grupo € fizer perguntas proflcuas & critcas consirulivas, paden receber uma bonificagio na nola da FY.

s a3 apreseniacdes serdo realizades am datas praviamante fomecidas, pela professar, enguanic a entrega se
dara na data em gue & faculdade marcar a YF,

* cEs0 atunma possua um ndmeane elevade de alunos, o grupo poderd ter alé cinco componenias
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FACHA Cursa: Comunicagdo Social - PUBLICIDADE E PROPAGANDA — “‘\
- Disciplina: ANTROPOLOGIA DO CONSUMO =
Periodo:  7° CargaHeorana: 36 hla  Creditos: DE‘:?} a

Ementa;

0O campo da Antropologia do Consumo. A cubtura de consuma e sua problematica A
transmissao de cultura e a circulagdo das formas simbolicas. Publicidade, midia e consumo nas
sociedades indugtriais. O imaginano do consumo. A cultura de consumo na contemporansidade.

Ohjetivos:

O objetive geral da discipling & oferecer ao aluno subsldios tedrico-cribcos para a
compreensio do CONSUMO CoMo Processto comunicacional de trocas simbdlicas, contextualizado
social e historicamente.

Especificamente, a discipling tratara de estudar a complexidade da cullura de consumo,
abordando suas implicagbes para o anlendimanto da cultura & do mercado na modemidade e na
contemporansidade, investigando as dimensdes culluraz & simbdlicas do consUMo & Saus
gesdotramentos na formacio do imaginano e das praticas de consumo nas sociedades industriais
g pos-industriais.

Frograma:
Unidades:

- Unidade |

A contribuigdo da Antropologia ao fendmeno do consumo.

A cultura de consumo & sua. problamatica aspecifica.

A franamissan de cultura & a circulagdo de formas simbdlicas na sociedade de massa,

A publicidade, a inddstria mdiadtica @ o consumo nas sociedades industriais. O fetichismo da
mercadona.

A formacdo do mercade de bens simbdlicos no contexto da modemizacdo dos hahbitos da
CONSUMo

Unidade II:

Ag tecrias do consume; as diversas correntes e saus pressupostos,

A construcao do imaginano de consuma.

Consumo e astilos de vida.

A cultura de consumo na contemporaneidade: imagens, praticas e espagos da cansumao.

Metodologia:

Aulas expositivas e diglogadas.

Leitura de fextos e discussao crientada,

Semindrnos e estudos dirigidos ulilizando-se do suporte tedrico para analise critica de casos.

Bibliografia Basica:

CANCLIMI, Mastar G. Consumidores e cidadaos: conflifos multiculturais da globalizacan. R de
Janeira: UFRJY, 1996

DOUGLAS, M. & ISHERWOQD, B. O mundo dos bens: para uma antropologia do consumo. Rio
de Janeiro: UFRJ, 2004




MARTIN-BARBERQ, Jasus Dos meios as mediagdes: comunicagdn, cullura e hegpﬁ/—'

de Janeiro UFRJ, 2003, f -gi.kﬁa =
i ul
[ 5

ROCHA, Everardo. Sociedade do senho: comunicacio. cultura & consumo. Rio dajanalm 2

Mauad, 1995, x\‘ \y

ROCHA E.; BARROS, Carla. Antropologia @ comunicagdo. Sio Paulo; Garamand, 21’.1[]3

Bibliografia Complementar:
FOMNTENELLE, Iskide. O nome da marcs: Mo Donaldz, fetichismao @ cullura descartiavel. S3a

Paula: Boitampo Editorial, 2002,
McCRAGKEN, Grant. Cultura e consumo. Rio de Janers: Mauad, 2003,
MILLER, Daniel. Teoria das compras. 530 Paulo: Nobel, 2002

ORTIL, Renalo. A moderna tradigio brasileira: cullura brasileira e industria cultural. S3o Paulo:
Erasiliense, 2001,

SANTOS, Milton. Por uma outra globalizacdo. Rio de Janeiro: Record, 1996,

Metodologia de Aula:

Aulas exposilivas e dialogadas.

Laifura de textos e discussdo orientada,

Seminarios @ estudos dirigidos utilizando-se do suporte ledrico para analise critica de
CASOS,

A primeira avaliacio serd feita a partir de trabalhos de reflexo edrico-crilica @ seminarios,
& a avaliagao final podera ser através de atividades individuais ou em grupo a serem definidas.



FACULDADES INTEGRADAS HELIO ALONSO - FACHA
DEPARTAMENTO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
DISCIPLINA: TEORIA DA PUBLICIDADE E DAS RELACOES PUBLICAS II
Periodo: 50

Curricule: 2002

Creditos: 02 Carga horaria: 36 h/a

EMEMTA:

As areas de atuacio do profissional de Relagdes Pablicas sfio variadas, na masma proporan que os
campos oe atuacdo das organizagies modernas, Para abingir o grau de exceléncia desejado
(necessdrin) pelas empresas, o RP deve estar apto 8 exercer 548 fungBo politica, agir em torno da
pesgusa B oo nlane:jamaﬂ_n de ages, cuidar da imagam mnstibucional, gerenciar orises & produzir
instrumentos de comunicacae eficares, entre outras tarefas,

OBIETIVOS:

Esta discipling visa fornecer confeiddo sdlido @ especifico sobre a abwvidade do profissional de
Comunicacdo em mma das farmas diversificadas pelas guals uma empresa estabelacs reladonamento
o clientes, fomecedones, parceiros e oulras entdaces. Tambem esta em foco a necessidade de oriar
@ manter magem positha junto aos pdblicss, sabendo identificd-los, & a capacidade de elaborar
esirabéaias eficazes para atingir as metas - numércas, financeiras - das empresas, Isto implicard em
tratar o2 temas como Marketing aplicado, Responsabilidade Socdal @ Propaganda Institucional, entre
Qutros,

CONTEUDO PROGRAMATICO:
& Dafinictes e conceituages modemas
=  Histdrico das Relacfes Piblicas
= Insercio no mercacn e as prindpais fungies
= A pecessidlade do RP no ambienle conporative
& A Identificac@o dos Pablicos
Agrupamentos, massa ou ribos: atividade de pesgulsa
Categarias de piblicos

Fornecedores & parceiros
Funciondrios @ barcelrizados

7 Principais atividades

Fanejamenin ¢ Implementacio de Programas
Comunicagan Dirigida

Assessoria de Imprensa

Pesquisa de opinido e mercadolbaks — auditorias
Gerenclamento de crises

Flanejamento estrabégico




=  Abvidade de Consultoriz

%  Ferrameantas ¢ Instrumentos
=  Canals de Comunicacdo Intarns
Elaboracio e producao de instrumentas
#  Newas bacnaloglas — o banco de dados
METODOLOGTA:
0 curso prevé aulas expositivas sobre os temas do programa, com suporte na keibura de textos cuja
refernda bibtiogrdfica se relacona & frent2, bem como a demorstracio € andlise de pecas de
comunicacao empresarial modemamente wtifizadas nas conporagtes.
VERIFICAGCAO DE APRENDIZAGEM:
Serfio aplicadas duas provas - uma na VA € oubra na VF -, ambas compastas de questes disoursivas, a

partir das guais as Alunos serdn avaliados. Fica estzbelecida a segunda chamada para qualguer das
duas avaliaghes perdidas com dath marcada para a aula posterior & da segunda prova (VF),

BIBLIDGRAFLA:

CAHEN, Roger, Comunicagiio empresanal, S50 Paule: Best Seller, 1990,

LESLY, Philip. &= fundamentes de Rolacdes Plblicas e da Comumvicagfo, Sko Paulo: Pioneira, 1995.
DUARTE, Jorge (o, ). Assessorms o Imprevisa 2 Relaconamento com @ Midia. S3o Paulo: Atlas, 2002

FREITAS Ricardn & LUCAS, Luciane. Desafos Coafempordnens am Comuiricacior Porspectivas do
Ralardies PotWicas. Sao Paulo: Summus, 2002,

KUNSCH, Margarida Krohling, Oftend Recltacs am Ralsoes Biblicas
KUNSCH, Margarida Krohling. Reddes Aflices o Modermidade, Sao Paulo: Summus, 1997,
PINHD, 1.B, Frooaganda Inshticional, S50 Paula: Summis, 15990,
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CURSO: COMUNICACAO SDCIAL e A0
HABILITAGCAD : RELAGOES PUBLICAS

1. Identificacio: RELACOES PUBLICAS

1.1 Disciplina: GESTAD EMPRESARIAL E POLITICA DA 'IIIMUML'M}.EE
1.2 Periodo: 70

1.3 Carga Hordria: ¥2 horas

L4 Créditos: 4

1.5 Pré-requisito:

1.6 Curriculo: 2009.2

Ma gestio das competéncias de uma arganizacido, o papel da comunicacio por vezes & decisiva guanto )
sua propria atuagdo. A postura assumida por uma empresa deve ser parte integrante de politicas de
relacionamonto com o piblicos que visem o bem-estar comum e o seu mdtuo desenvalvimento, Messe
panto de vista, e torna imprescindivel a compreensdo da fungdo fundamental deste profisslonal com
formagao interdisciplinar, que reconhece na estrutura administrativa possibliidades guanto 35 estratégias
para atinglr os publicos com mensagens institucionals.

1. Objetivos
A proposta do curse & estabelecer um paralelo entre técnicas e teorias adequadas 4 Comunicacio
Corporativa na sua faceta mais institucionzl e as praticas mais comuns no mercado do trabalho. Azssim, o
alunc deve estar apto a produzir o3 principals Instrumentos de comunicacio utilizados por guem coordena
agdes em prol da construgio de concoibos empresariais, posicionando a organizacdo em relacio aos
concorrentes, aos publicos € também a3 imprensa, Para tal, os graduandos serdo introduzidos no universo
de elaboracan de filosofias empresarials, politicas de relacionamenta, atitudes comumente reconhecidas
pelas malores ou melhares empresas, bem como atividades de reconhecda Importdncla para a
disseminagio de vilores e crencas adequadas 4 histdria de cada empreendimento.

4. Conteddo Programitico:
Gastdo Empresarial: os espagos das Relagies Publicas

Estrutura empresarial, vicios comuns 3 comunicagdn e foxes de Informagdo - Intermos
(ER A EEN T

Cultura Organizacional e suas implicagbes

Fllosofias Empresarials e Politicas de Comunicacio

Apuragio e reconhedmento da realidade de uma organizacio

Crencas, preconcetas & valores &loos

Elabgragdo de politicas de relaclonaments; considerandeo diferentes pablicos
Flancjamenta ¢ implantagio de programas, manuais, codigos e afins
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FACHA

Hl::.rr.mr: INTEGRABAS ): !
MELNFALONSS ahml y : o L
Farramaentas de Comunicagdo — mas modalidades da ( l_‘nmunh:.i;ﬁn I]iri,gid.l Sy _,':?)
e

Programas de Visitacio a Empresas

Relatdrio Anuval

Patrociniocs, athvidades filantropicas e atlvidades relaclonadas ao Marketlng Cultural
Codigo de Etica e Conduta

Fungdes da Comunicacio Corporativa

5. Metodologia de Ensino:
O curse prevé aulas expositivas sobre os temas do programa, com suporte na leitura de textos cuja
referencia bibliografica se relaciona a frente, bem come a demonstraca@o e andlise de pecas de comunicacio
ermpressriais modernarmente utilizadas mas corporacies

6. Recursos de Ensing [Laboratdrios, programas e equipamentos necessarios ao ensing da disciplina):

7. Avaliagdo
A avaliagdo do rendimento académico & feita em cada disciplina, de acordo com o aproveitamento oblido

nos trabalhos académicos durante o periodo letive, através da VA - Veriflcacio de Aprendizagem e da VF -
Veriticagdo Final. A media final para aprovacdo deve ser igual ou superior a 6(seis) conforme 2 seguinte
farmula.

530 considerados trabalhos académicos: provas escritas, provas orais, seminarios, atividades de camao e
outras propostos pelos respectivos professores e aprovados pelo Coordenador do Curse. [Repimenta
Interng Artigos. 48 3 53]

Biii:ﬁggr;ﬂa Basica; (Indicar trés titulos)
CAHEM, Roger. Tudo o que seus gurus ndo lhe contaram sobre comunicacio empresarial. Rio de laneino:
BestSeller, 2004
FREITAS Ricardo; LUCAS, Luciane. Desafios contemporineos em comunicaclio: perspectivas de relagies
publicas, 58a Paulo: Summus, 2002,

LUCAS, Ludane {Drg.). Com credibilidade ndo se brinca: a identidade corporativa como diferenclal nos
negdcios. 580 Paulo: Sumimis, 2004,

X Bibliografia Complementar; {Indicar cinco tiulos)
DUBRIN, Andrew. Fundamentos do comportamento organizacional, 530 Paulo: Thomson Learming, 2003,

MACHADC METD, Manoel Marcondes. Marketing cultural: das praticas a teoria, 2 ed. Rio de laneiro:
Cigncia Maderna, 2005,

MASSAR, Paulo (Orp.). ComunicagSo interna: a forca das empresas. 3o Paulo: ABERIE, 2006.v. 1, 2 & 3.
MEVES, Roberto Castro, Comunicacdo empresardial integrada. 550 Paulo: Pionsira, 2001,

REGO, Francisco Gaudéntio Torguato, Jornalismo emprésarial, 530 Pauia: Summuos, 1984
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10. Ribliografia Suplemantar:

MASSAR, Paubo (Drg.), Comunicagio empresarial; cstratégia de organizagBes vencedoras. 530 Paulo:
ABERIE, 2005, v. 1
MASSAR, Paulo (Org.). Comunicagdo empresarial: estratégia de organizagdes vencedoras. 530 Paulo:
ABERIE, Z006. v, 2
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