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Este estudo trata da análise de formas de apropriação de mídias sociais, mais precisamente o 

Instagram, na divulgação de produtos de moda. O Instagram vem se destacando como o melhor 

no mercado, em se tratando da interação entre marcas e usuários na rede social. Algumas 

empresas o tem escolhido como importante ferramenta na consolidação do conceito e do portfólio 

de uma marca, bem como no compartilhamento desse conteúdo. Por ser uma ferramenta nova, é 

ainda um desafio a muitas empresas. E é nesse intuito que as marcas Nike e Puma, que trabalham com o 

mesmo público, foram as escolhidas: a primeira, por contar com 4,918,778 seguidores e ser a empresa 

com o maior sucesso no Instagram; em comparação à segunda, que conta com 431,541, aproximadamente 

10% do resultado da primeira. 
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