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Resumo: Desde o advento do produto plataformaginid(pds-fordista), as empresas vém aprimorando a
oferta de supostos produtos personalizados/cusaooézpelo consumidor. Este trabalho analisa asaform
com que as atividades online de customizagéo ersansasrelacionam a questdes de consumo, nao apenas
de produtos de Design e Moda, mas de informac&oca ce Design e Moda. Discute o impacto de novas
praticas de comunicacéo - tweeting, blogging e asidociais- na comunicacao e distribuicdo de posdut
customizados em massa e vendidos pela interndisaamdn formas de apropriacdo de textualidades
tipicas das midias sociais na comunicacao instibatinas areas de Moda e Design. Analisamos
fenbmenos da sociedade contemporanea que contripar@ngue o consumidor procure produtos
exclusivos e discutimos até que ponto as escollp®gtas séo escolhas ja pré-estabelecidas: eque s
vende € a sensacao de liberdade, sensac¢éao darbitréo, sensacéo de poder escolher aquilo que-que
guando, na verdade, se escolhe (e compra) umadsibifidades que a empresa oferece de configuracao
de um mesmo produto.
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