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O presente artigo aborda ldsgs como espac¢os de democratizagdo da informacaoyergue sao
ferramentas de comunicacao faceis de serem uiizaghermeadas sempre pela subjetividade transcrita
na opinido do autor. Tais caracteristicas, acrelecarvelocidade na transmissao e o alcance gl@pal,
colocado odlogs em vantagem sobre as midias tradicionais de Moftamacao de territérios
informacionais, a partir da interacéo leitor-autpre fomenta uma relagdo de proximidade entrerdasspa
converge com a busca dos leitores por um espaigetedmbio entre iguais, onde possam desfrutar da
opinido tanto do autor como dos frequentadoressidterminados objetos de consumo, dando assim ao
blogueiro o status de lider de opinido e sancionador. Logo, ha astoamacéo doblogs de moda em
ferramentas mercadolégicas, como ambiente de d@igétge parte integrante de estratégias de vendas
para marcas, que enxergam nesse tipo de midia ponunidade de aproximacao com seu publico-alvo.
Por fim, o impacto sobre o comportamento de considmsandividuos expostos apabliposts, uma

forma de publicidade que une a apresentacdo detpsode consumo a opinido subjetiva do autor,
despertando no leitor interesse e afeicoamente pdlietos expostos e gerando desejo de consumo, uma
vez que o individuo-leitor que se identifica coilag almeja ter o mesmléfestyle do blogueiro, o

tornando seu autoconceito ideal.
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