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O artigo discute como o fen6meno de consumo codb@amoFandom pode ser observado
também no campo da Moda. Com a invencao da Intersied popularizagdo nos ultimos anos,
observa-se o crescimento do nimero de pessoag giézam mais deste meio para se
comunicar, principalmente os jovens. Assim, juntoraaumento de possibilidades nessa rede,
aparecem novas maneiras de interacdo, como assraatieis e os blogs. O Orkut, Twitter,
Facebook e outros tantos, sdo responsaveis pdr passoas de varias faixas etérias e classes
sociais, 0 que tem chamado a atencéo de grandegieras empresas como forma de
relacionamento com seu consumidor. Comunidadas$ogrupos e paginas séo criadas pelos
consumidores para falarem sobre seus gostos pgsdesile uma banda favorita, ou uma marca
de roupas. Nesse contexto, se torna mais facilrrpaasoas com 0os mesmos gostos para
discussao de um objeto em comum, podendo ser coonpasaqueles que consomem e
defendem o mesmo fielmente, e levam isso como tifa de vida, denominados de Fandoms.
Embora boa parte da literatura sobre o assun®dratas de filmes conffiar Wars, Star Trek,
Harry Potter e Senhor dos Anéis, de publicagcbes comanoses japoneses ou séries de TV,
acreditamos que este mesmo fendmeno de consumértapdle ser observado no campo da
Moda. Como objeto de pesquisa, foi escolhido o dasmarca brasileira Melissa e sua relagcédo
com fas e os novos meios de Comunicacao.
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